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Sverigebilden i Kina

Svenska institutet har regeringens upp-
drag att skapaintresse och fortroende

for svenska varderingar, erfarenheter och
kompetenser internationellt. For att kunna
gora det kravs en god omvarldskunskap.
Darfor gor vi regelbundet undersokningar
om hur omvarlden ser pa Sverige. Studien
om Sverigebilden i Kina har genomforts

av Kairos Future pa uppdrag av Sveriges
ambassad i Peking med st6d fran Svenska
institutet. Pa foljande sidor presenteras

studiensresultat och analys.

Bilder forsa : Amanda Wester i weden. ErikL i weden.
och HelenaWahlman/imagebank.sweden.se

Resultatet i korthet

Studien om Sverigebilden i Kina visar att en stor andel,

40 procent, av unga kineser i stdder har vag eller icke-
existerande kunskap om Sverige, medan 8 procent har
detaljerad kunskap om det svenska samhéllet och svensk
kultur. De befintliga bilderna av Sverige kretsar framst
kring ett land med hog livskvalitet och ett progressivt
valfardssystem. Svenskar, som generellt varken anses vara
sarskilt trevliga eller kreativa, kan enligt kineser delas in
ifyra olika kategorier: lydiga, avslappnade, dynamiska
och introverta.

Den mest kdnda svensken dr Alfred Nobel, f6ljd av
sportpersonligheterna Waldner och Zlatan samt skade-
spelerskorna Greta Garbo och Ingrid Bergman. Flera
svenska musiker idr ocksa kinda bland kineser, siarskilt
inom genrer som indiepop och postrock. Tkea dr det klart
mest kdnda svenska varuméirket, men dven industri-
foretag som Ericsson och Volvo, samt mindre foretag

som Koenigsegg, Acne, Fjillrdven och Daniel Wellington
ar bekanta bland en del kineser. Andra svenska storforetag,
som H&M och EF, dr vilkdnda men forknippas i regel inte
med Sverige.

I kinesiska sociala medier diskuteras Sverige ofta i rela-
tion till ”den svenska modellen”, ménga ganger kopplat till
begrepp som jamlikhet och jamstélldhet, vilfardssystemet
och l1ag grad av korruption. Svensk design ar ett annat stort
amne, som ofta omnidmns tillsammans med begrepp som
“inkluderande” och “balans”.

Sverige lyfts fram som ett foregdngsland inom miljovérd,
och vissa bloggare kallar Stockholm ”Europas grona
huvudstad”. Vissa tycker att Sverige dr 6verdrivet dppet,
medan andra ser negativt pd morkret och anser att landet
har ett deprimerande klimat.

Sverige-relaterade &mnen som far stort inflytande i sociala
medier i Kina har ofta en kinesisk koppling. Andra anled-

ningar till att imnen far stor genklang dr att de &r rorande,
gulliga eller handlar om kreativa projekt.



Bilden av Sverige i Kina

Syftet med den hir studien 4r att skapa en bittre forsta-
else for hur den kinesiska allménheten ser pa Sverige, med
fokus pé unga kineser i storstadsregioner. Studien syftar
ocksa till att identifiera potentiella mélgrupper, budskap
och kanaler for att stodja kommunikationen mellan Sverige
och Kina. Undersokningen gjordes av Kairos Future pa
uppdrag av Sveriges ambassad i Peking med stod frén
Svenska institutet.

Metod

Studien har genomforts med en kombination av tre olika
metoder:

e netnografisk analys
e enkédtundersokning
@ intervjuer.

Den netnografiska delen &r baserad pa en kvantitativ

och en kvalitativ analys av diskussioner om Sverige pé
kinesisk webb. Den kvantitativa analysen dr baserad pa
over 10 000 blogginldgg och 600 000 inldgg pa Sina Weibo'
frdn 2012 och framat. Den kvalitativa analysen bygger pé
djupanalyser av inlidgg pé diskussionsforum och offentliga
konton p&d WeChat2. Dédrutover har dven statistik kring
och recensioner av svenska filmer, bocker, singer och
produkter frdn andra webbplattformar - till exempel
Baidu, Qyer, Douban och Taobao — anvénts som underlag
till studien.

Enkétundersokningen gjordes i Shanghai, Peking,
Guangzhou, Wuhan och Chengdu, med 500 respondenter
ivarje stad, iapril 2016. Samtliga respondenter 4r mellan
18 och 35 ar. Data fran respondenter som bedomdes ha
alltfor 1ag kinnedom om Sverige har filtrerats ut frin

den senare delen av analysen. Detta géller till exempel
respondenter som inte kan sérskilja Sverige fran Schweiz.

For att fa djupare forstdelse for hur Sverige uppfattas
gjordes dven personliga intervjuer med 27 kineser, som
valdes ut slumpméssigt pa gator, i parker, pa universitets-
campus och i en kontorsbyggnad i Shanghai.

Studien syftar till att besvara foljande fragor:

1 Hur mycket vet och bryr sig kineser om Sverige?

2 Vad forknippar de Sverige med?

3 Vadtycker de om Sverige?

4 Hur ser de pa svenskar?

5 Vilka beromda svenskar kénner de till?

6 Vilka svenska varumérken kénner de till?

7 Ardeintresserade av svensk populidrkultur?
Resultatet frén studien redovisas pé foljande sidor i sju

delar, baserat pa fragorna ovan. Darefter ges en overblick
over hur Sverige skildras i kinesiska digitala kanaler.

1SinaWeibo iir en kinesisk mikroblogg, liknande Facebook eller Twitter.
Plattformen anvinds av éver 30 procent av Kinas internetanvindare.
Trots att SinaWeibos popularitet har minskat under de senaste dren, inne-
haller plattformen anvindbar information om online-diskussioner kring
Sverige och mojliggor dmnesspecifika studier éver tid.

ZChat-appen WeChat ir Kinas mest populira sociala medie-plattform och
anvinds aktivt av ndstan alla Kinas internetanvindare. En mindre del

av diskussionerna som fors via plattformen dr offentliga och har dirmed
kunnat anvindas som underlag for studien.



Figur 1. Kunskapstrappan illustrerar olika nivaer av kun-
skap om Sverige hos den kinesiska befolkningen.
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1. Hur m¥cket vetoch bryr sigkineserom
Sverige?

Enkitundersokningen, som gjordes i fem kinesiska stader,
visar pé savil stora kunskapsgap som flera missuppfatt-
ningar om Sverige. 40 procent av respondenterna® har ingen
specifik kunskap om Sverige. Nir de ombeds att beskriva
landet svarar de att Sverige dr “ett bra land” eller att det 4r
ett land som dr ként for att tillverka klockor. 23 procent kan
uppge huvudstaden, Nobelpriset eller Ikea. De aterstaende
37 procenten av de svarande visar varierande grad av kun-
skap om det svenska samhéllet och kulturen, samt svenska
varumirken. For att visualisera de olika kunskapsnivaerna,
har respondenternas kunskapsnivaer kategoriserats i form
av fem steg i en kunskapstrappa (se Figur 1).

Valutbildade entreprendrer vet mest

Det finns vissa korrelationer mellan kunskapsniva och
demografiska variabler: hogutbildade vet generellt mer
om Sverige dn de med lagre utbildningsniva, och hogin-
komsttagare vetiregel mer 4n respondenter med ligre
inkomst. P4 samma sétt kan svarande inom yrkeskategorin
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“entreprenodrer” mer om Sverige dn de som tillhor kate-
gorin “chefer” eller "frilansare”, vilkaisin tur kan mer
4n “studenter” och “anstéllda”. Min har ndgot mer kun-
skap om Sverige @n kvinnor. Aldersmissigt dr de med bist
kunskap om Sverige mellan 23 och 30 ar, medan de yngre
respondenterna (18—22 ar) har ldgst kunskap. Négot dldre
respondenter (31-35 &r) hamnar mellan de bdda andra
grupperna. En tdnkbar forklaring till dldersfordelningen
i kunskapstrappan dr att intresset for mindre ldander fére-
faller vara storre i den yngre generationen, men de tycks
samtidigt ha mindre kunskap om omvérlden generellt.
Personer i aldersgruppen 23 till 30 ar verkar i allménhet
bade vara mer intresserade av och ha béttre allmén kun-
skap om Sverige dn Ovriga aldersgrupper.

Intresset for Sverige i en internationell jamforelse

Enjamforelse av antalet sokningar pa ndgra landsnamn pa
Kinas dominerande sokmotor, Baidu, visar att intresset for
Sverige dr ungefir lika stort som intresset for Island eller
Norge. Sverige kommer fore Danmark, men efter Schweiz
och Nederldnderna. Storre viasteuropeiska lander rankas
betydligt hogre dn Sverige (se Figur 2). Sokintresset for
Sverige har varit relativt oférdndrat under de senaste aren.

3Inklusive de respondenter som senare filtrerades bort pd grund av att de
bedomdes ha alltfor dalig kinnedom om Sverige.
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Figur 2. Det relativa sokintresset for utvalda linder, baserat
pasokningar pa Baidu.
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2.Vad forknippas Sverige med?

De vanligaste associationerna till Sverige dr Stockholm
och vackra landskap, foljt av Nobel(priset), Ikea, Volvo och
andra varumirken (se Figur 3). Exempel pé landskap och
naturfenomen som associeras till Sverige ar skog, snotickta
berg och norrsken. Sverige forknippas ocksa med begrepp
kopplade till sociala och politiska samhéllssystem, till
exempel vilfiard, 6ppet samhille, jimstilldhet, neutralitet
och immigration.

Tva vanliga missforstdnd kan noteras. Det forsta ar att
Sverige, kanske inte helt ovintat, ofta foérviaxlas med
Schweiz. Det andra kan tyckas ndgot mer férbryllande,
ndmligen att Sverige ofta blandas ihop med Greklands
huvudstad Aten. En trolig forklaring till detta 4r att
Sverige (Ruidian) och Aten (Yadian) uttalas pd liknande
sitt pd mandarin.

En schweizisk komponent i Sverigebilden

Som tidigare ndmnts, har data frdn respondenter som inte
har en tydlig uppfattning om vad Sverige &r for ett land
filtrerats bort frdn den djupare analysen. Vért att notera ar
dock att bilden av Sverige, 4ven bland de respondenter som
sdger sig ha god kinnedom om landet, manga ganger influe-
ras av saker som vanligtvis brukar forknippas med Schweiz.

Uppenbara exempel dr klockor, banker, schweiziska armé-
knivar, ost och choklad (se Figur 3). Sammanblandningen
med Schweiz behover dock inte vara ett hinder for att 6ka
kdnnedomen om Sverige i Kina; sé ldnge bilden av Schweiz
ar positiv och schweiziska produkter anses hélla hog kva-
litet kan det till och med vara en fordel f6r svenska varu-
maérken och foretag.

Norrsken och konstglas

Som en del av undersokningen fick respondenterna se
ett antal bilder, och dérefter ange vilka bilder som de
framst forknippar med Sverige. Bilderna forestéllde
bland annat svenska och schweiziska flaggan, olika typer
av produkter, naturmotiv och bade verkliga och fiktiva
personer. Bilden pa svenska flaggan visade sig vara den
bild som flest respondenter (36,6 procent) associerar till
Sverige, foljt av foton pa norrsken (21,3 procent), klockor
(20,8 procent) och Nobelprisceremonin (19,6 procent).
Nistan en femtedel av de svarande (17,9 procent) viljer
en bild pa flyktingar som en av tre bilder som de associe-
rar starkast till Sverige, vilket tyder pa att det finns en
kédnnedom om den senaste tidens flyktingvag till Sverige.
Bland produkterna associerar respondenterna, nist efter
klockor, framst glasforemal till Sverige (14,5 procent),
vilket antyder att svenskt konstglas har slagit igenom pa
den kinesiska marknaden.



Figur 3. Termer som forknippas med Sverige. Kopplingen
till Aten representeras i figuren av namnet pd den grekiska
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Figur 4. Sammanstillning av respondenternas svar pa
fragan "I vilken utstrickning anser du att foljande pastden-
den beskriver Sverige?”.
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3. Vad tycker kineser om Sverige?

I en av frdgorna fick respondenterna ett antal positiva och
negativa pastdenden, varefter de skulle ange hur vil de
anser att pastdendena beskriver Sverige. Figur 4 visar hur
respondenterna rangordnar pastidendena. Bilden visar ett
vilmaende, men — kanske just darfor —dyrt land.

En del av svaren kan, &tminstone vid en forsta anblick,
uppfattas som alarmerande. Beskrivningar som “ineffek-
tivt”, ”lata ménniskor”, ”dalig mat” och ”trdkiga ménn-
iskor och platser” listas relativt hogt, medan “kreativa
manniskor”, "utsékt mat” och “ett innovativt samhélle”
hor till de minst vanliga bland de positiva beskrivning-
arna. Respondenternas svar kan tdnkas vara en finger-

visning om att Sverige, trots landets sjalvbild, inte upp-

fattas som kreativt och innovativt av omvarlden. Samtidigt

ar det viktigt att komma ihég att begreppet ”"innovation”
har en ndgot annorlunda innebérd i kinesisk kontext
jamfort med europeisk. I Kina anvidnds begreppet oftast
i politiska tal och det 4r mojligt att det, till skillnad frén

exempelvis “bra utbildning” inte har ndgon konkret inne-

bord i ménniskors vardagsliv. Att Sverige inte beskrivs
som innovativt behover darmed inte betyda att landet

anses sakna den kreativitet och innovationsférméga som
vi girna vill forknippas med.

Inga avgaser och ingen korruption — men avancerad teknik

Figur 5illustrerar vilka karaktédrsdrag som far Sverige att
sticka ut. Respondenternas beskrivningar av Sverige har
hdr rangordnats efter hur viktiga de uppfattas vara, men
ocksa efter hur vél Sverige uppfattas prestera i jamforelse
med Australien, Danmark, Nederldnderna och Schweiz.
Figuren visar att Sverige anses vara ett oférorenat och icke-
korrupt land, med ett vilutvecklat vélfardssystem och hog
levnadsstandard. Vidare uppfattas Sverige, i internationell
jamforelse, ha avancerad forskning och teknik.

Figur 5 visar ockséd inom vilka omraden som Sverige anses
svagt. Svenskar ses varken som sérskilt trevliga eller krea-
tiva jaimfort med befolkningen iliknande ldnder, och
kinesers syn pé svensk mat dr inte heller sérskilt positiv.
Varken Sverige eller de 6vriga jamforda ldndernas sam-
hillen anses vara sarskilt innovativa, men respondenterna
uppfattar inte innovationsformaga som sarskilt viktigt for
bilden av ett land. Detta kan méjligen bero pé att termen
uppfattas vag och abstrakt, till skillnad fran beskrivningar
som avancerad teknik och god utbildning.
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Figur 5. Vilka aspekter dr viktigast och inom vilka omraden
presterar Sverige bra? Den vertikala axeln visar hur viktigt
respektive omrade anses vara for respondenternas syn pa
de jimforda linderna, medan den horisontella axeln visar
varje omrades position relativt medelvirdet for referens-
linderna.

Vinliga manniskor @ B

Hégkvalitativa produkter @

Kreativa manniskor

Utsokt mat

Roliga aktiviteter och platser

Innovativt samhalle

=

=

T

Oférorenat och miljomedvetet

Transparens
och lag korruption

utbildning ® Vacker natur

Hog levnadsstandard

Rikedom och framgang
[ Hoégkvalitativa produkter
o Avancerad forskning och teknik
Jamstalldhet och jamlikhet

<
<

Under genomsnittet

Fyra perspektiv pa Sverige

Om man analyserar sambanden mellan aspekterna ovan,
utkristalliserar sig fyra olika positiva narrativ om Sverige:
e hog livskvalitet

® progressivt vélfardssystem

roligt och intressant

avancerat och (i lagre utstrdckning) innovativt.

Bilden av Sverige som ett land med hog livskvalitet inklu-
derar uppfattningen om ett vilmaende och oférorenat land
med hogkvalitativa produkter. Narrativet om ett progres-
sivt véilfardssystem bygger framst pa beskrivningar av
transparens, lag korruption samt jaimstalldhet och jim-
likhet, medan trevliga ménniskor, roliga aktiviteter och
platser samt god mat sammantaget ger en bild av Sverige
som roligt och intressant. Slutligen inbegriper beréttelsen
om Sverige som ett avancerat och innovativt land i forsta

| jamforelse med Australien, Danmark, Nederldnderna och Schweiz

»
»

Over genomsnittet

hand beskrivningar av avancerad forskning och teknik
samt bra utbildning och i ldgre utstrackning beskrivningen
av ett innovativt samhille.

Vissa demografiska samband kan noteras. Uppfattningar
om att Sverige har en hog livskvalitet uttrycks ofta av
respondenter i Peking, liksom av dem i dldersgruppen

23 till 30 &r och bland personer med en ménadsinkomst
pé mellan 5000 och 15 000 RMB*“. Bilden av att Sverige
har ett progressivt vélfardssystem dr mer vanligt fore-
kommande bland svarande fran Shanghai, dldre respon-
denter och mén, medan uppfattningen hos respondenter
frdn Wuhan, bland personer med en manadsinkomst under
2000 RMB och bland kvinnor tenderar att ligga i linje
med narrativet “roligt och intressant”. Slutligen beskrivs
Sverige som “avancerat och innovativt” fraimst av boende
istiderna Guangzhou och Chengdu, yngre respondenter
och dem som tjdnar mellan 2 000 och § 000 RMB i mana-
den. Respondenter med en inkomst 6ver 15000 RMB

ar jamnt fordelade mellan narrativen “progressivt val-
fardssystem” och “avancerat och innovativt”.

“Motsvarar mellan omkring 6 200 och 18 600 svenska kronor (1 RM B mot-
svarar 1,24 SEK, 2016-06-08)



Figur 6. Sammanstallning av svaren pa fragan I vilken
utstrickning anser du att foljande beskriver svenskar?”.
Alternativen ir baserade pa vanliga beskrivningar av
svenskar i sociala medier.
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4.Hur ser kineser pa svenskar?

Figur 6 visar resultatet frdn enkétfragan I vilken utstriack-
ning anser du att foljande beskriver svenskar?”. Kineser
verkar generellt uppfatta svenskar som vélbédrgade blonda
méanniskor som sportar i solen.

Statistisk analys ger en ndgot mer nyanserad bild, dér dven
underliggande dimensioner kommer fram. I kombination
med den netnografiska analysen ger det fyra olika typer
av svenskar:

o den lydiga svensken

den avslappnade svensken
o den dynamiska svensken
® denintroverta svensken
Den lydiga svensken

Till den forsta kategorin hor beskrivningar av svenskar som
viluppfostrade, respektfulla och punktliga. Men lydiga
svenskar anses ocksé vara omedgorliga och oflexibla,
bundna vid lagar och regler —ibland till och med besatta av
dessa. I en av de kinesiska digitala kanalerna kommenterar
en anvéandare att detta svenska beteende ar “lite gulligt”.
Andra menar att svenskar socialiseras in i ett sidant bete-
ende, att ’de borjar redan i tidig alder”.

Den avslappnade svensken

Den avslappnade svensken beskrivs som glad och fri, eller
till och med bekymmerslos och lat, som gillar fika och
langa semestrar. I denna kategori framstélls Sverige som
ett ineffektivt och ldngsamt land, med generdsa social-
forsakringssystem, och icke-krédvande arbetsgivare som
later sina anstéllda slippa hart arbete. ”Att studera i Sverige
under for ldng tid skulle gora mig lat och det skulle bli svart
att dteranpassa sig till det hektiska livet i Kina”, skriver en
kinesisk utbytesstudent i Sverige pa sin blogg. I kinesiska
sociala medier har det varit mycket diskussioner kring att
det i Sverige foresprékas sex timmars arbetsdag, vilket
dven traditionella medier i Kina rapporterat om. Manga
anvéandare av sociala medier i Kina &dr ocksé av uppfatt-
ningen att en normal svensk arbetsdag dr sex timmar lang.
Det ar dven ként att badde svenska mammor och pappor

tar ut langa forédldraledigheter.

Den dynamiska svensken

Den dynamiska svensken inbegriper bilden av svenskar
som vilbdrgade, sportiga, hdlsomedvetna och som dgnar sig
mycket at cykling och vintersport. En kinesisk anvéandare
av sociala medier summerar beteendet: ”Svenskar dr mer
hilsosamma 4n andra ménniskor i Europa. Man ser folk
som tranar Overallt.”

Denintroverta svensken

Det finns ocksé en utbredd uppfattning om att svenskar ar
introverta, reserverade, héller en 1ag profil och &r svara att
lara kdnna. Vissa kinesiska bloggare beskriver svenskar
som “tyska”.



Figur 7. Kunskap om kinda svenskar, utifran en dppen
fragaienkdtundersékningen.
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5. Vilka beromda svenskar kanner kineser till?

Undersokningen visar att den klart mest kénda svensken

ar Alfred Nobel, vilket forstés beror pa Nobelpriset.

Nést mest kdnd dr bordtennislegendaren Jan-Ove Waldner,
som i Kina ofta gr under namnet Lao Wa ("gamla Wa”),
foljd av fotbollsstjirnan Zlatan Ibrahimovi¢ och de tva
klassiska filmstjadrnorna Greta Garbo och Ingrid Bergman.
Att de tva sistndmnda 4r s& kdnda har troligtvis att gora
med det utbredda intresset for dldre filmer som finns bland
unga, kulturintresserade kineser. Flera musiker och for-
fattare finns ocksd med pa listan (Figur 7), som dven inne-
haller en del otippade namn, till exempel Heliga Birgitta
och den grekiska gudinnan Athena —den senare péa grund
av den tidigare namnda sammanblandningen mellan
Sverige och Aten.

Waldner, Garbo och Zelmani ar storai Kina

Vid en jamforelse av antalet inldgg om kénda svenskar pa
Weibo (vilket antyder hur stort det kinesiska intresset 4r)
med antalet pd Google (vilket ger en fingervisning om

det globala intresset), kan vi konstatera att det finns ett
storre intresse for vissa svenskar i Kina &@n globalt. Detta
inkluderar till exempel de tidigare ndmnda idrottsménnen
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och skadespelerskorna — Waldner, Ibrahimovi¢, Garbo
och Bergman, men ocksé filmregisséren Ingmar Bergman
och artisten Sophie Zelmani. Den sistndmnda blev kénd i
Kina efter att den kinesiska sdngerskan Faye Wong slappt
en cover av en av Zelmanis latar.

6.l l\’l)ilka svenskavarumarken kanner kineser
till?

Undersokningen visar att de varuméarken som framst
forknippas med Sverige aterfinns inom industrin och i
hushéllssektorn, diaribland Ikea, Ericsson, Volvo,
Electrolux och ABB. H&M ir mycket vilkidnt, men f&
kanner till att kladjitten kommer frén Sverige. Ett annat
vilkdant varumirke 1 Kina, men som fé associerar till
Sverige, ar utbildningsforetaget EF. Mindre, svenska
varumérken som har gjort intryck i Kina, men som fa for-
knippar med Sverige, ar till exempel Acne och Hasselblad.
Acne har blivit mer vélként tack vare att kinesiska skade-
spelare och artister, didribland Li Yifeng och Yang Mi,
har burit kldaderna, medan Hasselblad kan dra nytta

av den starka retrotrend som finns bland unga i Kina.
Koenigsegg ér ett annat varumarke som, kanske nagot
forvanande, dr starkt forknippat med Sverige.



7. Arkineser intresserade av svensk
popularkultur?

Studien har jamfort intresset for svensk musik, litteratur
och film pé den kinesiska webbplattformen Douban med
intresset som kan skonjas pa internationella webbplatser,
vilket visade att det finns ett jaimforelsevis hogre intresse
for vissa svenska genrer i Kina &@n i resten av virlden. Till
dessa genrer hor till exempel svensk indiepop och postrock.
Sophie Zelmani, som tidigare ndmndes, 4r den svenska
artist som enligt statistiken har flest antal sokningar pé
Douban. Ett annat exempel pé svenska musiker som
ocksé har koppling till Kina &r postrockbandet pg.lost,
som har spelat in en LP tillsammans med det kinesiska
bandet Wang Wen.

Pippi och forbjuden karlek

Inom litteraturen dr det svenska barnbocker som dr mest
populéra; de slér till och med de internationellt enormt
framgangsrika deckarnovellerna. Sérskilt populédra

ar Astrid Lindgrens bocker om Pippi Langstrump och
Selma Lagerlof-boken Nils Holgerssons underbara resor.
Den senare kan ha blivit mer populdr genom en japansk
animerad tv-serie, som sindes under 1980-talet och som
fortfarande dr populédr pa webben i Kina.

Min som hatar kvinnor har varit en mycket framgéngs-
rik film i bdde Kina och 6vriga virlden. Darutover ar det
framst svenska dokumentérer, som Searching for Sugar
Man, och langfilmer om forbjuden kérlek som blivit popu-
laraiKina.

Vad skrivs om Sverige pa webben?

Utover fragorna ovan, sé har studien jamfort vad som ségs
om Sverige i kinesiska sociala medier med vad som sigs
om Australien, Danmark, Nederlinderna och Schweiz.
Diskussioner som involverar &mnen relaterade till sam-
hille, kultur, stil, livsstil och hillbarhet 4r mer frekventa
for Sveriges del. Tolv teman 4r sérskilt framtrddande i
den netnografiska analysen: (1) intresset for den svenska
modellen, (2) inkluderande design, (3) bekymmersloshet
och lathet, () fordldraskap, (5) forebild inom hallbarhet,
(6) det svenska samhillets morka sida, (7) en mork och
dyster smdstad, (8) den exotiska kungafamiljen, (9) att
leva i Sverige som kines, (10) (for mycket) 6ppenhet, (11)
lydiga svenskar, och (12) familjeorienterade, men trékiga
svenskar. Pa foljande sidor beskrivs respektive tema,
ifallande ordning baserat pa antalet diskussioner.
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1. Intresset for den svenska modellen

Det tema som flest kineser diskuterar i relation till Sverige
pé webben handlar om den sé kallade svenska modellen.
Det vilutvecklade vilfiardssystemet far mycket uppmaérk-
sambhet, tillsammans med laga nivaer av korruption och
en stark jamstilldhet och jamlikhet. Att det svenska sjuk-
vardssystemet innebér att alla har rdd med vérd &r kéant,
men ocksd att vintetiden for att f4 medicinsk behandling
kan vara véldigt lang. Svensk levnadsstandard beskrivs
som hog, och flera anvédndare av sociala medier noterar
att till och med personer som sitter i fingelse har ett bra
livi Sverige.

”Den svenska statsministern tar bussen till jobbet.
Jamlikhet 4r inbdddat i alla svenskars sinnen.”

“Att gora alla statsanstélldas ekonomiska villkor sa
transparenta som i Sverige ar det ultimata vapnet mot
korruption.”

2. Inkluderande design

Det nist vanligaste 4mnet 4r svensk design, som beskrivs
som enkel, ldgméld och funktionell. Féretag som Ikea,
H&M och Volvo anses erbjuda kvalitet till bra pris.
”Balans” anses vara ett viktigt koncept, badde inom design
ochilivetistort.

”Svenska varumairken star folket ndra. De erbjuder kvalitet
till massorna.”

”Volvos design kombinerar funktionalitet med konst.”
3. Bekymmersloshet och lathet

De ldnga betalda tjanstledigheterna och fordldraledig-
heterna uppmérksammas ocksa, och svenskar anses inte
arbeta sdrskilt hart. Fika uppfattas som en fascinerande
svensk ritual.

”Fika dr en svensk ritual som néstan &r en plikt. De dricker
kaffe, dter kakor och pratar om saker som vidret. Ofta
fikar man flera gdnger under arbetsdagen.”

4. Barnuppfostran
Barnuppfostran i Sverige beskrivs som helt annorlunda

fréniKina - fostrande snarare dn auktoritir, med sjalv-
stdndighet och ansvar som viktiga védrden.



”Till skillnad frén kineser, starker svenskar sina barns
sjalvfortroende.”

”De svenska barnen springer runt som galningar och
fordldrarna gor ingenting!”

5. Sverige som foregangsland inom hallbarhet

Sverige framhélls ofta som en forebild inom miljovard

och gron teknik, och flera bloggare beskriver Stockholm
som ”Europas grona huvudstad”. Hammarby Sjostad
omndmns som ett omrade som kinesiska stdder kan lira
av, tack vare dess energieffektivitet och dteranvéandning av
vatten. Det svenska pantsystemet uppfattas ocksd som en
framgangsrik modell. En av de hallbara hogteknologiska
innovationer som vécker uppmirksamhet dr en cykelhjdlm
gjord av nano-cellulosa.

6. Det svenska samhallets morka sida

En morkare sida av Sverige kommer ocksa fram bland
inldggen i kinesiska sociala medier. Till exempel skrivs
det om att Sverige har hoga valdtiktssiffror, och det finns
en forestéllning om att ett stort antal valdtékter begds av
muslimska mén. Ett par specifika valdtéktsfall uppmérk-
sammas, didribland en hidndelse déar tva valdtikter som
begicks under en musikfestival morkades av polisen och
ett annat fall dér en ldkare valdtog och laste in en av sina
patienter. Den populdra romanen och filmen Min som
hatar kvinnor uppfattas ge en realistisk beskrivning av det
utbredda sexuella valdet i Sverige.

”Sverige har de hogsta valdtaktssiffrorna i hela Europa.
Inte ldngt fran Delhi, valdtdkternas huvudstad.”

7.En mérk och dyster smastad

De langa och morka vinternétterna anses orsaka depres-
sion, och avsaknaden av hoga byggnader i kombination
med affirer som stdnger tidigt uppges ge svenska stader
en sméstadskénsla.

”Sverige dr en mork, dyster smastad vid véarldens dnde.”
”Min man har fatt uppehéllstillstand i Sverige och

jag kommer att 4ka med honom. Kommer jag att bli
deprimerad?”

8. Den exotiska kungafamiljen

Den svenska kungafamiljen finns med som en del av
diskussionen om de europeiska kungligheterna.
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”[Drottningen] dr alltid i strélkastarljuset under Nobel-
prisceremonin. Det &r alltid intressant att se hur hon ar
kladd. Hon har en sddan viardighet!”

9. Att levai Sverige som kines

Kinesers upplevelser av att leva i Sverige dr ett annat

populédrt tema. Svenskar uppfattas som trevliga, men
svéra att lara kdnna. Det svenska spriaket kan vara ett
hinder for att etablera sig i samhéllet.

”Sverige har inget trevligt klimat, men luften &r super-
frasch.”

”Det dr ndstan omojligt att fa ett jobb om man inte
pratar svenska.”

10. Oppenhet - ibland for mycket

Sverige beskrivs som ett 6ppet samhélle pa flera sétt.
Offentlighetsprincipen ér ett exempel, sexuell frihet och
flexibilitet vad géller konsroller 4r andra. Att samkonade
aktenskap tillats diskuteras pa ett positivt sitt, och flera
kinesiska turister har upplevt och uppskattar Stockholm
Pride Festival. Men i vissa avseenden beskrivs Sverige
som alltfor Oppet; till exempel anser ndgra att 6ppenheten
ar alltfor stor nér det géller flyktingmottagandet och
andra pekar pd konsneutral barnuppfostran som alltfor
extrem.

”Svenska folket atnjuter full sexuell frihet fore dktenskapet
och tondringar tar sex for givet som om det vore mat.”

”De sma barn som bér kldder gjorda for det motsatta konet
kommer att bli forvirrade i framtiden. Det dr for mycket.”

”Flyktingarna kommer att bli en destabiliserande faktor
och det kommer att gé utfor for Sverige.”

1. De lydiga svenskarna

Svenskar portrétteras som véldigt laglydiga, sé till den

grad att de uppfattas vara omedgorliga och oflexibla.

Vissa ndmner till exempel att svenskar aldrig roker i rokfria
zoner, att de alltid anvénder sdkerhetsbilte, att de villigt
betalar hoga skatter och att de 4r véldigt noggranna med
atervinning.

”Svenskar visar en overraskande grad av respekt for regler
och strukturer — de 4r véldigt noggranna med atervinning
och anvinder alltid bilbélte.”
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12. Familjeorienterade, men trakiga svenskar

Den svenska kulturen beskrivs som vildigt familjeoriente-
rad, bland annat med referenser till fredagsmys. Aven om
detta oftast uppfattas som nagot positivt, kan svenskars
tendens att stanna hemma med familjen gora att kinesiska
besokare uppfattar dem som trakiga.

”Det ér ett bra land, men vildigt trakigt. Jag visste inte
hur jag skulle fordriva tiden.”

Vilken typ avinnehall far stérst genomslagi
sociala medier?

Bland det Sverigerelaterade innehall som fatt storst
spridning i sociala medier i Kina kan fyra typer urskiljas:

e kinesiska hindelser med en svensk koppling
@ sota ochroliga historier, ofta med djur

e rorande historier

e kreativa projekt.

Kinesiska Nobelpristagare

Utnamningen av de kinesiska Nobelpristagarna Mo Yan
och Tu Youyou &r ett uppenbart exempel pé en kinesisk
héndelse med en svensk koppling som fétt stor uppmérk-
samhet. Andra exempel ar historien om en svensk student
som gifte sig med en kinesisk sdkerhetsvakt pd universitetet
och den kinesiska sangerskan Tang Weis bréllopsceremoni
vid Ingmar Bergmans hus péd Féaro.

Gulliga djur och en busschauffér som bryr sig

Bilder pa en sot svensk kanin fick stort genomslag i kine-
siska sociala medier, precis som en historia om svenska
vandrare som adopterade en hund frdn Amazonas. Att visa
gulliga djur ska inte underskattas som ett sétt att paketera
(mer substantiella) budskap. Rorande historier tenderar
ocksé att ha stor effekt i sociala medier i Kina, till exempel
historien om den svenska busschauffor som stoppade bussen
for att trosta en flicka som satt och grit vid vigkanten.
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Allvarliga amnen och ambassader som smagnabbas

Tva av de inldgg som Sveriges ambassad i Peking har lagt
upp pa Weibo har fatt stor genklang i kinesiska sociala
medier. Det forsta géllde en konversation mellan den
svenska och danska ambassaden i Peking, som borjade

med ettinldgg ddr Danmarks ambassad gratulerade Sverige
pa nationaldagen. I inldgget bifogade de en karta 6ver
Kalmarunionen och pépekade att Sverige faktiskt tillhort
Danmark en gangi tiden, vilket fick svenska ambassaden
att kontra med ett humoristiskt svar. Weibo-konversationen
fick stor uppmérksamhet och flera anvéandare skimtade om
att det var ett tecken pé sann kirlek och att linderna borde
ha stannat tillsammans. Nagra drog ocksé paralleller till
situationen mellan Kina och Taiwan.

Det andra inldgget som fick stort genomslag var nér
svenska ambassaden skrev om Sveriges stod for “ett Kina”-
politikens®.

Dodsklockor och valdsamma vackarklockor

Kreativa svenska projekt som fatt uppméarksamhet i
sociala medier i Kina ér till exempel en video som visar
hur en svensk uppfinnare och Youtubare vicks av sin
egenkonstruerade, boxande vickarklocka, eller den
svenskdesignade ”"dodsklockan” som rdaknar ned det antal
dagar som bararen har kvar att leva. I detta fall handlar
uppmaéarksamheten dock om den kreativa produkten
snarare dn om Sverige som land.

Vem framjar Sverige pa webben?

De aktorer som verkar for Sverige i Kina via digitala
kanaler utgor en ganska heterogen grupp, bestdende av
sévil kinesiska privatpersoner som officiella svenska
kanaler och organisationer som sweden.cn (som drivs av
Svenska institutet), svenska ambassaden och Visit Sweden.
Andra inflytelserika aktorer dr svenska universitet och
det svenska alumnnitverket bestdende av kineser i Kina,
liksom foretag som Ikea, Volvo och Fjéllrdven. Framfor
allt Fjallraven ndmner ofta Sverige i sin digitala kommu-
nikation. Vissa opinionsbildare mérks tydligare &n andra,
déribland en musikkritiker inom heavy metal — som har
en halv miljon f6ljare och som ndmnt Sverige 8oo gdnger

51 likhet med flertalet andra linder for Sverige en “ett Kina-politik”. Detta
innebdr att viinte erkinner Taiwan som en sjilvstindig stat och att Sverige
inte har nagra diplomatiska forbindelser med Taiwan.



sedan 2012 —och flera profiler inom nordisk design och
livsstil, som gemensamt nar miljoner foljare och har nimnt
Sverige tusentals ganger.

Anna Chen, som dversatt Mo Yans och Yu Huas bocker

till svenska, dr en av dessa. Majoriteten av de personer

som vid upprepade tillfédllen skriver om Sverige i digitala
kanaler bor pa Kinas 0stkust, men s manga som 11 procent
av Weibo-anvindarna som skriver om Sverige bor, i likhet
med Chen, i Sverige. Det dr till exempel kinesiska univer-
sitetsprofessorer, redaktorer och designer som for nér-
varande ar aktivai Sverige.

Svenska varumarken gar bra—men hur ar
det med varumarket Sverige?

Ett stort antal svenska varumaérken har varit framgangs-
rika pd den kinesiska marknaden. Siljstatistiken fran
e-handelsplattformen Taobao visar till exempel att Acne
sédljer 7 600 klddesplagg via webbplatsen varje méanad.
Fjillraven, som har haft stor framgéng med Kanken-
ryggsickarna, séljer 9 300 produkter dir varje ménad,
och Ica sdljer 12 200 férpackningar med frukostflingor i
manaden via webbplatsen. Enligt statistik fran Taobao
séljs dessutom hela 350 ooo klockor fran Daniel Wellington
via Taobao, dven om denna siffra troligtvis ocksé inklude-
rar en del piratkopior.

”Jag kan starkt rekommendera Icas frukostflingor!
Det dr sé himla gott att jag inte bara édter dem till frukost,
utan ocksd som snacks!”

Inget "Sverige” i kinesiska varumarken

Aven om svenska varumirken gor bra ifrdn sigi Kina,
lyser Sverige med sin franvaro nér kinesiska foretag och
produkter marknadsfor sig med hjilp av utlindska linders
namn. Medan det finns en uppsjo av kinesiska varuméarken
som anvénder sig av till exempel "Danmark”, ”Schweiz”
och ”Nederldnderna” i sina produkter, har inget foretag
valt att anvinda namnet ”Sverige”. Foretag som inkorpo-
rerat Danmark, Schweiz och Nederldnderna i sina namn
marknadsfor till exempel produkter som kakor, fickknivar
och mjolkprodukter. Kinesiska foretag som anvénder sig
av andra ldnders namn gor det av allt att doma for att rida
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pa vagen av framgéng for konkurrerande mérkenide
ldnder vars namn de lanar. Aven om kopiorna knappast
uppskattas av de foretag som gor originalprodukterna,

kan lindernas varumirken stirkas, vilket i sin tur kan
skapa fordel for andra aktorer frin de respektive ldnderna.
Eftersom Sverige inte anvéinds av nagot kinesiskt foretag,
far landet som varumaérke inte samma draghjélp som andra
lander. En annan, kanske viktigare, slutsats som kan dras
ar att kinesiska foretag inte tycks uppfatta nagot sarskilt
véarde i varumaérket Sverige.

De viktigaste kanalerna fér att na en kinesisk
publik

En av fragorna i enkédtundersokningen handlade om vilka
kanaler som respondenterna anser vara viktigast for att
hitta information. Det visade sig att traditionella medier
fortfarande har en stark stéllning. For 19,3 procent av
respondenterna utgor tv den viktigaste killan till informa-
tion, medan 8,4 procent tycker att tidningar 4r viktigast
och 8,3 procent anser att tidskrifter dr det.

Bland de digitala kanalerna, som ocksé anses vara mycket
viktiga, dominerar tvé sociala medieplattformar: WeChat
(16,8 procent) och Weibo (12,9 procent). WeChat (Weixin
pa kinesiska) d4r huvudsakligen en mobil-app som anvinds
for privata text- och rostmeddelanden, men manga foretag,
individer och privatpersoner har dven offentliga konton,
dér de delar med sig av sina tankar och beréttelser till sina
foljare. Weibo (eller SinaWeibo) dr en mikroblogg, som
ofta beskrivs som en hybrid mellan Facebook och Twitter
och som anvinds av alltifran kdndisar till nyhetsbyréer.
Aven om antalet privatchattar pA Weibo har minskat nagot
under senare 4r, dr det fortfarande en viktig plattform for
det offentliga samtalet. WeChat och Weibo ir alltsa de
uppenbara valen av digitala kanaler for att kommunicera
med en bredare kinesisk publik.

Douban, Tianya och Zhihu dr smalare kanaler som kan
vara av intresse for att né vissa specifika grupper. Douban
attraherar litteratur-, film- och musikintresserade, medan
Tianya har en yngre malgrupp. Zhihu dr en mindre
webbplats dar fragor stills och besvaras av anvdndarna.
Webbplatsen anses ha en intellektuell och hogprofilerad
anvidndarbas, och kanalen vixer inom mélgruppen.
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Om Kairos Future

Kairos Future dr ett internationellt konsult- och analys-
foretag med fokus pa omvéarldsanalys och strategi.
Foretaget grundades 1993 och har huvudkontor i
Stockholm. Studien om Sverigebilden i Kina har gjorts
av Kairos Future's Kinakontor i Shanghai.
www.kairosfuture.com

Om Sveriges ambassad i Peking

Sverige har ett omfattande och vixande utbyte med
Kina pa en rad olika omraden och for en intensiv politisk
dialog om bland annat internationella fragor och
manskliga rattigheter. Ambassadens uppgift ar att
representera Sverige och den svenska regeringeni Kina
och framja Sveriges intressen. Handelsframjande och
utvecklingssamarbete &r andra viktiga uppgifter for
ambassaden, liksom press, kultur och informations-
fragor samt konsulér- och migrationsservice.
www.swedenabroad.com/peking

Om Svenska institutet

Svenska institutet (SI) &r en myndighet som lagger
grunden for langsiktiga relationer mellan Sverige

och andra lander genom att pa olika satt dra nytta av
svenska styrkor. Ett av Sl:s kdrnuppdrag ar att félja
och analysera hur omvirlden ser pa Sverige och hur det
paverkar forutsattningarna fér svenska aktérer.
www.si.se



