Bilden av Sverige:
Ryssland

Svenska institutet arbetar l6pande
med att folja och analysera bilden
av Sverige i utlandet.

Den har rapporten ger en bild av :
synen pa Sverige i Ryssland mellan J Svepska
2014 och 2016. e Institutet
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Sammanfattning

Denna rapport har sammanstéllts varen 2016 och vager samman flera olika studier och indikatorer
kopplade till frigan om Sverigebilden i Ryssland. Analysen ar genomford av Svenska institutet (S1)

och utgar fran foljande kallor:

- Tre enkatundersokningar med statistiskt representativt urval som genomforts av Levada-
institutet under 2014 — 2016 pa uppdrag av Sl, Sveriges ambassad i Moskva och Sveriges
generalkonsulat i S:t Petersburg

- Sex fokusgupper med djupintervjuer genomforda under februari 2016 av O+K Research pa
uppdrag av Sl

- Studie av rapportering i sociala och traditionella textbaserade medier under andra halvan av

2015 samt forsta halvan av 2016, genomford av analysforetaget Gavagai pa uppdrag av SI.*

Till dessa studier laggs mindre omfattande kvantitativa och empiriska indikatorer fran Sl:s

verksamhet, som exempelvis antalet ryska studenter som ansdker om svensk hégre utbildning.?

Den sammantagna bilden av synen pa Sverige i Ryssland ar att det finns en diskrepans mellan en
overvagande negativ medierapportering och officiell retorik kombinerad med en lag grad av
kéannedom bland allménheten, och en grunduppfattning som trots dessa faktorer ar relativt stabil
och positiv.

Forklaringen till dessa tva parallella trender framgar inte av grundmaterialet och kan vara &mne for

vidare undersokning.

Det monster som setts i andra lander &r att en lag grad av kunskap speglas i en lagre grad av
fortroende, vilket pavisas bland annat i studier genomférda av British Council. Detta ar dock inte

vad som indikeras i forhallande till ryska malgrupper.

Den ryska allmanheten har, enligt bade den kvalitativa malgruppsundersékningen och de
kvantitativa studier som genomforts av Levada-institutet, en 1ag kunskap om det samtida Sverige.

! Infér denna rapport har Sl inte haft resurser att studera hur rapporteringen via tv-nyheter ser ut, vilket &r en

stor felkalla, da ryssar far cirka 45 procent av sin information om Sverige fran just tv.

2 For att ta del av det material som legat till grund for analysen, vanligen kontakta Sl.



De som trots allt har forestéliningar om Sverige har dock i huvudsak en positiv uppfattning om

landet.

Sverige anses vara ett land med en utvecklad demokrati och en hdg niva av social och rattslig
trygghet. Denna positiva bild har varit konstant under de senaste tre aren. Dock marks en tendens att

respondenterna anser att relationerna mellan landerna forsamrats nagot under perioden.

I den mediala diskursen i Ryssland stélls ofta demokrati” mot ”stabilitet”, med “stabilitet” som det
mer positivt laddade. Denna typ av varderingsskillnader mellan det ryska och svenska samhéllet &r
viktigt att uppméarksamma i tolkningar av svaren fran de ryska respondenterna och vidare studier av
huruvida begreppet ”demokrati” har en verkligt positiv laddning i Ryssland vore intressanta att

gora.



Offentlig retorik och medierapportering

Till foljd av Rysslands olagliga annektering av Krim och den annu pagaende konflikten mellan
Ryssland och Ukraina har det under de senaste tva aren ratt en anda av djup konfrontation mellan
Ryssland och vést, framfor allt USA. Levada-institutet pekar i sin analys av enkatundersékningarna
pa att graden av negativa uppfattningar om EU minskat nagot éver tid, men att det fortfarande ar en
overvagande del som har en negativ instéallning till EU.

Den officiella retoriken understddjer detta, inte minst som forklaringsmodell till den vésentliga
forsamringen av det ekonomiska laget i landet, vilket tar sig uttryck i fallande inkomster och ett

minskat vélstand.

Den inhemska forklaringen till utvecklingen laggs pa yttre faktorer, i synnerhet sanktionerna mot
Ryssland och de framtvingade motsanktionerna. De huvudsakliga yttre fienderna ar véast och USA.
Retoriskt tycks det aven finnas inre fiender, primért organisationer som stods av vést eller orienterar
sig mot vast som anses ha som syfte ar att destabilisera landet inifran. Ett exempel pa detta ar den sa
kallade "agentlagen”, enligt vilken en stor mangd civilsamhallesorganisationer (saval inhemska som
utlandska) har klassats som "utlandska agenter” som tar emot stod fran utlandet for att verka i en
riktning som anses skada det ryska samhéllet.

Medierapporteringen om Sverige i rysksprakig media ar 6vervagande negativ, i likhet med den
officiella retoriken angaende vast i stort. Dock finns en tydligt utkristalliserad aspekt i
rapporteringen angaende Sverige, namligen att Sverige specifikt upplever samhallsstérningar och

vald kopplade till migration.

Rysk media fokuserar framst pa negativa nyheter som rér migration och flyktingar i rapporteringen
om Sverige. Till exempel rapporteras det om vald pa flyktingforlaggningar och brott begangna av
migranter, tillsammans med nyheter om anlagda brander pa restauranger, trafikstorningar pa
flygplatser och jarnvagar pa ett satt som ger en bild av upprepade incidenter och avvikelser fran
normaltillstandet i den svenska vardagen. Aven om medierapportering generellt garna tar avstamp i
anomalier och spannande handelser, skiljer sig rapporteringen om Sverige fran den som gérs om
vara grannlander. Denna negativa nyhetsbild ska dock vagas mot artiklar som beskriver Sverige
som ett attraktivt resmal, livsstilsreportage och rapportering om sportevenemang.



| fokusgrupperna genomforda av O+K Research framkommer ocksa uppfattningen att migration ar
en av de mest akuta fragorna i Sverige for narvarande. Huruvida liknande rapportering kring

migrationsfragan férekommer relaterat till andra lander framgar inte av vart grundmaterial.

Det &r vart att papeka att ett antal av de nyhetshandelser som ges utrymme i den ryska debatten fatt
betydligt mindre uppmarksamhet i svensk media, varfér man kan stalla fragan om
proportionaliteten i den ryska rapporteringen. Ett typexempel pa detta ar att ryska medier
rapporterade utforligt om en explosion i en skola i Karlstad, en handelse som enligt den svenska
polisen handlar om experiment med hemgjorda sméllare. Ett annat exempel ar den ryska
rapporteringen om att trafiken pa "Stockholms flygplats" stéllts in pa grund av explosionsrisk, nar

en vaska pa Skavsta orsakat falsklarm pa en sprangmedelsdetektor.

Resultaten fran O+K Research indikerar dven att samtal kring denna typ av komplexa fragor verkar
mycket alienerande pa ryska malgrupper. Pa fragan om vilka amnen de upplever som sarskilt
tabubelagda och problematiska att diskutera anger respondenterna sarskilt politik, svara
samhallsfragor, religiosa fragestallningar eller meningsskiljaktigheter samt ”grova” @mnen sasom
pornografi, galghumor och obscenitet. Denna motvilja mot att diskutera fragorna skapar ocksa en

komplexitet i att beméta det som fran svensk horisont kan upplevas som felaktigt eller tendentiost.

Namnas bor ocksa att Levada-institutets analytiker, utifran sina sammantagna erfarenheter,
spekulerar i att det troligtvis kan vara pa grund av att Sverige har en mindre betydelsefull roll i
sanktionspolitiken mot Ryssland fran EU:s och USA:s sida som instéllningen till landet under de ar
som undersokningen genomforts andock har varit relativt stabil i jamforelse med Tyskland,
Storbritannien och (i mindre grad) Frankrike. Det &r vért att notera att den positiva Sverigebilden,
utifran Levada-institutets undersokning, i mangt om mycket bygger pa daterade intryck och
varumaérken, exempelvis ABBA och Astrid Lindgren. Det kan &ven forklara varfor ryssar reagerar
starkt pa den svenska natodebatten — Sverige var pa Sovjettiden ett land som stod for ett alternativ
till kalla krigets konfrontation. Den negativa rapporteringen i medierna alluderar pa att Sverige

haller pa att bli ett "vanligt” land.



Generella associationer till Sverige

Trots en negativ tonalitet i officiella kanaler ar allménhetens generella associationer till Sverige inte

Overvagande negativa.

En majoritet av respondenterna i Levada-institutets studie uppvisar en mattligt positiv installning
till Sverige, medan férre an en tiondel uppger en negativ installning och cirka en fjardedel av
respondenterna inte har nagon bestamd uppfattning. Enligt studien kommer den starkast positiva
bilden av Sverige till uttryck i grupperna unga (18-35 ar), hdgutbildade, invanare i Moskva och S:t
Petersburg och andra storre stdder, samt bland deltagare med htg konsumtionskraft (74 till 77
procent av de har grupperna gav uttryck for en positiv instéllning till Sverige). Forklaringen till
detta anses enligt Levada-institutet vara att nivan av ekonomisk och social anpassningsformaga ar
hogre i de héar grupperna, liksom en mer diversifierad konsumtion som liknar den levnadsstandard

som &r typisk for vést.

Bland Levada-studiens respondenter &r de som de facto har forestallningar om Sverige i huvudsak
positiva till landet. Sverige anses vara ett land med en utvecklad demokrati och en hg niva av
social och rittslig trygghet. Denna bild har varit konstant under de senaste tre arens
enkatundersékningar.

Métningarna visar dock en tankevackande tendens. | beskrivningen av Sverige &r det séallan
forestallningar om rikedom eller valstand som hamnar i férgrunden, utan drag som modernitet,
frihet och demokratiska forhallanden. Samtidigt visar data att dessa begrepp, liksom andra

karakteristika pa ett modernt utvecklat samhalle, omnamns alltmer sallan.

Istallet namns oftare sadana egenskaper som enligt Levada-institutet ar negativt betingade i
Ryssland, som exempelvis pragmatism, rationalitet, normléshet och cynism. Enligt Levada-
institutet beror detta troligtvis pa samhéllsutvecklingen i Ryssland med ékande nytraditionalism och
antimodernistiska stdmningar. Som tidigare konstaterats bor viss vaksamhet iakttas i tolkningen av

huruvida begreppet demokrati, som ofta kopplas till Sverige, tolkas odelat positivt.

Resultatet bor dven séattas i relation till dem fran fokusgrupperna genomforda av O+K Research,
som indikerar bade lag kunskap och lagt intresse for Sverige och som fokuserar pa aldersgrupperna
18 till 30 respektive 30 till 40 ar. Trots en mycket lag kunskapsniva om Sverige — bland annat i
form av sammanblandning mellan Sverige och Schweiz — och lagt intresse av att skaffa djupare



kunskap, ar de emotionella associationerna inte évervagande negativa. Det som anges som

karakteristiskt for Sverige anses vara asketism, enkelhet, konservatism, lugn och valstand.

Om Sverige skulle beskrivas som en person sa skulle hen enligt deltagarna sammanfattas som “en
modern kvinna, med en enkel inte alltfor elegant stil, som ar vélorganiserad och fokuserad pa
morgondagen”. Den vanligaste bilden ar att Sverige ar ett land med en hdg levnadsstandard och
social trygghet. Levnadsstandarden kopplas dock till motsvarande héga levnadskostnader bland

deltagare i fokusgrupperna.



Synen pa svensk-ryska relationer

Ytterligare en tendens dar att respondenterna i Levada-studien anser att relationerna mellan landerna
forsamrats nagot. Eftersom vasts “fientliga installning™ till Ryssland fortfarande accepteras av
majoriteten som en av forklaringarna till en bristande inrikespolitisk och ekonomisk utveckling sa
overfors forestallningarna och attityderna ocksa till enskilda lander. Detta marks genom att andelen
personer som vill beskriva de rysk-svenska relationerna som vanskapliga eller som goda
grannskapsrelationer minskar (fran 29 procent 2014 till 18 procent 2016), medan andelen som

beskriver relationerna som “kyliga” 6kar (fran 6 till 15 procent).

Sverige forekommer inte i listor Over vare sig vanner eller fiender till Ryssland (enligt data hos
Levada-institutet var det i maj 2015 endast 1 procent av ryssarna som uppgav att Sverige var
fientligt installt till Ryssland). Det &r enligt Levada-institutet en 6ppen fraga huruvida Sverige
skulle kunna ersatta Tyskland som Rysslands allierade i Europa, da potentialen i det avseendet &r
svar att bedoma pa grund av den tilltagande ekonomiska krisen, de isolationistiska stamningarna i

politiken och aterfallet i en sovjetisk totalitar samhallsmodell.

Inte desto mindre finns det ett stabilt intresse for Sverige och en 6nskan att se landet som
ekonomisk partner bland den aktiva, vélutbildade och mer valbérgade delen av den ryska
allmanheten. Till stod for detta ligger aven att SI inte marker nagot dramatiskt minskande intresse
fran ryska organisationer att samarbeta med svenska motparter i gemensamma projekt inom ramen

for Sl:s verksamhet.



Studier och besok i Sverige

Om man Oversatter den forsiktigt positiva bild som framkommer i de generella associationer som
redovisats ovan i aktivt handlande i form av besok till och/eller relationer till svenska aktorer,

skiljer sig de olika studierna sinsemellan nagot, och sa dven Sl:s empiriska underlag.

Enligt Levada-institutet ar antalet ryssar som varit i Sverige cirka tva procent, vilket motsvarar cirka
tre miljoner personer. Denna andel har inte minskat under de tre ar som studien genomforts. |
grupper med hogre status och béttre utbildning, och med inkomster éver medel &r andelen hogre, 5
procent. Av invanarna i de storsta staderna och stader med en miljon invanare eller mer har 10
procent av ryssarna som varit i Sverige. En relativ majoritet (46 procent) skulle vilja bestka

Sverige, vilket kan betraktas som en stor utvecklingsmojlighet.

Detta kan dock jamforas med resultaten fran fokusgrupperna med O+K Research, dar deltagarna
spontant har ett litet intresse av att besdka Sverige om de inte tidigare varit har. Flera deltagare
uttrycker antaganden om att landet &r relativt strikt, asketiskt och trakigt samt ogillar tanken pa

klimatet da man vet att Sverige ligger i norr.

I likhet med fallet kdp av svenska varor &r det sociala och demografiska faktorer som &r typiska vad
galler 6nskan att besoka landet. Den minskar proportionellt i takt med att vi ror oss fran skikt av
befolkningen med hdg status och hdg utbildning i riktning mot fattigare och sémre utbildade
grupper (55 procentrespektive 60 procent). Samma sak galler aven for olika aldersgrupper: dver 60
procent av de aldre deltagarna (Gver 54 ar) skulle inte vilja besoka Sverige. Den bilden finns kvar
sedan 2015. Levada-institutet forklarar detta med att ryssar ogérna forflyttar sig, och med
forsamrade ekonomiska forutsattningar kommer de att resa &nnu mindre. Férutom alder och
konsumtionsstatus paverkar dven den kulturella komponenten tillsammans med de stamningar av

isolationism som fatt stor spridning pa senare ar pa manniskors vilja att besoka Sverige.

Resultaten fran O+K Research indikerar dock att det dven &ar Sverige specifikt som upplevs som

foga intressant. Ett citat kan aterges i sin helhet:

”Eftersom jag till och med blandat samman Sverige och Schweiz, vet jag inget om landet. Jag har
inget intresse av det. Jag vill inte besoka det. Men jag tror att de far hog 16n i Sverige och att allt &r

valdigt dyrt dar. Jag far bara 90 dagar pa mig for att bestka Schengenléanderna och da tar jag



definitivt inte med Sverige pa listan”.

Ett annat citat, direktoversatt fran sajten inosmi.ru lyder: ”Det enda jag vet om Sverige &r att de gor
ost och klockor och att mannen gar omkring i rutiga kjolar”. Citatet, om an l6sryckt och mojligtvis

humoristiskt, ar inte helt utan relevans.

Ytterligare en indikator galler antalet ryska studenter som valjer att betala for studier i Sverige.
Sammantaget kan man siga att intresset har avtagit kraftigt de senaste aren. Totalt fanns nastan 700
ryska studenter i Sverige 2010/2011. Liksom for de flesta lander var effekten av studieavgifter
tydlig och antalet studenter minskade kraftigt. Det som dock skiljer ut Ryssland fran andra lander &r
att minskningen har fortsatt. For majoriteten av andra lander mérks forst en kraftig minskning och
sedan en (oftast) forsiktig 6kning efter den forsta chockeffekten. Men minskningen fér Ryssland

sker aven bland utbytesstudenter, vilket ocksa sticker ut.

2014/2015 var det totala antalet ryska studenter som studerade i Sverige 279, att jaAmféra med 318
aret innan. Bland dem var 216 sa kallade "free mover- studenter” (i princip

avgiftsskyldiga). Mellan 2013/2014 och 2014/2015 kan vi notera en liten 6kning av antalet nya free
mover-studenter (fran 63 till 75). Till hosten 2016 har 157 ryska studenter antagits till svenska
masterutbildningar, men vi vet av erfarenhet att manga av dem faller bort pa grund av att de inte har

finansiering.

| sammanhanget bor namnas att den mest troliga forklaringen till den nedatgaende trenden &r den
ryska ekonomin, snarare &n till en negativ bild av Sverige som studiedestination eller svenska

aktorers agerande.

Ryssland ses av de flesta svenska hogskolor och universitet som en ganska svar marknad. De
utbildningar Sverige framst erbjuder (ingenjorsinriktade masterutbildningar) ar inte sa efterfragade

eftersom Ryssland har bra tekniska hogskolor.

De ryska studenter som Sverige tenderar att attrahera tycks vara inom humaniora och
samhéallsomradet och de har sallan rad att studera har om de inte far stipendier. Detta har gjort att fa
larosaten marknadsfort sig i Ryssland eftersom de ser liten potential. SI hade tidigare en study-webb

pa ryska som sedan lades ned.
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Antalet sokande av stipendier for studenter pa masterniva samt doktorander har legat relativt stabilt
och &ven okat marginellt under den aktuella perioden, parallellt med att antalet betalande studenter
sjunkit. Intresset for att lasa svenska pa plats i Ryssland har inte heller sjunkit utan ligger stabilt
kring cirka 600 studenter per ar.
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Barnkultur en viktig kélla

Data visar att ryssarnas forestallningar om Sverige framférallt formas i barn- och ungdomsaren, i

samband med skolutbildning och kontakt med svenska barnbdcker och tecknade filmer.

Pa andra plats i fraga om omnamnanden ligger tv. Den roll som moderna media, sasom internet och
sociala medier, spelar mérks nagot mindre, nagot som inte bara forklaras av att de har mindre publik

an tv utan ocksa av att internet ar ett friare medium.

Det finns tva viktiga aspekter i sammanhanget. For det forsta ser vi en viss tendens till att andelen
personer som inte vet nagonting om Sverige, eller som har svart for att svara pa fragan, minskar
undan fér undan. For det andra &r de respondenter som anger internet, litteratur, film och bocker om
Sverige som kélla de som uppvisar den mest positiva installningen till Sverige och de mest

mangsidiga kunskaperna om landet.

Dessa tva tendenser — att barnkultur formar bilden av landet, samt att de med mest positiv
Sverigebild ar de som far sin information fran webbaserade kanaler — kan vagas samman till en
relevant insikt om hur Sverige bér kommunicera gentemot ryska malgrupper. Att ha en tydlig
digital narvaro, som genom Sweden.ru, och att iaktta stor hansyn till radande kulturella normer och
varderingar &r en slutsats. En annan slutsats ar att barnkultur i sina olika former — dven med
anknytning till sddana verk som kan anses foraldrade i Sverige — som lange varit stark i Ryssland,
bor kunna fa ett fortsatt gott genomslag. Har kan ocksa en verksamhet som svenskundervisning och
Sverigestudier spela en viktig roll i att sprida kdnnedom om Sverige och svensk kultur.
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Foretag och naringsliv

Mer an halften av de tillfragade har aldrig kopt svenska varor eller produkter. Dessa personer

uteslots fran analysen.

Nar de ombeds svara pa en sluten fraga namner ryssar oftast svenska foretag som IKEA, Volvo och
Oriflame (33, 32 respektive 29 procent), vilket &r lika for Levada-institutets storre panel och O+K

Research mer djupgaende samtal.

Andelen tillfragade i Levada-institutets matning som inte kanner till de svenska tillverkare som
omnamns i fragan utgor nagot mer &n en tredjedel av deltagarna. Det handlar om deltagare bland de
allra fattigaste (50 procent), invanare i mindre stader och samhallen som befinner sig i ekonomisk
depression (50 procent), samt pensionarer som i samband med att de gatt i pension kraftigt minskat
sin varukonsumtion (56 procent). De som bast k&nner till svenska foretag & Moskvaborna (bara 16
procent kunde inte svara pa fragan) och deltagare med hég konsumtionsstatus (endast 20 procent

svarade “vet ej”).

Data om konsumtionen av svenska produkter uppvisar en hdg stabilitet. Trots det forsamrade
ekonomiska l&get i Ryssland och den vésentliga minskning av befolkningens inkomster, som
inleddes fran slutet av 2014, har ryssar inte slutat kopa produkter fran svenska tillverkare.
Skillnader pa 1 till 2 procent ligger inom den statistiska felmarginalen, och visar inte pa nagra
statistiskt signifikanta forandringar av ryssarnas omdomen. De ger inte mojlighet till nagra

innehallsmassiga slutsatser om deras konsumtion.

Nagot mindre an halften av ryssarna har aldrig, eller &r inte sakra pa att de nagonsin, anvant svenska
produkter (det ror sig sannolikt om konsumenter som inte noterar en varors tillverkningsland eller

varumérkets ursprung).

Knappt en femtedel (18 procent) havdar att priserna ar hdga och att varorna darfor inte ar
tillgangliga. Svarsalternativet valjs av deltagare ur mindre bemedlade skikt av befolkningen, till
exempel pensionarer (20 procent), invanare i mindre stader och samhéllen (cirka halften), och
personer med laga inkomster (20 procent). Varor tillverkade av svenska foretag ar for dessa grupper
i praktiken omdjliga att komma Gver pa grund av deras ekonomiska och sociala stallning snarare &n
att produkterna har ett alltfor hogt pris. Samtidigt pekar tillfragade ur den har gruppen pa att
produkterna haller en hog kvalitet (6ver 60 procent av deltagare ur mindre bemedlade hushall), ar
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driftsakra och haller lange (cirka 40 procent av de tillfrdgade ur mindre bemedlade hushall).

Slutsatser

Rapporteringen om Sverige i rysksprakig press och i sociala medier &r ofta negativ. Dock har vi i
dagsléaget inte studerat hur rapporteringen via tv-nyheter ser ut, vilket ar en stor felkalla, da kallor
indikerar att ryssar far cirka 45 procent av sin information om Sverige fran just tv. Trots detta
indikeras ett behov for Sverige av att nyansera diskussionen for att nd en mer balanserad
helhetsbild. Dock maste man i sammanhanget ta hansyn till att ryska malgrupper sallan ser "hard
debatt” i komplexa fragor som nagot positivt. Svenska aktorer maste alltsa vara medvetna om denna
kulturskillnad ndr man bemoter uppgifter eller resonemang som upplevs felaktiva och/eller

Overdrivet negativa.

Trots den negativa retoriken i officiella kanaler ar allméanhetens bild av Sverige relativt stabil.
Bilden av Sverige kopplas till en hog uppfattning om landets ekonomiska och sociala utveckling dar
de mest betydande inslagen &r valstand, hog levnadsstandard och social trygghet, modernitet, frihet
och demokratiska forhallanden. Dock mérks tidiga tecken pa att dessa associationer borjar upplevas
som mer negativa i forhallande till den inhemska utvecklingen, det vill siga att utvecklingen i
Ryssland leder till att allmanheten har en mindre positiv association till exempelvis begreppet

demokrati. Detta géller &ven uppfattningen om relationerna mellan landerna.

Den mest positiva bilden av Sverige kommer till uttryck i grupperna unga (18-35 ar), hdgutbildade,
invanare i Moskva och S:t Petersburg och andra storre stader, samt bland deltagare med ganska hog
konsumtionskraft. Vi kan dock inte med sakerhet séga pa vilket satt detta bidrar till aktivt handlande
i forhallande till Sverige, exempelvis i form av studier i landet. Det skulle kunna bero pa att
Rysslands ekonomiska utveckling har forsdmrats, men man kan heller inte ignorera det faktum att
svenska aktdrer har upplevt Ryssland som en svar marknad och darfor inte gjort storre
anstrangningar att attrahera studenter.

Bilden av Sverige &r ofta nara forknippad med kulturupplevelser, framforallt i barndomen.
Barnkultur ar aven ett omrade dar fragor som upplevs som negativt laddade bland den ryska
allménheten enklare kan undvikas. Dock bér man skilja pa sadant som svenska malgrupper
upplever som samtida och intressant (jmf den svenska animation for barn om kénsdelar som ronte
stor negativ uppmarksambhet i ryska media) och de mer traditionella uttryck som upplevs som

positiva i malgruppen, exempelvis det relativt stora intresset for Nils Holgersson.
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Den ldga graden av kunskap om Sverige tyder pa att det finns utrymme for informationsinsatser om
det samtida Sverige. Har kan aktiviteter riktade till den ryska allméanheten vid svenskinstitutioner pa
ryska universitet spela roll. Ett annat exempel kan vara kommunikation i digitala kanaler, varfor Sl
ocksa lanserat en webbnarvaro pa ryska, Sweden.ru. Detta korrelerar val med att de yngre,
valutbildade personer som kan upplevas som mest mottagliga for kommunikation om Sverige dven i
storre utstrackning befinner sig online — &ven om tv fortfarande &r den tyngsta informationskallan.

Slutligen boér man begrunda att Moskvaborna — som &r de i Ryssland som har hdgst bildning och

inkomst, men ocksa de som star makten narmast — enligt Levada-institutet ar de som ser mest

negativt pa Sverige, medan landsorten ar mer Sverigevanlig- och intresserad.
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Metod

Denna rapport bygger pa tre huvudsakliga kéllor.

Enkatundersokningen "Sverigebilden i ryssarnas égon” som genomforts arligen mellan 2014
och 2016 av Levada-institutet pa uppdrag av Sl, Sveriges ambassad i Moskva, samt Sveriges
generalkonsulat i S:t Petersburg. Enkatundersokningen baseras pa enkatsvar fran ett
representativt urval av stads- och landsbygdsbefolkning 6ver hela Ryssland om 1 600
personer i aldern 18 ar och uppat, bosatta i 130 stader och samhéllen i 45 av landets
regioner. Den statistiska felmarginalen i denna typ av undersékning éverstiger inte 3,4
procent.

Kvalitativ malgruppsstudie med aldersgrupperna 18 till 30 och 30 till 40 ar i Moskva och
Nizhny Novgorod under februari 2016, genomférd av O+K Research pa uppdrag av Sl
Mediestudie som bygger pa insamlad data fran ryska textbaserade nyhetskallor, sociala
medier och forum under hésten 2015 och forsta halvan av 2016. Denna del av rapporten har

gjorts pa uppdrag av Sl av analysforetaget Gavagai.

Utover detta vags kvantitativa indikatorer fran Sl:s verksamhet in i analysen: antal

stipendieansokningar, antal betalande studenter, antal projektansokningar och dylikt. For tillgang

till kallor och bakgrundsmaterial, kontakta Svenska institutet.
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