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Sverige i ett nytt ljus?

Svenska institutet sammanfattar
bilden av Sverige 2015-2017

Svenska institutet (SI) dr en statlig myndighet som verkar for
att oka omvérldens intresse och fortroende for Sverige. Genom
strategisk kommunikation och utbyte inom kultur, utbildning,
vetenskap och niringsliv fraimjar vi samarbete och langsiktiga
relationer med andra ldnder. Verksamheten bedrivs i ndra sam-
arbete med svenska ambassader och konsulat.

Svenska
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Forord

Svenska institutet (SI) arbetar pa uppdrag av riksdag och regering
med att 6ka omvirldens kinnedom om och fortroende for Sverige.
I var verksamhet delar vimed oss av faktabaserad information
om Sverige och svenska kompetenser, erfarenheter och perspektiv
péenrad olika samhéllsomraden. Vi bidrar ocksa till langsiktigt
relationsskapande med andra ldnder, bl.a. genom stipendie-
program, ledarskapsprogram och projektstod for svenska och
utldndska organisationer. P4 sa sitt bidrar SI till att skapa fler
samverkansmojligheter for Sverige i vérlden.

Att Sverige betraktas som en relevant partner internationellt
ar avgorande for vart lands attraktionskraft och mojligheter till
internationalisering. Det forutsitter i sin tur samarbete och dialog
med var omvirld. SI:s verksamhet handlar i mangt och mycket om
att frimja langsiktiga relationer, mellanfolkliga kontakter och
utbyten. For att kunna bygga relationer med omvérlden behover
vi forstd hur vérlden utvecklas och hur Sverige kan vara relevant
for samarbeten med andra.

En viktig del av SI:s uppdrag ér att 16pande folja och analysera
hur Sverige uppfattas utomlands. I denna rapport sammanfattas
de studier som SI har genomfort under &ren 2015-2017. Rapporten
avslutas med négra generella insikter och slutsatser om bilden av
Sverige. Vihoppas att detta material ska bidra med ny kunskap
och ligga till grund for fortsatta diskussioner om hur Sverige
fortsatt kan vara relevant i en fordnderlig omvérld.

Annika Rembe,
Generaldirektor



1. Inledning

Vileverochverkarientid som pd manga sétt priglas av oro,
osidkerhet och oforutsdgbarhet. Samtidigt dr Sverige fortsatt
mycket beroende av hur resten av vérlden utvecklas. Var 6ppenhet
mot och handel med omvérlden har betytt mycket for Sveriges
ekonomiska tillvixt och vilfird, och kommer med all sannolikhet
gora det ocksa framover. Av Sveriges BNP bestér 44 procent
av export och 14 000 utlandsidgda foretag i Sverige star for
13 procent av sysselsittningen! Cirka 2 miljoner personer dr
sysselsatta i svenska internationella foretag i utlandet? Nara
10 procent av alla studenter och 40 procent av alla nya forskar-
studenter i Sverige dr internationella och varje ar sker cirka
16,2 miljoner utlindska dvernattningar i Sverige3

Sveriges forutséttningar for utbyte och samverkan internatio-
nellt dr beroende av ett gott anseende utomlands, av att Sverige
och svenska aktorer uppfattas som relevanta och mots med for-
troende. Ju fler korrekta och positiva associationer andra har
av Sverige desto béttre blir forutsidttningarna for handel, inves-
teringar, turism, attraktion av internationella studenter, forskare
och spetskompetens, politiskt samarbete, och sa vidare. Detta
ar viktiga utgdngspunkter for SI:s arbete med att fora dialog
och bidra till fortroende for Sverige i omvérlden, och det ligger
ocksa till grund for vart uppdrag att folja och analysera omvarl-
dens mangfacetterade uppfattningar om Sverige+

SIs erfarenhet dr att bilden av ett land byggs upp under ldng
tid och fordndras ldngsamt. Enskilda nyhetshdndelser tenderar
att fa begrédnsat genomslag pa den generella uppfattning om ett
land som befolkningen i andra lander har. Och sjdlvfallet finns
inte en enda enhetlig bild av Sverige. Hur omvérlden ser pa
Sverige varierar bdde mellan ldnder och inom ldnder. Den
uppfattning andra har om Sverige bestdr av flera olika bilder,
somisin tur 4r uppbyggda av flera olika associationer. Samma
sak géller forstas hur vi ser pa andra lédnder; var uppfattning
praglas av vilken egen erfarenhet vi har av landet och vad andra,
som vi litar pa, sdger. Med denna begriansning kan dock vissa
trender och tendenser i omvérldens bilder av Sverige urskiljas;
de sammanfattas i denna rapport.

Att folja och analysera det som brukar sammanfattas som bilden
av Sverige utomlands dr en del av SI:s Ilopande verksamhet och

har varit s sedan verksamheten grundades 1945. Olika tider och
tekniska mojligheter har skapat olika forutsattningar for arbetet,

ochidag dr méngden tillgénglig information kring manniskors
uppfattning om Sverige storre 4n ndgonsin. Frdgan har dock
inte varit foremal for sarskilt omfattande forskning bakat i
historien. 2003-2005 genomférde Utrikesdepartementet en
storre kartldggning av bilden av Sveriges. Da bildades stom-
men i grundmaterialet av en kombination av mediestudier (som
lange utgjort den huvudsakliga kéllan for att bedoma bilden av
Sverige utomlands), intervjuer med experter och en enkit med
svenska utlandsmyndigheter i 25 ldnder. Dock genomfordes
inte urvalsundersokningar i befolkningen i dessa lander.

Under 2000-talets forsta decennium borjade SIf6lja det ny-
inrédttade Nation Brands Index, dér ett urval av befolkningen
ildnder rankar andra ldnder, eller med en vid den tiden ny termi-
nologi, linders varumdrken, i ett antal kategorier (se avsnitt4).
SI publicerade resultatet av dessa undersokningar, tillsammans
med analyser av internationell medierapportering och egna
studier, i drsrapporter under 2007—2010¢ Sedan dess har SI
inte publicerat nagon storre sammanfattning av bilden av
Sverige forrdn nu, i denna rapport som avser aren 2015—2017.

SIanvénderidag enrad olika killor for att folja och analysera
hur omvérlden ser pa Sverige, och vi har pd senare ar inlett ett
arbete for att stdrka var roll som expertmyndighet, bland annat
genom att Ilopande genomfora egna urvalsundersokningar om
ménniskors uppfattningar om Sverige och om fragor som dr av
relevans i dialogen med andra ldnder. Idag, nér forutsédttningarna
for det offentliga samtalet har éndrats, bland annat med ett allt
mer snabbrorligt och fragmenterat medielandskap, krdver denna
uppgift ocksd nya angreppssitt.

SIhar dérfor de senaste tva dren bedrivit ett utvecklingsarbete
for analyser av sé kallad big data, det vill sdga analyser av inne-
halletistora miangder data fran digitala medieplattformar runt
omi vérlden. ST har ocksa pabdorjat ett arbete for att f6lja hur
svenskarna sjédlva ser pa fragor om hur vart land uppfattas i
omvirlden. Detta material redovisas ocksé i denna rapport.
Utover de studier som genomfo6rs inom ramen for uppdraget
om Sverigebildsanalys, genomf6r SI dven riktade malgrupps-
studier inom 6vrig verksamhet, exempelvis for att utveckla
tematisk kommunikation i ett visst land eller region. Till SI:s
forméga att bedoma hur andra ser pa Sverige kommer ocksé
véra erfarenheter frdn verksamheten med att i samarbete med

1 Ekonomifakta 2016, Tillvixtanalys 2016, SCB AKU 2016

2 Ekonomifakta 2015

3 Universitetskanslersimbetet Statistiskt meddelande, Tillviixtverket 2017

41SL:sinstruktion § 2 framgér att SIsiirskilt ska "folja, analysera och
framja Sverigebilden utomlands’

5 Bilder av Sverige i utlandet - en studie om férindringar, nuliige och métmetoder,
Utrikesdepartementet 2005
Sverigebilden2007,2008, 2009, 2010, Svenska institutet
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andra fora dialog och bygga relationer i omvérlden. Samman-
fattningsvis anvidnder SIidag foljande huvudsakliga kéllor i
arbetet med att folja och analysera bilden av Sverige utomlands:

Egna studieriolika lander och pa olika teman
Internationella studier och index

e Rapportering och diskussioner om Sverige i internationell
mediaoch andradigitala kanaler

Lopande dialog med ambassader, konsulat och samarbets-
parterruntomivarlden

Under perioden 2015-2017 har SI sjédlva och i samarbete med
svenska utlandsmyndigheter genomfort 25 sirskilda studier,
varav knappt 20 dr urvalsundersokningar av Sverigebilden i
enskilda ldnder och resten dr tematiskt inriktade studier och
andra mindre analyser. I ndgra fall har urvalsundersokningar
kompletterats med kvalitativa metoder i form av fokusintervjuer
och Oppna fragor med fritextsvar. I denna rapport sammanfattas
ikorta drag de huvudsakliga resultaten och insikterna fran
det stora flertalet av dessa studier. Rapporten avslutas med
sammanfattande insikter och slutsatser.

"Att Sverige betraktag'som en
relevant partner intérnationellt
ar avgorande for vart lands

attraktionskraft och maojligheter .

till internationalisering.’




2. Landsstudier

Slgenomforsedan nagraarisamarbete med svenska ambassader
undersokningar om hur omvérlden ser pé Sverige, utifrdn
geografiska och/eller tematiska utgdngspunkter. Syftet r att
oka kunskapen om hur Sverige uppfattas utomlands och hur
andra ser pé olika teman och friagestdllningar som ar viktiga
for Sverige och relevanta for samverkan med andra ldnder, till
exempel jamstdlldhetsfragor, héllbar utveckling och innovation.
Normalt samarbetar SI med etablerade undersokningsforetag
kring de studier som gors. En fullstéindig forteckning 6ver genom-
forda landsstudier redovisas i bilaga 1. Nedan sammanfattas i
korta drag ett antal av de senaste arens studier i enskilda ldnder.

Pé en skala fran 1 till 10, dédr 1 4r l4gst och 10 dr hogst, svarar
mer 4n tvd tredjedelar (69 procent) 7 eller hogre pa frigan om
hur feministisk man anser sig vara. Uppfattningarna om kvinnors
rollisamhillet tycks dock vara fortsatt patriarkaliskt orienterade:
endast 31 procent motsitter sig pastdenden om att min har mer
rétt till arbete 4n kvinnor om det dr ont om jobb, 29 procent att
min dr béttre chefer dn kvinnor, och 26 procent att mén ér béttre
politiska ledare én kvinnor. Over tva tredjedelar haller med om
att det basta séttet for kvinnor att uppna sjalvstandighet &r att
ha ett arbete, medan 41 procent instimmer i pastaendet att
universitetsutbildning dr viktigare for pojkar én for flickor.

Indien @

Ar 2015 genomforde SI tillsammans med svenska ambassaden i
New Delhi, och med hjilp av undersokningsforetaget TNS India,
en studie av hur man ser pd Sverige i Indien. Studien baserades pa
en enkédtundersokning pé nitet i de fem stdderna Delhi, Mumbai,
Kolkata (Calcutta), Pune och Bangalore. Over hilften av de
svarande (54 procent) sdger sig kdnna till eller vara mycket
bekanta med Sverige som land, vilket kan jamforas med ungefar
tva tredjedelar (66 procent) som kdnner till eller &r mycket
bekanta med Schweiz. Nagot farre uppger att de kinner till
véra nordiska grannldnder. Kédnnedomen om Sverige &r storst
hos medelalders personer (35 till 44 ar) och ldgst hos yngre

(18 till 24 &r). Sambandet mellan h6g kannedom och hogt anse-
ende dr starkt. Ju mer kunskap de svarande har om landet, desto
mer positiv instidllning har de. Av de svarande anger 61 procent
att de har en positiv eller mycket positiv bild av Sverige.

P4 frdgan om vad respondenterna associerar med Sverige
kommer naturskon miljo i topp (26 procent) foljt av aspekter
kopplade till det svenska folket och vélfdrdssamhallet
(23 procent), sésom en hog levnadsstandard (8 procent)
och att svenskarna dr varma och vidlkomnande (6 procent).
Sverige uppfattas generellt som ett hdllbart, jamlikt, jAimstallt
och dppet samhadlle (81, 79, 79 respektive 78 procent). Nagot
farre betraktar Sverige som ett land med lag grad av korruption
(70 procent), och dér sexuell ldggning inte pdverkar médnniskors
réttigheter (73 procent). Associationer till Sverige som ett inno-
vativt land med goda relationer till Indien dr ocksa framtréddande
(75 respektive 74 procent). Kvinnor och hogutbildade tenderar
ihogre grad att hdlla med om péstdenden om att Sverige har ett
jamlikt, 6ppet och vélutvecklat vilfdrdssamhille. En majoritet
av respondenterna anser sig dela feministiska viarderingar?

Kina ®

SI genomforde ar 2016 en generell Sverigebildsstudie i de fem
kinesiska stiderna Shanghai, Peking, Guangzhou, Wuhan
och Chengdu. Studien baserades pa enkédtundersokningar,
intervjuer med unga i ovan nimnda stidder samt netnografiska
analyser av diskussioner om Sverige pa kinesiska digitala platt-
formar® Undersokningen genomfordes i samarbete med forsk-
ningsforetaget Kairos Future och Sveriges ambassad i Peking.
Resultaten visar sévil stora kunskapsgap som missuppfattningar
om Sverige (sammanblandning med Schweiz 4r vanligt och en
av de vanligaste associationerna dr "tillverkar klockor™).

40 procent av respondenterna har ingen specifik kunskap om
Sverige. Hoginkomsttagare och hogutbildade ménniskor har
hogre kinnedom om Sverige, ett samband som har visat sig
gélla ocksé i andra ldnder.

Samtidigt indikerar studiens resultat att de som kédnner till
Sverige ser pa Sverige som ett progressivt land, med hog livs-
kvalitet och starkt vilfardssystem. Bland andra beskrivningar
av Sverige kan ndmnas rikedom och framgéng, vacker natur,
ofororenat och miljomedvetet, transparens och lag korruption
samt jamstédlldhet och jaimlikhet. Bland de mer negativa asso-
ciationerna framkommer bland annat att det uppfattas vara
dyrtiSverige, med hoga skatter, deprimerande klimat och svérig-
heter att hitta arbete och kommunicera med befolkningen.
Nobelpriset samt IKEA och Volvo ér vil forankrade associa-
tioner till Sverige. Den mest kdnda svensken dr Alfred Nobel,
foljd av idrottspersonligheterna Jan-Ove Waldner och Zlatan
Ibrahimovic samt skddespelerskorna Greta Garbo och Ingrid
Bergman. Analysen av hur man pa digitala plattformar skriver
om och diskuterar Sverige i Kina visar att ”den svenska modellen”
och fragor kopplade till vildfardssystemet dr foreteelser som

7 Fragan stilldes mot bakgrund av den da nyligen lanserade svenska feministiska utrikespolitiken.

8 Netnografisk analys idr en kvalitativ, tolkande metod som anvinds f6r att studera attityder
och beteenden online. Se bland annat Netnografi: att forska om och med Internet, Martin Berg,
Studentlitteratur 2015.
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omnédmns mest. Svensk design och hallbarhetsfragor lyfts ofta
fram péa kinesiska bloggar, inklusive bilden av Sverige som ett
foregangsland inom miljovard. Det blir samtidigt uppenbart
att Sverige inte enbart diskuteras som ett foregdngsland
—beskrivningar om ett alltfor ppet svenskt samhélle med
problem kopplade till flyktingmottagande var aktuella teman
ocksa pé digitala medier i Kina. I fokusgruppen framkom vad
dven att nistan en femtedel av deltagarna associerade Sverige
med just flyktingar, &ven om svenska flaggan och norrsken
var betydligt starkare associationer.

Indonesien =

SI genomforde 2015 i samarbete med Sveriges ambassad i Jakarta
och TNS Global en studie av bilden av Sverige i Indonesien.
Studien visar att Sverige &r relativt oként i landet, till exempel
séger sig cirka 30 procent endast kdnna till Sverige vid namn.
Bland de som kénner till Sverige dr dock bilden mestadels positiv.
Vid en jaimforelse med 6vriga nordiska ldnder framkommer
inga stora skillnader i kinnedom och uppfattning. Ddremot

ar Nederldnderna mer kint, vilket har en forklaring i landets
koloniala historia. Trots en begrdnsad kdinnedom kunde &nda
70 procent av respondenterna associera Sverige korrekt med
ett antal svenska foretag, mérken och personligheter. De tema-
tiska frdgor som starkast associeras med Sverige dr samhélle/
samhillsstyrning (governance) och politik samt att Sverige
uppfattas vara 6ppet och tolerant. Den viktigaste fragan for
respondenter i Indonesien dr hallbarhet och miljoskydd.
Jamstilldhet dr ett omrdde som inte anses lika viktigt.

Forenade Arabemiraten
och Saudiarabien co

I Forenade Arabemiraten och Saudiarabien genomforde SI
2015-2016 en kvalitativ undersokning om hur unga personer
betraktar Sverige utifrén ett antal tematiska omraden.
Studien genomfordes i samarbete med undersokningsforetaget
Burson-Marsteller. Studien, som ocksé syftade till att undersoka
kdnnedomen om Sverige, grundades pé ett antal fokusgrupper
ide tvé linderna, varfor resultat om nivder ska tolkas med viss
forsiktighet. Vad som utmérker bilden av Sverige i de tvd linderna
dr den generellt sett 1ga nivdn av kinnedom och kunskap om
Sverige. En del uppfattningar som framkommer i studien grinsar

till missuppfattningar, till exempel att Sverige bedoms vara alltfor
strikt och regelstyrt, att det dr svart att klara sig pa engelska,
att det dr svrt att utdva sin religion och att Sveriges niringsliv
ar komplicerat.

Den laga kinnedomen innebér dven att Sverige ofta blandas
ihop med andra europeiska linder som dr mer kdnda i regionen
(ddribland Italien, Storbritannien och Frankrike). Samtidigt,
bland de som kénner till Sverige dr det vanligt att Sverige ses
som ett foregdngsland inom ménga omraden. Sverige upp-
fattas till exempel ha en stark ekonomi och vara en avancerad
kunskapsnation. Svenska naturlandskap och svenska foretag
(till exempel Volvo, Saab, IKEA) ndmns sérskilt nér associa-
tioner till Sverige diskuteras i fokusgrupperna.

Israel

ST och Sveriges ambassad i Tel Aviv genomforde med hjilp av
undersokningsforetaget TNS &r 2015 en enkédtundersokning
med den judiska och hebreisksprékiga befolkningen i Israel.
Studiens resultat visar att Sverige i forsta hand forknippas med
positiva viarden och ses som ett lugnt, sékert och modernt land
med ett jimstéllt samhélle och en utvecklad vilfard med hog
livskvalitet. Studien visar ocksd att man i Israel har hogre
kdnnedom om Sverige 4n om véra nordiska grannldnder, men
lagre dén om exempelvis Nederldnderna och Schweiz. Likt det
som framkommer i SI:s 6vriga studier indikerar denna studie
att manniskor med hogre utbildning och inkomst har hogre
kdnnedom om Sverige jamfort med 6vriga grupper.
Resultaten indikerar dock att instéllningen till Sverige i
Israel dr polariserad. Sverige rankas av respondenterna som
ett av de minst Israelvdnliga linderna, vid en jamforelse bland
femton europeiska ldnder. Anti-semitism anses dven av manga
tillfrdgade vara mer utbredd i Sverige dn i 6vriga europeiska
lander. Forestdllningen att Sverige har ett starkare stod for
Palestina dn Israel dr ocksa vanlig. Den bilaterala relationen
mellan Sverige och Israel uppfattas av 23 procent av responden-
terna ha forsdmrats den senaste tiden, en uppfattning som ar
vanligast bland dldre och mén. Sveriges erkdnnande av Palestina
bedoms av opinionsinstitutet ha spelat en roll i denna attityd-
forsimring. En majoritet av respondenterna visar sig samtidigt
vara positivt instédllda till att besoka Sverige. Studien indikerar
dven att man i Israel har en ndgot schablonmaissig bild av Sverige,
da ”blonda ménniskor” dr den vanligaste associationen till
Sverige, foljt av "den svenska naturen”, "IKEA” och ”vinter”.
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Ryssland =

Under dren 2014-2016 genomforde SI flera Sverigebildsstudier
i Ryssland tillsammans med ryska Levada-institutet. Som ett
lediforberedelserna for arbetet med att etablera SI:s digitala
verksamhet pa ryska — sweden.ru — genomfordes ocksa flera
fokusgrupper och djupintervjuer under 2015. Under 2015 och
2016 utfordes dven medieanalyser av rapportering om Sverige i
Ryssland. Resultaten fran enkédtundersokningarna och fokus-
grupperna visar generellt pd en ldg kinnedom om Sverige.

De associationer som ryssar har till Sverige indikerar ocksé en
nagot daterad bild, dar exempelvis ABBA och Astrid Lindgren
ofta lyfts fram. Medieanalyser visade ocksa pa en negativ
rapportering om Sverige i Ryssland, ddr samhaéllsstorningar och
oroligheter kopplade till migrationsfragor ofta stod i centrum.
Utmaningarna med integrationen i det svenska samhiéllet
framkom &@ven som ett centralt amne i fokusgrupperna.

Trots ovanstaende tendenser visade enkdtundersokningarna
att man i Ryssland har en timligen positiv grundbild av Sverige.
Resultaten visar till och med att den positiva bilden av Sverige
i Ryssland har 6kat ndgot; 2016 ars enkédtundersokning visade
att 68 procent av de tillfragade ansig att man hade en mycket
eller ganska positiv bild av Sverige; motsvarande siffra under
2014 var 62 procent. Mest positivt instillda till Sverige dr unga
och hogutbildade invénare i storre stider som Moskva och
S:t Petersburg. Fokusgrupperna visade dven att ryska ungdomars
oppenhet for de virderingar som Sverige kommunicerar inte
kan tas for given. Ocksé yngre malgrupper i landet kan latt
uppfatta sociala frdgor som Sverige uppfattas representera som
provocerande. Generellt tycks underhallande och “neutrala”
budskap eftertraktas av yngre malgrupper.

Sammantaget visar SI:s undersokningar att deti Ryssland
finns en diskrepans mellan en dvervidgande negativ medierap-
portering och officiell retorik om Sverige kombinerad med
en lag grad av kdinnedom om Sverige bland allmédnheten, men
ocksd med en grunduppfattning som trots dessa faktorer dr
relativt stabil och positiv.

Nigeria 0

En urvalsundersokning av respondenter online genomfordes
under 2016 om bilden av Sverige i Nigeria. Generellt giller att
kdnnedomen om Sverige bedoms som l14g, d&ven om den dr hogre

4n om Ovriga nordiska linder. Bland de som kdnner till Sverige
ar bilden dock 6verviagande positiv. Den starkaste associationen
till Sverige dr fotboll, ddrefter utbildning, hog levnadsstandard,
vélorganiserat och fredligt. Uppfattningar kopplade till begrepp
som feminism, hallbar utveckling och turism &r svagare. P4 fragor
om svensk samhéllsstyrning och politik svarar de respondenter
som kédnner till Sverige att de relativt vil kdnner till att Sverige
kdnnetecknas av en hog grad av jamstilldhet och en utvecklad
vilfard med savil social som ekonomisk jamlikhet. En positiv
uppfattning om Sverige dr vanligare bland mé4n och bland
respondenter med hog utbildning och inkomst samt i d1ders-
grupperna over 34 ar.

Kanada och USA CI=

Under sommaren och hosten 2017 genomforde SI en regional
studie av Sverigebilden i USA och Kanada. Undersoknings-
foretaget Netigate/CINT bistod med webbpaneler. En referens-
grupp bestdende av forskarna Cecilia Cassinger och James
Pamment vid institutionen for strategisk kommunikation vid
Lunds universitet deltog i metodarbetet. Studien genomfordes
genom en webbenkit med en kombination av flervalsfragor
och fritextfragor. Syftet var att 14gga grunden for en generell
forstdelse av hur Sverige uppfattaside bada ldnderna, och att
undersoka hur de senaste &rens politiska utvecklingi USA,
samt de pastdenden om Sverige som féorekommit i amerikansk
debatt (exempelvis den amerikanska presidentens pastdenden
om allvarliga hdndelser i Sverige kopplat till flyktingmottagande)
hade paverkat bilden av Sverige i USA. Grannlandet Kanada, med

ett annat politiskt klimat, valdes som ett intressant jamforelseland.

Resultaten visar pa en 6vervidgande positiv bild av Sverige hos
en majoritet av respondenterna i bade USA (51 procent) och
Kanada (55 procent). De omraden som framst forknippas med
Sverige dr god ekonomi, innovation, utbildnings- och
hallbarhetsfragor samt ménskliga réttigheter. Inom kultur-
omradet lyfts associationer till design, arkitektur och musik.
Uppfattningen om Sverige har heller inte pdverkats negativt,
snarare tvdrtom. I USA uppgav 29 procent och i Kanada

15 procent av respondenterna att deras bild av Sverige har
forbattrats under de senaste dren. En positiv uppfattning dr
vanligare bland yngre och hogutbildade. Personer fran dessa
grupper dr ocksé i hogre grad positiva till att studera, bo, turista
ieller gora affarer med Sverige. Geografi visar sig ha begréansad
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paverkan péd kinnedom och uppfattning om Sverige, men boende
istorstidder tenderar att vara mer positivt instdllda till Sverige.
En mindre grupp i bdda linderna (7 procent i USA och
5 procent i Kanada) anger en i huvudsak negativ uppfattning
om Sverige. De som uppger att de d4r mer negativa ar till dver-
vigande del médn, med ésikter till hoger pé den ideologiska
hoger-vinsterskalan, och de huvudsakliga forklaringar de ger
till sin uppfattning 4r asikter om Sverige kopplat till migration,
flyktingmottagande och oroligheter.
Nordamerikanska mediers beskrivningar av Sverige tycks
overlag ha gynnat bilden av Sverige i regionen: studien visar
att ju mer medier man konsumerar om Sverige desto mer
positiv bild av Sverige har man. Studien indikerar ett behov
av att fortsétta folja bilden av Sverige pd digitala plattformar
eftersom diskussioner om migrations- och viarderingsfragor ar
som vanligast dir, och eftersom betydande delar av berittelsen
om Sverige pa digitala plattformar hirstammar fran aktorer
1 USA (se ocksé avsnitt 6).

Baltikum ace

SI genomforde ar 2014 och 2015 Sverigebildsstudier i Estland,
Lettland och Litauen. Enkédtundersokningar lag till grund for
studierna och genomfordes med lokala undersokningsforetag i
respektive land. Utméirkande tendenser fran samtliga ldnder 4r
den positiva bild av Sverige som studiernas resultat indikerar.
Aven om de tre studierna stller olika fragor i enkitundersok-
ningarna kan nagra exempel belysa detta. I till exempel
Estland anger drygt 9o procent av de tillfragade att man har

en mycket eller ganska positiv bild av Sverige; i Litauen anger
drygt 83 procent att Sverige ér ett land som landet kan ldra

sig av och i Lettland menar 71 procent av respondenterna att
forhallandet mellan Sverige och Lettland dr mycket goda,
vilket d4r en 6kning jaimfort med tidigare Sverigebildsstudier
ilandet. Studierna indikerar ocksé att man i de baltiska l4n-
derna associerar Sverige med en bredd av &mnen och fragor.

I Estland dr den svenska monarkin, turismdestinationer i
Sverige, Skandinavien och svenska naturlandskap mest
framtrddande associationer?

I Lettland 4r svenska geografiska platser (framfor allt
Stockholm), Tallink-farjan, den svenska vélfarden samt
statsbirande symboler (som monarkin) betydande
associationer till Sverige. I Litauen associerar man Sverige
framst med hog levnadsstandard och vacker natur. Nar det

géller det svenska nédringslivet dr associationerna dock relativ
samstdmmiga bland de baltiska linderna; studierna visar

att man i Baltikum associerar det svenska niringslivet med
framfor allt Volvo, Swedbank, Saab och IKEA.

9 Hirskiljer sig den rysk-sprikiga populationen fran den estnisk-sprakiga populationen. Svenska
monarkin som association dr bland den rysk-sprakiga populationen betydligt mindre vanligt
forekommande jamfort med den estnisk-sprakiga populationen.
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3. Tematiska studier

Bilden av Sverige efter
flyktingkrisen

Under vintern 2016/2017 genomfordes med hjélp av undersok-
ningsforetaget Kairos Future en regional tematisk studie av
migrationsfrdgans eventuella paverkan pé bilden av Sverige
ildander som traditionellt 4r starka handelspartners. Studien
genomfordes genom en webbenkét med en kombination av
flervalsfragor och fritextfragor och respondenterna kom fran
sjuldnder i Europa: Danmark, Norge, Tyskland, Storbritannien,
Ungern, Polen och Turkiet' Syftet var att studera i vilken
madn Sverigebilden i de undersokta linderna hade paverkats av
rapporteringen kring, och Sveriges hantering av, den sa kallade
migrationskrisen 2015, nér Sverige pa kort tid tog emot ett
mycket stort antal asylsokande.

Resultatet visar pa en Overvigande positiv bild av Sverige i
de undersokta landerna. En relativt begransad del av respon-
denterna hade tagit del av rapportering om Sveriges hantering
av krisen och den migrationspolitiska omstéllning som skett i
Sverige. Det dr framfor allt i Norge och Danmark som studiens
respondenter associerar diskussioner om Sverige med fragor
som berdr migration och flyktingmottagande. En majoritet av
respondenterna (64 procent) upplever inte att de dndrat sin
uppfattning om Sverige de senaste tvd ren. I Storbritannien,
Tyskland och Turkiet noterades en viss forbattring i synen pa
Sverige, medan det omvénda géller i vira ndrmaste grannlédnder
Danmark och Norge, ddr s manga som hélften av de norska
och en fjardedel av de danska respondenterna anser att deras
syn pé Sverige har forsdmrats, med tydlig koppling till frdgor
kring migrationskrisen. Det dr ocksa respondenterna i Norge
och Danmark som uppvisar den mest korrekta forstaelsen av
de senaste arens fordndringar i svensk migrationspolitik (métt
genom ett antal kunskapsfragor i enkiten). Sveriges ambassader
i Norge och Danmark kommenterade resultatet med att rappor-
teringen om Sverige i dessa fragor hade varit mer omfattande
och negativ dn pa senare ar. Studien indikerade ocksé relativt
tydligt att respondenter med tidigare erfarenheter av Sverige
(t.ex. om man tidigare har bott, studerat eller arbetat i landet)
har genomgaende en mer positiv syn pa Sverige och det svenska
samhdllet.

Feministisk utrikes-
politik — rott skynke
ellervitflagg

Under sommaren 2016 genomforde SI med hjélp av undersok-
ningsforetaget Gavagai studien Feministisk utrikespolitik: rott
skynke eller vit flagg, som syftade till att belysa synen pa fragor
kopplade till jimstédlldhet och feminism i ett antal lander.
Lénderna som ingick i studien var Saudiarabien, Forenade
Arabemiraten, Ryssland, Colombia, Mexiko och Brasilien.

Studien genomfordes genom intervjufragor till respondenter
irespektive land, som fick ange hur de associerade till ett antal
fragor kring jaimstélldhet och feminism. Ansatsen var kvalitativ,
och mer djupgaende fragor stdlldes till ett mindre urval om
200 respondenter i varje land.

Resultaten av studien visade att instdllningen till jamstélldhet
som bredare begrepp ir relativt positiv i samtliga ldnder, men
att den innebord som léggs i begreppet samtidigt inte ovéntat
skiljer sig markant mellan de olika linderna. Exempelvis ses
detinte som ett hinder for jamstéilldhet att kvinnor och mén har
olika grad av ansvar for barn och familj, eller att traditionella
konsroller for 6vrigt skulle vara begrdansande. Respondenter i
samtliga lander 4r mer positiva dn negativa till begreppet jaim-
stialldhet mellan konen (gender equality). Feminism upplevs
som mindre positivt &n jamstdlldhet, men associationerna
till feminism dr dndé& genomgaende mer positiva dn negativa,
forutom i Ryssland och Mexiko. De vanligaste associationerna
till jamstélldhet ar ”lika mojligheter” och ”lika réttigheter”

Kvinnors utbildning och deltagande i arbetslivet dr den
enskilda fraga som fick storst gehor bland respondenterna.

En hypotes dr att kommunikation kring aspekter av jam-
stdlldhet som kopplas till dessa fragor, har storst potential
att uppfattas som relevant och bidra till fordndring.

10 Ett begrinsat antal respondenter har besvarat enkiten (totalt 2 329 personer i de sju linderna),
vilketinnebir att studien inte kan gora ansprak pé att generalisera resultaten till hela
befolkningenirespektive land. Viss forsiktighet ska darfor iakttas kring de slutsatser som dras
avresultatet.
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En bekymrande generation
—varderingar och prioriteringar
i millennials-generationen

i Asien 2017

En regional tematisk studie av virderingsfragor i synen pa
héllbarhet och tillvixt genomfordes bland ungdomar, sé
kallade millennials, i sex linder i Asien, i samarbete med
undersokningsforetaget TNS, under hosten/vintern 2017.
Studien skedde genom en kombination av fokusgrupper

och djupintervjuer och malet var att skapa en béttre bild

av hur Sverige ska kunna né dessa framtida beslutsfattare.
Studien omfattade Sydkorea, Indonesien, Vietnam, Thailand,
Kambodja och Bangladesh. Resultatet indikerar att de
berorda malgrupperna dr 6ppna for dialog kring fragor som
Sverige uppfattas representera, exempelvis om balans mellan
arbete och fritid och héllbarhetsfragor. Det finns samtidigt
viktiga skillnader mellan Sverige och de undersokta ldnderna i
hur diskussionen om vissa fragor ser ut, exempelvis jamstélldhet
eller andra ménskliga réttigheter, vilket paverkar hur SI:s och
andras kommunikation om Sverige kan bedrivas pé ett frukt-
bart sitt eftersom frdgor om savil hallbarhet som jamstélldhet
och demokrati/yttrandefrihet ofta ses utifran andra perspektiv
an de som ar kutym i Sverige. For att illustrera med ett exempel
frdn Kambodja — som inte faller utanfér ramen for 6vriga res-
pondenters instédllning — ses kvinnor pa arbetsplatsen som
“bra incitament” for midnnen, dd mén “presterar béttre om de
vill imponera pa kvinnor”, nadgot som tolkas som en jamstalld-
hetsfaktor bland respondenterna men som inte nodvéandigtvis
skulle upplevas sa av en svensk part. Undersokningsmaterialet
for studien kommer att sammanstéllas till en slutlig rapport pé
svenska under hosten 2018.
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4. Internationella

undersokningar och index

EnviktigdelavSl:sunderlag for att bedoma hur Sverige betraktas
utomlands bestér av internationella studier och index som pé
olika sdtt rankar lander nér det giller allt fran upplevd lycka
till konkurrenskraft, innovationsférméga, grad av korruption,
miljohdnsyn med mera. En del av dessa index bygger pa per-
ception, det vill sdga ménniskors uppfattningar, medan andra
baseras pa expertbedomningar och statistik.

SI:s urval avindex bygger pé principer kring avsédndare och
tematisk relevans for SI:s verksamhet. Fokus ligger pa att folja
index som genomfors av eller i samarbete med etablerade aktorer
pé omrédet. Exempel dr universitet, internationella organi-
sationer samt storre mediehus. SI foljer index inom ett flertal
olika omraden och aspekter av samhéllslivet. I denna rapport
sammanfattas de under rubrikerna: samhéllsfragor, héllbarhet,
innovation och talangattraktion. SI foljer ocks& Nation Brands
Index (NBI), som dr en av de storre undersokningarna om
landers anseende och ménniskors uppfattningar om linders
varumirken. Sveriges placering pd NBI for 2017 redovisas i
detalj nedan.

Sammanfattningsvis géller for alla dessa kategorier att Sverige,
ofta tillsammans med 6vriga nordiska ldnder, har en mycket god
placering. I de allra flesta fallen placeras Sverige som ett av de
10 hogst rankade landerna. Sveriges position dr dessutom huvud-
sakligen stabil och med négra f4 undantag har det inte skett nagra
storre forandringar over tid '

Index inom samhallsfragor

Inom omradet samhaéllsfragor foljer SIindex och studier som
bland annat handlar om demokrati, yttrandefrihet, jamstélldhet
och livskvalitet. Exempel pa index som foljs 41 FN:s Gender
Inequality Index, dir Sverige aterfinns pd plats 4 av 160 under-
sokta lander (2016), Virldsekonomiskt forums Gender Gap
Index (2016: 4/144), The Economists Democracy Index
(2017: 3/167), Reportrar utan griansers World Press Freedom
Index (2017: 2/180) och Transparency Internationals
Corruption Perceptions Index (2017: 6/180).

Index pa hallbarhetsomradet

Hallbarhetsfragorna spénner dver social, ekonomisk och eko-
logisk hallbarhet och ligger dérfor i vissa fall mycket ndra sam-
héllsfragor ur ett mer overgripande perspektiv. Nagra index
som SI foljer pd omrédet 4r Virldsekonomiskt forums Inclusive
Development Index (2018: 6/103), som studerar inkluderande

och hallbar ekonomisk tillvixt och The Environmental
Performance Index fran Yale (2018: 5/180). Ytterligare
ettrelevant index dr Bertelsmann-stiftelsens Sustainable
Development Goals Index (2017: 1/149) om hur vérldens
lander ligger till i arbetet for att genomfora FN:s 17 hall-
barhetsmél, och dér Sverige ligger pé forsta plats.

Index om innovation och konkurrenskraft

Innovation och forutséttningar for foretagande och kreativitet
ar omraden dar Sverige placeras i den absoluta toppen pa
internationella index. Bland de mest relevanta finns Vérldseko-
nomiskt forums Global Competitiveness Index (2017: 7/140),
EU-kommissionens European Innovation Scoreboard (2017:
2/36) och INSEAD:s Global Innovation Index (2017: 2/127).

Index om talangattraktion

Inom talangomradet redovisas ofta listor pa hur universitet
rankas sinsemellan. Universitas 21 dr ett ndtverk for universitet
som istdllet publicerar en kartliggning av ldnders system for
hogre utbildning (2017: 5/55), medan IMD:s World Talent Report
tittar pé olika faktorer, dér lindernas attraktionskraft &r en
parameter (2017: 9/63).

Tabell1 Tabell 6ver ett urval av de index som Sl féljer.

Omrade Index Sveriges
placering (ar)
Sambhallsfragor Gender Inequality Index (FN) 4/160 (2016)
Gender Gap Index (WEF) 4/144 (2016)
Democracy Index (Economist) 3/167 (2017)
World Press Freedom Index 2/180(2017)
(Reportrar utan granser)
Corruption Perception Index (TI) 6/180(2017)
Héallbarhet Inclusive Development Index (WEF)  6/103 (2018)
The Environmental Performance 5/180(2018)

Index (Yale)

Sustainable Development Goals
Index (Bertelsmann)

1/149 (2017)

Innovation och
konkurrenskraft Global Competitiveness Index (WEF) 7/140 (2017)

European Innovation Scoreboard (EU) 2/36 (2017)

Global Innovation Index (INSEAD) 2/127(2017)
Talangattraktion Universitas 21 5/55(2017)

World Talent Report (IMD) 9/63 (2017)

" Under 2017 publicerades ocksa rapporten Mellan skonmdlning och svartmélning —Sverige i
en internationell jimforelse (Strombick J, Futurion 2017:16), som i huvudsak bekriftar den bild
som beskrivs hir vad giller en 6verviagande stark placering fér Sverige i internationella index
och studier, liksom att trenden 6ver tid for Sverige visar pa stabilitet snarare én férandring.
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Nation Brands Index

Nation Brands Index (NBI) publiceras drligen sedan 2005 och
genomfors av foretaget Anholt GfK Public Communications
and Social Science. SI har f6ljt undersokningen sedan dess till-
komst: 2017 har arbetet skett i samarbete med medlemmarna i
Namnden for Sverigeframjande i utlandet'? 12017 &rs upplaga
har respondenter i 20 ldnder svarat pé fragor angdende hur de
rankar 50 olika linder med avseende pa respondenternas upp-
fattning om respektive lands rykte pé en skala 1—7. De omréden
som dr i fokus dr export, samhéllsstyre, kultur, befolkning,
turism, och forméga att attrahera investeringar och talang.
Rankningen inom dessa omraden véigs samman till en sa kallad
NBI score. Sammantaget bygger resultaten pa onlineintervjuer
med 20 185 respondenter, det vill sdga minst 1 000 respondenter
per deltagarland. Respondenterna som intervjuats ar over 18 ar
och urvalet har balanserats for alder, kon och utbildningsgrad.

Ar 2017 kommer respondenterna ifran USA, Kanada,
Storbritannien, Tyskland, Frankrike, Italien, Sverige, Ryssland,
Polen, Turkiet, Japan, Kina, Indien, Sydkorea, Australien,
Argentina, Brasilien, Mexiko, Egypten och Sydafrika. I varje
land har respondenterna rankat 25 av de 50 aktuella linderna,
inklusive sitt eget land. De femtio ldnder som rankas dr: USA,
Kanada, Osterrike, Belgien, Danmark, Finland, Frankrike,
Tyskland, Grekland, Nederldnderna, Irland, Italien, Nordirland,
Norge, Skottland, Spanien, Sverige, Schweiz, Storbritannien,
Tjeckien, Ungern, Polen, Ryssland, Turkiet, Ukraina, Australien,
Kina, Indien, Indonesien, Japan, Nya Zeeland, Singapore, Syd-
korea, Taiwan, Thailand, Argentina, Brasilien, Chile, Colombia,
Ecuador, Mexiko, Peru, Botswana, Egypten, Kenya, Nigeria,
Qatar, Saudiarabien, Sydafrika, Forenade Arabemiraten.

Sveriges position

Sverige behaller sin tiondeplats for 10:e aretirad i NBI:s sam-
manvégda rankning och placerar sig ddrmed fortsatt fore
ovriga nordiska linder pé indexet. Sveriges NBI score har
stiarkts pd alla omréden sedan 2016, exempelvis har Sverige
avancerat en plats pa dimensionen Befolkning, men detta
paverkar inte positionen som nr 10 pa listan.

Hur ska resultaten tolkas?

Utmaérkande for resultaten i NBI dr att Sveriges — och de flesta
andra ldnders — placering pa rankningen &r relativt stabil over

Tabell 2

Tabellen ger en 6versikt éver de lander som placeras topp 10
i 2017 ars NBI-index tillsammans med landernas NBI score.
Aven forandring jamfort med 2016 redovisas.

Rank Land NBI-score Forandring NBI-score
(jamfért med 2016)
1 Tyskland 69,95 +0,99
2 Frankrike 69,16 +1,56
B Storbritannien 69,01 +1,27
4 Kanada 68,68 +0,96
5 Japan 68,68 +2,12
6 USA 68,35 -0,63
7 Italien 67,57 +0,74
8 Schweiz 67,53 +1,34
9 Australien 66,89 +0,76
10 Sverige 66,60 +1,30

tid. Mindre fordndringar kan pdvisas inom specifika omraden,
men det dr ovanligt att ett land far en kraftigt férdndrad position
irankningen. Detta bekréftar en tidigare insikt fran SI:s analys-
arbete, att linders anseende, eller om man s& vill bilden av ett
land, dr relativt stabila foreteelser som inte tenderar att paverkas
av enskilda nyhetshdndelser. Nér storre fordndringar har skett
har det oftast rort storre, politiskt uppméarksammade skiften
ilandet, men dven i dessa fall har linderna oftast dterfunnit
sina gamla positioner relativt snabbt. Ett exempel pa detta dr
Storbritannien som sg ut att “straffas” for Brexiti2016 ars
NBI, men som redan har aterfunnit sin position pa plats tre.
Ocksdidrets métning finns en liknande effekt, ndgot som rap-
portens forfattare beskriver som en " Trump-effekt”, alltsa att
USA péa kort tid har fallit till en 23:e plats inom den parameter
som avser samhéllsstyrning (governance).

En annan faktor att ta med i analysen av NBI dr att ldnders
positioner kan fordndras av att nya lander tillkommer i studien,
eller av att andra ldnders positioner forédndras — faktorer som
alltsé inte visar att det egna landets rykte fordndrats, utan att
kontexten i vilken de mits skiftat. Sammanfattningsvis 4r det
alltsd sd att dven om ldnderna inte méts emot varandra i fréa-
gorna till respondenterna, s kommer placeringen i rankning-
listan paverkas av vilka 6vriga lander som tas med i studien
och hur det géar for dem.

"> Néimnden for Sverigefrimjande i utlandet bestar av foretridare for Utrikesdepartementet,
Niringsdepartementet, Kulturdepartementet, Svenska institutet, Business Sweden och
VisitSweden.
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Sveriges styrkor och svagheter

Resultaten i NBI, som alltsa méter respondenternas syn pa
Sverige, dr relativt samstdmmiga med resultatet frén SI:s
ovriga studier samt med Sveriges position i andra internatio-
nellaindex. Det omrédde dér Sverige &r starkast (3:e plats) ar
samhallsstyre (governance), som bestér av underkategorier
som hur kompetent och érligt respondenter uppfattar att
sambhillet styrs, hur medborgarnas réttigheter respekteras
och hur rittvist de behandlas, samt uppfattningen om hur ett
land bidrar internationellt inom omraden som fred, sikerhet,
miljoskydd och fattigdomsbekdmpning. Det dr i sjédlva verket
den mycket starka positionen inom denna enskilda fraga som
sdkrar Sveriges placering bland de linder som rankas topp tio.

Diagram 1
Resultaten i NBI.

Ovriga starkaomraden for Sverige ar:

Formaga attattrahera investeringar och talang (7: plats) som
summerar fragor som jamlikhet, investeringsklimat, utbildning,
livskvalitet och mgjlighetera att kombinera arbete och fritid.

Befolkning (7:e plats) som tittar pa uppfattningar om hur
vilkomnande ett lands befolkning 4r och om man skulle
vilja ha en person fran landet som néra vén.

Export (8:e plats) som tittar pd hur véil omvéarlden kdnner

till varumérken och produkter fran ett visst land, styrkor
inom kreativitet, vetenskap och teknologi, och benégenheten
att vilja kopa varor och tjinster fran landet i fraga.
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De omraden dar Sverige relativt sett har en svagare position ar:

Turism (13:e plats) dédr respondenterna rankar landers attraktion
utifrdn naturskonhet, historiska byggnader och hur attraktiva
och intressevickande ett lands stédder uppfattas vara.

Kultur (15:¢ plats) miter uppfattningar om linders kulturarv,
dess samtida kulturliv inom musik, film, konst och litteratur,
samt ett lands uppfattade styrka som idrottsnation.

Studiens upphovsmén pekar pa att Sveriges ldgre rankning pé
omraden som turism och kultur delvis kan bero péd avsaknaden
av tydligt igenkénnbara resmal och sevédrdheter i landet. Hér
finns uppenbart en potential att 6ka kinnedom och attraktivitet
hos Sverige som kultur- och turistnation. De linder som rankar
Sverige hogst dr, forutom svenskarna sjélva, Tyskland, Kina,
Egypten, Ryssland och Sydkorea. De lander dédr Sverige har
svagast position dr Argentina, Turkiet och Polen.

I detta perspektiv dr det dock viktigt att papeka det NBI:s
upphovsman, engelsmannen Simon Anholt sjilv lyfter fram i
sina analyser, ndmligen att genomslaget for kommunikations-
kampanjer och PR-initiativ for att stdrka bilden av ett land ar
en tamligen fruktlos vig for att forédndra bilden av ett land pa
ett sddant sitt att det ger genomslag i en studie av NBI-typ.
Den sorts genomslag som krévs for att fordndra en position
péarankninglistan dr svér att na och handlar mer om vad lander
faktiskt gor — vilket alltsa inte minst blir belyst genom negativa
exempel (jaimfor ovan namnda kortvariga tapp for Storbritannien
pa grund av Brexit). For att fainga dessa dimensioner har Anholt
lanserat ett nytt index — Good Country Index, som istéllet for att
méta ménniskors uppfattningar om linder bygger pé offentligt
tillgdnglig statistik, bland annat fran FN, och som summerar
hur vél védrldens lander bidrar till planetens gemensamma
bésta. Landerna bedoms utifran hur de bidrar till sju olika
omraden: forskning och teknologi, kultur, internationell fred
och sidkerhet, virldsordning, planeten och klimatet, valstand
och jamlikhet samt hilsa och vilbefinnande. I detta index
ligger Sverige pé en 6:e plats av totalt 163 studerade ldander.

INBI mits ocksa ménniskors uppfattning om vilka de viktigaste
frdgorna dr som vérldens lander bor fokusera pé att 16sa. Hogst
upp pé listan 6ver sddana fradgor kommer ”Skydda vérldens miljo
och naturresurser”, ”Losa valdsamma konflikter”, ”Sékra till-
géngen till vatten och mat”, "Minska sociala ordttvisor” och
"Trygga sikerheten for vanliga ménniskor”. Rapportens forfat-
tare pekar pé att inget enskilt land enligt respondenterna i stu-
dien har tagit en tydlig ledarroll i ndgon av dessa fragor, men att
det finns uppenbara mgjligheter for vilket land som helst, eller
for en koalition av ldnder, att gora det. Sverige lyfts tillsammans
med Kanada, Tyskland och Australien som ett av de linder som
bedoms bidra mest for att skydda vérldens miljo.
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5. Svenskarnas syn pa
Sverigebilden utomlands

Envanligt forekommande fraga i den svenska debatten under
2016-2017 rorde huruvida Sverigebilden var stadd i fordndring
utomlands. Vissa debattorer forde fram att SI:s och andra
offentliga aktorers internationella kommunikation var for-
skonande, medan andra debattorer var oroliga for att en alltfor
negativ bild spreds i omvérlden.

Bland annat mot bakgrund av denna debatt har SI samarbetat
med SOM-institutet for att ta reda pa hur svenskarna ser pa
Sverigebilden. I den nationella SOM-undersokningen (Samhélle
Opinion Massmedier), som genomfors av SOM-institutet vid
Goteborgs universitet 2017, stélldes tre frdgor pa 4mnet'?

Resultatet tyder pé att svenskar generellt utgar fran att om-
vérlden inte har tillrackliga kunskaper om forhallanden i vért
land. Pé fragan "Manniskor utomlands har ofta en felaktig bild
av hur det dri Sverige”, svarar 63 procent att de instimmer
delvis, och 12 procent att de instimmer helt. 20 procent svarar
“knappast” och 5 procent instimmer inte alls.

Svenskar anser dock att det 4r efterstrdvansvért att ménniskor
iandraldnder har en positiv bild av Sverige. P4 frdgan om det
ar ”Viktigt att mdnniskor utomlands har en positiv bild av
Sverige” svarar 85 procent att de instimmer helt (40 procent)
eller delvis (45 procent).

Tabell 3

S| har samarbetat med SOM-institutet vid Géteborgs universitet
for att ta reda pa hur svenskarna ser pa Sverigebilden. | den
nationella SOM-undersokningen 2017 stélldes tre fragor pa
amnet Sverigebilden. Resultatet fran undersékningens samtliga
respondenter redovisas i tabellen ovan.

Graden av oro kring bilden av Sverige i omvérlden tycks

dock vararelativt l&g. P4 frigan om man &r "Oroad 6ver den
bild av Sverige som finns utomlands” svarar bara 10 procent
att de instimmer helt, och 34 procent att de instaimmer delvis.
34 procent svarar att de knappast instaimmer och 22 procent
att de inte alls instimmer.

Demografiskt framgar inga storre skillnader i uppfattningar,
till exempel mellan mén och kvinnor, hog och lag utbildning eller
var ilandet man &r bosatt. Den variabel som tydligast paverkar
hur orolig man &4r for bilden av Sverige utomlands &r partisympati.
Mest oroade ér de svarande som sympatiserar med Sverigedemo-
kraterna, dir 62 procent instimmer helt eller delvis i pastdendet
att man ar oroad over den bild av Sverige som finns utomlands,
jamfort med ovriga riksdagspartier som har en grad av oro pé
mellan 34 och 43 procent.

Fragan stills ocksa om "Jag dr stolt 6ver att kunna séga att jag
bor i Sverige” Totalt 93 procent instimmer helt (64 procent) eller
delvis (29 procent) i det pastdendet. I denna fraga framtrider
endast smé skillnader mellan demografiska grupper.

Fraga Instammer Instammer Instammer Instammer Antal
helt (%) delvis (%) knappast (%) inte alls (%) svarande

Viktigt att manniskor utomlands 40 45 10 5] 1750

har en positiv bild av Sverige

Manniskor utomlands har ofta en 12 63 20 5 1744

felaktig bild av hur det ar i Sverige

Oroad dver den bild av Sverige 10 34 34 22 1737

som finns utomlands

'3 Avdet ursprungliga urvalet for SOM-undersikningen pa totalt 20 400 personer var det 10 812
personer som besvarade och skickade in formuléret, vilket motsvarar en nettosvarsfrekvens pa
55 procent.
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6. Samtalet om Sverige
pa digitala plattformar

Slharnyligeninlettettarbete for att folja hur samtalet om och
mediebilden av Sverige ser ut pd den digitala arenan — det vill
sdga vad som diskuteras i relation till Sverige pé sociala medier,
nyhetssajter, forum och bloggar. SI foljer samtalet om Sverige
pa engelska, ryska, spanska och arabiska's P4 detta omrade
samarbetar SI med undersokningsforetaget Whispr Group.
Sett till den totala konversationsvolymen 4r samtalet om
Sverige storst pa det engelska spraket. Ar 2017 publicerades
cirka 44 miljoner omndmnanden pé engelska av Sverige pé de

Diagram 2
Overgripande amnen som Sverige namns i samband med
pé de fyra olika spraken.

Engelska Arabiska

@ Kultur & underhallning @ Migration
@ Brott O Turism

@ Sport @ Hallbarhet
@ Politik © Ovrigt

@ Naringsliv

digitala plattformarna som ingar i SI:s analys. Detta till skillnad
fran spanska (3 miljoner omnimnanden), ryska (1,5 miljoner-
omndmnanden) och arabiska (830,000 omnimnanden).

Under 2017 dgde ett antal stora hidndelser rum déir Sverige
hamnade i fokus och som har bidragit till konversations-
volymerna. Det som kom att kallas "Last Night in Sweden”
var en av forra dret mest omdebatterade hdndelser om Sverige
iutlandet. I ett tal och pafoljande tweets i februari 2017 talade
den amerikanske presidenten om en pastddd héndelse som
skulle ha skett i Sverige med koppling till flyktingmottagande.
Hindelsen kom att dvertrédffa arets samtliga Sverigerelaterade
hédndelser — men enbart pa engelska medieplattformar. Terror-
attentatet pd Drottninggatan i Stockholmi april var ocksé en
betydande héndelse pé digitala medieplattformar under 2017.
Paryska, spanska och arabiska spraket dvertrédffade attentatet
pa Drottninggatan samtliga ovriga hédndelser under éret.
Andra exempel 4r en diskussion i maj om att Sverige sldpper
véaldtiktsanklagelserna mot Julian Assange, och nyheten att
Sveriges herrlandslag i fotboll kvalificerade sig till fotbolls-VM,
som ocksa genererade manga medieartiklar och diskussioner
pa sociala medier.

For att ta reda pa vilka overgripande teman som ryms inom
samtalet om Sverige pa digitala plattformar har en férdjupande
granskning av konversationerna genomforts. Nedan foljer en
oversikt 6ver de 6vergripande teman som Sveriges namns i sam-
band med pé de fyra olika sprédken. Diagram 2 indikerar att den
digitala mediebilden av Sverige dr méngfacetterad. Sport och
brottslighet i Sverige forekommer mest—kultur/underhéllning
och politik upptar ocksa relativt stora andelar pa samtliga
sprak. Konversationsdmnena om Sverige 4r manga och skiljer
sig 4t beroende pa sprak, men ocksd beroende pa vilken platt-
form som granskas. Diagram 3 redogor for uppdelningen av
vilka plattformar som ndmner Sverige.

Som framgar dominerar plattformarna Twitter, Nyheter och
iviss mén dven Instagram samtalet om Sverige pa samtliga
sprak?” Vad konversationerna om Sverige handlar om skiljer
sig ocksa at beroende pa plattform. Diskussionen om Sverige
pé sociala medier skiljer sig at fran vad som till exempel
publiceras av nyhetssajter, vilket framgar av analyserna for
respektive sprak nedan.

SI genomfor ocksa s kallade sentimentanalyser av samtalet
om Sverige pa samtliga sprak, det vill siga om tonen i samtalet
ar positiv, neutral eller negativ's Denna analys visar att den
storsta andelen konversationer om Sverige dr neutral.

"4 Tillgang till data fran sociala medie-plattformar skiljer sig at. Twitter, Youtube och Instagram
drrelativt ppna med tillgdng. Facebook ger enbart tillgang till de sidor som dr 6ppna. Pa ryska
plattformar pa sociala medier ar tillgdngen begréinsad, vilket gor att samtalet om Sverige pa
ryskaidennarapport dr mindre dniverkligheten.

'S Sentimentanalyser klassificerar stora méingder spriklig data och avgor huruvida spraket dr
positivt, negativt eller neutralt, baserat pd kénslor som spraket bestar av. Det minskliga spraket
ar forstas mer komplext dn att innefatta tre kategorier, men klassificeringarna ger trots allt en
godindikation pa vad stora médngder data handlar om.
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Diagram 3

Graferna visar hur samtalet om Sverige fordelas per plattform sett till procentandelar.
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Detta indikerar att majoriteten av det som diskuteras om Sverige
ar av ldttare karaktidr — exempelvis om den svenska naturen.
Men ocksa nir det géller sentiment skiljer sig spraken at. Det mest
polariserade spraket ar det ryska, vars negativa sentiment uppgér
till cirka 28 procent av samtalet om Sverige, och positivt innehéll
till cirka 24 procent. Detta kan jamforas med det spanska spraket
vars negativa tonalitet uppgér till cirka 5 procent och positiva
tonalitet till cirka 14 procent. I det foljande presenteras mer inga-
ende analyser av samtalet om Sverige pa samtliga fyra sprak.

Samtalet om Sverige pa engelska

Under 2017 publicerades cirka 44 miljoner omndmnanden av
Sverige pa digitala plattformar, vilket dr en 6kning med cirka

75% 100%

FlForum [ENyheter B&Twitter BHinstagram

32 procent jamfort med tidigare ar. Det 4r ocksé det storsta
av de fyra spraken sett till volym som omnédmner Sverige.
Kéllor i USA stod for cirka 51 procent av det totala samtalet

om Sverige pa engelska, vilket 4r att jimfora med 13 procent
fran Storbritannien och 4 procent frdn Kanada. En 6versikt for
hela 2017 och de mest diskuterade amnena presenterasi graf 1
pa foljande sida.

Som diagram 2 pa féregdende sida visade bestér konversationen
om Sverige pa engelska plattformar av ett brett spektrum av
amnen. Inget enskilt imne dominerar diskussionen, utan det
beror till stor del pé vilken plattform som undersoks. Pa sociala
medie-plattformen Twitter— som totalt utgor cirka 50 procent
av alla konversationer om Sverige — 4r de stora konversations-
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Graf1

Grafen visar konversationsvolym om Sverige pa samtliga digitala plattformar under
2017 pa engelska. Y-axeln visar hur stor konversationsvolymen ar; X-axeln visar tid.
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drivande dmnena olika evenemang som Sverige deltar i (fram-
for allt Eurovision och konserter) eller som dger rum i Sverige
(till exempel fotbollsmatcher). Aven utlindska besokare (turister)
upptar en stadig strom av konversationerna om Sverige. Men
Twitter dr ocksa den plattform som innehéller mest negativt
sentiment: cirka 37 procent av konversationen om Sverige pa
denna plattform dr av tydligt negativ karaktir. Posterna bestar
till stor del av konversationer med negativ tonalitet om brotts-
lighet, vald och valdtaktsstatistik.

Pa sociala medie-plattformen Instagram ar forhallandet
det motsatta, dér positiva poster om Sverige uppgadr till cirka
87 procent. Vanliga 4mnen som Sverige nimns i samband med
pé Instagram dr mode, foto, design, konst, sport, hédlsa och
natur. Om viistéllet tittar pa vad digitala nyhetsmedier skrev

om under 2017 framstar en annan, mer sammansatt, bild jaimfort
med innehéllet pé sociala medie-plattformar® Artiklar om
svenskt ndringsliv dominerar nyhetsmedier med en femtedel
av det totala antalet publiceringar, foljt av svensk politik

(13 procent), sport (11 procent), fotboll (10 procent) och
forskning (4 procent).

Ovanstaende indikerar att den digitala mediebilden av Sverige
pa engelska dr mangfacetterad. Nar vi istéllet tittar pa forra
arets mest delade artiklar om Sverige, alltsd de artiklar som
genererar storst engagemang pa sociala medier, framtréder

en mer polariserad bild. Den mest delade artikeln pa engelska
under foregdende ar var ”Zlatan Ibrahimovic immortalized
on Swedish currency note’; publicerad av amerikanska sport-

10 ”Digitala nyhetsmedier eller nyhetssajter” definieras av det verktyg som SI anviander som
”fact-based“articles by formal news organisations, such as CNN, New York Times, Wall Street
Journal.” Aven icke-amerikanska nyhetssajter pa engelska ingarianalysen ovan.
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sajten ESPN. Analysen indikerar dock att migrationsrelaterade
artiklar om Sverige stdr for merparten (32 procent) av de mest
delade artiklarna, foljt av brottslighet (11 procent), jamstalld-
hetsfragor (11 procent) och terrorism (10 procent). Graden av
polarisering framgar ocksa av sentimentanalysen. Bade ande-
larna negativa (30 procent) och positiva (30 procent) artiklar ar
hogre bland de mest delade artiklarna jaimfort med samtalet om
Sverige i stort. I negativa artiklar dr narrativet om ett Sverige
drabbat av utbrett vald, brott och oroligheter som en f6ljd av

en bristféllig svensk migrationspolitik vanligt férekommande,
och detta narrativ skapar relativt stort engagemang pa sociala
medier. Andra perspektiv pd migrationsfrégor i Sverige dr tdm-
ligen obefintliga har.

Det ér intressant att notera att de mediekéllor som publicerar
mest artiklar om Sverige pd migrations- och integrationstemat
ar relativt fa till antalet. Mer @n hélften (53 procent) av de mest
delade artiklarna om migration pé engelska publicerades av
fem mediekéllor — Breitbart, Infowars, The Old Continent,
The Gateway Punditsamt Voice of Europe. Dessa nyhetsaktorer
publicerade i genomsnitt under 2017 1,4 artiklar per dag om
Sverige, huvudsakligen med negativ tonalitet'?

Det dr tydligt att mediekéllorna ovan har en agendaséttande
formdaga isamtalet pd temat om Sverige och migrations- och
integrationsfragor. Vid en jimforelse med andra dmnesomraden
upptar den migrationsrelaterade diskussionen en relativt
hog niva pd engelska plattformar. SI:s analys visar att cirka
6,4 procent av allt som skrevs om Sverige under 2017 pa engelska
behandlar just migrationsfrégor, vilket dr en 6kning med cirka
31 procent fran 4r 2016 och en dubblering fran 2015 Och som
framgar sker detta samtal huvudsakligen pd Twitter. Inget
tyder pa att intresset for detta &mne kommer att minska. ST har
tvirtom kunnat notera en 6kning ocksa under 2018". Intressant
nog forekommer ocksd en nyhetsaktor med svensk koppling,
engelsksprakiga The Local, som dgnar sig at daglig faktabaserad
nyhetsrapportering om Sverige och ytterligare atta linder
i Europa.

Jamstélldhetsfrdgor nimndes av cirka 500,000 poster, vilket
upptar cirka 1 procent i det totala samtalet om Sverige och
representerar en 6kning med cirka 26 procent jamfort med
2016. Till skillnad frdn migrationsomradet dr grundvolymen
sdledes lagidiskussionen om jamstélldhetsfragor. Samtalet om
jamstéalldhetsfragor och Sverige kdnnetecknas av sporadiska
diskussioner som uppstér vid enskilda tillfdllen. Ett utmirkande
exempel — och den mest diskuterade hdndelsen — frdn 2017 inom
jamstédlldhetsomradet handlade om ett svenskt officiellt delega-

tionsbesok i Iran under ledning av handelsminister Ann Linde.
De svenska kvinnorna i delegationen bar huvudduken hijab,
vilket i diskussionen pa digitala plattformar ofta vinklades som
dubbelmoral fran svenskt hall i feministiska fragor. Likt migra-
tionsomrédet dr jamstédlldhetsomradet ofta negativt och starkt
vinklat. S&vili nyhetsartiklar som i diskussioner pd digitala
plattformar gors ofta en parallell mellan Sveriges arbete i
jamstélldhetsfragor och svensk migrationspolitik.

Liknande monster med en ldg basvolym och sporadiska
diskussionstoppar utmérker ocksa andra &@mnesomraden, till
exempel samtalet om Sverige i hallbarhets- och innovations-
fragor. Hallbarhetsfragor upptar enbart cirka 0,8 procent av
den totala diskussionen om Sverige. Ett tydligt exempel ar kli-
matminister Isabella Lovins tweet om Sveriges nya klimatlag
som, med enbart kvinnor pa bilden, dominerade hallbarhets-
diskussionen om Sverige (inldgget gav dven upphov till den
tredje mest delade artikeln om Sverige under 2017, fran ame-
rikanska nyhetssajten The Hill>°). Innovationsfragor upptar en
annu mindre portion, 0,5 procent, av samtalet om Sverige.

Likt 6vriga @mnesomraden handlar det om enskilda artiklar
som uppmairksammas under en begriansad tid. Exempelvis spred
sig nyheten om 6ppnandet av The Museum of Innovation Failures
i Helsingborg flitigt. Aven Sveriges framskjutna position pa
internationella innovationsindex upptog en relativt stor portion
av innovationsdiskussionen om Sverige, samt enstaka artiklar
om specifika svenska innovationer.

S& hér ldngt under 2018 har samtalsvolymen om Sverige for-
héllit sig pa en relativ jimn niva. De hidndelser som genererat
mest konversationer under arets forsta manader 4r Swedish
House Mafias spelning i Miami, Eurovision Song Contest
samt Ingvar Kamprads och Aviciis bortgang.

Samtalet om Sverige pa ryska

Under 2017 omndmns Sverige pd ryskaicirka 1,5 miljoner
poster® Lite drygt 70 procent av diskussionerna kommer

fran Ryssland, f6ljt av Ukraina (10 procent) och Vitryssland
(4 procent). Det totala samtalet om Sverige pa ryska har gatt
ner med cirka 10 procent jamfort med &r 2016. Graf 2 pa f6l-
jande sida visar ndgra av de mest omdiskuterade héndelserna
under foregdende ar.

Attacken pa Drottninggatan var den hdndelse som under 2017
genererade mest publiceringar och diskussioner om Sverige pa
ryska. Aven enstaka sporthindelser genererade relativt stort
engagemang. Vid en granskning av de mest diskuterade temana

"7 Vid en jamforelse med Tyskland och Danmark framkommer det att engagemanget kring just
artiklar pa sociala medier om Sverige och migrationsfragor engagerar mer an migrationsrela-
terade artiklar som beror dessa tva linder.

8 py grund av sirskilt utméirkande handelser —som ”Last Night in Sweden” och attacken pa
Drottninggatan —anges hiir median-virdet.

19 Sociala medie-plattformar har pa senare dr kommit att utnyttjas av s kallade bots, automati-
serade konton vars syfte ofta (men inte alltid) ér att intensifiera volymen i en sirskild fraga
eller specifik handelse. Forskning har visat att cirka 9—15 procent av Twitters alla konton utgors
av bots. Det dr ddrmed troligt att en del av diskussionen om Sverige och migrationsfragor spis
paav automatiserade bots, da erfarenheten visar att konversationer om politiskt laddade
fragor édrsdrskilt utsatta for automatiserade konton. Se till exempel Varol et al (2017) —

Online Human-Bot Interactions: Detection, Estimation, and Characterization https://arxiv.
org/pdf/1703.03107.pdfprocent2o/tprocent20_selfprocent2o/oprocent20https:/arxiv.org/
pdf/1703.03107.pdf (20180529)

2% Tweeten fran Lovin var en kommentar till en bild frin januari samma ar pa den amerikanske
presidenten som, enbart omgiven av min, signerade en presidentorder som ansags inskrinka
kvinnors abortritt. Se SVT Nyheter 3 februari2017.

2! STkommer senare under dret att publicera en rapport dver det totala samtalet om Sverige pa
digitala plattformar under 2018.

22 Pa grund av begriinsad tillgdng inkluderas i denna rapport inte omnéimnanden av Sverige pa
de storaryskasocialamedie-plattformarna. Analysen av det ryska samtalet ger dédrfor inte en
fullstiandig bild av samtalet om Sverige.
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Graf 2

Grafen visar konversationsvolym om Sverige pa samtliga digitala plattformar under
2017 pa ryska. Y-axeln visar hur stor konversationsvolymen &r; X-axeln visar tid.
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pa samtliga plattformar om Sverige framkommer att just sport
star for cirka 19 procent av det totala samtalet om Sverige,
direfter svensk politik (14 procent), migration (11 procent),
turism (8 procent) och kultur (8 procent). Inom temat svensk
politik ndmns ofta Sveriges forhallande till Ukraina. Inom
temat migration och Sverige skrivs det —likt pa engelska
plattformar — ofta om oroligheter och vild som en f6ljd av

vad manga betraktar som en alltfor liberal migrationspolitik.
Eurovision och musikfestivaler i Sverige 4r stora diskussions-
amnen inom kulturomradet, ofta med turism som gemensam
beroringspunkt. De mest delade ryska nyhetsartiklarna under
2017 beror liknande 6vergripande tematiker som samtalet i
stort: svensk politik (47 procent), migration (12 procent), sport
(12 procent), kultur (9 procent) och till en ligre del innovation
(5 procent). De artiklar som fick mest spridning pa digitala
plattformar pa ryska under 2017 hade rubrikerna "Sweden

September November December

bans mandatory vaccinations”, ”Sweden introduces sex breaks
during work hours” samt ett reportage om stadsdelen Rinkeby
med rubriken "Rape Sweden is suffering from Stockholm
syndrome” som ryska tidningen Kompravda publicerade.
I'samtalet om Sverige kopplat till migrationsfrdgor —som upptog
cirka 7 procent av det totala samtalet om Sverige — var Rinkeby
ocksa icentrum. I februari 2017 uppstod oroligheter i stadsdelen
som fick stor spridning i ryska digitala medier. Oroligheterna
sammanfoll med Donald Trumps anmérkning om ”Last Night
in Sweden”, vilket enligt flera kommentatorer visade att Trump
hade rétt om Sverige. Jamstélldhetsfragor och Sverige diskute-
rades i mindre omfattning — cirka 3 procent av det totala samta-
let om Sverige pa ryska. Likt de engelska narrativen om feminism
dras ocksa pa ryska ofta en parallell med en alltfor 6ppen mig-
rationspolitik. Aven Sveriges nya samtyckeslagstiftning fick
relativt stor uppmérksamhet bland ryska medier.
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Samtalet om Sverige pa spanska

Under 2017 publicerades cirka 3 miljoner spanska poster om
Sverige pa samtliga digitala plattformar, vilket dr ungefdr samma
nivé som aret innan. Konversationerna om Sverige pa spanska
publicerades till storsta delen i Spanien (36 procent), f6ljt av
Mexiko (11 procent), Argentina (10 procent) och Venezuela

(8 procent).

De dmnen om Sverige som diskuterades pé spanska 2017 pa
samtliga plattformar dr fotboll (16 procent), politik (15 procent),
brottslighet (12 procent), niaringsliv (7 procent) och musik
(5 procent). Fotbollstemat 6kade rejélt i volym efter att svenska
herrlandslaget i fotboll besegrat Italien i VM-kvalet. Att landslaget
lottades till samma VM-grupp som det mexikanska landslaget

Graf 3

bidrog ocksa till en 6kad konversationsvolym om fotboll.
Nyhetssajter pd spanska uppvisar snarlika monster i vad som
publiceras om Sverige i stort. Aven hiir upptar fotboll den storsta
andelen (35 procent), foljt av politik (14 procent), brottslighet
(13 procent) och den svenska skolan (8 procent). En nyhet om
att Sverige betalar mor- och farmdédrar for att ta hand om sina
barnbarn var 2017 ars mest delade artikel; tétt foljt av en artikel
om festivalen Statement — en festival i Sverige enbart for kvinnor.
Migrationsfragor stod for cirka 4 procent av det totala sam-
talet om Sverige, vilket 4r en nedgdng med 18 procent jaimfort
med 2016. Hindelsen “Last Night in Sweden” stod for en stor
del av forra drets migrationsdiskussion om Sverige. Ett fatal
nyhetsartiklar om forhallandet mellan flyktingkrisen 2015/2016
och véldtaktsstatistiken fick under begrédnsad tid relativt stor

Grafen visar konversationsvolym om Sverige pa samtliga digitala plattformar under
2017 pa spanska. Y-axeln visar hur stor konversationsvolymen ar; X-axeln visar tid.
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uppméirksambhet. Till skillnad frén 6vriga sprék dr samtalet om
jamstdlldhetsfrgor inte frimst kopplat till en kritik om Sverige.
Ide poster dir Sverige nimns i samband med jamstélldhetsfragor
framfors snarare en kritik mot det egna landet — Sverige tas da
upp som jaimforande och framgangsrikt exempel pé jamstalld-
hetsfragor. Sveriges placering pd internationella jamstélldhets-
index och den svenska sexkopslagen namndes bland annat i
dessa sammanhang.

Samtalet om Sverige pa arabiska
Under 2017 gjordes totalt cirka 830,000 inldgg om Sverige

pé arabiska pé samtliga digitala plattformar, en nedgéng
med cirka 17 procent jimfort med 2016. Ddrmed &r arabiska det

Graf 4

sprak dér Sverige omndmns Sverige minst i jimforelse med
Ovriga tre sprak. Samtalet om Sverige fors till en stor del i
Saudiarabien (36 procent), Egypten (12 procent),
Kuwait (5 procent), Turkiet (5 procent), Forenade
Arabemiraten (5 procent) och USA (5 procent).

Vid en granskning av de amnesomraden som pa arabiska
forekom mest i samband med Sverige framgdr att sport
(18 procent), brottslighet (9 procent), politik (7 procent),
fakta om Sverige (7 procent) och migration (7 procent)
upptar merparten av konversationen. Poster om fotboll
dominerar helt inom dmnet sport. I de mer politiskt priglade
diskussionerna blev den svenska regeringens stillnings-
tagande mot president Trumps beslut att flytta USA:s
ambassad till Jerusalem ett relativt stort diskussionsdmne.

Grafen visar konversationsvolym om Sverige pa samtliga digitala plattformar under
2017 pé arabiska. Y-axeln visar hur stor konversationsvolymen &r; X-axeln visar tid.
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Amnet Fakta om Sverige handlar om olika former av statistik
som handlar om Sverige och det svenska samhiéllet. Hir stod
SI:s arabiska Twitter-konto @sweden_AR for en stor del av
diskussionen (kontot star for hela g procent av det totala samtalet
om Sverige, vilket dr ett ovanligt tydligt exempel pd genomslaget
for SI:'s kommunikation).

Migrationstemat handlar dven pé arabiska — likt pa 6vriga
sprék — ofta om véld och valdtéktsstatistik i Sverige. Migrations-
narrativet uppgér till cirka 1 procent av det totala samtalet,
vilket dr en minskning med 89 procent jimfort med foregdende
ar. Den mest omtalade hidndelsen inom detta 4mne var ett tal
pa Sverigedemokraternas kongress, ddr en SD-politiker pastod
att muslimer ”inte dr 100 procent ménniskor”, vilket ryska RT:s
arabisksprakiga kanal tog upp och som blev férra arets mest
delade artikel om Sverige pé arabiska. De mest delade artiklarna
om Sverige pa arabiska i ovrigt kretsar framfor allt kring fotboll
(38 procent), politik (15 procent), migration (10 procent), brotts-
lighet (8 procent) och fragor om att arbeta i Sverige (4 procent).
Det sistndmnda dmnet bestér framfor allt av artiklar och
Youtube-videor om anledningar till att arbeta i Sverige och med
generella rekommendationer av enskilda Youtube-anviandare
om hur man kan ga tillvéiga.
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7. Sammanfattande
insikter och slutsatser

Den sammanvagda bilden av Sverige utomlands kan mot bak-
grund av SIs erfarenheter frén egna och andras studier under
aren 2015—2017 sammanfattas i foljande huvudsakliga insikter.

Bilden av Sverige utomlands ar fortsatt
overvagande positiv

de som kénner till landet, 6vervdgande positiv. Fragor

som ofta lyfts som associationer till Sverige &r vélfard,
jamlikhet och social trygghet, ett modernt och vil fungerande
land, internationellaforetag och dppenhet. Dessa resultat ligger
heltilinje med resultat fran tidigare studier. En genomgéng av
internationella undersokningar och index visar ocksé att Sve-
rige fortsatt rankas i den absoluta vérldstoppen nir det géller
fragor som samhillsstyre, demokrati, livskvalitet, lag korruption,
jamstdlldhet, kreativitet och innovation, héllbarhet, bidrag till
fred och sékerhet.

Om det finns en trend nér det géller bilden av Sverige s& kidn-
netecknas den av stabilitet snarare @n fordndring. Den senaste
storre studien som sammanfattar bilden av Sverige i ett storre
antal lander dr Bilder av Sverige i utlandet, fran 2005, genomford
av Utrikesdepartementet. Redan dé konstaterades att den over-
gripande bilden av Sverige, bland de som kénner till landet, var
overvédgande positiv och att inga negativa helhetsbilder forekom
indgot enskilt land. Ocksd i de sammanfattande &rsrapporter
om Sverigebilden som SI publicerade under 4ren 2007-2010
framgér en i huvudsak positiv bild av Sverige utomlands.

Detta bekréftar tidigare insikter om att landers anseende dr
stabila foreteelser som inte tenderar att paverkas i grunden av
enskilda nyhetshdndelser.

Det finns forstas inte endast en bild av ett land, utan en mang-
fald av olika bilder som varierar beroende pa vem man frégor,
var man dr och hur fragan ér stdlld. Bilden av Sverige utomlands
ar sammansatt av en mangfald av intryck och associationer.

I de studier som SI har genomfort pa senare ar framkommer en

omfattande provkarta pa de ménga olika frdgor som ménniskor
i var omvirld forknippar med Sverige. En del ér slitna klichéer,

en del 4r daterade referenser fran svunna tider, nagra dr felaktiga,
andra visar pd uppdaterad kunskap i relativt stor detalj.

a Generellt sett dr bilden av Sverige utomlands, bland

Nya narrativ utmanar den traditionella bilden
av valfardslandet Sverige, dock med begransat
genomslag sa har langt

laddade fragor om Sverige utomlands varit ovanliga.

Det finns forstas undantag, sésom missuppfattningen
att sjdlvmord dr ldngt vanligare i Sverige 4n det faktiskt dr®
De senaste aren har vi dock kunnat konstatera att nya narrativ
kring Sverige vuxit fram och att Sverige i 6kad grad anvidnds som
ett negativt exempel av aktorer i andra lander. Dessa nya narrativ
kan sammanfattas med att de fokuserar pd Sveriges migrations-
politik och flyktingmottagande, kopplat till vdld och oroligheter.
Rapporteringen dr inte entydigt negativ, men jamfort med
tidigare och jamfort med rapporteringen om Sverige i andra
fragor dr den patagligt negativ. Narrativen hdnger ocksa till
viss del samman med en kritisk instdllning till andra varderings-
fragor som forknippas med Sverige och som Sverige ocksa
aktivt kommunicerar internationellt: till exempel jamstélldhet,
familjepolitik och HBTQ-réttigheter. I tidigare studier av
Sverigebilden utomlands har frdgor om migration och flykting-
mottagande inte forekommit i ndgon storre omfattning alls.
I den mén de har berorts har det snarare varit som ett positivt
inslag, med hénvisning till Sverige som ett land som vérnar
asylritt och internationell solidaritet.

e Tidigare har forekomsten av stora, tydligt negativt

Utldndsk rapportering om Sverige pa dessa omraden var som
storst i utlindska medier i samband med den sé kallade flykting-
krisen 2015/2016, i savil traditionella som sociala medier.
Sverige och svenska erfarenheter lyftes d4 fram béde i positiva
och negativa ordalag. Aven om mycket av rapporteringen dé
var negativt inriktad var den i huvudsak korrekt; flera stora
internationella nyhetsaktorer beskrev Sverige som ett land som
mycket riktigt stod infor stora och svara utmaningar. Relativt
snart, niar den akuta krisen avtog, s minskade ocksa rappor-
teringen i omfattning, sirskilt i traditionella nyhetsmedier.
Isociala medier har denna typ av innehall dock fortsatt fore-
komma och pa senare ar till och med ¢kat, ofta med en ldngt
mer negativ ton om Sverige som ett land i kris, och i vissa fall
innehallande grova 6verdrifter och ren desinformation om
Sverige. Det bor samtidigt padpekas att det ocksa finns positiv
rapportering och positiva uppfattningar i dessa fragor bland mén-
niskor i andra lander. Narrativet dr heller inte unikt for Sverige.
SI haride studier som genomforts pa senare ar inte kunnat
notera ndgon storre effekt sa har langt som dessa nya narrativ

3 Denna missuppfattning hirror sig s langt tillbaka som 1960 d4 den avgaende amerikanske
presidenten Dwight D Eisenhower i ett tal hdnvisade till Sverige som ett land med “skyhog
sjalvmordsstatistik, dryckenskap och brist pa initiativforméga” Nar det giller fragan om sjalv-
mordsstatistiken ska Eisenhower senare ha bett om ursikt, eftersom han insag att han haft fel.
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har haft pa den generella bilden av Sverige utomlands. En viss
forsiktighet ska iakttas med tanke pd att Sverigebildsstudier
ide flesta fall inte har genomforts upprepade ganger i samma
linder med samma fragor. For att dndé féa indikationer pa
huruvida manniskors uppfattning har forandrats s har direkta
fragor om detta stéllts i ett antal av de studier som genomforts
pasenare ar. Den tydligaste indikationen pa faktisk paverkan
pa Sverigebilden i ett annat land &r Norge och Danmark, dédr
resultat frdn Migrationsstudien fran 2017 tyder pé en tilltagande
negativ uppfattning om Sverige.

Samband mellan hég kannedom och egna
erfarenheter — och positiv uppfattning

Ett ofta &terkommande drag i de studier som SI genom-
e fort ar att det finns ett positivt samband mellan hog

kidnnedom om olika aspekter av Sverige och en positiv
uppfattning om landet. Ett liknande fenomen dr att om man har
egna erfarenheter av ett land s& 6kar ocksa sannolikheten for
att man uppskattar och kénner fortroende for det landet. Detta
resultat 4r som tydligast i SI:s studie Bilden av Sverige efter flyk-
tingkrisen. Det kan tyckas trivialt och kanske sjalvklart, men ett
flertal studier visar att egna erfarenheter (om man tidigare t.ex.
har bott, studerat i eller besokt vianner eller familj i Sverige) tycks
inverka positivt pa ens uppfattning om det svenska samhallet i
stort. Sverigebildsstudien som genomfordes i USA/Kanada gav
ddremot inte ndgra fullt 6vertygande svar nir det géller sam-
bandet mellan erfarenhet och positiv uppfattning. I studien blev
det dock tydligt att de grupper som har direkta erfarenheter av
Sverige konsumerar mer medier om Sverige 4n de grupper som
inte har erfarenheter av det svenska samhillet, ndgot som kan
indikera ett storre intresse for det svenska samhillet.

Samtalet om Sverige pa digitala plattformar
kannetecknas av en mangfald av olika narrativ
som skiljer sig at beroende pa sprak och plattform

Pa de digitala plattformar dar SI foljer samtalet om
e Sverige dr det tydligt att Sverige och det svenska
samhdllet nimns och diskuteras i samband med ett
flertal amnesomraden. Héllbarhet- och innovationsfragor
diskuteras i samband med Sverige pd en relativt 1dg nivé och
utmiérks av enstaka nyhetsartiklar och hdandelser som under
begridnsade perioder far spridning. Det nya narrativet om

Sverige dédr migrations- och integrationsfrigor star i centrum ar

klart storre, men varierar i omfattning. Som storst dr det bland
engelska och ryska kéllor och plattformar —lite drygt 6 procent
av samtalet om Sverige pd engelska och 11 procent pd ryska
handlar om dessa fragor, inte sédllan med onyanserade och
ibland felaktiga pastdenden om forhallanden i Sverige.

Pé sociala medier —i synnerhet Twitter — dr diskussionen om
Sverige och migration som mest forekommande. Hela 37 procent
av samtalet om Sverige pa engelsksprakiga Twitter bestar av
tydligt negativt innehdll, ofta kopplat till migration, brottslighet
och véld. Bland de artiklar som vécker storst engagemang och
delas mest frekvent dr denna andel @&nnu hogre. Intressant att
konstatera dr att det édr relativt fa, men aktiva, internationella
nyhetskéllor som sprider mycket av informationen.

Ocksé andra, enklare eller mer neutrala teman som svenska
naturlandskap, eller foton och inldgg fran turistbesok eller
evenemang i Sverige, upptar en stadig mdngd av konver-
sationerna pa sociala medier. Mest positivt innehall om Sverige
forekommer pé Instagram. Diskussioner om sporthidndelser
dar Sverige deltar (framfor allt inom fotboll) eller upptradanden
av svenska musiker upptar ocksé relativt stora portioner av
samtalet om Sverige pa samtliga sprak — pé sociala medie-
plattformar men dven pé internationella nyhetssajter. Den digi-
tala mediebilden av Sverige kan darmed betraktas som mangfa-
cetterad, och den beror i hog grad pa vilka plattformar och sprak
som granskas. Mediebilden av Sverige dr ocksa — till skillnad
fran enskilda individers bilder av Sverige — dynamisk, d& den
tenderar att variera och behandla ett flertal imnen beroende
pé enstaka hdndelser och tidsperiod. Det finns ocksé intres-
santa skillnader i innehéall och tonalitet mellan de sprak som
SIundersokt. Migrationsnarrativet kopplat till Sverige fore-
kommer pa alla sprék, men dr som vanligast pa engelska och
ryska. Innehallet pa spanska och arabiska plattformar ar
mindre polariserat.

Mediebilden ar inte sjalvklart
lika med Sverigebilden

Det viibland i Sverige uppfattar som "omfattande inter-
e nationell nyhetsrapportering” om vart land 4risjdlva
verket ofta en del i ett storre informationsbrus, diar
rapportering om Sverige utgor en mycket liten del av det totala
medieinnehéllet. SI:'s undersokningar indikerar ocksé att relativt
f4 tar del av internationell medierapportering om Sverige, och
dven ndr respondenter anger att man har tagit del av nyheter

om Sverige inom ett visst omrdde, s utgor det delar i en storre
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rapportering om Sverige inom flera olika &mnen, som har bade
positiva och negativa fortecken.

Ett genomgdende intryck frén SI:s analyser av innehédllet
iinternationell medierapportering ér att rapportering
om Sverige kdnnetecknas av en mangfald av sakomréaden,
ofta med en relativt positiv ton, med undantag for narrativet
om migration och till en viss del dven jamstélldhetsfragor.
Aven om en friga ges stort utrymme i medierna s ér det
fortfarande en 6ppen fraga hur stor effekt det far. Sambandet
mellan mediekonsumtion och inverkan pa ménniskors attityder
och beteenden ér ett svart @mne for vetenskapen att belédgga.
I dagens snabbforanderliga medielandskap har den uppgiften
inte blivit enklare.

Trots en 6kad forekomst av negativ och kraftigt vinklad
rapportering om Sverige kopplad till migration, flyktingmot-
tagande, vald och oroligheter pa senare ar, framfor allt pa
sociala medieplattformar, si ger inte resultatet av senare
ars studier beldgg for att ménniskors uppfattning om Sverige
skulle ha foréndrats pa nagot avgorande sétt. En indikator
som mojligen till och med tyder pd motsatsen dr att turismen
till Sverige fortsétter att 6ka. Under 2017 6kade utlindska
overnattningar i Sverige frdn exempelvis USA med 44 procent,
Kina med 14 procent och Nederldnderna med 12 procent.

| flertalet studerade lander finns mindre
grupper som har en negativ bild av Sverige

I flera av SIis studier framkommer att mindre grupper
G pamellan 5 och 10 procent av respondenterna har en

overvigande negativ uppfattning om Sverige. En vanlig
fraga som lyfts i dessa grupper ér bilder av ett alltfor 6ppet och
progressivt samhélle, kopplat till frdgor om migration och flyk-
tingmottagande och de utmaningar och problem som detta anses
fora med sig. Dessa grupper kan upplevas som mer tongivande
dn vad deisjdlva verket dr, genom en stark nérvaro i sociala
medier. ST har dnnu inte sett ndgra entydiga tecken pa att dessa
grupper har okatiomfattning. Studien av Sverigebildeni USA
och Kanada visar snarare pa motsatsen, att trots en relativt
omfattande negativ medierapportering om Sverige, sa tycks
andelen amerikaner med en positiv bild av Sverige ha dkat pa
senare ar. Resultaten frdn Migrationsstudien som SI genomforde
2016/2017, tyder ocksa pé en begridnsad paverkan pd médnniskors
bild av Sverige, med undantag for Norge och Danmark dér flera
respondenter uppger att de har fitt en mer negativ bild av Sverige
pasenare 4r med hinvisning till just Sveriges hantering av migra-

tionspolitiken. Nation Brands Index (se avsnitt 4), som har métt
uppfattningen om Sverige i tjugo ldnder under ett flertal &r, visar
inte heller pa en 6kning av negativt instéllda grupper.

Det dr samtidigt viktigt att notera att samma viarderingar som
upplevs som negativa av de kritiska grupperna kan verka starkt
attraktiva for andra grupper. Bilden av Sverige nér det t.ex.géller
fragor som jamstidlldhet, ppenhet och tolerans har fortsatt en
positiv sida utomlands.

Svenskarna instammer i vikten av
en stark Sverigebild utomlands

ser pa frdgan om hur Sverige uppfattas utomlands

har SI deltagit med ett antal frdgor i den nationella
SOM-undersokningen. Av svenskarna instimmer 85 procent
helt eller delvis i pastdendet att "det dr viktigt att manniskor
utomlands har en positiv bild av Sverige”. Av de svarande tror
75 procent att manniskor utomlands ofta har en felaktig bild
av hur det dri Sverige. Graden av oro for detta tycks dock vara
relativt 1ag; cirka 10 procent instimmer helt och 34 procent
delvis pa frigan om man 4r oroad 6ver den bild av Sverige
som finns utomlands.

Demografiskt framtréder inga storre skillnader i uppfatt-
ning, exempelvis mellan mén och kvinnor, utbildningsnivé
eller var ilandet man bor. Den variabel som tydligast korre-
lerar med hur oroad man kénner sig 6ver bilden av Sverige
utomlands dr partisympati.

e For att sondera hur ett urval av befolkningen i Sverige

De viktigaste fragorna
for varldens befolkning

Ettintressant och viktigt resultat i undersokningen
e Nation Brands Index &r vilka frdgor som ménniskor

ide 20 undersokta linderna anser dr de mest centrala
prioriteringarna. Hogst upp pa listan 6ver sédana fragor kommer
”Skydda virldens miljo och naturresurser’ "Losa valdsamma
konflikter”, ”Sékra tillgdngen till vatten och mat”, "Minska
sociala oréttvisor”, ”Skydda och frimja ménskliga rittigheter”
och "Trygga sidkerheten for vanliga ménniskor”. Sverige lyfts
tillsammans med Kanada, Tyskland och Australien som ett av
de linder som bedoms bidra mest for att skydda varldens miljo,
och vi har ocksd sett att Sverige toppar det index som listar
vérldens lidnders beredskap att ta sig an FN:s 17 hdllbarhetsmal.
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Upphovsmannen till NBI, Simon Anholt, summerar: "ménniskor
foredrar goda ldnder, det vill sdga ldnder som bidrar till ménsk-
lighetens basta”. Anholt har darfor konstruerat ett nytt index,
The Good Country Index,som bygger pa FN-statistik och som
mater hur ldnder bidrar till — och paverkar — resten av virlden
och dess befolkningar, relativt respektive lands storlek. Pa detta
index placerar sig Sverige pé plats 6 av 163 undersokta linder.

De fragor som lyfts hér 4r pAminnelser om vilka samhiélls-
utmaningar som manniskor anser dr viktigast att andra ldnder
bidrar till - och det kan tjdna som en inspiration for Sverige att
fortsétta arbetet for att gora just det.

Slutsatser

Synen pé Sverige dr idag mer méangfacetterad och komplex dn
for bara 5-10 ar sedan. Det stdndigt fordnderliga medielandskapet
och framvixten av s kallade alternativa nyhetsaktorer med
tydliga politiska agendor har bidragit till detta. Omvérldens bilder
av Sverige bestdr idag parallellt av nya, 4n sa linge begrinsade
men tydligt negativa “migrationsnarrativ”, och av andra, langt
vanligare, mer positiva berittelser som fokuserar pa samhalls-
omréden dér Sveriges erfarenheter anses relevanta.

Mot bakgrund av denna utveckling kan arbetshypotesen inte
langre vara att bilden av Sverige utomlands dr konstant positiv.
Resultaten visar att den dr stadd i potentiell forédndring, dven
ildander som traditionellt haft en mycket positiv Sverigebild.
Vidden av och tempot i denna utveckling dr det dock for tidigt
att uttala sig om.

Resultaten fran senare érs studier visar pa en generellt positiv
bild av Sverige, samt pé en fortsatt nyfikenhet p& Sverige som
ettland vars erfarenheter upplevs som relevanta for ménniskor
iandralidnder. ST kan dven i myndighetens verksamhet i 6vrigt
notera en fortsatt stor efterfragan utomlands pé att ta del av
Sveriges erfarenheter och olika aspekter pa vart samhélle inom
omraden som exempelvis jamstdlldhet, innovation, entrepre-
norskap, hallbarhet och miljo — och pa senare ar ocksa inom
omraden som migration och integration. SI bedomer att det finns
en potential for fortsatt arbete for att starka kinnedomen om
Sverige och bygga relationer mellan Sverige och andra lander
inom manga samhéallsomraden.

Att arbeta for att mota och nyansera en Sverigebild som inte
alltid ar helt igenom réttvisande dr sedan ldnge en naturlig del
av SI:s verksamhet. Forekomsten av kraftiga 6verdrifter och till

och med ren desinformation om Sverige utomlands dr dock ny
och maste betraktas som allvarlig. Enligt vad SI kan 6verblicka
s& har méngden missvisande information om Sverige okat pa
senare ar, sirskilt pd sociala medieplattformar. Mycket tyder
pé att vi ocksé fortsatt kommer att behova forhélla oss till
denna typ av informationsspridning fran internationella aktorer,
inte sdllan i syfte att anvdnda en viss uppfattning om Sverige
som politiskt redskap i en egen agenda.

Att mindre grupper i flera undersokta linder anger att de ar
overviagande negativt instéllda till Sverige och tydligt kopplar
denna uppfattning till Sveriges migrationspolitik kan ocksa
ses som en varning. Med tanke p4 att spridningen av felaktiga
eller starkt 6verdrivna narrativ om Sverige fortfarande ar relativt
nya foreteelser maste mojligheten tas i beaktande att dessa
grupper over tid kan komma att 6ka.

Fran ett kommunikationsperspektiv dr det intressant att
méanniskors uppfattning om Sverige tycks ha ett starkt samband
med kdnnedom om landet, och med den egna erfarenheten.
Det tyder pé att verksamhet som syftar till att informera om
forhallanden i Sverige och som bidrar till att genomfora och
starka kontakter mellan ménniskor i Sverige och i andra lander
har potential att f& genomslag.

I var kommunikation om Sverige i dialog med omvérlden avser
vi ocksa fortsatt lagga kraft pd att utgd fran vara mélgruppers
intresse och forutsdttningar. Om vi lyckas med att koppla det
vi talar om till vad ménniskor i andra ldnder faktiskt dr intres-
serade av sidkerstéller vi att vir kommunikation om Sverige
ar relevant och att relationen mellan Sverige och andra lander
priglas av omsesidighet. En viktig lirdom dr att vi ocksa fortsatt
behover tala om sévél Sveriges styrkor som vart lands utmaningar,
alltsd att viidialogen om vért land ocksa lyfter de problem och
hinder som kénnetecknar vart eget samhillsbygge. Erfarenheten
ar att sddan kommunikation dels ar efterfragad, dels att det
Okar relevansen genom att beréttelsen om Sverige handlar
om ett land i utveckling snarare d4n ndgot slags ouppnaeligt
ideal. Det dr ocksa viktigt att de bilder av Sverige som kommu-
niceras utomlands via SI:s och annan verksamhet for dialog,
fraimjande och relationsskapande inte avviker fran de bilder
av vart land som de som bor i Sverige har. ST kommer darfor
att fortsétta folja hur befolkningen i Sverige ser pa dessa fragor.

For ST dr resultaten av de senaste arens studier viktiga
underlagien fortsatt utveckling av vért arbete for att fora
dialog och bygga relationer med manniskor i andra lédnder.
Vibedomer ocksa att det finns mycket information att hamta
idessa studier for andra aktorer i samhéllet som pé olika sétt
representerar Sverige i samarbeten med omvérlden.
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SI kommer att fortsétta arbetet med att folja och forstd hur
andra ser pd vart land, savil genom undersokningar om bilder
av Sverige, som genom tematiska analyser av samtalet kring
de samhéllsutmaningar som Sverige delar med andra lédnder.
De studier som har genomforts under 20152017 spanner dver
manga ldnder och teman, men f6r en mer heltdckande bild krévs
ett fortsatt arbete. SI avser bland annat genomfora fler studier
idelar av vérlden dér sdvél andras kunskaper om Sverige som
vara kunskaper om dem &r begriansad, till exempel ldnder i
Afrika och Latinamerika. ST avser ocksd i 0kad utstrackning
genomfora detta analysarbete i samarbete med andra, exempelvis
genom samarbeten med den akademiska forskningen och med
andra aktorer i samhdllet som har liknande analysuppdrag.

L]
Bilaga
Geografiska studier per ar2015-2017

2017

USA och Kanada
Georgien
Ukraina
Vitryssland
2016
Vietnam
Ryssland
Forenade Arabemiraten
Saudiarabien
Kina

2015
Lettland
Estland
Litauen
Ryssland
Israel

Indien
Indonesien
Nigeria
Colombia

Tematiska studier

Feministisk utrikespolitik: Forutsattningar i sex lander (2016)
Bilden av Sverige efter flyktingkrisen (2017)

Samtalet om Sverige pa digitala plattformar (2017, 2018)
Millennials (alder 18—35) syn pa Sverige i dtta storstdder (2018)
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