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Notis eller varldsnyhet?

Det svenska valet 2018 i internationell
nyhetsrapportering och pa sociala medier
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Svenska institutet (SI) ar en statlig myndighet som verkar fér att 6ka omvarldens
intresse och fértroende fér Sverige. Genom strategisk kommunikation och utbyte

inom kultur, utbildning, vetenskap och naringsliv framjar vi samarbete och lang- SvenSka
siktiga relationer med andra lander. Verksamheten bedrivs i ndra samarbete med
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svenska ambassader och konsulat. . Instltutet
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Forord

Svenska institutet (SI) arbetar for att 6ka intresset och stiirka
fortroendet for Sverige utomlands. Vart uppdrag ér att skapa
mojligheter for svenska intressen internationellt och tillsam-
mans med andra aktorer viarlden 6ver bidra till en hallbar
global utveckling.

Att Sverige betraktas som en relevant partner utomlands
ar avgorande for vért lands attraktionskraft och mojligheter
till internationalisering. For att kunna bygga relationer med
omvérlden behover vi forstd hur vérlden utvecklas och hur
Sverige kan vara relevant i samarbeten med andra.

En av SIis expertroller handlar om att f6lja och analysera
Sveriges relevans och hur Sverige uppfattas utomlands. Infor
det svenska riksdagsvalet fanns ett stort intresse for hur det
skulle beskrivas i var omvarld. I denna studie fokuserar vi pa
utlindska mediers rapportering om valet, liksom hur samtalet
om Sverige har sett ut pa digitala plattformar under perioden
januari-september 2018. Vi hoppas att den hér studien ska
bidra med kunskap om samtalet om Sverige och till vidare
diskussioner om hur vért land fortsatt kan vara relevantien
forédnderlig omvirld.

/ .

Mikaela Fredriksén Tollin
Vikarierande GD, Svenska institutet



Sammanfattning

Den héar rapporten syftar till att belysa hur Sverige omtalas pa
digitala plattformar, sociala medier-kanaler och nyhetsmedier
under perioden januari till och med september 2018 med sérskilt
fokus pd hur man i omvérlden rapporterar och skriver om Sverige
isamband med det svenska valet 2018. Nedan foljer samman-
fattningar av rapportens huvudslutsatser:

Bilden av Sverige pa digitala plattformar

e Mediebilden av Sverige under 2018 karaktériseras av ett antal
stora hdndelser dér fotbolls-VM i Ryssland ar det i sdrklass
storsta diskussionsdmnet ddr Sverige ér i fokus. Det svenska
valet dr ett relativt stort nyhets- och diskussionsdmne pé digi-
tala plattformar (bdde sociala medier och nyhetsmedier), med
en rapportering och diskussionsvolym pa snarlika nivder som
Sveriges medverkan i Eurovision Song Contest och artisten
Aviciis bortgang.

¢ Engagemangsnivén (antalet delningar, kommentarer) pa sociala
medier-plattformar om artiklar som beror Sverige under det
svenska valet dr relativt sett 1ag. Intresset for valrapporteringen
utomlands kan ddrmed beskrivas som relativt begrinsat.

Samtalet om det svenska valet pa sociala medier

och andra digitala plattformar

¢ Antaletinldgg om det svenska valet pé sociala medier &r for-
hallandevis hogt. Jamfort med det svenska valet 2014 gene-
rerade valet 2018 fem génger s ménga inldgg, vilket 4r mer
omfattande dn presidentvalet i Finland men légre &n det
italienska parlamentsvalet 2018. Déremot var tonaliteten i
innehdllet om det svenska valet pa sociala medier mer pola-
riserad och negativt préglad &n motsvarande diskussion om
bade detitalienska och det finska valet.

* De dmnesomrdden som diskuterades mest i samband med det
svenska valet pa sociala medier var: Diskussioner om eventu-
ell informationspaverkan (18 %), Valundersokningar (16%)
Valfusk (11 %), Valresultat (9 %), Migration (9 %). Aven om
langtifrén allt som diskuterades tog tydlig stdllning i dessa
fragor s& kan diskussionen om valet pa sociala medier ségas
ha fokuserat pé spekulationer kring utgangen av valet och
huruvida valrorelsen skulle visa sig bli foremal for eventuella
péverkansforsok.

Nir det géller vilka partier som omndmns mest s upptar
Sverigedemokraterna (SD) merparten, ca 62% av de parti-
specifika diskussionerna pé sociala medier pé engelska.
Socialdemokraterna (S) upptar ca 23%. Ovriga partier upptar
mindre 4n 5% var.

¢ De @mnesomraden som diskuterades mest i samband med
det svenska valet pa engelsksprakiga nyhetsmedier var:
Valresultatet (31 %), Statministeromrostningen (18 %), SD:s
okning (18 %), Migration (11 %), Diskussioner om eventuell
informationspéaverkan (7 %).

Utlandsk rapportering om Sverige och det svenska valet med

fokus pa nio lander: Kroatien, Tjeckien, Ungern, Polen, USA,

Frankrike, Ryssland, Tyskland och Storbritannien

e Rapporteringen om det svenska valet 4r som mest aktiv runt
sjilva valdagen i Sverige, men relativt begransad bade under
perioden fore och efter valet.

e Det svenska valet var som mest omndmnt i Frankrike, USA
och Tyskland. Bland redaktionella nyhetsmedier var intresset
som lagst i Ryssland.

e Sverigedemokraternas (SD) 6kning har varit ett sarskilt ut-
markande fokus i samtliga landers nyhetsmedier. I sex av de
nio ldnderna som ingdr i undersokningen var SD:s utveckling
iopinionen det dominerande temat i rapporteringen.

e SVT ar den svenska nyhetstjanst som utlindska nyhetsmedier
hénvisar mest till i sin rapportering om det svenska valet.
Haénvisningar till internationella kéillor gors framfor allt till
nyhetsbyraer.



1. Inledning och metod

Svenskainstitutet (Sl) arbetar lopande med fragan hur Sverige
uppfattas i omvérlden. Analysarbetet handlar bdde om hur
bilden av Sverige ser ut bland allménheten i olika ldnder och
hur samtalet om vart land ser ut inom olika tematiska omraden.
For att genomfora dessa analyser anvidnder SI en kombination
av urvalsundersokningar, internationella studier, rankningar
och analyser av den internationella mediebilden av Sverige.

Den hir rapporten redogor for och analyserar hur Sverige om-
talas pé digitala plattformar (framfor allt pd nyhetsmedier och
sociala medier-kanaler) under perioden januari-september 2018
med sérskilt fokus pd hur man rapporterar och skriver om Sverige
isamband med det svenska valet 2018.

(1) Overgripande tendenser i samtalet
om Sverige pa digitala plattformar 2018

For att sidtta in samtalet om det svenska valet i en bredare kontext
ges en overgripande redogorelse for hur Sverige omndmns och
diskuteras péa digitala plattformar pa engelska, spanska, ryska och
arabiska under perioden januari till och med september 2018.
Analysen grundas pa stora méngder data om Sverige frén sociala
medier, forum, bloggar och nyhetsmedier. Fokus ligger pa
sociala medier och digitala nyhetsmedier, men innefattar dven
mer heltidckande analyser av samtliga plattformar (dir dven
forum och bloggar ingér). Begreppet digitala plattformar
anvéndsidetta sammanhang som ¢vergripande term for samt-
liga plattformar. Det svenska valet jamfors sdledes i detta avsnitt
med 6vriga hdndelser dir Sverige varit i fokus internationellt.

Metod

I detta analysavsnitt utnyttjar SI digitala verktyg som inhdm-
tar inldgg om Sverige fran ett stort antal digitala plattformar:
forum, nyhetsmedier, bloggar, Twitter, Instagram, Tumbilr,
Youtube (beskrivningar och kommentarer), recensioner,
oppna Facebooksidor, Reddit och Google Plus. For att studera
graden av engagemang som artiklar som beror Sverige vicker
utnyttjas digitala verktyg vars funktion &r att samla in data om
och visa pd engagemangsniva (aggregerade antal delningar
och kommentarer pa Facebook, Twitter, Reddit och Pinterest)
om ett specifikt &mne.

(2) Inlagg och diskussioner om det
svenska valet pa sociala medier
samt rapporteringen om valet bland
engelsksprakiga nyhetsmedier

I analysavsnitt tvé ligger fokus specifikt pé fragan om hur det
svenska valet har omnédmnts och diskuterats pé digitala platt-
formar. Analysen bygger pa samma metod som avsnitt 1, men
ar hir begriansad till att innefatta diskussioner och rapportering
om valet pé det engelska spréket. Foljande fragestillningar har
véglett detta analysarbete:

e Hur mycket (méttiantal inligg) diskuteras det svenska valet
pé digitala plattformar generellt samt pé sociala medier och
nyhetsmedier?

e Vilka dmnesomréden diskuterasisamband med det svenska
valet pa sociala medier och nyhetsmedier?

¢ Vilka nyhetsartiklar om det svenska valet fick mest spridning
pé sociala medier-plattformar och vilka 6vergripande @mnes-
omréden handlade dessa artiklar om?

I denna analys ingar dven jaimforelser av diskussionen om det
svenska valet med tvé andra i tiden nérliggande val: det finska
presidentvalet i januari 2018 och det italienska parlamentsvalet
imars. Finland och Italien har valts ut d4 badda linderna haft
nationella val samma ar som det svenska valet. For att ytterligare
belysa skillnader i diskussionerna om det svenska valet gors
jamforelser med hur diskussionerna sdg ut i samband med det
svenska valet 2014.

Metod

For detta analysavsnitt har ST samarbetat med analysforetaget
Whispr Group. Dels analyseras pd samma sitt som i analysavsnitt
1 stora méngder data fran digitala plattformar. Sokstrangar for
temat “det svenska valet” konstruerades. Verktyget utnyttjades
dven for en sd kallad sentimentanalys, det vill sdga analyser av
huruvida samtalet om valet pa samtliga plattformar &r av negativ,
neutral eller positiv karaktdr. Detta gors av ett Al-baserat verk-
tyg som granskar sprékets innehall. !

! Sentimentanalyser klassificerar stora miangder spraklig data och avgér huruvida spraket ar
positivt, negativt eller neutralt, baserat pa de uttryck och ord som anvénds. Det ménskliga
spraket dr forstas mer komplext dn att innefatta tre kategorier (sarkasm, ironi, med mera dr svara
nyanser for verktyget att férstd), men denna typ av klassificeringar av stora miangder data
ger trots allt en god indikation pa innehéllets huvudsakliga karaktar.
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For att utvidrdera vad det digitala samtalet om det svenska
valet handlade om har ett urval av samtliga konversationer pa
engelska bedomts med avseende pé vilka amnesomraden kring
valet som diskuterades. Denna mer kvalitativt orienterade
analys anviands ocksé for en mer ingdende analys av till exempel
vilka politiska partier som omnamnsiinldggen om det svenska
valet. De mest delade artiklarna om det svenska valet har samlats
in med hjélp av ett digitalt verktyg som granskar engagemang
per artikel inom ett specifikt omrade pé de fyra digitala platt-
formarna Facebook, Twitter, Reddit och Pinterest.

(3) Redaktionella nyhetsmediers
rapportering om det svenska valet
i nio lander

I detta avsnitt gors en sédrskild jimforande analys av redaktio-
nella nyhetsmediers rapportering om det svenska valet i nio
ldnder: Kroatien, Tjeckien, Ungern, Polen, USA, Frankrike,
Ryssland, Tyskland och Storbritannien. For att begrénsa antalet
nyhetsmedier fokuserar analysen primért pa de femton storsta
rikstdckande nyhetsmedierna i respektive land (métt i nationell
rickvidd). Analysavsnittet fokuserar pa tre frigestéllningar:

e Hur mycket (métt i antalet artiklar) rapporteras det om
Sverige och det svenska valet i de aktuella nyhetsmedierna?

e Vilka damnesomraden behandlar utlindska nyhetsmedier
kopplat till Sverige och det svenska valet?

¢ Vilka nyhetsmedier (internationella som svenska) hdnvisar
de utldndska nyhetsmedierna till i sin bevakning av det
svenska valet?

Metod

SI har samarbetat med medieanalysforetaget M-Brain Group
for denna del. Urvalet av 1dnder som ingdr i detta analysavsnitt
har dels gjorts for att spegla en bredd av olika lédnder, dels for att
SIitidigare undersokningar har noterat att rapporteringen om
Sverige i dessa ldander har varit relativt omfattande. Med nyhets-
medier avses dagstidningar med digital ndrvaro och med sérskilt
stor rikstédckande rackvidd i respektive land. De femton storsta

nyhetsmediernairespektive land har valts ut for sdrskild analys.

Valet av nyhetsmedier baseras pa nyhetsforetaget Reuters
Digital News Report som tillsammans med bland annat Oxford
University gor drliga sammanfattningar av medielandskapet
iettstort antal linder — dédribland rankas de storsta medierna
baserat pa nationellt genomslag.2 For rapporteringen om
Sverige generellt 4r analysperioden I januari till och med

31 augusti 2018. S6kningar har gjorts i M-Brains artikeldata-
baser efter artiklar dér sirskilda soktermer forekommer i
rubrik eller ingress. Analysen av ldndernas valrapportering
omfattar tidsperioden 1 juni till och med 21 september. Aven
hir har explicita soktermer for Sverige utnyttjats fast med spe-
cifikt fokus pa valrelaterade termer i artiklarnas rubrik, ingress
och lopande text.3 En delianalysen dr ocksa att kategorisera
artiklar utifrdn dterkommande dmnesomréden. Rubriken till-
sammans med ingress/inledande artikeltext har varit i sarskilt
fokus for vilket &mne artikeln kategoriseras under. For att ge
en bild av vilka nyhetskéllor som medierna hinvisar till har
sokningar gjorts pd namnen pa de storre svenska medierna samt
de storre internationella nyhetsbyrderna. Dessa sokningar har
dven kompletterats med manuell granskning.

Rapporten avslutas med ett avsnitt ddr SI sammanfattar
rapportens huvudsakliga insikter.

2 Las mer om Reuters Digital News Reporthir: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/
default/files/Digital %20News%20Report%202017%20web_o.pdf

3 Upplédgget med sokstriangar i ett begrénsat antal nyhetsmedier fangar inte allt som skrivs om
Sverige eller det svenska valet. Bedomningen dr dock att analysen av de insamlade artiklarna
ger en adekvat bild av hur Sverige och det svenska valet framstills i de stora nyhetsmedierna
irespektive land.



2. Bakgrund: Bilden av Sverige
pa digitala plattformar
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Graf 1: Samtalet om Sverige pa samtliga digitala plattformar januari till och med september 2018 samt de héndelser
som under aret genererar mest diskussion. Y-axeln visar pd antalet omnamnanden av Sverige; X-axeln visar tid.

Forattsattain samtalet och rapporteringen om det svenska valet
ien kontext presenteras hér en kort bakgrund om hur Sverige
generellt diskuteras och omndmns pé digitala plattformar
under 2018. Genomgangen gors pé de fyra sprak som SI foljer
l6pande (engelska, ryska, arabiska och spanska).

Graf 1 ovan redogor for samtalet om Sverige pa samtliga
digitala plattformar pé de fyra spriaken 2018.

Graf 1 visar att diskussionerna om Sverige 4r som storst pa
engelska, foljt av spanska, ryska och sist arabiska. Vilka dver-
gripande &mnesomraden och frdgor som diskuteras skiljer sig
at beroende pa vilket sprak som granskas, men nagra dmnen
ar gemensamma pa samtliga sprak: sport, migrations- och
integrationsfragor, kultur/underhéllning, politik och p4 vissa
plattformar dven svenskt néringsliv.+

Det dr ocksa tydligt att olika hdndelser kopplade till Sverige
uppmairksammas pé olika nivéer beroende pa sprak: Vad som
diskuteras flitigt pa ett sprak blir inte nodvandigtvis ett stort
konversationsdmne pé ett annat sprak. Som exempel fram-

kallade en fotbollsmatch mellan Chile och Sverige i mars mycket
konversationer pa spanska men inte pa ovriga sprék. Ryska
sprékets hoga konversationsvolym i maj om den ryska hacker-
gruppen Fancy Bear &r ett annat exempel.5 P4 engelska och
spanska plattformar var Aviciis bortgang i april en stor medial
hiindelse. Aven bilbridnderna i Géteborg i augusti blev stort
inom dessa tva sprak. De hdndelser som far sarskilt mycket
uppméirksamhet — métt i samtalsvolym — skiljer sig sdledes at
mellan spraken.

Men det finns ocksé héndelser som forenar spréaken. Fotbolls-
VM i Ryssland och svenska herrlandslagets deltagande i turne-
ringen var ett amne som diskuterades flitigt pa samtliga sprak
och som dr det &mne som fatt mest genomslag under aret hittills.
Konversationer om Eurovision Song Contest i maj — och Sveriges
medverkan i tédvlingen — gav upphov till manga inldgg pa samt-
liga sprék forutom péa arabiska.

Uppmaéirksamheten kring det svenska valet i september framgar
ocksé av grafen, men omfattningen av diskussionerna om valet dr

4 Se SI:srapport Sverige i ett nytt ljus? hir:
https://si.se/app/uploads/2018/06/si_sverige_i_ett_nytt_ljus_2018_r1.pdf

s Setill exempel "Swedish sports group reports Russian hackers to police™ https://www.thelocal.se/
20180515/swedish-sports-group-reports-russian-hackers-to-police (2018-05-15)
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Graf 2: Diskussioner om det svenska valet (svart graf) jamfért med
diskussioner om Sverige generellt pa samtliga digitala plattformar.

klart begrinsad jamfort med 6vriga stora héndelser under aret.
Grafen indikerar till exempel att det generella samtalet om
Sverige pa engelska ldg pd samma niva under det svenska valet
iseptember (ca 220 000 inldgg) som under bilbridnderna i
Goteborg i augusti (ca 219 000 inldgg). Detta kan jamforas med
arets mest diskuterade hdndelse — nir Sverige motte England
ifotbolls-VM i juli — som genererade totalt ca 655 000 inlidgg
under matchdagen.® De efterfoljande diskussionerna om val av
talman eller regeringsbildningen i Sverige uppméirksammas av
internationella nyhetsbyrder och nyhetsmedier men genererar
inte nagra storre diskussioner pa ovriga digitala plattformar.
Statsministeromrostningen den 25 september genererar vissa
diskussioner, men ldngtifrdn pd samma niva som ovriga stora
héndelser under aret.

En viktig ingdng i detta sammanhang handlar om att separera

generella inldgg om Sverige fran inlédgg som uteslutande beror

det svenska valet. I graf 2 redovisas det svenska valet pa engelska
sociala medier och jamfors med det generella samtalet om Sverige.

Juli

Graf 2 ovan visar tydligt att samtalet om det svenska valet p
sociala medier, nir diskussionerna var som mest intensiva, ar
relativt begrdnsat jimfort med ovriga diskussioner under aret.
Det rapporterades till exempel tio gdnger mer om Sveriges
deltagande i fotbolls-VM 4n om det svenska valet. Sett till
samtalsvolym kan det svenska valet jamforas med tva andra
konversationer om Sverige: Aviciis bortgdng i april, samt
Eurovision Song Contest i mitten av maj.

For att fa indikationer p& hur mycket artiklar som beror
Sverige och det svenska valet engagerar minniskor utomlands
har SI studerat graden av aggregerad engagemangsniva pa soci-
ala medier-plattformar per artikel om Sverige och det svenska
valet. Engagemangsniva dr ett métt pd hur pass aktiva sociala
medier-anvidndare dr nédr det kommer till artiklar om ett visst
amne. I graf 3 visas bade antalet artiklar (vdnstra y-axeln) och
graden av engagemang totalt (hogra y-axeln) for samtliga artik-
lar som beror Sverige generellt och dr publicerade av sérskilt
stora digitala nyhetsmedier.” Som framgar 4r engagemanget

¢ Siffrorna bérinte ses som absoluta da det finns begransningar i vilka plattformar ST har tillgdng
till. Men de ger trots detta en fingervisning om vad som utmérker sig i samtalet om Sverige.

7 Sl:sdigitala verktyg for analys av engagemang definierar “stora digitala nyhetsmedier” [Large
publishers] som “sites that receive a large amount of traffic, that publish lots of topical news
articles daily on a wide range of topics™.
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Graf 3: Antal artiklar publicerade av stora engelsksprakiga nyhetssajter (y-axeln till vdnster) kontra engagemangsniva
(y-axeln till héger). Engagemangsnivan beror antalet delningar och kommentarer pa Facebook, Twitter, Pinterest och Reddit.

for artiklar pd sociala medier som behandlar Sverige och det
svenska valet relativt begrinsat.

Under april ménad publicerades ca 913 artiklar som tillsam-
mans skapade drets hogsta engagemangsniva pé sociala medier
(ca 1 500 000 delningar och kommentarer). Under denna vecka
rapporterades det om artisten Aviciis bortgéng vilket skapade
stort engagemang pa sociala medier-plattformar. Detta kan jim-
foras med antalet publicerade artiklar om Sverige under veckorna
for fotbolls-VM i juli (ca 2 500) och under valmanaden september
(drygt 1 000). Under valdagarna i Sverige publicerades ett relativt
stort antal artiklar om Sverige men engagemanget runt dessa artik-
lar (ca 187 000 delningar totalt) var 1agt jaimfort med tidigare enga-
gemangsnivder under dret. Om engagemangsniva kan betraktas
som ett métt pa intresse bor graf 3 indikera att intresset for Sverige
under valdagarna pa sociala medier-plattformar var begrénsat.

Redan hér dr det vért att understryka att nyhetsmedier bara
ger en bild av hur mediebilden av Sverige ser ut. I ett skiftande
medielandskap finns ett flertal medieaktorer som i manga

frégor dr sarskilt aktiva med stora agendaséttande plattformar.
Irapporten Sverige i ett nytt ljus? (dar ST sammanfattar de
senaste tre drens studier av bilden av Sverige) konstateras att ett
antal alternativa mediekéllor — med ett néstintill uteslutande
invandringskritiskt fokus i sin rapportering — pa senare ar har
Okat sitt intresse for och publiceringsfrekvens om Sverige och
det svenska samhillet.® Det framgér att ménga av de mest delade
artiklarna, med kraftigt negativ tonalitet om Sverige kopplad
till migration och brottslighet, hdrror fran just dessa alternativa
mediekillor.® Graf 4 redogor for antalet artiklar som behandlar
Sverige publicerade fran alternativa mediekéllor och artiklarnas
totala engagemangsniva pa sociala medier-plattformar. Aven
trendlinjer syns i grafen for att visa pa artiklarnas och engage-
mangsnivéns (det vill sdga antalet delningar pé sociala medier)
Okande antal respektive grad.

Graf 4 visar tydligt att antalet publicerade artiklar frén alter-
nativa mediekéllor samt den aggregerade engagemangsnivan
per manad fortsitter 6ka. Aven om dessa kéllor skriver om valet

8 Se Sverigeiett nytt ljus?: https://si.se/app/uploads/2018/06/si_sverige_i_ett_nytt_ljus_2018_1.pdf
9 De tre storsta—sett till engagemangsnivé — ar Voice of Europe, Infowars och Breitbart.



Notis eller varldsnyhet — rapport frdn Svenska institutet 2018:2 9

= == Engagemangsniva
(antal delningar pa
sociala medier)

Antal
publicerade
artiklar

600 000

500000

400000

300000

200000

100000

Trendlinje (Engagemangsniva)

Graf 4: Alternativa mediekéllors publiceringsantal och engagemangs-
niva per manad - september 2016 till och med september 2018.

bade infor, under och efter sjilva valdagen tenderar fokus bland
dessa kéllor i rapporteringen uteslutande att berora hindelser i
Sverige som har ngon koppling till det mangkulturella samhal-
let och vad man betraktar vara invandringens baksidor. Typiska
rubrikexempel — fridn de artiklar med hogst engagemangsnivé
under 2018 - dr ”Civil War Erupts In Sweden as Irate Swedes
Burn Nine Muslim Refugee Centers to the Ground” och ”Sweden
haslegalized child marriages For Muslim refugees who come
from countries where Sharia was the law of the land”.""* Aven
om engagemanget runt de alternativa mediekéllorna gar ner
under valmanaden i Sverige (september) sd kan engagemanget
betraktas som hogt: ca 2 150 delningar per artikel under val-
manaden, vilket kan jamforas med sérskilt stora digitala nyhets-
medier dir engagemangsvirdet per artikel dr ca 230."

Attjust migrations- och integrationsfragor upptar en sirskild
rolli det generella samtalet om Sverige visar sig dven irapporte-
ringen och diskussionerna om det svenska valet som &r fokus
iresterande tva analysavsnitt.
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>

Trendlinje (Antal publicerade artiklar)

| korthet har detta avsnitt visat foljande:

1.Samtalet om Sverige under 2018 karaktariseras pa samtliga
fyrasprék av flera stora hdndelser dar fotbolls-VM i Ryssland ar
detisarklass storstadiskussionsdmnet dar Sverige ar i fokus.

2.Det svenskavalet ar ettrelativt stort amne pa digitala platt-
formar. Antaletinldgg pa samtliga digitala plattformar ar till
exempel pa samma niva som Eurovision Song Contest i maj.

3.Engagemangsnivan pa sociala medier-plattformarom
artiklar som berdr Sverige under det svenska valet arrelativt
lagjamfort med 6vriga handelser under aret.

4. Alternativa mediekallors rapportering om Sverige kopplat till
migration och brottslighet har 6kat pa senare ar. | augusti nar
kallorna en toppniva sett tillantalet publicerade artiklar.

 Cvikas.com

' Jihadwatch.org

2 Sociala medier-plattformar har pd senare ar kommit att utnyttjas av sa kallade bottar, automati-
serade konton vars syfte ofta (men inte alltid) ir att intensifiera volymen i en séirskild fraga eller
specifik handelse. Forskning har visat att cirka 9—15 procent av Twitter utgors av bottar. Det dr

dirmed troligt att en del av diskussionen om Sverige och migrationsfragor spis pa av automatise-
rade bottar, dd erfarenheten visar att konversationer om politiskt laddade fragor ar sérskilt utsatta
for automatiserade konton. Se till exempel Varol et al (2017) — Online Human-Bot Interactions:
Detection, Estimation, and Characterization: https://arxiv.org/pdf/1703.03107.pdf
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3. Samtalet om det svenska valet
pa sociala medier och andra
digitala plattformar

Dettaavsnitt har som syfte att analysera mer specifikt hur det

svenska valet diskuterades pa digitala plattformar. Fokus ligger
pé diskussioner pé det engelska spriaket. Avsnittet struktureras
enligt foljande:

e Det svenska valet kontextualiserat: En 6vergripande blick pa
hur mycket det svenska valet diskuteras i relation till 2014 rs
val samt till parlamentsvalet i [talien och presidentvalet
i Finland.

e Sociala medier: Hur mycket diskuteras det svenska valet pa
sociala medier och om vilka &@mnesomréden och politiska
partier?

e Nyhetsmedier: Hur mycket rapporteras om det svenska valet
bland nyhetsmedier och vilka &@mnesomréden diskuteras i
samband med rapporteringen?

Antal omnamnanden (svenska valet)

100 000

¢ De mest delade artiklarna om valet: Vilka dr de mest delade
artiklarna om det svenska valet och vilka imnesomraden
genererar mest engagemang bland sociala medier-anvandare?

For att forstéd inldggen om det svenska valet méste diskussionerna
séttas in ett antal kontexter. I graf 5 jaimfors diskussionerna om
2014 ars val med 2018 ars val pé sociala medier-plattformen Twitter.
Aven om nedanstiende graf enbart utgar frin en digital platt-
form — Twitter — kan materialet ses som signifikativt for hur det
svenska valet 2018 omnamns pd sociala medier. Det &r tydligt att
valet 2018 genererar betydligt mer konversationer jamfort med
valet 2014. Nir diskussionerna om valet var som mest intensiva
(9 september) omnidmndes det svenska valet 2018 fem ganger
s mycket som valet 2014. Att antalet Twitteranvindare 2018 dr
hogre (335 miljoner) dn 2014 (275 miljoner) forklarar inte det
hogre engagemanget kring det svenska valet.™

Valgag
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60000

50000

40000

2018 ars val

— 7014 ars val

30000

20000

10 000

0 =

April Maj Juni

Tid (2014 och 2018)

Juli Aug Sept

Graf 5: Samtalet om det svenska valet 2018 jamfért med 2014 pa Twitter. Sociala medier-

plattformen Twitter anvédnds da plattformen erbjuder historisk data och &r en av de
storsta sociala medier-plattformarna, framfér allt i engelskspréakiga lander som USA.

3 Se till exempel
https://www.statista.com/statistics/282087/number-of-monthly-active-twitter-users/
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Graf 6: Diskussioner om det finska, italienska och svenska valet 6ver tid pa Twitter.

Man ser dven en fordandring i Twittersamtalet om Sverige
genom att granska vilka aktorer pd Twitter som diskuterades
mest i samband med det svenska valet. Under valet 2014
var Carl Bildt, nyhetsmedierna The Guardian, Reuters samt
Wall Street Journal (WSJ) och Socialdemokraterna och
Feministiskt Initiativs (FI) konto @feministerna sarskilt fram-
trddande i valdiskussionerna. Under 2018 dominerar andra
aktorer, diar Sverigedemokraterna (genom partiets officiella
konto @sdriks och SD:s partiledare @jimmieakesson), den
alternativa mediekéllan Breitbart och partiet Alternativ for
Sverige (AfS) dr nya pa listan bland de tio mest ndmnda i dis-
kussionen om valet.” En forskjutning syns dven i sentiment-
analysen: Samtalet om 2018 rs val var mer negativt préiglat
dn 2014; 23 procent av materialet hade en negativ tonalitet,

8 procent positivt (6vriga 71 procent var neutralt); samtalet om
2014 ars val hade till 17 procent positiv tonalitet och 14 procent
negativ tonalitet.

e Finska valet
Italienska valet

Svenska valet

3 D N\ X
@{b\ 5"(\ 50\ ‘?0% q,‘?'Q o*

For att fordjupa analysen ytterligare har samtalet om valet i
Sverige jamforts med tvé landers nationella val vars politiska
forutséttningar skiljer sig &t frdn Sveriges: 2018 érs presidentval
iFinland (2018-01-28) och parlamentsvalet i Italien samma ar
(2018-03-04).

Graf 6 visar att samtalet om det italienska valet pd Twitter var
klart storre 4n bade det svenska samt finska valet. Detta &r inte
forvanande d4 Italien dr bade politiskt och ekonomiskt storre
4n Sverige och Finland. Jimfort med det svenska valet hade det
italienska valet ca 40 procent mer omnémnanden; omnédmnandena
av det finska valet var enbart ca 5 procent sd omfattande som sam-
talet om det svenska valet. Aven om samtalet om det italienska
valet upptog storre andelar visar sentimentanalysen att samtalet
om det svenska valet var mer negativt priglat. Som tidigare
namnts var den negativa tonaliteten i samtalet om det svenska
valet 23 procent, vilket kan jamforas med den negativa tonaliteten
for det italienska valet (13 procent) och det finska valet (10 procent).

'+ Myndigheten for samhillsskydd och beredskap (MSB) gav fem forskare i uppdrag att analysera
informationspédverkan infor det svenska valet pd sociala medier. I rapporten Smearing Sweden
namns AfS som ett parti som fatt sarskilt mycket genomslag pé sociala medier-plattformar som
en f6ljd av vad forskarna tolkar som bot-konton.

Lasrapporten har: https://www.isdglobal.org/isd-publications/smearing-sweden-international-

influence-campaigns-in-the-2018-swedish-election/
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Det svenska valet pa engelsksprakiga
sociala medier-plattformar

Som framgétt 4r det skillnad i hur valet beskrivs och diskuteras pa
sociala medier jamfort med redaktionella nyhetsmedier. I graf 7
nedan redogors for omfattningen av diskussionerna pa respek-
tive medieplattform frén april till och med september 2018.

Det dr tydligt att diskussionerna om valet skiljer sig 4t beroende
pé medieplattform. Pa sociala medier paborjades diskussionerna
langt tidigare &n bland redaktionella nyhetsmedier. Bilbrédnderna
1 Goteborg i augusti gav upphov till omndmnanden av vad detta
innebir for det stundande svenska valet, men dven mindre hin-
delser skapade diskussioner pa sociala medier langt tidigare. For
redaktionella nyhetsmedier var det néstintill uteslutande fokus pa
valdagen. Statsministeromrostningen den 25 september gav upp-
hov till artiklar och sociala medier-inldgg men pé relativt 1ag niva.

En viktig fragestdllning dr vad samtalet om det svenska valet
faktiskt bestar av. I inledningen stélldes frdgan: Vilka overgri-
pande @mnesomraden diskuteras i samband med det svenska

Antal omndamnanden (svenska valet)

45000

valet pa sociala medier? Av det samlade samtalet om det
svenska valet kom néstan hilften (47 procent) att handla om
partispecifika diskussioner (se sidan 14) medan 6vriga andelen
(53 procent) kom att kretsa kring specifika &mnesomréaden.
Diagram 1 till hoger redogor for de mest diskuterade &mnes-
kategorierna pd sociala medier med sérkskilt fokus pa Twitter.
Samtalet om det svenska valet pa sociala medier behandlar
en bredd av dmnen. Det storsta &mnet — Diskussioner om even-
tuell informationspaverkan (18 procent av det totala samtalet om
det svenska valet) — ska inte tolkas som en rapportering om fak-
tisk eller forsok till informationspéverkan. En del av samtalet om
informationspéverkan beror bland annat en artikel som tidningen
Business Insider publicerade med rubriken ”Journalist who
infiltrated Putin’s troll factory warns of Russian propaganda in
the upcoming Swedish election”, vilket ocksé var den mest delade
artikeln i diskussionen om det svenska valet.'s Majoriteten av de
dmnen som diskuterades inom kategorin informationspdverkan
kom dock fran olika mediekéllor som rapporterade om vad man
betraktade vara censur frdn Youtube och Sveriges regering.
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Graf7: Antalet omnamnanden av valet pé sociala medier och redaktionella nyhetsmedier (engelska).

's Lis artikeln hér: https:/nordic.businessinsider.com/journalist-who-infiltrated-putins-troll-
factory-warns-of-russian-propaganda-in-the-upcoming-swedish-election---we-were-forced-to-
create-fake-facts-and-news--/ (2018-04-07)
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Diagram 1: Overgripande &mneskategorier som samtalet om det svenska valet
kretsade kring pa& Twitter. | detta diagram exkluderas partispecifika diskussioner.

Att Youtube valde att under ndgra timmar ta bort Sverigedemo-
kraternas film om Socialdemokraterna &r ett exempel dér val-
fusk av vissa ansigs spela en rolli det svenska valet.’® Aven den
svenska regeringen beskyllsi vissa inldgg for att ha en "hotline”
till Facebook for att aktivt kunna radera politiskt innehéll pa
plattformen. Detta 4mne var som mest framtriddande veckorna
innan valdagen bland sa kallade alternativa mediekéllor.
Kategorierna Valundersdkningar (16 procent) och Valresultat
(9 procent) utgors av inldgg om opinionsundersokningar innan
valet respektive inldgg om mandatférdelningen efter valet. Att
just valundersokningar blev ett stort imne handlar om opinions-
instituten Yougov och Sentio vars undersokningar visade att
Sverigedemokraterna var Sveriges storsta parti, ndgot som
kom att plockas upp av ett flertal nyhetsmedier och pé sociala
medier-plattformar.'”® Under valdagen och efter valet var sam-
talet fokuserat kring valresultatet, vilket gjorde att nyhetsmedier
1hog utstrackning rapporterade om valresultatinformation som

=

Diskussioner om eventuell informationspaverkan

&

Valundersékningar
Valfusk

Valresultat
Migration
Brottslighet

Nationalism i Europa

O
o]
=
O
B
=

Partitillhorighet
Media

EU

Klimat

Ekonomi

OHEO N

Jamstalldhet

delades kontinuerligt under dagen och kvéllen den g september.
Att diskussioner om valundersokningarna dominerar i volym
jamfort med det faktiska valresultatet 4r intressant i sig och

har en forklaring i Sverigedemokraternas framtradande stéll-
ning pa sociala medier-plattformar (se diagram 2 nista sida).
Diskussioner om eventuellt Valfusk (11 procent) uppkom sarskilt
dagarna efter valet da alternativa mediekaéllor publicerade

ett antal artiklar pa temat — ofta med referenser till de tidigare
nimnda opinionsundersokningarna som visade pa ett annat
resultat 4n sjélva valresultatet.

Amnet Migration (9 procent) beskrivs som en central friga
for svenska véljare i valet. Samtalet om migrationsfragor kopp-
las ofta till SD:s 6kning i opinionsundersékningarna som
genomfordes ménaderna innan valdagen. Det rapporterades
och delades flitigt om hur de svenska partierna forholl sig till
amnet.” Amneskategorin Brottslighet (7 procent) handlade
till en 6verviagande del om bilbranderna i Goteborg i augusti

1© Se exempelvis "Dirfor tog Youtube tillfilligt bort SD:s film om S™:
https://www.svt.se/nyheter/inrikes/darfor-tog-youtube-bort-sd-s-film-om-s (2018-08-03)

'7 Se exempelvis "Sverigedemokraterna ér fortsatt storsta parti”:
https://yougov.se/news/2018/08/23/sverigedemokraterna-ar-fortsatt-storsta-parti/

8 Se exempelvis "Sweden’s election explained™
https://www.euronews.com/2018/09/03/sweden-s-election-explained-will-migrant-influx-see-
swedes-swing-to-the-far-right-#Echobox=1534793022 (2018-09-03)

9 Se exempelvis "Main blocs neck and neck as nationalists gain™:
https://www.bbc.com/news/world-europe-45466174 (2018-09-10)
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Diagram 2: Genomslaget fér svenska politiska partier pé sociala medier
(i procent av det samlade antalet partipolitiska diskussioner).

men ocksd om gidngkriminalitet i Sverige. Konversationer om
Nationalism i Europa (6 procent) belyste det svenska valetien
storre internationell kontext. Mot bakgrund av att populistiska
och nationalistiska partier okat i flera delar av Europa beskrevs
det svenska valet som en indikation pa en nationalistisk trend i
Europa. Kategorin Media (5 procent) behandlade framst frigan
om hur pass objektiv olika nyhetsmediers rapportering om
valet var. Diskussioner om EU (4 procent) och det svenska valet
berorde frimst SD:s uttalande ijuli om att eventuellt genomfora
en folkomrostning om Sveriges EU-medlemskap.?® Att &mnet
Klimat enbart upptar 4 procent ar sldende — bland annat mot
bakgrund av 2018 &rs sommarhetta och skogsbrénder i Sverige
som fick stor internationell uppméirksamhet.

En annan viktig fragestéllning i rapporten &r vilka svenska
partier som fick mest uppméarksamhet pé sociala medier.
Diagram 2 ovan redogor for detta.

Sverigedemokraterna (SD) upptar den storsta delen av antalet
omnimnanden, foljt av Socialdemokraterna (S). Samtliga

Sverigedemokraterna (SD)
Socialdemokraterna (S)
Moderaterna (M)
Miljépartiet (MP)
Vansterpartiet (V)
Centerpartiet (C)
Kristdemokraterna (KD)

EODEDODREDDO

Liberalerna (L)

partier omndmndes i stor utstrackning i delningar och samtal
om sjédlva valresultaten. En stor andel av partiernas omnidm-
nanden var ddrmed inga partipolitiska analyser eller beskriv-
ningar av partiernas sakfragor. Moderaterna (M) till exempel
omnédmndes ndstintill uteslutande i relation till sjélva val-
resultatet. SD och S skiljer sig hér at frin 6vriga partier. SD
forefaller ha fatt ett sarskilt utmirkande genomslag pé sociala
medier. Detta beror till en stor del pa det genomslag partiet
fick bland nyhetsmedier och som kom att diskuteras pé sociala
medier (se analysavsnitt 4). SD ndmns till en stor del ocksd i
samband med de opinionsundersokningar som genomfordes
innan valet och dér partiet spadddes f4 ett hogt valresultat.
Aven S nimndes ofta i samband med tidiga opinionsunder-
sokningar, dir de formodade historiska tillbakagdngar S stod
infor kommenterades.

Att SD och S upptar stor delar av diskussionerna pa sociala
medier — liknar diskussionerna om valet bland svensksprakiga
sociala medier-anvéndare, ndgot som Sifos mediemétare visar

2> Se exempelvis brittiska Express som beror en mojlig ”Swexit”: https://www.express.co.uk/news/
world/1009091/sweden-election-latest-polls-sweden-democrats-jimmie-akesson (2018-08-27)
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Diagram 3: Overgripande &mneskategorier i engelsksprékiga nyhetsmediers rapportering om det svenska valet.

(genomfordes pd uppdrag av SR). Skillnaden &r att 6vriga
politiska partier i Sverige upptar en storre andel i de svensk-
sprakiga diskussionerna.>

Det svenska valet
i engelsksprakiga nyhetsmedier

I detta avsnitt granskas engelsksprakiga nyhetsmediers rappor-
tering om valet. Ingen geografisk prioritering gors, utan samt-
liga engelsksprakiga digitala nyhetsmediers rapportering ingar
ianalysen. Det svenska valet namndes i drygt 20 ooo digitala
nyhetsartiklar under perioden april till och med september,
varav nistan tre fjardedelar (72 procent) publicerades under
september ménad. Den mest intensiva dagen sett till antalet
publicerade artiklar var dagen efter valet da 4 858 nyhetsartiklar
publicerades — framfor allt om sjilva valresultatet. Aven stats-
ministeromrostningen den 25 september genererade ett relativt

stort antal digitala nyhetspubliceringar (1 606). Ovriga imnen
som nyhetsmedier rapporterade om kring det svenska valet
redovisasidiagram 3.

Av intresse dr att de amnen som nyhetsrapporteringen hand-
lar om dr firre till antalet 4n till exempel inlédggen om valet pa
sociala medier (jamfor med diagram 1). Med andra ord verkar
nyhetsredaktioner f6lja ett begrinsat antal spir. De stora 4mnes-
kategorierna &r virda att forklara mer utforligt. Valresultat och
Statsministeromrostning genererar mycket publicitet da en stor
del av artiklarna bestdr av terrapportering frén bland annat
nyhetsbyréer. SD:s 6kning togs ofta upp i samband med de
tidigare namnda opinionsundersokningarna fran Yougov och
Sentio och i samband med bilbridnderna i Goteborg i augusti
som ett stort antal nyhetsmedier rapporterade om. Amnes-
kategorin Diskussioner om eventuell informationspdverkan hiér-
stammar bland annat fran artiklar som rapporterade om ett okat
antal s& kallade bottar infor det svenska valet.>* Totalforsvarets
Forskningsinstituts (FOI) rapport Botar och det svenska valet

' Se Mediemditaren hir:
https://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=83&artikel=7078793 (2018-11-02)

2 En bot (férkortning av robot) 4r ett automatiserat datorprogram som utifrén givna regler exem-
pelvis utfor specifika kommandon pé sociala medier. Se till exempel Countering Information
Influence Activities:
https://www.msb.se/sv/Produkter--tjanster/Publikationer/Publikationer-fran-MSB/
Countering-Information-Influence-Activities-The-State-of-the-Art-research-report-/
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(som publicerades i slutet av augusti 2018 och som fick stor upp-
mérksamhet i internationella medier) ligger delvis till grund for
mycket av denna rapportering.?3 Kategorin Valrorelsen ér gene-
rella artiklar om det svenska valet, vilka de svenska partierna
ar och vad som star pa spel infor sjdlva valdagen.

Antalet fridgor som nyhetsmedierna lyfter dr begrénsat. Det dr
sldende att vid en jaimforelse med de &mnesfragor som svenska
véljare betraktade som mest véisentliga infor valet —sjukvéarden,
skola och utbildning, jamstéilldhet, den sociala vilfiarden och
lag och ordning — dr det inga av dessa fragor som mérks i den
engelsksprakiga nyhetsrapporteringen.>+

Ovanstaende analys tar inte hénsyn till vad som faktiskt
engagerar mediekonsumenter i en frdga som det svenska valet.
Indikationer pa detta fas genom att granska de artiklar som
far mest genomslag. Antalet delningar &r ett métt pa hur pass
intressant en artikel bland sociala medier-anvindare &r. I tabellen
nedan redovisas de tio mest delade artiklarna som handlade om
det svenska valet. Antalet delningar bestar av aggregerad data
frén sociala medier-plattformarna Facebook, Twitter, Reddit
och Pinterest.

Vid en forsta anblick kan antalet delningar bland artiklarna
nedan forefalla hogt. Men detta kan jimforas med andra artiklar
som beror Sverige generellt. Under 2017 genererade de tio mest

Artikelrubrik

delade artiklarna om Sverige i genomsnitt 140 000 delningar —
jamfort med 11 o001 drets valrapportering. Valet kan saledes
inte pdvisas generera ett sirskilt stort engagemang. Det dr ocksd
vért att notera att ett stort antal av nedanstende artiklar foku-
serade pa Sverigedemokraterna (eller "far-right”/”anti-immig-
rant party” som partiet bendmns i tabell 1). Detta visar sig 4ven
iden kvalitativa analysen av de 100 mest delade artiklarna om
det svenska valet. Amnesférdelningen bland dessa artiklar ses i
diagram 4.

De mest delade artiklarna om det svenska valet ger indika-
tioner pé vad som engagerar sociala medier-anviandare i fragan.
Utifrdn ovanstdende kvalitativa analys kan négra slutsatser
dras. SD:s 0kning ar det som engagerar mest — 32 procent av
artiklarna handlar just om detta. Migration och ”Swexit” (ett
eventuellt svenskt uttrdde ur EU) dr ocksa exempel pd &mnen
som ofta diskuterades i samband med SD:s uttalande om en
eventuell folkomrostning om EU. Valresultat— det &mne som
rapporterades mest om sett till nyhetsmediers rapportering
—engagerade relativt mycket, men mindre &n nyhetsmediers
generella rapportering om det svenska valet (se diagram 3 pa
foregdende sida). Kategorin Rysk inblandning i valet berorde
Sveriges motstdndskraft mot eventuella ryska forsok till
péverkan som till exempel amerikanska Newsweek rapporte-

Publiceringsdatum Kalla Antal delningar

Journalist who infiltrated Putin’s troll factory warns of Russian
propagandain the upcoming Swedish election

Swedish election: Main blocs neck and neck as nationalists gain

Sweden's Far-Right Party Is Poised For Major Gains In Country's Elections

Sweden elections: Far-right party set for success amid migrant anger

Sweden Election: Ruling Party Scrapes AWin As Far-Right Gains

Swedish election on knife edge as party with neo-Naziroots surges

Sweden’s far-right set to hold balance of power after election

Swedish election: PM says voting for anti-immigration SD is ‘dangerous’

‘Fury over EU’s bullying of Britain over Brexit will trigger Sweden’s

own EU exit’
France’s Macron Wades Into the Swedish Election

7 april Business Insider 38,3K
(Us)
10 september BBC (UK) 13,1K
26 augusti The Local (SE) 11,4K
26 augusti Dailystar.co.uk (UK) 9,8K
9 september NPR (US) 8,2K
9 september CNN (US) 71K
8 september MSN (US) 51K
8 september BBC (UK) 5,0K
9 september Express.co.uk (UK) 4,8K
2 september Bloomberg (US) 47K

Tabell1: De mest delade artiklarna om det svenska valet pa engelsksprakiga nyhetsmedier.
Nyhetsmedier med de stdrsta sociala medier-plattformarnainkluderas i tabellen. K= 1000

 Lisrapporten hér:
https://www.foi.se/rapportsammanfattning?reportNo=FOI%20MEMO %206458

> For svenska viljares prioriterade amnesfragor infor valet se SVT:s Valu:
https://www.svt.se/special/valu2018-valjarnas-viktigaste-fragor/
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Diagram 4: Overgripande dmneskategorier bland de mest delade artiklarna om det svenska valet.

rade om.> Kategorin Attacker mot politiker handlade bland
annat om att en SD-valarbetare i Jonkoping blev angripen vid
valstugan.2® Censur —som tidigare nimnt — bestod av ett fatal

| korthet har detta avsnittvisat foljande:

artiklar dir svenska politiker anklagades for att ha kontaktat
Facebook for att kunna censurera innehéll pa plattformen
infor valet.

1.Volymen om det svenska valet pa de digitala plattformarna ar
forhallandevis hog. Jamfort med valet 2014 genererade valet 2018
fem ganger sa mycket konversation — det &r hégre an president-
valetiFinland men lagre &n det italienska parlamentsvalet 2018.
Samtalet om det svenska valet var mer negativt praglat én bade
detitalienska och det finska valet.

2.Bland engelsksprakiga nyhetsmedier var de mest framtradande
amnenaom valet rapportering om sjélva valresultatet, stats-
ministeromréstningen, SD:s 6kning, migrationsfragor.

3.De &mnesomraden som diskuterades mest pa sociala medier i
samband med det svenska valet var (topp 5): (1) Diskussionerom

eventuellinformationspaverkan, (2) Valundersékningar, (3) Val-
fusk, (4) Valresultat, (5) Migration. Jamfért med nyhetsmediernas
dmnesomraden (punkt tva ovan) ar det tydligt att de &mnesom-
raden som diskuteras pa sociala medier ar av mer spekulativ

karaktar med innehall som “informationspaverkan” och "valfusk”.

4.Sverigedemokraterna (SD) upptar ca 62 procent av de parti-
politiska diskussionerna pa sociala medier pa engelska.
Socialdemokraterna (S) upptar ca 23 procent. Ovriga partier
upptar mindre an 5 procentvar.

5.De mest delade artiklarna handlade framfér allt om SD:s 6kning,
valresultatet och migrationsfragor.

s Lds "Russia will interfere in U.S. midterm elections and Sweden can show us how to respond,
experts say”: https://www.newsweek.com/russia-will-interfere-us-midterm-elections-and-
sweden-can-show-us-how-respond-1111902 (2018-09-07)

26 Se till exempel ”SD-politiker attackerades vid valstuga™
https://www.svt.se/nyheter/val2018/sd-politiker-attackerades-vid-valstuga (2018-08-23)
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4. Utlandsk rapportering
om Sverige och det svenska valet
med fokus pa nio lander

Fordennaanalys har ett urval om nio ldnder gjorts dér sirskild
fokus ligger pa storre nyhetsmediers rapportering om det svenska
valet. Dessa lander &r Tyskland, Frankrike, USA, Storbritannien,
Ungern, Tjeckien, Polen, Kroatien och Ryssland. De femton
storsta nyhetsmedierna har valts ut baserat pé deras nationella
rickvidd (se metodavsnitt). Avsnittet borjar med en kortfattad
genomgang over respektive lands rapportering om Sverige
generellt under perioden januari till och med augusti 2018.

Graf 8 visar att nyhetsrapporteringen om Sverige generellt
ar snarlik mellan ldnderna sett till vilka hdandelser som det rap-
porteras mycket om. Fotbolls-VM i juni och juli rapporteras det
taimligen mycket om bland samtliga nyhetsmedier. Aven krisen
iSvenska Akademien genererar ett stort antal artiklar (framfor
allti Tjeckien, Frankrike och Tyskland) samt skogsbrinderna i
augusti (framfor allt i Tyskland, Polen och Frankrike). Vissa han-
delser sticker ut sérskilt. Daribland Kroatiens rapportering om

Antal publicerade artiklar (de femton
stérsta nyhetsmedierna i respektive land)

handbolls-EM och explosionen utanfor Stockholm i januari.??
I Ungern blev nyheten om vice premidrministerns jaktresor i
Sverige samt en intervju av en svensk i ungersk tv vélrapporterad av
nyhetsmedier i Ungern.%2° I Ryssland var, forutom fotbolls-VM,
ishockey-VM i april den stora héndelsen for nyhetsrapportering.
Det édr svart att dra ndgra slutsatser om omfattningen av rap-
porteringen av Sverige utan jimforelser med tidigare perioder.
Diagram 5 till hoger jAmfor rapporteringen om Sverige med
motsvarande rapportering om de nordiska grannlédnderna for
perioden januari till och med augusti 2018. Materialet grundar
sig pd omndmnanden av de fyra linderna i antingen rubrik eller
ingress i de femton storsta nyhetsmedierna i respektive land.
I samtliga undersokta ldnder dr rapporteringen om Sverige
mer omfattande jamfort med de 6vriga nordiska ldnderna.
Det édr dock relativt stora skillnader mellan linderna: rapporte-
ringen om Sverige i Ryssland —som upptar ca 30 procent av

800 Fotbolls-VM
\
700
—— Frankrike
600 .
Krisen i Svenska Akademien S
_— (tjeckiska, franska och tyska medier) A Polen
(I-liandtpolils-El\/(Ij_ ) Skogsbrander e Ryssland
roatiska medier
400 yckalosh 5 Storbritannien
Ishockey-VM polska medier)
(ryska medier) Tjeckien
300
Jaktresa Tyskland
(ungerska medier)
200 ‘ Ungern
.......... USA
100
0

Graf 8: Rapporteringen om Sverige i de nio ld&nderna under perioden januari till och med augusti.

*7 Se till exempel "Explosioni Varby gard — man har avlidit™: https://www.svt.se/nyheter/lokalt/
stockholm/explosion-i-varby-gard-befarade-personskador (2018-01-07)

8 Se till exempel “Sametinget vill ha ursidkt av Ungerns vice premidrminister Zsolt Semjén™:
https://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=109&artikel=7051463 (2018-09-27)

2 Se till exempel "Hon forde den morka Sverigebilden till Ungern™: https://www.dn.se/nyheter/
varlden/hon-forde-den-morka-sverigebilden-till-ungern/ (2018-06-21)
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Diagram 5: Omfattningen av den nordiska rapporteringen férdelat per land (i procent).

rapporteringen av nordiska ldnderna — dr klart mindre jamfort
med den tyska rapporteringen dér 6ver hilften (55 procent) av
den nordiska rapporteringen fokuserar pa Sverige.

For att granska 2018 drs rapportering om Sverige mer ingédende
irespektive land har det samlade antalet artiklar om Sverige i
de femton storsta nyhetsmedierna kodats utifrén sirskilt domi-
nerande teman. P4 grund av det stora antalet artiklar och for att
gora jaimforelser mellan ldanderna majliga har det varit nodvéin-
digt att koda materialet utifran relativt breda &mnen. Fordel-
ningen av teman ar som foljer i diagram 6 pa nista sida.

Det ar tydligt att en stor del av det som rapporteras om
Sverige dr sportrelaterade hidndelser. Fotbolls-VM i Ryssland
och OSiSydkorea drog upp rapporteringen om Sverige som
sportnation. Amnet Kultur (dar svensk film, litteratur, teater,
konst, populdarkultur ingdr) dr ett vanligt amne i flertalet lander
—framfor allt i Frankrike, Kroatien, Storbritannien, Tjeckien

och Tyskland. Kriminalitet/Migration — som i rapporteringen
ofta kopplas till migrationsfragor i Sverige — tar ett sarskilt
stort utrymme bland nyhetsmedier i framfor allt Ungern.
Omradet Samhdlle/politik tar mest utrymme i USA vilket
bland annat beror pa statsminister Stefan Lofvens besok
imars.

Nyhetsmediernas rapportering om
det svenska valet i de nio landerna

Ovanstdende diagram &r vésentliga for att placera lindernas
rapportering om det svenska valeti en kontext. Graf 9 pd nédsta
uppslag visar pa antalet publicerade artiklar som uteslutande
beror det svenska valet i de nio landernas femton storsta nyhets-
medier fordelat per land och over tid.
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Diagram 6: Overgripande &mneskategorier fér nyhetsmediernas rapportering om Sverige.

Rapporteringen om det svenska valet har varit som mest
intensiv i Tyskland, Frankrike och USA bland de storsta nyhets-
mediernairespektive land. Under de mest intensiva dagarna i

rapporteringen (9 och 10 september) publicerades ca 136 artiklar

bland de storsta nyhetsmedierna i Tyskland. Detta kan jamforas
med ryska medier dir intresset for det svenska valet var méark-
bart litet; enbart 16 artiklar publicerades av de storsta ryska
medierna om det svenska valet under 9 och 10 september. Graf 9
till hoger visar ocksa att veckorna fore och efter valet rappor-
terades det mindre flitigt bland de ldnder som ingdr i under-
sokningen. Detta tyder pa ett begréinsat intresse bade infor

och efter valet. I den mén sjilva regeringsbildningen i Sverige
ndamndes eller diskuterades gjordes det i samband med nyhets-
mediernas rapportering dagen efter sjdlva valet.

Nir det giller vad de utldindska nyhetsmedierna faktiskt rap-
porterat om har innehallet kodats utifran dterkommande och
sirskilt utmirkande teman i rapporteringen. Amneskategorise-
ringen ser ut som foljer:

e Sverigedemokraternas (SD) 6kning: Rapportering om SD:s

framvixt samt en vixande nationalism/hégerpopulism i
Sverige och Europa.

e Valresultat: Analyser och rapporter om valresultatet.

 Migrations- och integrationsfragor i Sverige: Konsekvenser
av Sveriges flyktingmottagande som tas upp i samband med
valrapportering — ofta med negativ tonalitet och fokus pa
brottslighet och vald i det svenska sambhillet.

Opinionslagetinfér valet: Lopande opinionsundersdkningar
fran Sverige.

Mandatférdelningen: Fortlopande rapportering om mandat-
fordelningen.

Socialdemokraterna (S) och valfardsstatens kris: Diskussion
om att socialdemokratins hegemoni bryts och att den svenska
modellen hotas.
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Graf 9: Antalet artiklar som berdr det svenska valet i de nio lander som ingar i foreliggande

undersdkning. Perioden stracker sig fran 1 juni till och med 21 september 2018.

¢ SD:s samre valutgang &n férvantat: Skillnaden mellan for-
véntat och faktiskt valresultat uppmérksammas.

* Diskussionerom ryskvalpaverkan (enbart i rysk media):
Artiklar om Sveriges och EU:s anklagelser om ryska paver-
kansforsok pa det svenska valet.

Ovanstdende dmneskategorisering ska inte tolkas som att ny-
hetsmedierna som ingér i rapporten publicerar artiklar av snar-
likt innehall (3ven om en stor méngd artiklar harstammar fran
nyhetsférmedlare som AP, Reuters och AFP). Foreliggande
analys tar exempelvis inte hdnsyn till varken lokala nyanser
eller tonalitet i respektive lands rapportering. Amneskategori-
seringen bor betraktas som ett instrument som ger en dversikt
Over rapporteringen, snarare dn en mer kvalitativt orienterad
analys. Det kan ocksa forefalla som att amneskategorierna ar fa
till antalet. Men komplexa skeenden — dér ett annat lands natio-
nella val 4r ett exempel — dr svéra att dokumentera och anpassa
till en lokal kontext. Det 4r med andra ord inte alltf6r forvdnande

att rapporteringen bestér av snarlika amnesomraden. Diagram 7
redogor for hur ovanstdende dmnen &r fordelade per land.
Diagram 7 visar pd ett antal sdrskilda monster. Det mest
sldende dr genomslaget som SD:s 6kning hade i den utldndska
medierapporteringen. [ sex av de nio undersokta landerna
dominerar detta @&mne rapporteringen, 4ven om det rapporteras
om ett flertal imnen bland dessa ldnder. Analyser och rappor-
tering om sjilva Valresultatet var ocksd omfattande, vilket kan
indikera en balanserad rapportering efter valet. Nedan foljer
kortare beskrivningar av valrapporteringen i respektive land:

Frankrike
e Antal artiklar om det svenska valet: 214 (1 juni—21 september).

e Mest rapporterade hdndelsen under 2018:3° Krisen i Svenska
Akademien.

Sett till antalet artiklar rapporterade Frankrike mest om valet
av de linder som ingdr i denna rapport. Bland franska nyhets-

30 Exkluderar sdrskilt stora hindelser som fotbolls-VM.
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Diagram 7: Overgripande &mneskategorisering av nyhetsmediernas rapportering om det svenska

valet fordelat per land och procentandelar. Sarskilt utmarkande andelar ar betonade.

medier var det begrdnsad rapportering under sommaren
men skjutningar i Malmé i juni och bilbrdnderna i Goteborg
i augusti uppméarksammas och kopplas till det svenska valet.
SD:s 6kning 4r i fokus dagarna innan valet. Detta over-
gripande tema forefaller vara som mest dominant i Frankrike
jamfort med 6vriga lander: Mer én hilften (53 procent) av
rapporteringen handlade om just SD:s 6kning. I Frankrike
varvas personportritt av SD:s partiledare och partiets
historia ("Den oemotstandliga framvixten av nationalisten
Jimmie Akesson3) med mer kritiskt orienterade artiklar
som kopplar ihop SD:s framvéaxt med nationalismens utbred-
ning i EU och Europaistort ("Hur ska vi besvara det populis-
tiska hotet mot Europa?”32). Att artiklar om och analyser
av valresultatet upptar en relativt stor portion av den franska
rapporteringen dr signifikativt och indikerar en ambition
att forsta valets politiska implikationer. Den franska nyhets-
byran AFP dominerar Frankrikes rapportering om det
svenska valet.

USA

e Antal artiklar om det svenska valet: 196 (1 juni—21 september).

e Mest rapporterade héndelsen under 2018: Krisen i Svenska
Akademien.

Nyhetsmediernas intresse var stort under valdagen och de
stora nyhetsmedierna rapporterar intensivt dagen efter valet
(10 september). Nyhetsbyrderna AP:s och Reuters rapportering
styrihog grad hur valet presenterasi USA. I USA kopplas
SD:s 6kning — som upptar ca 34 procent av rapporteringen —
ihop med 6vriga nationalistiska tendenser i Europa ("Medan
Sverige flortar med extremhogern héller resten av Europa
andan”33). Rapporter om valresultatet var det nist storsta
dmnet med ca 20 procent av artiklarna. Dagarna efter valet
publiceras artiklar och ledarsidor om bland annat den
svenska regeringsbildningens komplexitet i tider av hoger-
populismens utbredning.34 Rapporteringen dr mycket liten
efter den 12 september. De storsta amerikanska nyhetsmedierna

3t *I'irrésistible ascension du nationaliste Jimmie Akesson” (Le Point, 2018-09-09)
3 ”Brunet & Bouchet-Petersen: comment répondre a la menace populiste en Europe?”
(BFM TV, 2018-09-10)

3 "As Sweden flirts with the far right, Europe holds its breath” (CNN, 2018-09-09)
34 Se till exempel: "Regime change or stalemate™ (New York Times,2018-09-12)
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som rapporterade om valet var Yahoo!, New York Times, ABC
News, MSN och CNN.

Tyskland

e Antal artiklar om det svenska valet: 186 (1 juni—21 september).

e Mest rapporterade héndelsen under 2018: Skogsbranderna
iaugusti.

Rapporteringen i de tyska nyhetsmedierna &r starkt koncen-
trerad till 9—10 september. Den tyska nyhetsbyrdn DPA rappor-
terar fortlopande under valhelgen och artiklarna publiceras i
ett flertal tyska nyhetsmedier. Rapporteringen om SD:s 6kning
upptar en stor andel av artiklarna (27 procent). Ofta drar som-
liga tyska nyhetsmedier paralleller mellan SD:s 6kning och det
tyska nationalistiska partiet Alternativ for Tyskland (AfD) —
som pé senare ar skordat stora framgangar i lokala som natio-
nellt val —samt hogerpopulismens framfart i Europaistort.
”Tyvarr dr det har valresultatet en vindpunkt for Europa” ar
en rubrik i tyska Die Welt som kan agera som typiskt exempel
apropd onskan om att placera SD:s framvéxtiett bredare
europeiskt sammanhang.3s Hotet mot vad man tolkar som den
tidigare stabila vdlfdardsstaten genomsyrar mycket av analyser
och kommentarer i alla nyhetsmedier. Att Socialdemokraternas
tidigare dominans bryts dr en &terkommande vinkling. Siid-
deutsche Zeitung skriver i artikeln ”Uppror i Bullerbyn” att
SD:s beréttelse om det svenska folkhemmet haller pa att ta 6ver
den socialdemokratiska berittelsen om Sverige.3® I Tyskland —
ddr amneskategorin Socialdemokraterna och vilfirdsstatens
kris upptog ca 10 procent av rapporteringen — berérdes detta
bland annat i tyska T-Online med rubriken ”Ar den social-
demokratiska bastionen fallen?”.37

Storbritannien
e Antal artiklar om det svenska valet: 168 (1 juni—21 september).

e Mest rapporterade héndelsen under 2018: Prins William och
Hertiginnan Catherine (Kate) besoker Sverige.

Till skillnad frdn ménga andra ldnder dgnar brittiska nyhets-
medier det svenska valet relativt stort intresse redan under som-
marménaderna. En del brittiska nyhetsmedier rapporterar om
vad man anser vara hogerpopulismens frammarsch i Sverige och
lyfter bland annat detta i samband med artiklar om géngvald,
nazistdemonstrationer och bilbrdnder. Det stora intresset kommer
till uttryck genom reportage och intervjuer med svenska véljare.

Likt 6vriga lander dr SD:s 6kning ofta i fokus — néstan hélften
(48 procent) av rapporteringen beror SD. I brittiska nyhetsmedier
berordes kopplingar till Brexit tydligare. De storsta brittiska nyhets-
medierna som rapporterade om valet var Yahoo!, The Guardian,
MSN UK, Mail on Sunday och London Evening Standard.

Ungern
e Antal artiklar om det svenska valet: 151 (I juni—21 september).

e Mest rapporterade hdndelsen under 2018: Vice premiér-
minister Zsolt Semjéns jaktresa i Sverige.

I Ungern dominerar artiklar som fokuserar pd migrations-

och integrationsfrigor i Sverige, dér ca 43 procent av den totala
rapporteringen om valet utgér frdn detta imne. Bland annat
citeras italienska Lega Nords partiledare tillika Italiens vice
premidrminister Matteo Salviniiett flertal ungerska artiklar
ddr han glidds 6ver SD:s framgéngar och att Sverige nu séger
nej till vad han kallar “illegala invandrare och islamsk extre-
mism”3® Ofta inleds ovanstdende beskrivningar och reportage
med att kontrastera Sverige idag med antaganden om vad
Sverige en gang var. Den ungerska tidningen Napi.hu framstéller
ien artikel med rubriken ”Panik i Sverige” de svenska foretagen
Ikea och Volvo som symboler for svensk datid och att &ven
Sverige nu tvingas konfrontera hur enkelt det traditionella
politiska status quo kan upphévas av en populistrorelse” .3
I'materialet finns ocksd artiklar som handlar om SD:s miss-
lyckande att bli ett statsbdrande parti. I en eftervalsanalys i
ungerska 24.hu konstateras att det populistiska genomslaget

ar over och att de regerande partierna i Sverige vann valet.4
Nyhetsmedierna Origo, Hirado och Magyaridok dr de som
rapporterat mest om valet.

Tjeckien
e Antal artiklar om det svenska valet: 131 (I juni—21 september).

e Mest rapporterade hindelsen under 2018: Aviciis bortgang.

I Tjeckien tar en relativt ensidig rapportering om migrations-
och integrationsfrigor i Sverige kopplat till det svenska valet
upp en relativt stor andel av rapporteringen (21 procent).
Bilbrinderna i augusti (" Tidigare lugna Sverige tar nu kon-
sekvenser av migration™") och beskrivningar av situationen i
svenska fororter (ddr begrepp som no-go-zoner anvinds som
beskrivningar av bland annat Rinkeby+*) aterkommer. SD:s
okning tar dock upp det mesta utrymmet —ca 28 procent —

35 ”Dieses Wahlergebnis ist fiir Europa leider eine Zisur” (Die Welt, 2018-09-09)
3 ”Der Bullerbii-Irrtum” (Siiddeutsche Zeitung,2018-09-10)
37 ”Steht die sozialdemokratische Bastion vor dem Fall?” (T-Online och DPA, 2018-09-006)

38 ”Matteo Salvini iidvozolte a bevandorlasellenes Svéd Demokratdk eléretorését”
(Origo, 2018-09-10)
3 “Panik a svédeknél — Magyarorszaggal példdloznak” (Napi, 2018-09-08)
+ ”Elmaradt a populista 4tt6rés, a kormédnypartok nyerték a svéd valasztast™ (24.hu, 2018-09-10)
# ”Cofikaji §védské volby o nas” (plus.rozhlas.cz,2018-09-12)
4 Ve stockholmské ¢tvrti Rinkeby Zije 9o procent cizinci. ,Neni to tu nebezpe&né,‘Fikaji mistni’”
(2018-09-08)
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tatt foljt av analyser av valresultatet (27 procent). Ménga av
eftervalskommentarerna priaglades av ett konstaterande att det
etablerade politiska systemet trots allt gick segrande ur valet.

Kroatien
e Antal artiklar om det svenska valet: 89 (1 juni—21 september).

e Mest rapporterade héndelsen under 2018: Handbolls-EM.

Under manaderna juni, juli och augusti publicerades ett fital
artiklar om det svenska valet fran kroatiska nyhetsmedier.
Nyheter om konflikterna kring Sollefteds BB och Socialdemo-
kraternas vallofte om en extra semestervecka for fordldrar

tas upp under sommaren, dér det svenska valet omnamns.
Sverigedemokraternas genomslag dr stort i Kroatien jimfort
med 6vriga kategorier — ca 35 procent. Under valhelgen foljer
kroatiska nyhetsmedier valet fortlopande. Dagarna ndrmast
efter den g september forekommer analyser och rapporter om
diskussionerna kring regeringsbildningen. Mandatfordelningen
tar upp ca 25 procent av valrapporteringen. Artiklar dar mig-
rationsfragor star i fokus ar fa till antalet jamfort med 6vriga
lander i undersokningen (ca 10 procent).

Polen
e Antal artiklar om det svenska valet: 8o (1 juni—21 september).

e Mest rapporterade héndelsen under 2018: Polska brandmén
hjdlper Sverige med skogsbrénderna.

SD:s 6kning dominerar nyheterna fére valet — 36 procent av artik-
larna om valet ber6r SD:s framvéxt. Valresultatet (ca 27 procent
av rapporteringen) tolkar manga som en seger for de etablerade
partierna och den svenska modellen ("Den svenska modellen
overlevde™s) eller sa dras paralleller till Sveriges framtida med-
verkan i EU (”Sverige kommer att stanna i EU™). Artiklar

dir migrationsfragor &r i fokus genomsyrar ca 12 procent av
artiklarna om valet. Gazeta Prawna, RMF24 och Interia var de
polska nyhetsmedier som publicerade flest artiklar om valet.

Ryssland
e Antal artiklar om det svenska valet: 54 (1 juni-21 september).

e Mest rapporterade héndelsen under 2018: Ishockey-VM i
Danmark dér Sverige moter Ryssland.

Ryska nyhetsmediers rapportering av det svenska valet karak-
tdriseras av lagt intresse. Infor valet rapporteras det om svenska
integrationsproblem och géngvald, ddr kopplingar gors till

det kommande valet. En del uppmérksamhet — vilket dr unikt
iden internationella rapporteringen — far dven oron i vast for
rysk paverkan. Fokus bland dessa artiklar ligger pd att Sverige
inte betraktar detta som ett hot eller tar upp frégan i en skamt-
sam eller raljerande ton. Ryska nyhetsmedier f6ljer handelse-
forloppet under valhelgen i Sverige med fortlopande rapporter
om opinionsmétningar och valresultat. Rysksprékiga RT,
Kommersant.ru och Gazeta.ru 4r de dominerande nyhets-
medierna i den ryska rapporteringen av det svenska valet, dven
om antalet artiklar 4r — som tidigare papekats —lagt.

Tre dterkommande dmnesomréden — SD:s 6kning, analyser av
valresultatet och rapportering om mandatfordelningen — sticker
ut sdrskilt i den utldndska rapporteringen. Detta kan jaimforas
med den tidigare nimnda Mediemdtaren som Sifo genomforde pé
uppdrag av SR som granskade vilka 4mnesfrdgor som domine-
rade bland svenska nyhetsmedier. Innan valet var det framfor
allt partiledardebatter, opinionsundersokningar och skandaler
som genomsyrade nyhetsmediernas valrapportering. Efter valet
var det regeringsfragan och politiskt spel som dominerade svensk
valrapportering.+ Fokusirapporteringen skiljer sig ddrmed

at. Som graf g redogjorde for dr tidsaspekten ocksd viktig. Nar
svenska nyhetsmedier fortsatte rapporteringen av sjialvklara skl
slutar den utldndska rapporteringen nastintill abrupt.

Utlandska nyhetsmediers hanvisningar till kéllor

Att granska vilka nyhetskéllor som nyhetsmedierna ifrdga hin-
visar till i rapporteringen om det svenska valet kan ge viardefulla
insikter om respektive lands rapportering. I diagram 8 till hoger
redogors for de svenska kéllor som hinvisas tilli de utvalda
landernas publicering.

Det édr svart att utrona nagra tydliga monster i hur utlandska
medier refererar till svenska medier. De ldnders nyhetsmedier
som publicerat flest artiklar om det svenska valet (Tyskland,
Storbritannien, USA och Frankrike) refererar till en bred skara
nyhetskéllor. Samtliga tre lander tenderar att hdnvisa till SVT
irapporteringen, men visar samtidigt pa en relativ bredd i hén-
visningar till ett flertal svenska kéllor. TV4 dr ddremot relativt
betydelsefulla bland nyhetsmedierna i Ungern, Tjeckien och

# 7 Zwycigstwo socjaldemokratéw w wyborach w Szwecji. Antyimigrancka partia z trzecim
wynikiem” (Polsatnews, 2018-09-10)
4 ”Szwecja zostanie w UE” (Money.pl, 2018-09-10)

4 Se Mediemiitaren hir:
https://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=83&artikel=7078793 (2018-11-02)
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Diagram 8: Antalet hdnvisningar till svenska nyhetsmedier i de berérda ldndernas rapportering om valet.

Polen dven om antalet hdnvisningar dr ldgt bland dessa lander
pé grund av ett ytterst begrénsat antal artiklar om det svenska
valet. Antalet hdnvisningar till Sveriges Radio (SR) 4r pa en
noterbart 1dg nivé bland samtliga lander.

Ovanstaende graf bor jimforas med de internationella nyhets-
foretag som ldndernas nyhetsmedier hdnvisar till. Sldende — men
inte 6verraskande — dr rollen som nyhetsbyraer har i landernas
rapportering. Nyhetsbyrder som AFP (Frankrike), AP, DPA
(Tyskland) eller PAP (Polen) dominerar hdnvisningarna, vilket
troligtvis indikerar att en stor del av landernas rapportering dr
utdrag av nyhetsbyréernas beskrivningar av det svenska valet.
Undantaget dr ryska nyhetsmedier, ddr man tenderar att hdnvisa
till en bred skara brittiska och amerikanska mediekéllor i sin
rapportering i frdgor som beror det svenska valet.

| korthet har detta avsnitt visat foljande:

-

.Bland de nio landernas stdérsta nyhetsmedier ar rapporte-
ringen om det svenska valet som mest aktiv runt valdagen
i Sverige, menrelativt begransad fore och efter valet — trots
en oséker regeringsbildning i Sverige.

2.Det svenskavalet var som mest diskuterat i Tyskland,
Frankrike och USA. | Ryssland varintresset lagst.

3.Sverigedemokraternas (SD) 6kning har varit ett séarskilt
utmarkande fokusisamtliga landers nyhetsmedier. | sex
avde nio landerna somingariundersékningen var SD:s
6kning detdominerande tematirapporteringen.

4.SVT arden svenska nyhetstjanst som utldndska nyhets-
medier hanvisar mesttillisin rapportering om det svenska
valet. Hanvisningar till internationella kallor gérs framfor
allttill nyhetsbyraer.
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5. Sammanfattande insikter

Dennarapport har redogjort for och analyserat rapporteringen
och diskussionerna om det svenska valet 2018 i var omvarld.
Nedan foljer de huvudsakliga insikterna fran det undersokta
materialet.

Viss nyhetsrapportering, men
mer inlagg pa sociala medier
— med vissa begransningar

Det svenska valet var eniraden av flera hindelser kopplade till
Sverige som uppmirksammades under aret. Det var dock 1angt-
ifrdn den storsta svenska hindelsen under aret sett till nivan av
samtal pa sociala medier eller rapportering fran nyhetsmedier.
Nyhetsmediernas rapportering om valet var inte i ndrheten av
rapporteringen om tidigare héndelser under 2018 dér Sverige
stod i fokus (krisen i Svenska Akademien, fotbolls-VM, skogs-
brianderna i Sverige 4r ndgra exempel). Man bor ddrmed inte
overdriva nyhetsvérdet nyhetsredaktioner sétter pa det svenska
valet. Rapporteringen i de nio sérskilt undersokta landerna var
huvudsakligen koncentrerad runt sjélva valdagen. Rapporte-
ringen varierar ocksa kraftigt mellan ldinderna. Franska nyhets-
medier publicerade flest artiklar om valet; ryska nyhetsmedier
klart minst. For den absoluta majoriteten utlindska nyhetskon-
sumenter var det svenska valet troligtvis en notis som passerade
idet konstanta nyhetsbruset.

Samtidigt var det ocksd uppenbart att valet vickte ett storre
intresse pé sociala medier én tidigare. Vid en jamforelse med
2014 ars val framgar att 2018 ars val genererade fem génger fler

inldgg pd Twitter. Valet diskuterades pé en likartad niva (sett till
antal inldgg) som Sveriges medverkan i Eurovision Song Contest

eller Aviciis bortgéng. Resultatet indikerar ddirmed att omfatt-
ningen pa diskussioner och rapportering om valet utomlands
skiljer sig stort beroende pé vilken plattform eller vilket lands
rapportering som undersoks.

Diskussioner och rapportering om
valet kretsar kring ett fatal amnen

Antalet amnen som diskuterades och rapporterades om i sam-
band med valet var begréinsat. Detta var som tydligast bland de

nio sérskilt undersokta landernas nyhetsmedier dér sju sérskilda

vinklar kom att anvédndasi varierande grad i valrapporteringen.
Att fler imnen diskuterades pé sociala medier dr naturligt da
sociala medier-anvéndare inte dr begransade i vad som kan
diskuteras. Ndgra @mnen dterkommer sérskilt i sdvél sociala
medier-diskussioner som i nyhetsmediernas rapportering om
valet:

¢ Inyhetsmediernas rapportering var sjilva valresultatet och
mandatfordelningen sérskilt stora &mnen vilket indikerar en
ambition att rapportera om valets faktiska utfall. Men att
enbart g procent av samtalen om det svenska valet pé sociala
medier berorde sjdlva valresultatet pekar pa valresultatets
mindre betydelsefulla roll bland sociala medier-anvidndare.
Opinionsundersokningarna infor valet var till exempel mer
debatterade 4dn valresultatet pa sociala medier (16 procent).

e Sverigedemokraternas (SD) 6kning var den tydligaste vin-
keln bland de nio landernas rapportering — som ldgst bland
ryska nyhetsmedier (15 procent) och som hogst bland franska
nyhetsmedier (53 procent). En dterkommande vinkel som
nyhetsmedier belyste var att dra paralleller till nationalismens
utbredning i Europa. P4 Twitter upptog SD ca 62 procent av
de engelsksprakiga partispecifika diskussionerna.

¢ Eventuell informationspaverkan var ett stort &mne i artiklar
och diskussioner infor det svenska valet — framfor allt pa
sociala medier. Detta grundar sig troligtvis pa den internatio-
nella betydelse fragan har fatt pa senare &r — bland annat
som en f6ljd av det amerikanska presidentvalet 2016. Aven
om det forekom enstaka artiklar om till exempel valets
legitimitet s& kan inte omvérldens rapportering om dessa
fradgor ségas ha varit sarskilt omfattande. Eventuellt valfusk
diskuterades ocksa, men néstintill uteslutande pa sa kallade
alternativa mediekéllor och dé i ett litet antal artiklar med
begréinsat engagemang.

e Migrationsfrdgornas rolli det svenska valet var en annan
aterkommande beroringspunkt for sociala medier sévél
som nyhetsmedier. Ofta gors referenser till oroligheter och
brottslighet i Sverige —sdrskilt bland sa kallade alternativa
mediekallor med invandringskritisk agenda men dven bland
redaktionella nyhetsmedier (framfor allt i Ungern). Om mig-
rationsfragan dr ny som huvudfriga bland utlindska nyhets-
medier och pa sociala medier i valtider dr den inte ny for sam-
talet om Sverige pé digitala plattformar (se analysavsnitt ett).

4 Den tidigare namnda rapporten Smearing Sweden —vars fokus var att undersoka informations-
péverkan och desinformation i samband med det svenska valet — kommer till en liknande slutsats.
Aven om forfattarna noterade diskussioner om valfusk och paverkanstérsok var dettaien hogst
begrinsad skala ochien timligen oorganiserad form. Lis rapporten hir:
https://www.isdglobal.org/wp-content/uploads/2018/10/Sweden_Report_October_2018.pdf
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Bland alternativa mediekéllor — jaimfort med redaktionella
nyhetsmedier — 4r migrationsfragorna som mest ndrvarande
irapporteringen om Sverige och har 6kat pa senare ar. Att
Sverige anvédnds som inrikespolitiskt verktyg i andra landers
debatt nir det kommer till dessa fragor dr sannolikt.+’

Ovanstdende dmnesomréden ger en fingervisning om hur den
internationella beréttelsen om det svenska valet sdg ut. Rap-
porten gor inga ansprak pa att beskriva den globala mediebilden
av det svenska valet. Hur ldnders nyhetsmedier som inte ingar i
denna undersokning rapporterar om valet eller hur det disku-
teras pd andra sprék framgar inte i denna rapport. Det 4r med
andra ord inte rédttvisande att prata om en universell mediebild
som &r géllande for samtliga ldnder och plattformar. Det dr
heller inte riattvisande att anta att enskilda mnesomraden styr
den breda allménhetens uppfattning av det svenska valet (eller
Sverige) i omvérlden. I tidigare rapporter har SI till exempel
konstaterat att mediebilden av Sverige (hur Sverige beskrivs)
inte dr densamma som den Sverigebild som framkommer i
ménniskors faktiska uppfattningar om Sverige (hur manniskor
ser pa Sverige).4® Medielandskapet — och ddrmed ocksd medie-
konsumtionen — dr idag alltfor mangfacetterat.

Allmanhetens intresse for valet
var troligtvis begransat

Indikationer pé hur stort intresse allménheten hade for det
svenska valet kan fas genom att undersoka huruvida sociala
medier-anvidndare delar och kommenterar artiklar som beror
det svenska valet. Analysavsnitt ett och tva visade att engage-
mangsnivan (det vill siga det samlade antalet delningar och
kommentarer) kring valrelaterade artiklar var begriansad. Som
tidigare papekats genererade de tio mest delade artiklarna om
Sverige generellt under 2017 i genomsnitt 140 000 delningar,
vilket kan jamfoéras med 11 000 delningar i genomsnitt for de
tio mest delade artiklarna om valet. Avsnitt ett visade dven

att engagemangsnivan for artiklar som berdrde Sverige under
valmanaden var en av de ldgsta nivderna under 2018.

Detta faller sig naturligt. Forskning visar att mediekonsu-
menter tar mindre del av utrikesnyheter &n till exempel lokala
nyheter.# Betydande inrikespolitiska hdndelser i till exempel
Sverige kan inte tas for givna som prioriterade for vare sig
nyhetsredaktioner eller mediekonsumenter. I SI:s Sverigebilds-

undersokningar framkommer inte heller svensk partipolitik
som ett sdrskilt iamne som den breda allménheten 4r intresse-
rad av nér det giller det svenska samhillet.5° Att forankra valet
ien for tidningen mer lokal debatt dr ett instrument nyhets-
medier utnyttjar for att 5verkomma dessa hinder. Ménga av

de @mnesomréden som var sarskilt utmirkande i rapporte-
ringen om det svenska valet dr exempel pé just detta. Att andra
hindelser — fotbolls-VM, Aviciis bortgédng, Eurovision Song
Contest, krisen i Svenska Akademien eller Prins Williams
besok i Stockholm for att nimna nagra exempel — genererade
lika mycket eller ofta mer diskussioner och artiklar om Sverige
visar ocksa tydligt att bilden av och intresset for Sverige 4r mer
mangfacetterade @n diskussionerna och rapporteringen om
valet gor géllande.

47 Se till exempel ”Sverige i utlindska medier —fran vilfardsforedome till mer komplex bild” i
boken Sverigebilden publicerad av Institutet fér mediestudier.
Kan ldsas har: http://mediestudier.se/publikationer/sverigebilden/

# Se till exempel Bilden av Sverige i USA/Kanada:
https://si.se/app/uploads/2017/10/bilden-av-sverige-i-kanada-och-usa.pdf

4 For svenskars mediekonsumtion se till exempel Svenska nyhetsvanor: https://www.mprt.se/
Documents/Publikationer/Medieutveckling/MU-Svenska%2onyhetsvanor %202018.pdf?
epslanguage=sv. For global nyhetskonsumtion av utrikesnyheter se Pew Researchs forskning:
http://www.pewglobal.org/2018/01/11/publics-around-the-world-follow-national-and-local-
news-more-closely-than-international/ (2018-01-11)

5o Se SI:s samlade rapporter hir: https://si.se/sa-arbetar-vi/analyserar-sverigebilden/
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English summary

This report aims to examine how Sweden is discussed on digital
platforms, social media channels and in news media during the
period January to September 2018, with a focus on Sweden’s
2018 election. Below are summaries of the main conclusions
of the report:

The image of Sweden on digital platforms

* The mediaimage of Sweden in 2018 is characterised by a num-
ber of major events where the World Cup in Russia is by far
the most discussed topic. The Swedish election is a relatively
large topic on digital platforms (both social media and news
media), with reporting and discussions at levels similar to
Sweden’s participation in the Eurovision Song Contest and
the passing of music artist Avicii.

¢ The interaction or engagement level (number of shares, com-
ments) on social media platforms about articles concerning
Sweden during the Swedish election is relatively low. Inter-
national interest in the reporting from the election can thus
be described as fairly limited.

The Swedish election on social media and news media

e The number of posts about the Swedish election on social
media is relatively high. In comparison with the Swedish
elections in 2014, the 2018 election generated five times more
posts, which is more than the presidential election in Finland
but fewer than the Italian parliamentary elections in 2018.

On the other hand, the tonality of the content about the Swedish

election on social media was more polarised and negative in
character than the corresponding discussions about both
the Italian and Finnish elections.

¢ The topics discussed most in connection with the Swedish

election on social media were: Discussions of possible election

interference (18 %), Electoral polls (16%), Election fraud (11 %),
Election results (9%), Migration issues (9%). Although far
from everyone discussing these issues took a clear position,
the social media discussion about the election can be said

to have focused on speculations about the outcome of the
election and whether attempts would be made to influence
the election.

¢ Interms of which parties are mentioned the most, the Sweden
Democrats (SD) top the list with about 62% of the party-
specific discussions on social media in English. About 23%
of the discussions are about the Social Democrats (S) while
the other parties stand for less than 5% each.

e The topics discussed most in connection with the Swedish
election in English-language news media were: The election
results (31%), the Parliamentary vote for Prime Minister (18%),
SD’s rise (18 %), Migration issues (11%), Possible election
interference (7%).

A special study of editorial news media reporting about the

Swedish elections in nine countries: Croatia, Czech Republic,

Hungary, Poland, USA, France, Russia, Germany and the

United Kingdom.

e News media reporting about the Swedish election is most
active around the day of election in Sweden, but relatively
limited both before and after the election.

e The Swedish election was most frequently mentioned in
France, USA and Germany. Among editorial news media,
the level of interest was lowest from Russia.

e The rise of the Sweden Democrats (SD) has been of particu-
larly distinctive focus in all countries’ news media. In six of
the nine countries included in this study, this angle dominated
the reporting.

e Swedish public television, SVT, is the Swedish news service
that is most frequently referred to by foreign news media in
their reporting on the Swedish election. References to inter-
national sources are made primarily to news agencies.
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