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Bilden av Sverige i Norden

En studie i Danmark, Finland, Island och Norge

Svenska institutet (Sl) ar en statlig myndighet som verkar for att 6ka omvéarldens
intresse och fértroende for Sverige. Genom strategisk kommunikation och utbyte

inom kultur, utbildning, vetenskap och naringsliv framjar vi samarbete och lang- I SvenSka
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Forord

Svenska institutet (SI) arbetar for att 6ka intresset och
stirka fortroendet for Sverige utomlands. Ett av SI:s
huvuduppdrag handlar om att f6lja och analysera hur
Sverige uppfattas i andra ldnder. Bilden av Sverige &r viktig.
En positiv bild av ett land 6kar intresset for att besdka
landet, gora affarer med landets foretag eller att studera vid
landets universitet. Ett land som &tnjuter fortroende fran
andra lédnder har ocksé béttre forutséttningar att fa
internationellt inflytande. For forsta gdngen pé linge
presenterar S en studie av Sverigebilden i Norden.

I de nordiska ldnderna refererar man ofta till Sverige som
broderlandet eller vér kusin”. Det &r tydligt att det finns en
alldeles sérskild relation mellan ldnderna — att betrakta
varandra som familj, tycka om varandra, samtidigt som det
ocksa finns konkurrens. Att papeka likhet mellan syskon &r
inte alltid vdlkommet, men tittar vi pA World Value Survey
ser vi att hela familjen Norden ligger samlade tillsammans
pa varderingskartan — ldnderna préglas alla av en hog grad
av individualism, sjélvforverkligande och sekulira
varderingar. Norden sticker ut tillsammans.

ST har tidigare konstaterat att Sverige inte uppfattas som
landet lagom internationellt och den bilden delar de nordiska
grannlénderna. Sverige ses som ett modernt, dppet
valfardsland, med hog levnadsstandard och som priglas av
jémlikhet. Samtidigt finns det ett ifragasittande av hur
Sverige utvecklas och en uppfattning om svenskar som
godtrogna. Denna bild speglas &ven i nyhetsrapporteringen
dér Sverige under forra aret vickte uppmérksamhet utifran
hanteringen av pandemin, och sedan tidigare i fragor om
brottslighet och migration. Det stér klart att Sverige bevakas
noga i grannlédnderna och intresset ar djupare &n vad vi kan
se i andra lander. Och det kanske inte &r sa konstigt, vi delar
historia och grianser. Denna rapport visar pa en positiv
grundsyn av Sverige i de nordiska linderna, &ven om en
relativt stor andel uppger att bilden ar under foréndring.

Ett frimjande av Sverige i Norden maste ta i beaktande att
Sverige redan ar mycket vilként. Det finns ett starkt stod for
okat samarbete med Sverige, vilket utgor en bra
forutséttning for att méta gemensamma utmaningar. Sverige
attraherar som turistdestination och som land att gora afférer
med.

Sofia Bard, Chef Enheten for Sverigebildsanalys,
Svenska institutet



Kommentar: Var alskade dystopi

Jag brukar ibland definiera Norden som en samling
lander med ett komplicerat forhallande till Sverige.
Svenska institutets farska rapport visar att den nordiska
Sverigebilden préglas av en grundmurad vénskap och
kirlek. Men samtidigt finns det manga komplicerande
faktorer: man kan kalla det lillebrorskomplex om man vill.

I ett langre historiskt perspektiv &r Danmark och Sverige
arvfiender som har vérldsrekord i antal krig mellan tva
lander. Finland och speciellt Norge har i sin tur trauman
frén tider d& man styrdes frén Stockholm. Det finns en
bitterhet 6ver att Sverige inte stdllde upp for oss tillréackligt
under andra virldskriget och en avundsjuka som vixte
fram da Sverige under efterkrigstiden véxte fram som en
av Europas ledande industrimakter. Lange fick vi ocksé se
oss fornedrade av Sverige i vara nationalsporter skidor,
ishockey eller fotboll. Men framfor allt har vi irriterat oss
pa den svenska arrogansen, pad asymmetrin i vart
forhéllande, pa att vi vet sa odndligt mycket mera om
Sverige dn svenskar vet om oss.

Sverige har fortfarande en alldeles speciell position i de
samhdlleliga och politiska debatterna i Danmark, Finland
och Norge (mindre sa pa Island). Det gar knappt en dag
utan att vara politiker, ledarskribenter eller kolumnister gor
nagon form av jimforelse till Sverige.

Sverigebilden &r ocksa vildigt politiserad. Sedan
folkhemmets glansdagar har vi vant oss tdnka pa Sverige
som en foregangare, ett framtidsland som vi antingen
forfaras over eller beundrar och vill ta efter. Ocksé under
de senaste arens debatter om corona, invandringen, #metoo
och Greta Thunberg har Sverige spelat rollen som en
forvantningshorisont mot vilken vi speglat var egen
verklighet och véra politiska val.

Sverige har alltid delat opinionen i grannldnderna, men
som det framgar av denna rapport ir det ménga som
upplever att deras bild av Sverige férsdmrats under de
senaste aren. For att spetsa till det kunde man séga att
framtidslandet Sverige inte ldngre dr en utopi vi hatar att
dlska, utan en dystopi vi élskar att hata. Vad har hint?

En undersokning om "’bilden av Sverige i Norden” sdger
antagligen lika mycket om grannlédnderna som den siger
om Sverige. Under de senaste dren har vi sett en reaktion

mot den liberalistiskt globalistiska epoken sedan
“historiens slut”, en reaktion som tagit sig i uttryck bade i
en ny progressiv ekonomisk vénsterrorelse (Corbyn,
Sanders) och i en fraimlingsfientlig hogerpopulism (Trump,
Orban). Speciellt f6r de senare har det ”naiva” Sverige
blivit ett slagtrd i debatten, inte bara i USA och Osteuropa,
utan ocksa i Norden dir ’svenske tilstander” blev ett
uttryck for en dystopisk framtid préglad av oroligheter i
fororter, skjutningar och géngkriminalitet.

Samtidigt tror jag det skulle vara ett misstag att avfarda
den forsdmrade Sverigebilden som ett utslag av en
véxande hdgernationalism. Den svenska hanteringen av
coronapandemin har ocksa forstérkt bilden av ett
nyliberaliserat Sverige dér decentraliseringen och
privatiseringen av centrala samhaélleliga funktioner gatt for
langt. Sverigebilden handlar inte l&ngre om det stabila och
trygga (om an kanske lite byrakratiska och trékiga)
vélfardssamhaillet, utan om ett land Sverige &r landet dar
butikerna aldrig &r stiingda, dér tagen ar forsenade och
posten inte kommer fram, dér skolorna 4r segregerade efter
samhillsklass.

Sverigebilden dr politiserad i grannlédnderna for att det
handlar om var egen framtid. Darfor finns det ocksé en
risk for att de negativa bilderna dominerar. Denna
undersdkning betonar ocksa att kérleken till Sverige lever
och mar bra. Den forsdmrade Sverigebilden har inte
paverkat grannarnas vilja att besoka, gora afférer eller
samarbeta med Sverige. Det ar lika sjdlvklart som det &r
viktigt att lyfta fram.

Lika viktigt ar det att notera hur pandemin har vackt det
slumrande intresset for Norden i Sverige — ndgot som
denna undersokning i sig sjélv ar ett tecken pa. Sverige har
inte ldngre rad att framstd som en arrogant storebror. Och
det ar vi glada for, for det nordiska samarbetet har
historiskt sett alltid fungerat bast om Sverige haft en
drivande roll. Vi ér ju trots allt en samling ldnder med ett
komplicerat forhéllande till Sverige.

Johan Strang, bitrddande professor
Centrum for Nordenstudier, Helsingfors universitet



Sammanfattning

Hog kannedom om Sverige

Kéannedomen om Sverige dr hog i de nordiska landerna.
Hogst ar kinnedomen i Norge, medan den dr ndgot ldgre pa
Island. Men dven om fler pé Island anser sig ha en
begrinsad kdinnedom om Sverige sa vet de allra flesta
atminstone nagot om Sverige, vilket inte &r fallet i lander
utanfor Norden. Det ar dven vanligare att ha erfarenhet av
Sverige i de nordiska landerna 4n i andra ldnder. Norden
sarskiljer sig ddirmed genom en mer utbredd kéinnedom och
erfarenhet av Sverige jimfort med andra lander.

Positiv bild av Sverige

Bilden av Sverige ar generellt positiv. Mest positiv dr den i
Norge, medan man i Finland har en mer neutral instdllning.
Andelen positiva i Norden dr i nivd med den i andra lander.

De som har en hog kdnnedom om Sverige &r oftare
positiva till Sverige, vilket ocksé ar vanligt i linder utanfor
Norden. Men i nordiska ldnder ar det ocksa en mindre andel
av dessa som har en negativ uppfattning om Sverige.

En relativt stor andel anger att deras bild av Sverige har
fordndrats det senaste aret. Vanligast dr att de uppger att
bilden har forsdmrats. En relativt liten andel uppger att den
har forbéttrats. De allra flesta anger dock att bilden
forsamrats i mindre grad. Uppfattningen att man har fétt en
forsdmrad bild &r inte lika vanlig utanfér Norden, dér &r det
istéllet vanligare att uppge att man har fatt en forbattrad bild
det senaste aret.

De vanligaste orsakerna som anges till den forsémrade
bilden &r Sveriges hantering av coronapandemin, f6ljt av
brottslighet och migration.

Liknande associationer till Sverige

Associationerna till Sverige dr liknande i nordiska ldnderna.
Sverige beskrivs generellt i positiva ordalag som vackert,
modernt och &ppet. Sverige anses framforallt vara en positiv
aktor pa den internationella arenan, speciellt i form av att
man har goda relationer till andra ldnder. Vad géller svensk
kultur, svenska innovation och sport dr kunskaperna négot
lagre, men man &r generellt positiv. Det som diremot tycks
leda till viss oenighet &r synen pa det svenska samhallet.

Aven om de flesta anser att Sverige ir ett vilfirdsland som
praglas av jamlikhet sa anser en relativt stor andel, sarskilt i
Finland och Norge, att Sverige utvecklas i fel riktning. Det
finns dven en grupp som anser att Sverige ar naivt.
Respondenternas egna politiska asikter polariserar svaren pé
denna fraga.

Stort intresse for Sverige i
nyhetsrapporteringen

Det finns ett stort intresse for Sverige i de nordiska
landernas nyhetsrapportering. Sverige dr mer omskrivet dn
nagot annat nordiskt land i Norden, och vanligt
forekommande tematiker dr coronapandemin, sport,
brottslighet och migration. Beskrivningarna av Sverige ar
motstridiga. A ena sidan beskrivs det som att Sverige har
misslyckats, inte sdllan i relation till de andra nordiska
linderna. A andra sidan framstar Sverige som ett
foregéngsland, som ligger fore andra nordiska lidnder i olika
aspekter. En tredje bild dr att Sverige tror sig veta bést, ett
land dér man inte vill inse eller erkdnna misstag.

Starkt stod for okat samarbete med
nordiska lander

Det finns ett starkt stod for 6kat samarbete mellan det egna
landet och Sverige. Aven en del av de som fatt en mindre
fordelaktig bild av Sverige det senaste aret vill se ett okat
samarbete med Sverige.

De som vill se 6kat samarbete med Sverige tenderar att ha
en positiv bild av Sverige, och anser ofta att Sverige har
relevanta kunskaper inom en miangd omraden. Det &r dock
inte alltid man anser att Sveriges styrkor dr de samma som
de viktigaste utmaningarna i det egna landet. Viktiga fragor
i det egna landet anses ofta vara hélsa och social vélfard,
samt arbetsloshet. Sveriges styrkor anses snarare vara
jamstilldhet och jamlikhet, vilka enbart anses medelviktiga i
det egna landet.

Det finns dock vissa indikationer pa att Sveriges relation
mot det egna landet kunde vara béttre. Sverige anses av
vissa inte karakteriseras av omtdnksambhet, och vissa gar
langre och menar att Sverige kan ha en arrogant framtoning,



Inledning

Svenska institutet (SI) genomfor 16pande studier av bilden
av Sverige utomlands. Det som brukar kallas Sverigebilden,
eller snarare Sverigebilder, &r en bild eller bilder som &r
sammansatta av en stor mangd associationer som méanniskor
i andra lander forknippar med Sverige. Méanniskors
uppfattningar bygger i sin tur pa upplevelser av deras
omvérld genom vianner, familj eller vistelser i andra lander,
men dven pa bilder och intryck frén till exempel film,
litteratur, nyheter och sociala medier. SI:s erfarenhet ar att
bilderna av ett land byggs upp under lang tid och att de
forandras langsamt.

Hur bilden av Sverige ser ut i de andra nordiska landerna
har SI dock inte ndgon djupare kunskap om. Den studie SI
har gjort fokuserade specifikt pa bilden av Sverige efter
flyktingvdgen 2015 och inkluderade Danmark och Norge.!

Givet de ovan ndmnda aspekter som bygger upp bilden av
ett land skiljer de nordiska ldnderna ut sig mot andra delar
av virlden av flera anledningar. For det forsta gor den
geografiska ndrheten att det finns ménga mellanménskliga
kopplingar mellan ldnderna. Det &r relativt vanligt att
bosétta sig i andra nordiska lénder, vilket gor att annan
nordisk hdrkomst dr ett av de vanligaste icke svenska
ursprungen for bosatta i Sverige 2 P4 grund av den
geografiska nirheten dr d&ven arbetspendling mellan nordiska
linderna frekvent forekommande,® och medborgare frin
dessa ldnder star dven for en stor andel av turismen till
Sverige och konsumtionen vid besék*. De nordiska linderna
ar dven viktiga ur ett handelsperspektiv. Norge, Danmark
och Finland utgdr bland de viktigaste marknaderna for
svensk import och export. Det finns dven en strdvan att
samarbeta ver nationsgrinserna, dér den gemensamma
visionen for de nordiska statsministrarna dr att Norden ska

!SI genomfdrde en studie 2017 dér bl.a. Danmark och Norge ingick, Bilden av
Sverige efter flyktingkrisen. 1 studien &r dock flyktingkrisen huvudfokus, vilket gor
att den allménna bilden av Sverige i Norden inte framgick. I studien ingick ocksa
enbart 500 respondenter par land, vilket kan gora det svart att analysera resultaten
pé ett djupare genom nedbrytningar av olika bakgrundsfaktorer mm. I denna rapport
kommer dock referenser goras till 6vergripande resultat i den tidigare studien nér sa
ar mojligt. Andra linder som ingick i studien var Polen, Storbritannien, Turkiet,
Tyskland och Ungern.

2 Giller hirkomst frin Danmark, Finland och Norge. SCB:s Befolkningsstatistik 2020
egen sammanstéllning

vara den mest héllbara och integrerade regionen 2030.°
Pandemin har dock utsatt det nordiska samarbetet for
pafrestningar, och den svenska regeringen har uttryckt
behovet av ett ndrmare nordiskt samarbete.

For det andra liknar ldnderna varandra, inte minst vad
géller vérderingar. I undersdkningen World Value Survey
dér medborgare i ett stort antal lénder intervjuas om sina
vérderingar sérskiljer sig de nordiska linderna gentemot
andra lander genom den utbredda individualismen och
sekuldrismen. Synen pa de nordiska landerna ar dven
homogen i ett internationellt perspektiv. I den arliga
undersokningen Nations Brand Index rankas 50 lander efter
hur de uppfattas utomlands. De nordiska ldnder som ingéar &r
Danmark, Finland, Norge och Sverige. Generellt rankas de
liknande i aspekter som samhillsstyre, export och kultur.
Sverige ar dock nagot mer vilkint dn de andra nordiska
landerna, och rankas generellt ndgot hogre inom alla
omraden.” Aven nir de nordiska linderna rankas efter
prestation anses de ligga i framkant inom omraden som
samhaéllsutveckling, hallbarhet, jamstédlldhet och
innovation.®

Denna studie syftar till att 6ka kinnedomen om hur man i
Norden ser pa Sverige och skapa insikter for ett fortsatt
samarbete och Sverigefrimjande. Denna studie avser att
besvara foljande fragestéllningar:

¢ Vilken kdnnedom har man om Sverige i Norden?
¢ Vilken attityd till Sverige har man i Norden?
¢ Vad associerar man med Sverige i Norden?

o Ar bilden av Sverige i fordndring i Norden

3 Nordiskt samarbetes sammanstillning av arbetspendling 2008 och 2005 . Vanligast
ar arbetspendling fran Sverige till Norge, och nist vanligast ér arbetspendling frén
Sverige till Danmark. Tredje vanligaste dr arbetspendling fran Danmark till Norge.

4 Tillvixtverkets grinsundersokning IBIS 2014

5 Nordiskt samarbetes vision 2030
6 Utrikesdeklarationen 2021 och Budgetpropositionen 2021 s 25
7 Nation Brands Index 2010-2020, egen sammanstillning

§ Visar sig exempelvis genom ranking i index som Human Development Index, Global
Democracy Index, World Press Freedom Index, Gender Inequality Index,
Sustainable Development Goals Index och European Innovation Scoreboard


https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/befolkning/befolkningens-sammansattning/befolkningsstatistik/
http://norden.diva-portal.org/smash/get/diva2:702266/FULLTEXT01.pdf
http://norden.diva-portal.org/smash/get/diva2:702407/FULLTEXT01.pdf
https://tillvaxtverket.se/download/18.76e25c0c1551556fb105cbe/1465381930201/Rapport_0188.pdf
https://www.norden.org/sv/declaration/var-vision-2030
https://www.regeringen.se/49299e/contentassets/3b925dd737454936b5afe36498f08664/utrikesdeklarationen_2021.pdf
https://www.regeringen.se/4a6ec6/contentassets/bc0f4b1a4ce844f2aa59949d09c93f29/hela-bp21-som-pdf.pdf

Metod

I den hiir rapporten undersoks ménniskors bild av
Sverige och mediebilden av Sverige i Norden. Bilden av
Sverige, som utgdr huvuddelen av studien, baseras pa
enkdtsvar fran en allménhet i Danmark, Finland, Island
och Norge. Enkdtundersdkningen som ligger till grund for
undersokningen var webbaserad och genomfordes av
undersokningsforetaget Novus under perioden november-
december 2020. Totalt insamlades runt 1 000 svar i
respektive land, frdn slumpmaéssigt utvalda medborgare
over 18 ar. For att gora enkétsvaren representativa mot
befolkningen i respektive land har kvoturval anvénts. P4 s&
sétt speglas den nationella férdelningen av kon och élder i
respektive land.

Enkaten bestod av 22 fragor dir respondenterna ombads
skatta sin kinnedom om Sverige, hur positivt eller negativt
de uppfattar Sverige samt vad de associerar med Sverige.
Merparten av fragorna var flervalsfragor, dér en femgradig
skala anvindes. For att fordjupa svaren fanns dven
fritextfragor dér respondenterna gavs mojlighet att sjélva
fritt ange ett svar, exempelvis géllande orsaken till att
deras bild av Sverige fordndrats det senaste aret.

For att fa relevans i svaren exkluderas respondenter som
anger att de aldrig har hort talas om Sverige. I denna studie
var det dock enbart ett fital respondenter som inte hort
talas om Sverige, varfor ndra 1 000 respondenter slutforde
enkéten i varje land.

I rapporten gors ibland jamforelser med resultat fran
andra enkétstudier. Det handlar da dels om tidigare resultat
frén nordiska ldnder, Danmark och Norge, i SI:s studie
Bilden av Sverige efter flyktingkrisen (2017), kort
beskriven ovan i inledningen. Det handlar &ven om studier
som SI genomf6rt under samma period som denna studie
men i andra ldnder. Dessa studier ror bilden av Sverige i
central- och Osteuropa samt Ryssland.’

9 Bilden av Sverige i central- och Osteuropa (2021) och Bilden av Sverige i
Ryssland (2021) finns tillgdngliga pa si.se. I den forstnamnda studien ingick
landerna Armenien, Belarus, Georgien, Moldavien, Polen, Slovakien, Tjeckien,
Ukraina och Ungern. Rapporten Bilden av Sverige efter flyktingkrisen (2017)
finns ocksa pa si.se, men vissa uppgifter som anvénds vid jimforelser i denna
rapport publicerades inte i rapporten utan aterfinns enbart i underlaget till
rapporten, vilket inte finns tillgéngligt pa hemsidan.

Antal respondenter Antal respondenter
som paborjade som slutforde

enkiten enkéten
Danmark 1000 999
Finland 1002 999
Island 1002 999
Norge 1 000 997

Figur 1: Antal enkétsvar i respektive land. Differensen mellan de som
pabdrjade och de som avslutade enkéaten ar det antal respondenter som
angav att de aldrig hort talas om Sverige.

For den andra delen, mediebilden av Sverige i Norden, har
digitala verktyg anvénts for att samla in en stor méngd
nyhetsartiklar och inldgg pé sociala medier, bloggar och
forum. S6kningen gjordes brett dir varianter av termer
som ”Sverige”, “svensk”, spraket ”svenska” och namn pa
de storsta svenska stidderna anvéndes. Analysen &r
avgransad till de inldgg och artiklar som publicerades
under 2019 och 2020. Till grund for analysen nyttjades
digitala verktyg for automatiserad innehallsanalys. For att
ta ut narrativ om Sverige kompletterades den
automatiserade analysen med en manuell l4dsning av ett
urval av artiklar. P4 varje sprak ldstes de 100 mest delade
artiklarna under perioden, samt ett slumpmaéssigt urval av
200 artiklar ur de storsta medierna i respektive land.!°

19 Danmark: berlingske.dk, borsen.dk, bt.dk, cphpost.dk, dr.dk, ekstrabladet.dk,
information.dk, jyllands-posten.dk, nyheder.tv2.dk, Politiken.dk, tv2.dk

Finland: aamulehti.fi, hbl.fi, helsinkitimes.fi, hs.fi, iltalehti.fi, is.fi, kaleva.fi,
kauppalehti.fi, mtvuutiset.fi, nelonen.fi, radionova.fi, savonsanomat.fi, stt.fi,
supla.fi, ts.fi, yle.fi

Island: dv.is, frettabladid.is, kjarminn.is, mbl.is, ruv.is, stundin.is, vb.is, visir.is

Norge: abenyheter.no, aftenposten.no, dagbladet.no, dagsavisen.no, e24.no,
morgenbladet.no, nettavisen.no, nrk.no, tv2.no, vg,no



Kannedom om Sverige
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Figur 2: Grad av kdnnedom om Sverige i Danmark, Finland, Island och Norge. | enkéaten stélldes fragan "Hur val kanner du till Sverige?”, dar respondenter fick
kryssa for ett av féljande fem alternativ; "kanner till val”, "Kanner till”, "Har begréansade kunskaper”, "Kanner enbart till Sverige vid namn” och "Har aldrig hort talas
om”. Med en hog grad av kédnnedom i texten nedan avses summan av de svarat "kanner till val” och "kanner till”, medan en lag grad av kdnnedom motsvarar "har

begransade kunskaper” och "kanner enbart till Sverige vid namn”.

Kinnedomen om Sverige i andra nordiska lédnder &r
generellt hog. I enkdten ombads respondenterna att
uppskatta hur vél de kénner till Sverige, och i genomsnitt
ar det 38% som har en hdg grad av kdinnedom om Sverige i
Norden. Med hog kdnnedom avses hir de som svarat att de
kénner till Sverige vil eller kénner till Sverige, i motsats
till att man har begransad kdnnedom eller enbart kanner till
Sverige vid namn. Pé andra platser i virlden ar
kidnnedomen ofta ldgre.

I de andra studier som SI genomfort ar det i snitt 15%
som har en hdg kinnedom.!! Snittet giller kinnedomen pa
geografiskt skilda platser som central- och Osteuropa,
mellandstern och Ryssland. Den hogre kdinnedomen i
Norden visar sig ocksa genom att man inte misstar Sverige
for exempelvis Schweiz i fritextsvaren, ndgot som varit
fallet i andra studier trots att man uppger att man har

! Baseras pa SI:s studier av Sverigebilden i Central- och Osteuropa samt Ryssland
under slutet av 2020.

kidnnedom om Sverige. Resultaten bekréftas av
slutsatserna i en tidigare studie genomford av SI, om
flyktingkrisen, dér respondenterna stélldes kunskapsfragor
om svensk politik och samhille. I Danmark och Norge
visade man sig ha en hogre grad av kunskap jamfort med
linder som exempelvis Tyskland och Polen'?,

Det finns tydliga variationer i kdinnedomen om Sverige
mellan de nordiska landerna. Som hdgst dr kdnnedomen i
Norge, dir 53% har en hog grad av kdnnedom, och enbart
3% anger att de enbart kénner till Sverige vid namn. Som
lagst dr kdnnedomen pa Island dér 21% har en hog grad av
kédnnedom om Sverige. Andelen med hog kdinnedomen om
Sverige dr ddrmed néstan i nivd med genomsnittet p& andra
platser 1 vérlden. Samtidigt &r inte andelen som enbart
kénner till Sverige vid namn sa mycket hdgre pa Island
(7%) jamfort med i Norge. Har skiljer ocksa Island ut sig

121 den tidigare studien Bilden av Sverige efter flyktingkrisen (2017) framkom dock
att respondenter i Storbritannien ocksé hade hog kdnnedom om Sverige, hogre sa
&n i Danmark och Norge.



mot andra delar varlden, dir denna andel ar avsevirt hogre,
uppét 30-40%. Aven om kiinnedomen pa Island inte &r
hdg, sa vet man dnda nagot om Sverige och det svenska
samhillet.

I bade Finland och Danmark &r det knappt 40% som har
en hog grad av kidnnedom, vilket 4r markant hogre &n pa
Island. Samtidigt &r det ocksé en nagot hogre andel som
enbart kénner till Sverige vid namn, 15% i Danmark och
11% i Finland. Det tycks ddrmed som att kinnedomen om
Sverige dr ndgot mer varierande i Finland och Danmark.

Skillnader i erfarenhet av Sverige
mellan landerna

Att fler har en hogre kéinnedom om Sverige i Norge
jémfort med pa Island kanske inte &r s& forvanande. Norge
ar det land dér flest respondenter har erfarenhet av Sverige.
Respondenterna i Norge har ofta sjdlva besokt Sverige
(69%), och de reser regelbundet till Sverige for shopping
(29%). Men man har ocksa ofta slékt och vénner i Sverige
(34%), och tar del av svensk kultur (42%). Det &r ocksé
vanligt att ha flera olika typer av erfarenhet av Sverige.
Enbart 3% av respondenterna i Norge hade inte ndgon
erfarenhet av Sverige. Pa Island &r motsvarande siffra
14%. En majoritet pa Island har forvisso besokt Sverige
nagon gang (52%), och man har lika ofta slédkt eller vanner
i Sverige (33%) som i Norge, men man reser inte frekvent
till Sverige for shopping (1%). Man tar inte heller del av
svensk kultur i samma utstrackning (27%). En nagot storre
andel av respondenterna pé Island har dock vistats i
Sverige under en langre period.

Nagot forvanande &r att respondenter i Danmark ocksa
har en ldgre erfarenhet av Sverige dn i Norge. Hela 15%
uppgeratt de inte har ndgon erfarenhet av Sverige, vilket ar
i linje med nivén p4 Island. Aven andra erfarenheter ir i
linje med de pé Island, som resor till Sverige i
jobbsammanhang eller som turister (58%) och konsumtion
av svensk kultur (23%). Men man har mer séllan slékt och
vanner i Sverige (21%) édn pa Island. Trots detta tycks man
i Danmark dndé ha en hogre kinnedom om Sverige &n pa
Island.

I en internationell kontext sa &r dock erfarenheten i
Danmark och pa Island relativt hog. I andra lander &r det i
genomsnitt 45% som inte har ndgon erfarenhet av Sverige,
vilket &r markant storre andel @n i Norden. I lander utanfor
Norden tycks ddrmed erfarenheter av Sverige vara

13 Det finns en signifikant skillnad i undersdkningen vad géller kinnedom mellan
kvinnor och mén. Men da enkéten bygger pa sjdlvuppskattningar av
respondenterna sé finns det anledning att inte direkt dra slutsatsen att resultaten
har béring pa kéinnedomen om Sverige. I undersokningar sé tenderar kvinnor att
oftare svara “vet ¢j” eller liknande, sé &ven i denna studie. Resultaten kan diarmed
belysa andra skillnader i samhéllet &n just kinnedom om Sverige. Samtidigt finns

koncentrerad till en mindre grupp, medan det i Norden
snarare tycks vara gemene man som har erfarenhet av
Sverige.

Ho6g kdannedom hos de med
erfarenhet av Sverige

De grupper av respondenter som har en hogre kinnedom
om Sverige dr desamma i alla ldnder i undersdkningen. For
det forsta ar det tydligt att personer med erfarenheter av
landet tenderar att ha en hogre kainnedom. Det géller vitt
skilda erfarenheter som att ha bott i landet och att kdpt
produkter fran landet. De med en hogre kdnnedom tar dven
oftare del av information om Sverige. Detta monster ligger
i linje med resultaten i tidigare studier frén SI. Sambandet
mellan erfarenhet och kdnnedom bekréftas dock ytterligare
i Norden genom fragan om forstéelse i svenska spraket, da
de som har en hdg kénnedom dven tenderar att ha en hog
forstaelse i svenska spraket.

For det andra finns det demografiska faktorer som
tenderar att vara vanligare bland de med en hég kdnnedom
om Sverige. Exempelvis har de oftare en
universitetsutbildning, bor oftare i en storre stad och ar
oftare min'?. P4 samma sitt tenderar de med en ligre
kidnnedom att vara personer utan universitetsutbildning och
vara kvinnor.

Négot som sticker ut dr att det oftare &r dldre, 6ver 50 &r,
som har en ldagre kinnedom om Sverige. I tidigare studier
har det varierat vilken aldersgrupp som har en hogre
kdnnedom, men det finns en tendens att det &r dldre
personer. Ett forhallande som kan anses logiskt d& de har
haft langre tid pa sig att skaffa sig erfarenhet och
information om vérlden. Att yngre har en hog kdnnedom i
nordiska lander skulle kunna vara en effekt av den nira
kopplingen och stora erfarenheten mellan ldnderna, vilket
gOr att yngre personer anser sig ha en hogre kinnedom om
Sverige. Varfor den édr hogre én bland dldre dr dock svarare
att forklara.

En viktig aspekt att hélla i atanke &r att sambandet
mellan erfarenhet och kéinnedom kan g4 at bada héllen.
Resultaten i denna studie sdger inget om huruvida
erfarenhet och mer information om Sverige ger 6kad
kdnnedom om Sverige, eller om man pga. hég kainnedom
om Sverige laser oftare om Sverige och besdker Sverige. |
nordisk kontext torde detta samband dven vixelvis kunna
paverka varandra.

det dock monster som tyder pa att mén i vissa lander oftare har erfarenhet av
Sverige, s som att de pendlar till Sverige i jobbsammanhang, vilket kan antas
leda till hogre kannedom. Det dr darfor svart att avgora vilken roll kon spelar for
kédnnedom.
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Figur 3: Attityd till Sverige. | enkaten stalldes fragan "Baserat pa allt som du vet eller hdrt om Sverige vad ar din 6vergripande uppfattning om Sverige?”
Respondenterna fick féljande fem svarsalternativ; "Mycket bra”, "Bra”, "Neutral”, "Dalig” och "Mycket dalig” samt "Vet ej’. | grafen redovisas inte "Vet ej” som ett
svarsalternativ, men ar orsaken till att staplarna inte helt utgér 100%. | undersékningen var det mellan 1-2% som angav “vet ej”.

Bilden av Sverige ér generellt sett fordelaktig i de
nordiska ldnderna. I enkdten ombads respondenterna att
svara pa vad deras dvergripande uppfattning om Sverige
ar. Av alla respondenter i Norden svarade en klar
majoritet, 62%, att de har en positiv bild av Sverige, dvs.
respondenterna har svarat att de har en mycket bra eller bra
bild av Sverige. Det dr ocksa en relativt liten andel, mellan
8-5%, som har en negativ bild av Sverige. Hur Sverige
uppfattas varierar dock nagot mellan ldnderna.

Bilden av Sverige dr som mest positiv i Norge. Dér ar
det hogst andel som anger att man har en positiv bild,
69%, och lagst andel som har en negativ bild, 5%. Som
minst positiv dr bilden av Sverige i Finland. Dar &r det
bade en mindre andel som har en positiv bild, 49%, och en
nagot storre andel som har en negativ bild, 8%. Med andra
ord skiljer Finland ut sig genom en stérre andel
respondenter med en neutral uppfattning om Sverige.
Andelen neutrala respondenter &r 41% i Finland, jamfort
med 25% i Norge. Anledningen &r att de som har
begransad kunskap om Sverige oftare har en neutral bild

av Sverige i Finland. I de andra nordiska landerna har de
istdllet oftare haft en bra bild av Sverige, den lagre
kénnedomen till trots.

I Danmark och pa Island ar uppfattningen om Sverige
relativt likartad. Det dr 65% respektive 63% som har en
positiv bild av Sverige, vilket 4r nagot farre 4n i Norge
men fler dn i Finland. En mindre fordelaktig bild ligger pa
liknande nivaer i alla fyra landerna.

Uppfattningen om Sverige i de nordiska ldnderna &r i
linje med den i andra delar av vérlden. I de tio lander SI
senast har gjort studier i har i genomsnitt 61% en positiv
bild av Sverige. Det &r ndra exakt samma niva som i
Norden. I vissa ldnder var uppfattningen dock avsevért
mer positiv dn i de nordiska landerna. Ukraina sticker ut
som ett land dar Sverigebilden &r vildigt positiv med nira
80% positiva till Sverige. Men dven andra lander i Europa
tenderar att ha en nadgot mer positiv bild av Sverige an i
Norden. I dessa lédnder &r det framforallt vanligare att
Sverige anses “mycket bra” snarare dn “bra”. I vissa lander
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ar det uppat 40-50% som har en mycket bra bild av
Sverige, jamfort med 9-13% i de nordiska lédnderna.

Resultaten &r i linje med i den tidigare studien i
Danmark och Norge. Dér visade sig medborgarna i alla de
fem andra ldnderna som ingick i studien ha en mer positiv
bild av Sverige 4n i Danmark och Norge. Mest positiv
hade man i Tyskland, Storbritannien och Ungern.'4

Hog kannedom inte enbart kopplat
till positiv bild

I tidigare studier, SI:s och andras, har det visat sig finnas
ett samband mellan hur vil man kénner till Sverige och
vilken uppfattning man har av landet. De med en hogre
kidnnedom tendera att ocksa ha en mer fordelaktig bild. I
den nordiska kontexten finns det dock tecken som tyder pa
att detta samband inte ar lika tydligt som i andra lédnder.

Respondenter med en mer fordelaktig bild av Sverige
tenderar att ocksé ha en hogre grad av kinnedom om
Sverige och de demografiska egenskaperna som sirskiljer
de med en hogre kidnnedom. Vad giller alder sa dr de med
en positiv bild ofta yngre, och ofta yngre kvinnor. Dessa
resultat verensstimmer med resultat i tidigare studier av
Sverigebilden.

Till skillnad mot resultat i andra ldnder sa tenderar de
med en negativ bild ocksa att ha en hogre kinnedom om
Sverige. Detta dr tydligast i Norge och pa Island. Det ska
dock pépekas att de med en negativ bild dr fa till antalet,
varfor dessa resultat bor tolkas med forsiktighet. De med
en mer negativ bild tenderar ocksa, likt de med en positiv
bild, att ta del av information om Sverige oftare. En hog
kidnnedom tycks ddrmed polarisera uppfattningen om
Sverige. Detta bekriftas ytterligare av att de med hogre
kédnnedom oftare har starkast asikt om Sverige, dvs de
anger ofta att de har en “mycket bra” uppfattning
respektive en “mycket dalig” uppfattning.

Det som sérskiljer de med en negativ bild av Sverige ar
de oftare &r mén och sjélva angett att de star langst till
hoger politiskt pa en femgradig skala.

1 Bilden av Sverige efier flyktingkrisen (2017)

Sverige attraherar framst som
turistdestination

I enkiten stilldes dven fradgor om huruvida Sverige
attraherar som land att &ka till, bo i, studera i och gora
affdrer med. Av dessa aspekter anses Sverige framforallt
intressant som turistdestination. I alla fyra lander ar det
over 60% som tycker att Sverige dr ett attraktivt land att
turista i, och i Norge hela 74%. Faktum é&r att turism &r en
vanlig aspekt dven nir man fritt associerar till Sverige.
Framforallt tycks det vara den svenska naturen som lockar.
Inte minst i Danmark, dar man ofta associerar Sverige med
stora ordrda vidder, skidédkning och vistelser i skdrgarden.
I Norge och Finland tenderar man att &ven nimna svenska
storstdder och matupplevelser. Man fokuserar dock delvis
pa nagot olika saker, i Norge ndmns attraktioner som
Liseberg och Skansen medan man i Finland oftare ndmner
finlandsfarjor och kungahuset.

Att arbeta och bo i Sverige, eller studera i, ér inte lika
attraktivt i alla linderna. Som mest intressant anser
respondenterna pa Island det vore att bo och arbeta eller
studera i Sverige, 48% respektive 58%. I Finland &r
intresset nagot lagre, framforallt vad géller studier, men i
Danmark och Norge &r intresset snarast att bedomas som
svalt. Det dr enbart runt 20% som anser att det vore
attraktivt att bo och arbeta eller studera i Sverige. I dessa
lander ar det istéllet en storre andel, runt 30%, som anser
att det vore oattraktivt att bo och arbeta i Sverige, medan
30-60% inte har en asikt. Den stora andelen skeptiska och
utan asikt skiljer ut Norge och Danmark, dven i jamforelse
med andra europeiska ldnder.

Yngre, under 35 ar, dr de som oftare anser att Sverige
bade ar attraktivt och oattraktivt, medan dldre mer séllan
har en asikt i dessa fragor. De som generellt har en negativ
bild av Sverige anser dven oftare att Sverige dr mindre
attraktivt att bo och arbeta i.

Sverige som land att gora affarer med tycks vara relativt
attraktivt. Framforallt i Finland, ddr hela 66% av
respondenterna bedomde det som intressant. Detta kan
ocksa knytas till de generella associationer man i Finland
har till Sverige som land, dér svenskt néringsliv och
svensk ekonomi anses vilfungerande. Inte minst svensk
industri. I 6vriga lander &r det mellan 30-40% som anser
att det vore attraktivt att gora affdarer med Sverige. Dér &r
dock andelen som inte har en dsikt markant storre, i
Danmark hela 46%. Av de fria associationerna framgar att
de mest kidnda svenska varumairkena dr IKEA och Volvo,
men en stor bredd av varumérken ndmns.
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Figur 4 Forandring av Sverigebilden. | enkaten stalldes fragan "Pa vilket satt har din uppfattning om Sverige forandrats det senaste aret?”. Respondenterna gavs
sex svarsalternativ; "Mycket mer férdelaktig”, "Nagot mer férdelaktig”, "Oférandrad”, "Nagot mindre férdelaktig”, "Mycket mindre férdelaktig” och "Vet ej”. Pa denna

fraga var det mellan 2-8% som svarade att de inte vet. :

Nagot forandrad uppfattning om
Sverige

En relativt stor andel uppger att de har fatt en fordndrad
bild av Sverige det senaste aret. I Norden svarade i
genomsnitt 44% att de &ndrat uppfattning om Sverige.
Aven om det fortfarande ir en majoritet som menar att de
inte fétt en férdndrad bild i alla nordiska lénder, sa ar
andelen som uppger att de fitt en fordndrad bild négot
storre dn i andra ldnder dér studier genomforts under
samma tidsperiod. I Norden &r det dessutom fler som
uppger att de fatt en forsdmrad bild av Sverige (39%).

Aven om den upplevda forindringen av Sverige dr som
storst i Norge, 47%, sé ar skillnaden relativt liten mot i
Danmark dér den upplevda foérandringen varit minst, 38%.
Den upplevda fordandringen i alla nordiska lander har i
huvudsak varit till det negativa. Totalt uppger mellan 33-
44% att de fatt en forsdmrad bild, vilket kan jimforas med
3-6% som uppger att de fétt en forbattrad bild. Merparten
av dessa har dock angett att fordndringen skett i mindre 1
omfattning. Mellan 7-8% anger att de fatt en mycket
forsimrad uppfattning.

I Norden ar det vanligare att man uppger att man har fatt
en forsdmrad bild jaimfort med i andra lander. I andra
studier SI gjort under liknande tidsperiod sa har
fordndringen primart varit till det positiva. I genomsnitt dr
det i dessa lander 27% som uppger att de fatt en forbéattrad
bild under det senaste aret, men i lander som Ukraina och

Moldavien dr det dver 40% som uppger att de fatt en mer
fordelaktig bild. Samtidigt ar det enbart mellan 1-14% som
anger att de fatt en mindre fordelaktig bild av Sverige i
andra lander, vilket dr en markant mindre andel 4n i de
nordiska landerna. Forhallandena dr med andra ord néra pa
motsatta i Norden jamfort med i andra lander.

Coronapandemin vanlig orsak till forsamrad
uppfattning om Sverige

I enkdten ombads respondenterna att fritt beskriva
orsakerna till att de uppger att de fatt en forandrad
uppfattning om Sverige. Nistan alla som uppgav
forandring angav ocksé ett fritextsvar. D4 storst andel av
dessa uppger att de fatt en forsimrad uppfattning ar det
totalt mellan 424 och 344 respondenter i respektive land
som angett en orsak till en negativ férdndring.

Den vanligaste orsaken till en forsimrad uppfattning ar
Sveriges hantering av coronapandemin. Det géller i alla
fyra ldnder, men som storst 4r andelen i Norge (63%) och
minst vanligt dr det i Danmark (45%). Man anser att
Sveriges hantering av pandemin varit bristfallig eller
felaktig. Argument som fors fram &r att Sverige har
misslyckats att skydda svenska medborgare i tillracklig
utstriackning, speciellt svaga grupper. I Danmark ndmns
migration (23%) och brottslighet (15%) oftare 4n i de
andra ldnderna. Man anser att det finns problem med vald
och kriminalitet, speciellt i vissa delar av landet. Det bor
dock ndmnas att "migration” inte alltid avser problem
direkt relaterade till invandring och integration, utan
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ndmns dven i kombination med problem med
hogerextremism och polarisering. Dessa svar ar dock i klar
minoritet jamfort med de som fokuserar pa problem
relaterade direkt till migration. I alla lander ndmns dock de
tre omradena pandemin, brottslighet och migration, och
ibland gemensamt. Bilden som framkommer dé ar att
Sveriges hantering av olika utmaningar har varit bristfallig.
Det tycks i dessa fall &ven handla om att man anser det
finns en ovilja fran svensk sida att erkdnna misstag och
dndra inriktning. Denna uppfattning dr dock inte ny da
liknande resultat framkom i studien om flyktingkrisen
2017. I den studien var det vanligare att respondenter i de
tvé nordiska landerna hade fétt en forsimrad bild av
Sverige, och som anledning angavs hanteringen i
migrationsfragan.

De som uppger att de fatt en forbéttrad uppfattning ar
avsevért farre, varfor enbart mellan 32-55 respondenter har
angett en orsak pa positiv fordndring. Deras svar skiljer sig
ofta mot de som fatt en forsdmrad bild genom att oftare
utgora ndgot allmént som att ”Sverige &r bra”, alternativt
nagot personligt som att man har besokt Sverige eller har
fatt en svensk kollega. De svarar dock i viss man ocksa
svenska hanteringen av coronapandemin eller migrationen.
Man anser da att det svenska samhallet dr 6ppet och att
Sverige har prioriterat individens frihet.

Bilden av Sverige forsamrad i vissa politiska
lager

I tidigare avsnitt har konstaterats att respondenter med en
hogre kinnedom ocksa har vitt skilda asikter om Sverige
och det svenska sambhdéllet, baserat pa ens egen politiska
utgéngspunkt. Sett till de som fatt en fordndrad uppfattning
sa tycks den tendensen ha forstarkts det senaste aret.

De respondenter som uppger att de har fatt en mer
fordelaktig bild har ocksa angett att de har en mer positiv
bild av Sverige. Motsatsen ar ocksa tydlig, att de som
uppger att de har fatt en mindre fordelaktig bild ocksa har
en mer negativ bild. I vilken grad uppfattningen om
Sverige paverkats av dessa fordndringar dr svéra att
beldgga. Vi vet helt enkelt inte om de som nu har en
mindre fordelaktig bild tidigare hade en positiv bild av
Sverige. Sett till svar pa andra fragor tycks sannolikheten
for att uppfattningen om Sverige forsdmrats storre
utstrackning vara lag.

For det forsta har de allra flesta angett att forandringen
varit mindre omfattande. Detta indikerar att det enbart &r
mindre fordndringar i attityden till Sverige som skett. For
det andra tenderar de vanligaste orsakerna till fordndringen
att vdvas in i en bild av Sverige som funnits under flera éar.
De orsaker som anges passar dven tydligt in i en politisk
kontext. I Danmark, Finland och Norge blir monstret

tydligt genom att respondenterna som angett att de fatt en
forsémrad uppfattning oftare positionerar sig sjélva langst
till hoger politiskt pé en femgradig skala. De anser dven
oftare att migration och brottslighet dr viktiga fragor i sitt
eget land, men inte att Sverige har relevant erfarenhet
inom detta omrade. Pa Island tycks dock inte samma
politiska ésikter och prioriteringar ligga bakom en
fordndrad uppfattning. De som star till hdger pa Island
tenderar inte att se migration och brottslighet som de
viktigaste frdgorna, utan hilsa och utbildning.

Aven om det ir vanligare att de som stér till hoger oftare
fatt en forsdmrad bild av Sverige s &r det dven andra som
fatt en mer negativ bild av Sverige. Framforallt i Finland
och pé Island tycks dven de som stér langt till vénster i viss
man fatt en simre uppfattning om Sverige. De urskiljer sig
genom att ofta se jamlikhet och diskriminering som viktiga
fragor, vilket skulle kunna vara en forklaring till en
fordndrad bild av Sverige. Dock tycks deras uppfattning
om Sverige inte ha dndrats i grunden, man tycks
fortfarande anse att Sverige praglas av jamlikhet och har
relevant kunskap inom jamstélldhet och jamlikhet.

Aven om de #r 4 s4 tenderar de som fitt en mer
fordelaktig bild att oftare st i mitten politiskt, atminstone i
Danmark och Finland.

Yngre anger oftare forandrad bild av Sverige

Framforallt &r det yngre personer som fatt en fordndrad
uppfattning om Sverige. I vilken riktning fordndringen har
gatt skiljer sig dock mellan ldnderna.

I Finland och Norge ér det oftare yngre, under 25 ér,
som fatt en fordndrad bild av Sverige, bade forbattrad och
forsdmrad. Framforallt handlar det om yngre mén. Aldre
personer, over 50 ar, har mer séllan fatt en fordandrad bild
av Sverige. Detta trots att yngre tenderar att mer sillan tar
del av information om Sverige an dldre. Nér de tar del av
information om Sverige handlar det i Norge oftare som
hallbarhet, och i Finland oftare om social vilfard. Detta till
skillnad mot dldre som oftare tar del av information om
hélsofragor. I Norge tar de dven del av information om
brottslighet och migration.

I Danmark ar det bade éldre och yngre som fatt en
fordndrad bild. Aven om de &r fa sé finns en tendens att de
som fatt en mer fordelaktig bild vara yngre, medan éldre,
over 50 &r, oftare fitt en mer negativ bild. Aven i Danmark
tar dldre oftare del av information om Sverige, och léser d&
om hilsofragor, migration och brottslighet. Yngre har
istdllet oftare ldst om jamstélldhet, jimlikhet och
héllbarhet.

Pé Island finns inte nédgra tydliga skillnader mellan olika
alderskategorier.
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Figur 5: Associationer till Sverige. | enkaten stalldes fragan ” Vilka av féljande egenskaper, om nagra, associerar du med Sverige?”. Respondenterna fick 25
svarsalternativ och kunde vélja fem av dessa, Runt halften av svarsalternativen ar positiva och hélften negativa. Vissa alternativ utgér varderingar gar inte att klassa
som positiva eller negativa, som “progressiv”. Svarsalternativet "vet ej” var det totalt 4-15% som angav. | grafen visas de svarsalternativ som i genomsnitt var

vanligast i de nordiska landerna.

Associationerna till Sverige ir relativt likalydande i de
nordiska ldnderna. I enkédtunders6kningen ombads
respondenterna att ange vad de associerade med Sverige,
bade genom fritextsvar och givna svarsalternativ. Bilden
som framtrader &r relativt likalydande i de nordiska
landerna. Sverige anses generellt vara ett vackert och
modernt land som &r dppet och stabilt. Det finns dock
vissa motsatser. Den fjérde vanligaste associationen i
Norden éar traditionell, vilket fir anses vara en motséttning
till bilden av Sverige som modern. Denna bild &r
framforallt vanlig i Danmark, dir det &r fler som ser
Sverige som traditionell &n modern. I Finland, Norge och
pa Island ar det daremot en vervikt av respondenter som
svarat modern, men dubbelheten finns i alla lidnder.

Forutom egenskaper av Sverige s ombads
respondenterna dven svara pa vad de fraimst associerar med
Sverige inom specifika delar av det svenska samhéllet.
Aven hér framkommer vissa motséttningar i bilden av
Sverige.

Enhetlig bild av Sverige som god
internationell aktor

Sverige anses generellt vara en ansvarstagande aktor
internationellt. Framf6rallt dr bilden att Sverige har goda
relationer till andra ldnder, vilket mellan 63-74%
instimmer med, samtidigt som enbart 3-1% inte holl med.
Naéstan lika vanlig &r bilden av att Sverige bidrar till
internationell fred och sdkerhet, och att skydda miljon.
Att ndgot férre dr anser att Sverige agerar for internationell
fred och miljon beror inte pé att en markant storre andel ar
kritisk till Sverige inom dessa omraden, utan att en storre
andel har angett att de inte har kunskap om Sveriges
agerande inom dessa omraden. Speciellt tydligt blir detta i
Danmark och pé Island, ddr man genomgaende tycks ha en
lagre kunskap om mer specifika aspekter av Sverige. |
Norge blir en ldagre kunskap dock tydlig nér det galler
frdgan om att skydda klimatet. Finland sticker dédremot ut
som det land dér storst andel bade anser sig ha kunskap om
Sverige som internationell aktor, och har en positiv bild av
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det. I Norden &r det dock generellt en mindre andel som
anser att Sverige ar ansvarstagande i fragor som ror fred
och sdkerhet respektive att skydda klimatet &n i andra
europeiska lander.

I fritextsvar om vad man associerar med Sverige ndmns
ocksd internationella relationer i de nordiska landerna. D4
ror det dock ofta inte Sverige som en aktor i vérlden i stort,
utan specifikt relationen till det egna landet. Referenser
gors exempelvis till Sverige som “broderlandet”, om
gemensamma grinser och att Sverige i mangt och mycket
liknar det egna landet. Det talas &ven om det "nordiska”,
och den "nordiska modellen”. Bilden av Sverige som
”storebror” framtrader ocksa, men tycks vara tudelad.
Forutom att det nimns i sammanhanget av att Sverige &r
ett foregangsland, nagot att se upp till, sa anses Sverige
dven ha en nedlatande attityd mot grannldnderna. Det
faktum att svarsalternativet “omtianksam” fanns med i
enkdtundersdkningen men ytterst fa ansag att det
karaktériserade Sverige dr ocksé nagot som ar talande om
synen pa Sverige i grannldnderna.

Delad syn pa det svenska
samhallet

Den generella bilden av det svenska samhéllet ar att det ar
en plats med hog livskvalitet och som praglas av jamlikhet.
En majoritet av respondenterna i alla lander instimmer i
denna bild av Sverige, och det &r relativt fa som inte haller
med. Men till skillnad mot Sveriges internationella
agerande tycks respondenterna ha mer varierade asikter
kring andra delar av det svenska samhéllet.

Den storsta kritiken tycks finnas kring den riktning som
Sverige utvecklas i. I Finland och Norge ér det nédra 30%
som inte anser att Sverige utvecklas i ritt riktning, och i
Danmark dr motsvarande andel 23% och pé Island 14%. 1
Finland &r det &ven en relativt hdg andel som anser att
Sverige ar ett osdkert land att bo och besoka (23%).

Asikten att Sverige utvecklas i fel riktning tycks dock
inte primart riktas mot hur Sverige styrs, da det enbart &r
mellan 10-14% som é&r kritiska till styret. Inte heller tycks
det handla om att man anser att landets varderingar &r fel,
vilket 10-17% anser. Utan kritiken tycks handla om négot
annat. En hint kan vara att runt 20% i Norge, Danmark och
Finland ser Sverige som naivt.

Positiva relationer med andra nationer

Intressant samtidskultur

Utmérker sig inom sport

Bidrar till innovationer

Kreativ plats

Delar mina varderingar

Utvecklas i ratt riktning

e Danmark Finland

Bidrar till fred och sakerhet

Bidrar till att skydda miljén

Kompetent och arligt styrt

Saker plats att bo pa och besdka

Hdg livskvalitet

Jamlikhet i samhallet

Island Norge

Figur 6: Associationer till specifika aspekter av Sverige. | enkatundersoékningen stalldes fragan ”I vilken utstrackning haller du med om féljande uttalanden om
Sverige?” Respondenterna gavs 13 pastaende om Sverige och ombads ange i vilken grad man haller med om pastaendena pa en femgradig skala. | grafen visas
andelen som angav att man holl med i nagon utstréackning, dvs de som angav "instdmmer helt” eller “instdmmer delvis”.
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Av fritextsvaren framkommer ibland att man inte anser
att Sverige tar problem pé allvar och inte vill 4ndra
inriktning. Exempel pa problemomraden som lyfts fram i
fritextsvaren dr migrationsfragor, brottslighet och
coronapandemin. Detta framkommer inte enbart som
orsaker till en férdndrad bild, utan &r &ven négot som vissa
associerar till Sverige generellt. Denna syn tycks heller
inte vara ny, utan framkommer dven i Danmark och Norge
2017. I rapporten som fokuserar pé flyktingkrisen ges
bilden av hanteringen av flyktingkrisen specifikt, vilken
man ansag att Sverige hanterade “naivt” vilket skapade
problem i samhillet. Denna bild tycks vidare vara unik for
de nordiska landerna i studien. I de andra l&nderna var
bilden istéllet att Sverige hanterade situationen realistiskt,
eller att Sverige kunde gjort mer for att hjélpa flyktingar.

Som framkommit ovan sé ar kritiken mot svenska
samhdllet inte lika stark i alla lander. Likt i bilden av
Sverige som internationell aktdr tycks respondenterna i
Finland vara mest insatta i fraigor om det svenska
samhéllet da de tenderar att genomgéende ha en asikt,
antingen positiv eller negativ. En viss kritik tycks finnas
dven 1 Danmark och Norge, men den &r inte lika stark. I
Norge ér det istdllet en stdrre andel som dr mer positiva till
svenska samhéllet, medan det i Danmark ar fler som anger
att de inte vet. Pa Island tycks det vara en kombination av
de tva, dvs bade att man oftare svara att man inte vet, och
har en mer positiv instillning till det svenska samhéllet.

De nordiska ldndernas bild av det svenska samhéllet
skiljer sig mot den i andra europeiska lédnder. I alla
nordiska ldnder tenderar man att ha ett mindre intresse for
det svenska sambhéllet. Det dr dven férre som anser att det
svenska samhillet ar attraktivt, och det dr fler som inte har
en asikt. Den skepsis mot utvecklingen i Sverige och till
att Sverige &r en séker plats som framkommit i Norden
syns inte heller i andra lander.

Politisk tillhorighet fargar synen pa
svenska samhallet

De som inte anser att Sverige styrs pé ett kompetent sétt, dr
en saker plats och utvecklas i rétt riktning tenderar att
oftare placera sig sjdlva langst till hdger politiskt pd en
femgradig skala. De tenderar dven oftare att se brottslighet,
migration och antikorruption som viktiga fragor att
adressera i sitt eget land. Motsatt ar det oftare respondenter
som placerar sig langst till vinster politiskt som oftare ser
Sverige som jamlikt, att det dr en sdker plats och utvecklas
i rétt riktning. De tenderar dven att oftare se fragor inom
klimat- och milj6 som viktiga, liksom innovationer och
internationell handel. Det dr dock inte alltid de som haller
valfardsfragor hogt som haller med om att Sverige ar ett
valfardsland. Exempelvis sa tenderar respondenter som ser

jamlikhet som en viktig frédga mindre ofta se Sverige som
jamlikt. P4 Island syns inte sddana tendenser.

Svenska innovationer, kultur och
sport mindre kant

Att Sverige ar en kreativ plats och ett land som bidrar till
innovationer inom vetenskap och teknik ar det fa som inte
héller med om. Diremot dr det en storre andel i linderna
som anger att de inte vet huruvida Sverige ar kreativt, nira
30% av respondenterna. Undantaget 4r Finland dér man
oftare anser sig vara insatt, och oftare ocksa ser Sverige
som kreativt och innovativt. Aven en stor andel av
respondenterna pa Island ser Sverige som kreativt och
innovativt, samtidigt som andelen som inte vet ocksa &r
relativt hog. De som anser att innovationer och tillvaxt ar
viktiga fragor i sitt eget land 4r dven oftare de som anser
att Sverige dr innovativt. Detta giller dock inte i Danmark,
dir man istéllet oftare anser att Sverige inte bidrar till
innovationer. Bilden av Sverige som kreativt och
innovativt dr dock mindre vanlig i de nordiska lander
jamfort med i andra europeiska lander.

Att Sverige ar framstdende inom samtidskultur och sport
dr det framst respondenter i Finland och Norge som haller
med om, 54-60%. Men i alla ldnder ar det f4 som inte
haller med, istéllet dr det fler som inte vet eller dr neutrala.
De referenser till kulturella uttryck som ndmns i
fritextsvaren dr delvis dldre referenser i svensk kultur.
Aven om en bredd av associationer gors sa dr de vanligaste
referenserna popbandet ABBA och barnboksforfattaren
Astrid Lindgren. Detta dr en bild som &ven framtrader i
andra ldnder, men det kan anses nigot féorvanande att man
har liknande referenser i Norden.

I fritextsvaren gors dven ofta referenser till sporter och
svenska sportutdvare. I sammanhanget podngteras ocksa
att det rdder viss konkurrens mellan linderna i form av en
blinkning som att “’det &r kul att besegra Sverige” eller att
”det &r tur att vi dr béttre dn Sverige i sport”.

Historiska handelsers betydelse

Det finns vissa variationer i vad man associerar med
Sverige som inte kan hérledas till politiska skiljaktigheter.
Har tycks istdllet vilken generation man tillhor spela en
roll. Personer som dr yngre dn 50 ar tenderar att oftare se
Sverige som roligt, intressant, kreativt och modernt. Aldre
personer ddremot tycks istillet se Sverige som stabilt,
palitlig, traditionellt och konservativt. Hur detta yttrar sig
skiljer sig mellan ldanderna.

I Finland anser éldre oftare att Sverige dr mer 6ppet och
omténksamt, medan det i Danmark istillet 4r yngre som
oftare har den bilden av Sverige. I Danmark anser dldre
snarare att Sverige ar trékigt. Detta kan ha att géra med
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vilka héndelser som man starkast har kopplat till Sverige. I
fritextsvaren har &ven historiska relationer lyfts, vilket
indikerar att de fortfarande vara relevanta for synen pa
Sverige. I Norge handlar det exempelvis om den svenska
neutraliteten under andra vérldskriget. I Finland ndmns det
faktum att Sverige inte varit krig pa lange, men ocksé
Sveriges militdra och civila stod under andra véarldskriget.
I Danmark och pé Island gors daremot fa historiska
tillbakablickar. Vilken béring detta har pa Sverigebilden ar
dock svart att faststélla i denna studie.

Mestadels positiv syn pa svenskar

Svenska befolkningen associeras i huvudsak med positiva
egenskaper. Den absolut vanligaste associationen i alla
fyra ldnderna &r att svenskarna &r vénliga, vilket 43-65%
anger. Av fritextsvaren framgar dven att svenskar, speciellt
i Norge, anses vara trevliga, hjilpsamma och ha hog
arbetsmoral. Andra egenskaper som tillskrivs svenskar ar
avslappande, lugna och tillforlitliga. Svenskar anses dven
vara dppensinnade och érliga. Inte minst i Finland ndmns i
fritextsvaren att svenskar har ett annat forhallningssétt till
kommunikation, att de &r mer 6ppna for diskussion. Denna

0%

positiva bild av svenskar tycks finnas dven hos
respondenter som dr mer negativa till Sverige som land.

Aven om svenskarna dverlag beskrivs i positiva ordalag
sa finns det vissa mindre smickrande associationer.
Exempelvis dr "politiskt korrekt” den nést vanligaste
beskrivningen av svenskar. I fritextsvaren beskrivs
svenskar ocksd som konfliktrddda, att man ofta strivar
efter konsensus, och att man inte alltid ser verkligheten for
vad den ér.

Ett annat exempel pa mindre positiv beskrivning &r en
egenskap som inte associeras med svenskar, ddmjukhet. I
alla lander &r det den positiva egenskap som associeras
med svenskar i minst utstrackning, mellan 3-6%, vilket &dr
lika séllan som de flesta negativa egenskaperna. Det kan
vara av samma anledning som egenskapen “arroganta” dr
mer framtrddande, speciellt i Finland. Detta kan dven
kopplas till synen att Sverige som land saknar
omtéinksamhet. Aven andra mindre positiva associationer
till svenskar dr vanligare bland respondenter som anser att
Sverige utvecklas i fel riktning och ar naivt. Det kan dock
inte alltid kopplas till en sémre bild av Sverige. Att
svenskar ar politiskt korrekta delas dven av de med en
positiv bild av Sverige.
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Figur 7: Associationer till svenskar. | enkaten stélldes fragan "Vilka av féljande egenskaper, om nagra, associerar du med svenskar?”. Respondenterna gavs totalt
22 egenskaper, och de hade mdjlighet att valja fem stycken. Runt hélften av egenskaperna var positiva och halften negativa. Ovan listas de 10 vanligaste

associationerna i Norden.
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Samarbete med Sverige
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Figur 8: Samarbete mellan Sverige och det egna landet. | enkaten stalldes fragan "Skulle du vilja ser mer eller mindre samarbete mellan [respektive land] och
Sverige?”. Respondenterna gavs fyra svarsalternativ; "Mer samarbete”, "Varken mer eller mindre samarbete”, "Mindre samarbete” och "Vet ej”. Mellan 6-24%
svarade att de inte visste. Dessa andelar syns i grafen som differensen mellan totala vardet pa staplarna och 100%.

Runt hilften av respondenterna vill se 6kat samarbete
mellan det egna landet och Sverige. I enkéten stélldes
fragan om man 6nskade mer, mindre eller oféréandrat
samarbete med Sverige. I genomsnitt svarade drygt 50%
av respondenterna i norden att de vill se 6kat samarbete,
men det finns skillnader mellan landerna.

Viljan till samarbete &r storst i Finland, dar 60% vill se
okat samarbete mellan linderna, medan det pa Island &r
nagot férre som vill se 6kat samarbete, 45%. En anledning
till den ndgot lidgre andelen positiva till 6kat samarbete pa
Island &r troligen den ldgre kinnedomen om Sverige,
vilket gjort att en relativt stor andel (24%) svarat att de inte
vet om de vill ha mer eller mindre samarbete. | alla lander
ar det en relativt liten andel som vill se ett minskat
samarbete med Sverige, 2-3%.

Positiva till Sverige vill se okat
samarbete i flera fragor

De respondenter som dnskar mer samarbete med Sverige
tenderar att ha en mer fordelaktig bild av Sverige. De

tenderar ocksd att ha en hogre kinnedom om Sverige, och
anger sjélva att de oftare star till vanster politiskt. I Norge
tenderar det dven oftare vara de som sta i mitten politiskt
som Onskar dkat samarbete. Men @ven om det &r vanligare
att de med en positiv bild av Sverige vill se 6kat samarbete
sa finns det ocksé de med en mindre fordelaktig bild, eller
som fatt en forsdmrad bild, som vill se 6kat samarbete. De
som vill se 6kat samarbete med Sverige tenderar ocksé att
anse att Sverige har relevant kunskap inom en stor mangd
fragor, déribland inom klimat- och milj6fragor,
jamstalldhet och jamlikhet samt innovation och teknisk
utveckling.

De som onskar se mindre samarbete med Sverige ar
relativt fa s det ar svart att sikerstélla vad som
kategoriserar dem, men de tenderar att ha en mindre
positiv bild av Sverige och tenderar att placera sig langst
till hoger politiskt pé en femgradig skala. Inget tyder pé att
de skulle ha ldgre kdnnedom om Sverige dn de som dnskar
okat samarbete. Istdllet tycks de som har ldgre kéinnedom
vilja ha of6réndrat samarbete, speciellt i Finland och
Norge.
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Det tycks dven finnas ett visst monster mellan att vilja se
mindre samarbete med Sverige och att inte att anse att
Sverige har ndgra relevanta erfarenheter. Dessa
respondenter tenderar dven att se migration, fria och
oberoende medier, réttsstaten och extremism som viktiga
utmaningar i det egna landet, och anser inte att Sverige har
relevant erfarenhet inom dessa omraden.

Sverige oftare relevant inom
halvviktiga fragor

I enkdten stdlldes ingen fraga explicit om vilka omraden
man skulle vilja se mer eller mindre samarbeten inom.
Diremot stélldes fragor om vilka utmaningar som man
anser vara viktigast i det egna landet, samt inom vilka
omraden Sverige har relevanta erfarenheter. De fragor som
anses viktigast i det egna landet 4r dock sdllan de som
anses vara Sveriges styrkor.

Halsa och social vélfard anses vara den viktigaste fragan
i alla lander. P4 Island och i Danmark &r det ocksé en av de
frégor som storst andel anser att Sverige har relevanta
erfarenheter inom (35% respektive 21%). Detta &r
intressant med tanke pa den bild av den svenska
hanteringen av coronapandemin som framkommit i andra
delar av undersdkningen.

Efter hélsa anses arbetsloshet vara en viktig fraga i alla
lander utom Danmark, dér frigan rankas som nionde
viktigaste. Det dr dock tydligt att detta omrade inte anses
vara ett omrade som Sverige har relevanta kunskaper
inom, i ndgot av landerna. Tvirtom &r det ett av de 26
omréaden som listades som minst andel anser att Sverige
har relevant erfarenhet inom (4-5%). Norge sticker dock ut
nagot genom att en nagot storre andel (11%) som anser att
Sverige har relevanta erfarenheter. Liknande monster syns
inom klimat- och miljdomradet, dar klimatfordndringar
och miljoskydd bl.a. ingar, ett omrade som anses viktigt i

det egna landet men generellt inte anses tillhora Sveriges
framsta styrkeomraden (8-15%).

Omréden diar man anser att Sverige ar relevant ar istillet
de som man rankar som medelmattigt viktiga i det egna
landet. Det handlar exempelvis om jamstilldhet och
jamlikhet. Det ar speciellt tydligt i Danmark och Finland,
dir jamstélldhet anses vara Sveriges frimsta styrkeomrade,
men Sverige rankas hogt inom dessa fragor i alla lénder.
Utbildning samt innovation och teknisk utveckling lyfts
fram som de storsta svenska styrkorna i Norge. Pé Island
anses utbildning ocksa utgdra Sveriges frimsta styrka, men
i 6vrigt rankas Sverige inte lika hogt inom dessa omraden i
de andra linderna. Aven minskliga rittigheter anses
tillhéra omraden dir Sverige har relevant erfarenhet,
framforallt i Danmark, och i Finland rankas Sverige hogt
inom internationella relationer. Finland sticker ocksa ut
genom att Sverige anses ha relevanta kunskaper inom
ekonomisk tillvixt.

Synen pé Sveriges relevans skiljer sig i vissa avseenden i
Norden jamfort med den i andra delar av vdrlden. Dels
anses Sverige 1 mindre utstrickning ha relevant erfarenhet
inom nagot av de listade omradena, och dels anses Sverige
vara relevant inom andra omraden. Exempelvis anser man
i Norden att Sveriges relevans inte primért dr inom
kvalitativa jobb, miljoskydd och méjligheter for unga i lika
hog utstrackning som man gor i andra delar av vérlden.
Diremot dr bilden i Norden att Sverige i storre grad har
relevanta erfarenheter jamstélldhet jaimfort med i andra
lander. Trots dessa olikheter finns flera omraden som
framtrader som en gemensam bild av Sveriges
styrkeomraden i Norden och andre europeiska lénder;
ménskliga rattigheter, utbildning, jamlikhet i samhéllet och
slutligen hélsa och social vilfard. I vilken grad dessa
frdgor anses relevanta i det egna landet varierar dock
mellan Norden och andra lander.
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Mediebilder av Sverige

I foregaende kapitel har fokus legat pa hur Sverige
uppfattas av medborgare i andra lander. Denna bild har
ofta flera olika ursprung, men en vanlig kélla ar olika
former av medier. Detta bekriftas &ven av respondenterna i
enkdtundersokningen, dir medier anges tillhora de
vanligaste kéllorna for information om andra lander,
utdver resor, kulturella uttryck eller information frén
vanner och familj. Digitala nyhetsmedier dr dven en av de
vanligaste informationskllorna. Over 50% av
respondenterna i enkdtundersokningen uppger att digitala
nyheter ir en viktig kélla for information om andra lédnder.
Som en jimforelse anger cirka 30% av respondenterna att
sociala medier &r en viktig kélla.

Likt i ménga andra ldnder tenderar det att vara yngre
som anvénder sociala medier, medan &dldre vanligtvis ldser
trycka tidningar, ser pa TV och lyssnar pa radio. De
sistnimnda kéllorna tacks inte in i denna studie.

Stort intresse for Sverige

Sverige omnamns ofta i nyhetsrapporteringen i Norden. I
snitt skrevs néra 300 artiklar per dag och land dér Sverige
omndmndes under 2019 och 2020. Artiklar dir Sverige
beddms sté i fokus'3 var firre, mellan 30-60 artiklar per
dag och land, men kan knappast beddmas som fa. Pa
Island var rapporteringen om Sverige betydligt mindre
omfattande. I snitt omnédmndes Sverige i 17 artiklar per
dag, och var i fokus i 1 artikel per dag. Sitts nivaerna i
relation till Islands befolkningsméngd sa &r rapporteringen
i nivd med den i de andra nordiska ldnderna.

Intresset for Sverige &r stort dven vid en jamforelse
mellan de nordiska ldanderna. I alla lander var intresset
storst for Sverige, som omnamndes fyra till fem ganger
oftare dn ndgot annat nordiskt land.'6

Intresset for Sverige i nyhetsrapporteringen bekriftas
aven av resultaten i enkdtundersdkningen. En majoritet
uppger att de laser eller hor om Sverige i medier
atminstone pa veckobasis. Undantaget &r Danmark, dar
man upplever att Sverige omnédmns nagot mer séllan.

Rapporteringen var mer omfattande under 2020 jamfort
med aret innan, forutom 1 Danmark dér antalet artiklar
minskade ndgot. Sverige stod dven oftare i fokus for

15 Att Sverige 4r i fokus mits hér genom att Sverige nimns i rubriken jimfort med
enbart i [6ptexten.

rapporteringen under 2020. Skillnaden syns i alla nordiska
lander, men tydligast syns det i Norge dér antal artiklar
som fokuserar pd Sverige 6kade med 70% mellan 2019
och 2020.

Coronapandemin och migration
vanliga tematiker

Tematiker som rapporteringen om Sverige kretsade kring
skiftade mellan 2019 och 2020. Under 2019 var sport,
migration och brottslighet vanliga tematiker. Inte sédllan
ndmndes brottslighet och migration tillsammans. Sport
forekom i1 medier med storre rickvidd, medan artiklar om
brottslighet och migration vickte stérre engagemang i
sociala medier. Sarskilt tydligt &r detta i Danmark och
Norge.

Migration och brottslighet r inte nya tematiker i
nyhetsrapporteringen om Sverige. I enkdtundersdkningen
som genomfordes 2017 upplevde respondenterna i
Danmark och Norge att migration var en vanligt
forekommande tematik i nyhetsrapporteringen om Sverige.
Till skillnad fran i andra linder som Turkiet och Ungern
ansag man ocksa oftare att rapporteringen kretsade kring
utmaningar relaterade till migration.

Under 2020 ddremot var coronapandemin det vanligaste
temat. Det var bade det som volymmassigt var mest
omfattande, men ocksé det som fick storst rackvidd och
engagerade mest pa sociala medier. I alla fyra ldnder fanns
ett stort intresse bade for utvecklingen i Sverige, men
sarskilt tydligt 4r detta i Norge dér man néra pa dagligen
har f6ljt svenska myndigheters presskonferenser. De
artiklar som engagerade mest handlade priméart om
Sveriges hantering av pandemin, och hur den skiljer sig
frén de flesta andra ldndernas.

Denna bild bekriftas av resultaten i
enkdtundersokningen. Respondenternas uppfattning &r att
hilsofragor ar den vanligaste tematiken i rapporteringen
om Sverige, forutom i Danmark dér istdllet migration och
brottslighet anses vanligare. I alla ldnder ar det dock dessa
tre teman som hamnar hogst nér respondenterna far ange
vilka tematiker nyhetsrapporteringen om Sverige tar upp.

161 jamforelsen exkluderades omnimnandet av det egna landet, dvs exempelvis
inkluderades inte antal ganger Norge omnamndes i Norge. Detta dé vi enbart
undersoker hur omnamnt ett land 4r utomlands.
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Att sport inte toppar listan kan bero pa att vissa av dessa
nyheter inte uppmérksammas av alla ldsare som specifikt
kopplade till ett land.

Motstridiga narrativ om Sverige

Forutom tematiker framtridder 4ven vissa narrativ om
Sverige i nyhetsrapporteringen i Norden. Hér &terges négra
narrativ som beddms ha varit framtrddande 1
rapporteringen under perioden. Narrativen har forekommit
i nyhetsmedier med en stor rackvidd i respektive land.
Med narrativ avses dterkommande framstéillningar av
Sverige som land, oavsett tematik. Det handlar inte
nddvéndigtvis om att tonaliteten &r positiv eller negativ,
utan snarare vilket dvergripande beskrivning som
formedlas om Sverige i artikeln. Sjélva narrativet finns
inte utskrivet i artiklarna sd som det bendmns héir, men
bedomningen &r att det dr s Sverige framstills.

Narrativ: ”Sverige har misslyckats”

Ett narrativ ar beskrivningen av att Sverige har misslyckats
i olika avseenden. Narrativet bygger pa en forvaning infor
utvecklingen i Sverige, men ocksa en oro. Bade direkt, i
form av att de svenska problemen kan sprida sig 6ver
granserna, och indirekt, i form av att samma situation ska
uppsta i det egna landet. Jamforelser gors darfor ocksa
frekvent med det egna landet.

Detta narrativ forekommer framforallt i Danmark,
Finland och Norge, och berdr ofta aspekter av
vilfirdssamhillet. Aterkommande exempel #r Sveriges
hantering av coronapandemin, brottslighet och migration.
Misslyckandet exemplifieras bland annat genom
beskrivningar av att smittspridningen &r utom kontroll i
Sverige, vilket lett till relativt hoga dodstal till f61jd av
pandemin inte minst bland dldre medborgare.!” I andra fall
visas detta genom att man domer ut den svenska
beredskapen, '8, och att Sverige behdver hjélp frin det egna
landet. "

Misslyckandet exemplifieras &ven genom péstdenden om
att den svenska migrations- och integrationspolitiken har
lett till en rad problem, bl.a. 6kat vald och brottslighet i
storstadsfororter, en foreteelse som bendmns som svenska
tillstdnd”. 2

17 Helsingin Sanomat 2020-04-20, Yle 2020-04-20, Yle 2020-06-20, Yle 2020-06-
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Nettavisen 2020-06-14

Narrativ: ”Sverige tror sig veta bast”

Tillsammans med bilden av svenska misslyckanden
formedlas en bild av att det i Sverige finns en ovilja att se
problem och erkénna misstag. Narrativet bygger pa en bild
av att Sverige tror sig veta bist, och ibland battre dn de
andra nordiska landerna. Beskrivningen syns tydligast i
Danmark, Finland och Norge.

Narrativet forekommer bl.a. i rapporteringen om
Sveriges hantering av pandemin, vilken i perioder
beskrivits som gé emot de flesta andra ldnders hantering,
rekommendationer frdin WHO och bittre vetande.?! Det
visar sig ocksé i rapporteringen om svenska recensioner av
andra ldnders hantering av pandemin. Exempelvis beskrivs
svenska representanter ha slaktat” den norska strategin,
varpa Sverige beskrevs som Norges “tidigare storebror”.?

Narrativet forekommer dven i rapporteringen om
migrationspolitiken. Exempelvis beskrivs statsminister
Stefan Lofvens uttalande 1 september 2020 om att
invandringen &r en faktor bakom 6kad brottslighet som det
forst erkdnnandet fran regeringen om problem kopplade
till invandring.*

Narrativ: ”Sverige ar ett foregangsland”

Parallellt med narrativet att Sverige har misslyckats finns
ett narrativ om Sverige som framstaende, ett land att sla.
Narrativet bygger pa en beundran av Sverige, men ocksé
konkurrens. Detta narrativ forekommer i alla fyra l&nderna
inom vitt skilda tematiker men inte sillan relaterade till
vélfardsfragor.

Detta narrativ ar kanske tydligast i Finland och pa
Island. I Finland jam{6r man sig med Sverige vad géller
den ekonomiska utvecklingen, finanspolitiska satsningar
och industrin. Pa Island gors dven referenser till Sverige
som ett land med fler arbetslivsrelaterade mojligheter.?* 1
Norge forekommer artiklar som framstéller Sverige som
foregangsland vad giller tekniska innovationer.?

I den omfattande rapporteringen om sportnyheter
framtriider ocksa en konkurrens med Sverige. Aven om det
dr svart att peka ut tydliga enskilda exempel &r det hér
snarare volymen artiklar som fokuserar pa Sverige som
visar pa detta.
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Avslutande diskussion

Bilden av Sverige i Norden skiljer
ut sig

Resultaten i denna studie visar att de nordiska ldndernas
bild av Sverige skiljer sig frdn den i andra europeiska
lander. Ett tydligt exempel pé det &r graden av kdnnedom
om Sverige. Andelen med hog kdnnedom &r ungefér
dubbelt sa stor som i andra ldnder i Europa. Man tar dven
del av information om Sverige oftare. Exempelvis &r det
mer dn dubbelt sa vanligt att man léser eller hor om
Sverige i media minst en gang i veckan i Norden. Ser man
pa erfarenhet av Sverige istéllet for sjalvskattad kannedom
sé ar skillnaden &nnu tydligare. Da 4r det néra fem génger
vanligare att man har erfarenhet av Sverige i Norden &n i
andra europeiska liander.

Den hogre kdnnedomen tycks dock inte avspegla sig i en
uteslutande positiv bild av Sverige. Tvartom har
medborgarna i vissa andra europeiska ldnder en mer
positiv bild av Sverige. Det visar sig ocksa i en hogre
andel som anger att de fatt en forsdmrad bild av Sverige
det senaste aret. Jimfor man de nordiska ldnderna med
andra europiska lander dr det ungefar lika stor andel som
fatt en fordndrad bild. Tydligt &r dock att andelen som fatt
en forbattrad bild ar klart storre, och andelen som fatt en
forsémrad bild klart mindre i de andra ldnderna jamfort
med Norden.

De nordiska ldnderna skiljer ocksé ut sig genom att man
tenderar att ha en mer polariserad bild av vissa
inrikespolitiska fragor i Sverige. Det géller primért synen
pa huruvida Sverige utvecklas i ritt riktning, men dven om
Sverige dr en sdker plats att bo pa och besoka. Det tycks
dock vara sé att man i Norden delar grundlaggande
virderingar med Sverige, och att man anser att Sverige har
en hog livskvalitet och préglas av jamlikhet. Orsaken till
polariseringen kan alltsa inte himtas i varderingsskillnader
mellan ldnderna, utan tycks vara ndgon annan.

Dubbel blick pa Sverige?

Det faktum att bilden av Sverige skiljer sig mellan ldnder
ar i sig inte konstigt. Bilden 4r uppbyggd av en stor méngd
individers intryck av landet utifran olika perspektiv. I och
med de nordiska ldndernas néra kopplingar och likheter &r
det snarare rimligt att deras bild av Sverige skiljer sig fran
den i andra lénder.

Den néra kopplingen till Sverige bidrar till att
kdnnedomen bade dr mer utbredd och djupare i Norden. I
princip vet gemene man nigot om Sverige, vilket gor att
kdnnedomen om Sverige inte dr centrerad till en mindre
del av befolkningen med ett specialintresse for Sverige.
Det finns dven ett medialt intresse for Sverige, som skiljer
sig jamfort med andra lénder, inte minst for att 4ven
svenska inrikespolitiska fragor vicker uppmarksamhet.
Denna djupa och breda kunskap ger en ovanligt initierad
bild av Sverige. Det &r ndstan som att man i de nordiska
landerna inte har en utifranblick pa Sverige, utan det &r
mer likt blicken pa sitt eget land.

Likheterna mellan de nordiska ldnderna spelar sannolikt
ocksa in i synen pé Sverige. De nordiska landerna ar alla
stabila demokratier som préglas av hog livskvalité och ar
framstaende inom samma omraden, som miljéskydd,
samhdllsstyre och att bidra till innovationer. Detta gor
rimligen att de omraden som gor Sverige intressant i andra
lander inte skapar samma intresse i Norden. Sverige
bedoms inte osannolikt utifrdn en annan mattstock &n i
maénga andra ldnder. Snarare kan det finnas en
konkurrenssituation mellan linderna om vem som ar mest
framstaende.

Denna inifranblick” pé& Sverige i kombination med
konkurrenssituationen mellan landerna ger en dubbelhet i
bilden av Sverige i Norden. Denna sérskilda blick pa
Sverige innebér sannolikt att skeenden i Sverige far storre
utvéxling i bilden av Sverige i Norden &n i andra lénder.
En aspekt som bor tas med i berdkningen nér man jamfor
bilden av Sverige Norden med den i andra lander.

Moijligheter for framjande och
samarbete

Da Sverige generellt dr vilként i de nordiska landerna
finns det behov av att genomfora en annan typ av
Sverigeframjarinsatser jamfort med de som gors i manga
andra lédnder. Det borde exempelvis finnas mdjligheter for
att lyfta mindre kénda svenska foreteelser, och &ven att ha
ett tydligt samtida fokus i insatserna.

D4 Sverige har liknande styrkeomraden som de nordiska
landerna skiljer sig intresset for Sverige mot det i andra
lander. I vissa fall kan de nordiska ldnderna anses vara mer
framstaende. Samarbete bor darfor vara framtradande i
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frimjandet och bygga pa gemensamma intressen. I de
nordiska ldnderna anses Sverige ha relevant erfarenhet
inom flertalet omréden, d&ven om det inte alltid ar de fragor
som anses viktigast i det egna landet. Halsa och social
valfard anses visserligen béde vara en viktig fraga och ett
svenskt styrkeomréde, men samtidigt finns det starka
asikter om hur Sverige hanterat coronapandemin. Sveriges
erfarenhet anses i 6vrigt primért finnas inom omradena
jémlikhet i samhéllet och jamstélldhet. P4 Island anses
Sverige dven ha relevant erfarenhet inom
utbildningsomradet, och det finns ett intresse for Sverige
som studiedestination. P4 motsvarande sitt finns det ett
intresse for att gora affarer med Sverige i Finland, och i
Norge anses Sverige ha relevant erfarenhet inom
innovationer.

Det finns dven intresse for Sveriges erfarenhet i
internationella sammanhang. I flera av de nordiska
landerna associeras Sverige ofta med goda internationella
relationer, och Sverige anses ha relevant erfarenhet
maénskliga réttigheter, inte minst i Danmark. Potentiellt
skulle detta intresse for Sverige som internationell aktor
kunna leda till ett starkt internationellt samarbete, 4ven vad
géller ett gemensamt nordiskt frimjande i andra delar av
vérlden.

Det faktum att det finns en tendens att Sverige uppfattas
som arrogant och inte ses som omténksam i relationen till
andra nordiska l&nder blir en viktig aspekt i frimjande och
samarbete. Inte minst med anledning av likheterna mellan
landerna och den redan hoga kunskapen om Sverige.
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