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Forord

Svenska institutet (SI) 4r en myndighet med uppdrag att skapa intresse och fortroende for Sverige utomlands. Vi arbetar med
Sverigefraimjande, samarbete i Ostersjoregionen och global utveckling. Mélet 4r att sitta vart land pa kartan och bygga goda
relationer med individer, organisationer och andra lander.

For att kunna bygga relationer med omvérlden behdver vi forsta hur vérlden utvecklas och hur Sverige kan vara intressant
for samarbeten med andra. Ett av SI:s huvuduppdrag handlar om att f6lja och analysera hur Sverige uppfattas utomlands. I vér
arliga Sverigebildsrapport sammanfattar vi arbetet under ett pA manga sétt ovanligt ar, dér Sveriges coronastrategi fatt stor
internationell uppmérksamhet.

Fragan i vilken utstriackning pandemin paverkat omvérldens bild av Sverige har inte etf svar. Vara analyser visar att det
svenska nationsvarumérket pé ett dvergripande plan fortsatt &r starkt. Samtidigt har Sveriges ranking foréndrats i nagra lander.
Internationella index visar att Sverige dven under 2020 rankas hogt inom en rad olika omraden, diribland samhélle och
demokrati, naringsliv och innovation. Var rapport visar ocksa att Sverigebilden utomlands generellt sett &r god. En majoritet
uppger att deras bild av Sverige inte har forandrats det senaste aret, samtidigt dr det tydligt att det finns skillnader mellan
lander. SI kan ocksé konstatera att den internationella nyhetsrapporteringen om Sverige och coronapandemin huvudsakligen
varit faktabaserad och nyanserad, men att det finns artiklar som haft en mer negativ eller positiv ton.

Utover detta redogor SI i arsrapporten for vara egna publicerade landsstudier och samtalet om Sverige pa digitala
plattformar. Vi hoppas att detta sammantaget ska bidra med kunskap och ligga till grund for diskussioner om hur Sverige som
land kan fortsétta vara intressant och attraktivt i en snabbt fordnderlig omvérld.

Stockholm i mars 2021
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Sammanfattning

Uppfattningen om Sverige
utomlands

Varumirket Sverige ar starkt och stabilt dven 2020. I
Nation Brands Index (NBI) rankas Sverige pa plats nio av
sammanlagt 50 ldnder, en oforédndrad placering frén
foregaende ar. Sveriges hogsta placering dterfinns inom
omradena samhéllsstyre (plats tre) respektive
talangattaktion och investeringar (plats fem).

Aven andra undersdkningar som genomforts under
2020 visar pa en dvervigande god bild av Sverige. En
majoritet av allménheten i Norden, Ryssland och Central-
och Osteuropa uppger att de har en bra eller mycket bra
bild av Sverige. Sverige associeras ofta med positiva
attribut som modern, stabil och vacker. Den storsta
andelen respondenter i ldnderna i de hér regionerna uppger
att deras bild av Sverige inte har fordndrats under det
senaste aret. Av de som uppger att de fatt en fordndrad
bild, uppger de flesta att den blivit mer fordelaktig, med
undantag for de tillfrdgade i Norden dér det motsatta
forhallandet rader. Fyra av tio i Norden uppger att deras
bild har foréndrats ndgot under det senaste aret, och da ofta
till det sdmre.

Kénnedomen om Sverige varierar mellan ldnder. P en
overgripande niva kan man konstatera att omkring tva
tredjedelar av respondenterna i NBI uppger att de kinner
till Sverige, en knapp tredjedel anger att de kénner till
Sverige vid namn, medan tvd procent anger att de inte hort
talas om Sverige. Kénnedomen om Sverige i utlandet har
legat relativt stabilt det senaste decenniet.

Publiceringar om Sverige

Den totala volymen av publiceringar i sociala medier och
nyhetsmedier om Sverige har dkat pa engelska, spanska
och ryska jaimfort med 2019. Volymokningen beror pa att
fler inldgg har publicerats i sociala medier, medan antalet
publiceringar i nyhetsmedier har minskat. Publiceringar
om Sverige pa arabiska har ddremot varit farre under 2020
j@mfort med aret innan. Engelska &r det sprak pa vilket
flest publiceringar om Sverige vanligtvis sker, sd dven
under 2020.

Publiceringar om Sverige i utlandet har under 2020
dominerats av rapportering om Sverige och
coronapandemin och rapporteringen har varit mindre
maéngfacetterad &n vanligt. SI gér bedomningen att ingen
annan tidigare hdndelse med koppling till Sverige har

véckt lika stor och ihdllande uppmaérksamhet i
internationella nyhetsmedier, sett till antalet publicerade
artiklar, djupet i rapporteringen och den tid som
rapporteringen har pagétt.

Coronapandemin i fokus

Uppmiérksamheten om Sverige och coronapandemin har
kretsat kring uppfattningen om att Sveriges hantering av
pandemin har avvikit fran de flesta andra landers.
Rapporteringen har varit kopplad till hindelseutvecklingen
i Sverige, som foljts pa néra héll av utlindska medier.
Sveriges végval har ofta forklarats med olika aspekter av
det svenska samhéllsstyret, ddribland den svenska
forvaltningsmodellen, och med den hoga graden av tillit
mellan beslutsfattare och medborgare. Sverige har ibland
anvénts som ett exempel i inrikespolitiska debatter i andra
lander.

Rapporteringen har under aret genomgatt olika faser
och varierat i intensitet och tonalitet. Den bedoms till
storsta del ha varit sakligt redogérande, samt neutral och
faktabaserad till sitt innehall. Under vissa perioder har
rapporteringen varit kritisk och med en negativ tonalitet,
och stundtals har den ocksa haft en positiv tonalitet. I
sociala medier har samtalet om Sverige och
coronapandemin i storre utstrickning varit polariserat
under hela éret.

Sverige i internationella jamforelser

I internationella jamforelser rankas Sverige ofta bland de
fraimsta linderna inom omradena samhalle, hallbarhet och
klimat, konkurrenskraft och talang. Sveriges placering
inom flera jimforelseomraden &r ofdrédndrad eller visar pa
mindre fordndringar fran foregaende ar.

Overgripande bedémning av bilden
av Sverige

Bilden av Sverige dr pé ett 6vergripande plan positiv. Det
ar for tidigt att dra ndgra slutsatser kring om och hur 2020
ars intensiva internationella rapportering om Sverige kan
komma att paverka bilden av Sverige langsiktigt. P& kort
sikt uppger en majoritet i de flesta undersokta ldnder att de
har en ofrdndrad bild av Sverige under det senaste aret. I
Ryssland, Ost- och Centraleuropa uppger en relativt stor
andel att deras bild har forbattrats, medan i Norden uppger
en relativt stor andel att deras bild forsamrats.



English summary

How Sweden is perceived abroad

Sweden’s national brand remains strong and stable in
2020. In Nation Brands Index (NBI) Sweden ranks ninth
of a total of 50 countries, the same position as the previous
year. Sweden’s highest ranks are in the areas of
governance (3" place) followed by talent and investment
attraction (5" place).

Other surveys undertaken in 2020 show an overall
favorable perception of Sweden. A majority of respondents
in the Nordic countries, Russia and in Central- and Eastern
Europe claim to have a favorable or very favorable
perception of Sweden. Sweden is often associated with
positive attributes such as modern, stable and beautiful.
For the most part, respondents in the different countries
state that their perception of Sweden has not changed in
the past year. Of those that state that their perception has
changed it has for the most part improved, except for the
Nordic countries where the opposite can be found. Four
out of ten respondents in the Nordic countries state that
their perception of Sweden has somewhat changed in the
past year, often towards the negative.

Familiarity with Sweden varies between countries. At
the aggregate level, around two thirds of respondents in
NBI state that they are familiar with Sweden, just short of
one third of respondents’ state to only know Sweden by
name, whereas two percent of respondents have not heard
of Sweden. The level of familiarity with Sweden abroad
has been relatively stable over the past decade.

Sweden in international news and
social media

The total volume of publications about Sweden in news
reporting and social media in 2020 increased in English,
Spanish and Russian compared to 2019. The volume
increase is due to more posts having been published in
social media, while news reporting about Sweden has
decreased. There have been fewer publications about
Sweden in Arabic in 2020 compared to the previous year.
Of the four languages, English is usually the language with
the most publications about Sweden, which is also the case
in 2020.

International publications about Sweden in 2020 have
been dominated by reporting about Sweden and the covid-
pandemic and has been less multifaceted than it otherwise
tends to be. No previous event relating to Sweden is
deemed to have raised a correspondingly great and
persistent interest in international media, in terms of the

number of articles published, the depth of reporting and
the time elapsed during which the reporting has been
ongoing.

The Covid-19 pandemic in focus

Sweden’s international attention has related to the
perception that its handling of the Covid-19 pandemic has
deviated from that of most other countries. International
reporting has focused on the developments in Sweden
which have been followed closely by foreign media.
International reporting has often sought to explain
Sweden’s handling of the Covid-19 pandemic with aspects
of Sweden’s governance structure and the characteristics
of Swedish society, e.g. the high level of trust between
decision-makers and citizens. Sweden has in the last year
sometimes been used as an example in the internal
political debate in other countries.

The reporting has undergone different phases and
varied in intensity and tone over the year. The reporting is
assessed to have been, for the most part, objective in its
accounts, with neutral and fact-based contents. During
certain time-periods reporting has been critical with a
negative tone, and sometimes also of positive tone. In
social media posts about Sweden and the covid-pandemic
have to a greater extent been polarized throughout the
time-period.

Sweden in an international context

In international comparisons Sweden is often among the
most highly ranked countries when it comes to society,
climate and sustainability, competitiveness and talent.
Sweden’s rank in several comparisons are either
unchanged or only slightly changed compared to the
previous year.

In summary

On an aggregate level the perception of Sweden is
favorable. It is yet too early to draw any definitive
conclusions regarding if and how the past year’s intensive
international reporting about Sweden will impact on how
Sweden is perceived in the long run. In the short term most
respondents in the surveyed countries state that their
perception of Sweden has not changed in the last year. In
Russia and in Central- and Eastern European countries a
significant share of respondents’ state that their perception
of Sweden has improved, whereas in the Nordic countries
a considerable share of respondents’ state that their
perception of Sweden has deteriorated.



Inledning

De senaste decenniernas digitalisering och globalisering har
gjort ldnder i allt hogre grad beroende av varandra for
framsteg och utveckling och for att méta gemensamma
utmaningar. Samtidigt konkurrerar lander med varandra
inom olika omraden och om internationellt inflytande. Detta
géller 1 hog grad for Sverige, ett jamforelsevis litet
exportorienterat land som i hdg grad &r beroende av goda
forbindelser med omvirlden.

En positiv bild av Sverige har betydelse for Sveriges och
svenska aktorers mojligheter att attrahera internationella
investeringar, handelspartners, besokare och kvalificerad
arbetskraft. Att Sverige och svenska aktdrer uppfattas ha
relevanta erfarenheter och kompetenser har ocksa betydelse
for deras mojlighet att fa inflytande och genomslag for
malséttningar internationellt. En positiv uppfattning om
Sverige dr ocksa viktig for att svenskar ska bli vdlkomnade
och efterfragade i andra lander och i olika internationella
sammanhang.

Sa uppfattas Sverige utomlands

Bilden av Sverige dr generellt sett positiv i andra lander,
men kdnnedomen om Sverige varierar bade mellan och
inom lénder. Egna erfarenheter och geografisk nirhet ar
exempel pa sddant som inverkar pa hur hog kéinnedomen om
Sverige ar. Generellt finns ett starkt positivt samband mellan
hogre kinnedom och en mer fordelaktig bild av Sverige.
Samtidigt har dven de med ldg kénnedom ofta tydliga och
samstdmmiga associationer till Sverige, och Sverige tycks
saledes ha en tydlig identitet.

Sverige uppfattas vara ett land med en hog grad av
ekonomisk utveckling, med ett innovativt och kreativt
naringsliv, dar medborgare har tillgang till utbildning och
kvalitativa arbeten. Det svenska samhéllssystemet ses som
modernt och dppet, med en 1ag grad av korruption. Sverige
uppfattas dven vara jamlikt och jamstéllt, samt som ett land
som beter sig ansvarsfullt for att skydda miljon.

! World Values Survey.

Sverige associeras ocksé ofta med vérderingsfrdgor som
ménniskor har olika uppfattningar om. World Values Survey
och den tillhérande kulturkartan visar pa skillnader i
varderingar hos ménniskor i olika lander utifrén
dimensionerna traditionella och sekuléra virderingar samt
overlevnads- och frihetsvirderingar.! Vérderingarna i
Sverige kdnnetecknas av genomslag for individuella
sekulira frihetsviirden?. Tillsammans med linder som Norge
och Danmark, sticker Sverige ut i ett globalt ssmmanhang
och det fangas upp i bilden av Sverige, som ofta uppfattas
som modernt, liberalt och progressivt. P4 kulturkartan (Figur
1) placeras Sverige i det dvre hogra hornet.

Sverige forekommer i varierande grad i internationell
nyhetsrapportering och i publiceringar i sociala medier.
Teman som brukar vara framtrddande i den internationella
rapporteringen om Sverige ar bl.a. sport, ndringsliv och
foretagande, och sérskilt uppméarksammade hiandelser,
exempelvis brottsfall.

The Inglehart-Welzel World Cultural Map (2020)

Traditional vs. Secular Values
=
8
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Figur 1: World Values Surveys karta éver landers varderingar, preliminar
version av WVS7.

2 Trigérdh, L. (2015), Framtidsfolket — Modernitet och svensk nationell identitet. 1
SOU (2015:65), Om Sverige i framtiden — en antologi om digitaliseringens
majligheter. Delbetéinkande av Digitaliseringskommissionen.


https://www.worldvaluessurvey.org/WVSContents.jsp
https://data.riksdagen.se/fil/0C0A2DB4-5C94-4BE2-AA70-207B231583FB

Det &r inte heller ovanligt att Sverige vicker
uppmérksamhet ndr det uppfattas som att landet sticker ut.
Sverige forekommer ibland som ett exempel i andra ldnders
inrikespolitiska debatt, vilket varit fallet under
coronapandemin, och dessforinnan exempelvis i samband
med flyktingstrommar mot Europa och Sverige under 2015.
Sverige, liksom andra lander, erfar dessutom desinformation
rorande forhéllanden i landet. Bilden av Sverige hos en
allménhet i andra lander &r dock inte alltid synonym med
den bild av Sverige som framtrader i den internationella
nyhetsrapporteringen. De bilder som framtréder i
nyhetsmedia foljer en logik for nyhetsvérde och aktualitet,
medan bilden av Sverige hos en allménhet fordndras mycket
langsamt.

Sammantaget finns en stark, positiv och relativt
samstdmmig bild av Sverige internationellt, men som skiljer
sig mellan och inom lénder. Bilden formas i olika grad av
egna erfarenheter och preferenser, liksom av skeenden i
Sverige och hur Sverige agerar pa den internationella
arenan.

Sa analyseras bilden av Sverige

Svenska institutet (SI) har i uppdrag att f6lja och analysera
bilden av Sverige i utlandet i syfte att skapa insikter for ett
effektivt Sverigefrimjande. Genom studier av bilden av
Sverige i utlandet &r syftet att 6ka kunskapen om hur
Sverige uppfattas utomlands och hur bilden av Sverige
utvecklas. For att studera Sverigebilden i utlandet anvénds
flera olika data och kallor for en samlad analys:
e Perception — geografiska, tematiska och periodiska
studier om hur olika malgrupper i utlandet uppfattar
Sverige och vad de associerar med Sverige;

¢ Publicering — vad som rapporteras om, vicker intresse for
och sammankopplas med Sverige i internationella digitala
medier?;

¢ Prestation — hur Sverige presterar i forhallande till andra
lander, déribland internationella studier och jimforande
index inom skilda teman.

3 Med digitala medier avses hir digitala nyhetsmedier, sociala medier och andra typer
av digitala forum. For mer detaljer, se avsnittet "Publiceringar om Sverige pa
digitala plattformar”.

Perception Publicering Prestation
Geografiska Internationell Sverige i
och tematiska publicering internationell
studier om Sverige jamforelse
Analys
av bilden av
Sverige

Figur 2: Analys av Sverigebilden.

Rapportens disposition

Denna érsrapport syftar till att ge en samlad analys av bilden
av Sverige i utlandet under 2020. Rapporten ar strukturerad
enligt foljande:

I ndsta kapitel redovisas genomforda studier av bilden av
Sverige utomlands. Under 2020 har dels en global
undersokning av allménhetens bild av 50 lédnder, varav
Sverige ar ett, genomforts, dels studier om hur specifikt
Sverige uppfattas i Ryssland, i Norden och i Central- och
Osteuropa.

Dérefter ges en dvergripande bild av publiceringar om
Sverige 1 utlandet i nyhetsmedier och i sociala medier.
Syftet &r att ge en beskrivning av vad rapporteringen om
Sverige har handlat om samt vilka hindelser som resulterat i
sarskilt intresse for Sverige internationellt under 2020.
Analysen gors med sérskilt fokus pad medier pa de sprak som
foljs lopande, ndmligen engelska, spanska, ryska och
arabiska.

Efter det f6ljer en fordjupning av rapporteringen om
Sverige, mot bakgrund av det intresse som Sveriges
hantering av coronapandemin ront internationellt under &ret.

Darefter redovisas hur Sverige presterar i relation till
andra lénder i internationella undersdkningar och
jamforelser. Urvalet dr baserat pd omraden som ir relevanta
for det samlade Sverigeframjandet, vilket pa dvergripande
nivé handlar om stirkta forutsittningar for utbyte mellan
Sverige och omvérlden och stiarkt fértroende och intresse for
Sverige i virlden.

Avslutningsvis presenteras slutsatser for att summera
bilden av Sverige utomlands under 2020.



Studier av bilden av Sverige

utomlands

Under 2020 genomfordes ett antal geografiskt avgrdnsade
studier och en jimforande studie av det svenska
nationsvarumadrket, vilka presenteras oversiktligt i foljande
avsnitt.*

Sveriges position i Nation Brands
Index

Sverige 4r, i internationell jamforelse, ett till yta och
befolkningsméngd litet land. Mot bakgrund av detta &r det
intressant att notera att Sverige, tillsammans med flera av
virldens storsta och ekonomiskt mest inflytelserika lander,
har ett av de starkaste nationsvarumaérkena.

Nation Brands Index (NBI) &r en arlig undersokning
som mater styrkan i 50 olika ldnders nationsvarumaérken.
Respondenterna ska spegla en allménhet i andra lander,
kallade globala medborgare, vilket avser respondenter som
ar internetuppkopplade. Undersokningen har genomforts
pa samma sétt arligen sedan 2008, vilket mojliggor att
folja hur bilden av ett land forédndras Gver tid.

Datainsamlingen gors genom enkiter till en allménhet i
20 panelldnder®. Fragor har stillts om hur respondenterna
uppfattar de utvalda 50 landerna, diribland Sverige, inom
de olika omradena kultur, befolkning, turism,
samhdllsstyre, export samt investeringar och talang.®

4 Samtliga SI:s rapporter finns tillgéingliga pa si.se.

3 Med panellénder avses de lidnder dér respondenter dterkommande svarar pa fragor
om ldnders nationsvarumérken. De 20 panelldnderna representerar samtliga
viérldsdelar och utgérs av sdvil avancerade som av utvecklingslander vilka pa
olika sétt dr betydelsefulla for internationella relationer och handel, turism, kultur
och niringsliv. Dessa ér Storbritannien, USA, Kanada, Tyskland, Frankrike,
Italien, Sverige, Ryssland, Polen, Turkiet, Japan, Kina, Indien, Sydkorea,
Australien, Argentina, Brasilien, Mexiko, Egypten och Sydafrika.

¢ Svenska institutet (2020), Omvdrldens bild av Sverige. Sveriges position i Nation
Brands Index 2020). 1 rapporten finns fordjupade beskrivningar av vad de olika
omraden som undersokts innefattar.

Investeringar
och talang

Export Kultur

Nations-
varumarke

Samhalls-
styre

Befolkning

Figur 3: Nation Brands Index-hexagonen och dess ingaende omraden.

Av samtliga 50 ldnder &r Tyskland det land som pé en
overgripande niva har det starkaste nationsvarumérket
2020, f6ljt av Storbritannien och Kanada. Sveriges
placering 1 2020 &rs ranking &r pa plats nio. Sverige har
innehaft samma placering sedan 2018 och lag dessforinnan
under ménga ar pé tionde plats. Att Sveriges placering
endast uppvisar mindre fordndringar dver tid, indikerar att
uppfattningen om Sverige hos en allménhet i utlandet ar
stabil.”

De tio hogst rankade ldnderna 2020 dr desamma som
under foregaende ar, men det har skett inbordes
forandringar sett till lindernas placeringar mellan aren.®

7 Sveriges position i NBI r relativ hur respondenterna uppfattar andra linder. Ett
lands position i NBI kan fordndras av att respondenternas bedémning av andra
lander forandras. Det innebir att det inte behdver vara respondenternas
bedomning av aspekter av ett specifikt land som foréndrats men att kontexten i
vilken linderna jamfors har forandrats. Aven om linder inte stills mot varandra
nér respondenterna besvarar fragor om olika linder s kommer placeringen
péverkas av hur respondenterna svarat med avseende pa de dvriga ldnderna.

8 Ovriga linder bland de tio hogst rankade linderna ir Japan (4), Frankrike (5),
Italien (6), Schweiz (7), Australien (8) och USA (10). De tio hogst rankade
landerna i Nation Brands Index 2019 var (1) Tyskland, (2) Frankrike, (3) Kanada,
(4) Storbritannien, (5) Japan, (6) USA, (7) Italien, (8) Schweiz, (9) Sverige och
(10) Australien.


https://si.se/sa-arbetar-vi/analyserar-sverigebilden/
https://si.se/app/uploads/2020/10/omvarldens-bild-av-sverige_201028.pdf
https://si.se/app/uploads/2020/10/omvarldens-bild-av-sverige_201028.pdf
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Figur 4: Sveriges profil i Nation Brands Index olika omraden, ar 2020 jamfért med 2019.

USA ér det land vars placering forsdmrats mest av de
tio hogst rankade ldnderna (-4) medan bade Australien och
Storbritannien 6kat tva placeringar.® De tio hogst
placerade linderna i NBI har alla olika hoga rankingar
inom de sex undersokta kategorierna, och inget land har
genomgaende de hdgsta placeringarna. Landerna har
saledes olika relativa styrkor sett till deras respektive
nationsvarumaérken.

Sverige rankas hogst i Tyskland

Sverige rankas hogst av respondenter i Tyskland (pa andra
plats). I Frankrike, Kina och Ryssland rankas Sverige pé
plats sju. Légst rankas Sverige av respondenter i Indien
(plats 15), samt i Storbritannien och Sydkorea (bada pa
plats 13). Férdandringen av Sveriges placering i forhallande
till 2019 &r storst 1 Turkiet, dar Sveriges ranking har
forsdmrats sex placeringar, f6ljt av Storbritannien och

° Kina dr det land som tappat flest placeringar frén foregéende &r, fran plats 23 ar
2019 till plats 35 &r 2020.

Kultur

— (020

— (019

Befolkning

Brasilien dér Sveriges placering forsdmrats respektive
forbattrats fyra placeringar.

Liksom tidigare &r, dr det pa omradet samhéllsstyre
som Sverige har sin hogsta placering, en tredje plats av
samtliga 50 jamforda linder. Med avseende pa det svenska
samhéllsstyret, virderar respondenterna Sveriges bidrag
till det globala klimatarbetet sérskilt hogt, utover arbetet
inom internationell fred och sékerhet, att reducera global
fattigdom, att Sverige har ett kompetent styre samt
respekterar medborgares réttigheter.

Sverige rankas dven relativt hogt pa omradena att
attrahera talang och investeringar (plats 5), landets
befolkning och produkter for export (bada pa plats 8).
Respondenterna rankar Sverige ldgst inom omradena
turism (plats 14) och kultur (plats 15).
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Figur 5: Relation mellan kdnnedom och andel respondenter med férdelaktig bild av Sverige.

Kannedomen om Sverige ar stabil och bilden
ar god

Omkring tva tredjedelar av respondenterna i NBI uppger
att de kénner till Sverige, en knapp tredjedel anger att de
endast kénner till Sverige till namnet medan tva procent
uppger att de inte hort talas om Sverige. Kdnnedomen om
Sverige i utlandet har legat pa liknande nivaer det senaste
decenniet. De ldnder dir hogst andel respondenter uppger
att de kénner till Sverige ar Ryssland, Polen, Kina, Italien,
Indien och Tyskland.!° P& en 6vergripande niva forefaller
det ddrmed inte finnas nagot tydligt samband mellan
kidnnedom om Sverige och geografisk nédrhet. Dédremot kan
antas, i och med att respondenter sjédlva skattar sin
kdnnedom, att den faktiska (absoluta) kinnedomen ar
hdgre hos respondenter i mer nérliggande lander &n hos
respondenter i geografiskt mer avldgsna lander.

10 Avser respondenter som svarat att de har “viss kinnedom”, kdnnedom” eller
”hog kdnnedom” om Sverige.

NBI visar att allminhetens bild av Sverige, pa en
aggregerad niva, dr 6verviagande god. Andelen
respondenter som uppger att de har en fordelaktig bild av
Sverige uppgar till 63 procent, vilket dr ndgot 6ver den
genomsnittliga andelen respondenter som uppger att de har
en fordelaktig bild av ett (givet) land (60%).

For Sveriges del finns ett tydligt positivt samband
mellan kinnedomen om Sverige och bilden av Sverige. Ju
hogre kdnnedom respondenterna har om Sverige, desto
mer fordelaktig dr deras bild av Sverige. Aven tidigare
undersdkningars resultat har konstaterat en positiv relation
mellan kinnedom och férdelaktig bild av Sverige.!!

' Se exempelvis Svenska institutet (2019), Bilden av Sverige i Forenade
Arabemiraten och Saudiarabien (rapport 2019:3)


https://si.se/app/uploads/2019/12/si_rapport_sverigebilden_i_fae_och_saudiarabien_2019_webb.pdf
https://si.se/app/uploads/2019/12/si_rapport_sverigebilden_i_fae_och_saudiarabien_2019_webb.pdf
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Hantering av halsokriser i fokus 2020

Under 2020 undersoktes i Nation Brands Index for
forsta gangen specifikt hur allménheten uppfattar
olika landers hantering av hélsokriser, exemplifierad
av bl.a. covid-19. Respondenterna har bedomt de 50
landerna dels sett till deras hantering av hilsokriser,
dels hur trygga de kénner sig med att besdka dessa
ldnder.

For hanteringen av hélsokriser rankas Sverige pa
plats 15 av 50 lander. Resultaten visar att det i lander
som Italien, Tyskland och Frankrike, dr 14gst andelar
respondenter som &r positiva till Sveriges hantering
av hélsokriser. I dessa lander rankas Sverige dverlag
hogt inom andra omraden i NBI. De lander dér hogst
andel respondenter &r positiva till Sveriges hantering
av hélsokriser &r i Indien, Egypten och Kina. Darmed
forefaller en allménhet i de ldnder som ar geografiskt
niarmare Sverige vara mindre positiva till hur Sverige
hanterar hélsokriser jamfort med synen hos en
allménhet 1 lander som é&r geografiskt mer avlagsna.

Drygt fyrtio procent uppger att de kénner sig
trygga med att resa till Sverige. En néstan lika stor
andel &r neutrala medan drygt 20 procent av
respondenterna uppger att de kdnner sig mindre
trygga med att resa till Sverige. Aven vad giller
denna fraga finns liknande geografiska monster, med
en forhéllandevis lagre andel respondenter som
uppger att de ar trygga med att resa i Sverige i
geografiskt nérliggande lander. Omkring 30 procent
av respondenter 1 Tyskland och Frankrike uppger att
de ér trygga med att resa till Sverige. I Kina, Indien
och Egypten dr motsvarande andel respondenter
kring 60 procent.

Figur 6: Landers hantering av halsokriser. For detaljerad information, se
Svenska institutet (2020), Omvéridens bild av Sverige. Sveriges position i
Nation Brands Index 2020.

Bilden av Sverige i Ryssland

Bilden av Sverige &r god bland en allménhet i Ryssland.
Allménheten i Ryssland associerar Sverige med flera
positiva attribut, som modern, vacker och stabil. En
mycket liten andel har en dalig uppfattning om Sverige
och sérskilt god &r bilden bland unga och hogutbildade.
Bilden av Sverige tycks ocksa vara stabil. For majoriteten
har den inte foréndrats under det senaste aret och en
mycket liten andel har fétt en mindre fordelaktig bild.
Istdllet har ungefér en av fyra fatt en mer fordelaktig bild.
Bland unga ar motsvarande siffra ndstan femtio procent.
Studien visar ocksa att den yngsta aldersgruppen i hdgre

utstrackning 4n andra instimmer i pastaendet ”Sverige &r
ett land som delar mina vérderingar”.

Ungefar 90 procent av respondenterna kan ange en
eller flera associationer till Sverige, vilket speglar att en
majoritet av respondenterna har en viss kunskap om
Sverige. Det vanligaste &r att respondenterna associerar
Sverige med egenskaper som stabil, foljt av vacker och
modern.

Det omrade som storst andel respondenter anser att
Sverige har relevant erfarenhet och kunskap inom ér hélsa
och social vilfdrd, foljt av miljo- och naturskydd och
ménskliga rittigheter. P4 fjdrde plats kommer
utbildningsomrédet. I undersokningen tillfragas
respondenterna ocksé om vilka omraden de anser dr
viktigast att ta itu med i Ryssland. Flest anger anti-
korruption, foljt av hilsa och social valfard. Pa fragan i
vilken utstrackning respondenterna vill interagera med
Sverige, dr det Sverige som turistdestination som anses
vara mest attraktivt. De som kénner till Sverige vil eller
mycket vl tenderar i hogre grad att vara mer positivt
instéllda till att interagera med Sverige pa olika sétt.
Intresset av att interagera med Sverige ar som storst bland
de unga.

Samtidigt som bilden av Sverige &r god finns utrymme
att utveckla kunskapen om Sverige ytterligare, da en
majoritet av respondenterna har en lag kinnedom om
Sverige. Endast drygt en av tio kdnner till Sverige vl och
fyra av tio kdnner bara till Sverige vid namn. Det ar tydligt
att erfarenheten av Sverige bestar av att respondenterna har
kopt produkter eller svenska varumaérken, snarare én att de
har besokt Sverige eller har personliga kontakter. Foga
overraskande far tre fjardedelar av de unga information om
andra lander via sociala medier, jamfort med knappt
femtio procent av alla respondenter. Social vélfard ar det
omrade storst andel av respondenterna har hort eller last
om kopplat till Sverige i nyhetsmedier och sociala medier.
Studien visar ocksa att de som tar del av nyheter om
Sverige pa manadsbasis eller oftare har en hogre
kédnnedom om Sverige. Det &r inte mojligt att uttala sig om
hur det kausala sambandet ser ut, men en mojlig slutsats ar
att respondenterna far hdgre kinnedom om Sverige genom
att de tar del av nyheter pa manadsbasis eller oftare. En
annan potentiell slutsats ar att de som soker sig till nyheter
om Sverige redan fran borjan har hdgre kinnedom om
landet.

Bilden av Sverige i Norden

Kéannedomen om Sverige ar hog i de nordiska lédnderna.
Hogst ér kinnedomen i Norge, dér ver hilften av
respondenterna (53%) anger att de kénner till Sverige eller
kénner till Sverige vil, medan den ar lagre pa Island


https://si.se/app/uploads/2020/10/omvarldens-bild-av-sverige_201028.pdf
https://si.se/app/uploads/2020/10/omvarldens-bild-av-sverige_201028.pdf
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(21%). Men dven pa Island anser sig de allra flesta veta
atminstone nadgot om Sverige. Det dr dven vanligare att ha
erfarenhet av Sverige i de nordiska landerna &n i andra
lander.

Bilden av Sverige dr generellt sett positiv i Norden.
Mest positiv dr den i Norge, dér 69 procent anger att de har
en bra eller mycket bra bild av Sverige, medan man i
Finland har en mer neutral instédllning (49% med positiv
bild). Hog kdnnedom hinger ofta samman med en positiv
bild av Sverige. I Norden visar undersokning att det ocksa
forekommer att respondenter med hog kdnnedom om
Sverige har en negativ bild.

En relativt stor andel anger att deras bild av Sverige har
fordndrats det senaste aret, 44 procent i genomsnitt.
Vanligast ar att de uppger att bilden har férsamrats (39%),
medan en relativt liten andel uppger att den har forbéttrats
(5%). De allra flesta anger dock att bilden har férsdmrats i
mindre grad. De vanligaste orsakerna som anges till den
forsdmrade bilden 4r Sveriges hantering av
coronapandemin, foljt av brottslighet och migration.

Vad giller associationer framtréder en relativt
samstdmmig bild av Sverige i de nordiska ldnderna.
Sverige beskrivs generellt i positiva ordalag som vackert,
modernt och 6ppet. Mer specifikt anses Sverige vara en
positiv kraft pa den internationella arenan, speciellt i form
av att man har goda relationer till andra lander. Vad géller
svensk kultur, svenska innovationer och sport &r
kunskaperna nagot lagre, men man &r generellt sett positiv.
Synen pé det svenska samhillet ar diversifierad. De flesta
anser att Sverige ar ett vélfardsland som préglas av
jamlikhet men en relativt stor andel, sérskilt i Finland och
Norge, anser att Sverige utvecklas i fel riktning (nira
30%).

Det finns ett starkt stod for 6kat samarbete mellan
Sverige och det egna landet. En majoritet i alla nordiska
lander vill se 6kat samarbete med Sverige. En 6nskan om
okat samarbete tenderar att hiinga ihop med en positiv bild
av Sverige generellt, och uppfattningen att Sverige har
relevanta kunskaper inom en miangd omraden. Det &r dock
inte alltid man anser att Sveriges styrkor dr de samma som
de viktigaste utmaningarna i det egna landet. Prioriterade
fragor i det egna landet &r ofta arbetsloshet och klimatet,
medan Sveriges styrkor snarare anses vara jamstalldhet
och jamlikhet. Hélsa och social vélférd anses visserligen
bade prioriterat i det egna landet och vara ett av Sveriges
styrkeomraden, men hér finns samtidigt starka asikter om
hanteringen av pandemin.

Det finns indikationer pé att Sveriges relation gentemot
det egna landet kunde vara bittre. Odmjukhet och
omténksamhet associeras inte med Sverige, och vissa gar

langre och menar att Sverige kan ha en arrogant
framtoning.

Bilden av Sverige i Central- och
Osteuropa

Studien av Sverigebilden i Central- och Osteuropa har
genomforts i Tjeckien, Slovakien, Polen och Ungern, samt
Armenien, Belarus, Georgien, Moldavien och Ukraina.
Resultaten visar att bilden av Sverige &r god i de
undersdkta landerna. Mellan hilften och knappt 80 procent
har en positiv uppfattning om Sverige. Sverige anses
generellt vara ett land med hog livskvalitet och forknippas
med egenskaper som stabilt och vackert och virden som
Oppenhet och modernitet. Det land som har den mest
positiva bilden av Sverige inom nistan alla undersokta
omraden ar Ukraina (79 %).

En stor andel av de tillfrigade i bada regionerna har
fatt en forbéattrad bild av Sverige under det senaste aret.
Allt ifrén drygt var femte i Slovakien till tva av fem i
Ukraina uppger detta. Tjeckien &r det land i
undersokningen som sticker ut, genom att den andel som
har fatt en forsdmrad bild (14 %) dr storre dn den andel
som fatt en forbattrad bild av Sverige (12 %).

I méanga lénder gar det inte att dra definitiva slutsatser
av vad som bidragit till en mer fordelaktig bild av Sverige.
Men det dr tydligt att den svenska pandemihanteringen har
fatt stor uppmérksambhet vilket sannolikt spelat in i
respondenternas uppfattning om Sverige. Fragor avseende
Sveriges hantering av pandemin specifikt har inte stéllts,
men dmnet aterkommer i den genomgéng av nyhetsmedier
som ocksa ligger till grund for rapporten.

Generellt paverkar det geografiska avstandet hur
mycket en allménhet i olika ldnder kanner till om Sverige
och dven hur mycket information man tar till sig. Polen,
som ligger geografiskt ndrmast Sverige, har flest
kontaktytor, medan lite mer avldgsna lander som
Moldavien, Georgien och Armenien har farre.

Vanliga &mnesomraden inom vilka respondenter i
landerna tar till sig information om Sverige ar social
vélfard, hallbarhet, jamlikhet, hélsofrdgor och sport. Detta
ar ocksd omraden inom vilka ménga anser att Sverige har
relevant kompetens. Till viss del speglar detta hur man
vérderar de egna ldndernas frimsta utmaningar, dér halsa,
social vélfard och anti-korruption kommer hogt 1 bada
regionerna. I Osteuropa #r dven kultur ett aterkommande
omrade som man tar till sig information om Sverige,
medan invandring ligger hogt bland &mnesomradena i
Centraleuropa.

Hallbarhet ligger inte hogt pa agendan i
samhillsdebatten i de undersokta lainderna, men den del av
befolkningen som é&r intresserad av hallbarhet och milj6
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verkar mottaglig for information pa dessa omraden. Det
bedoms ocksa finnas en potential att né fler. Inom omradet
demokrati dr intresset mycket storre och Sverige ar tydligt
forknippat med ménskliga réttigheter, jimlikhet,
jamstilldhet och en progressiv hallning. Hér finns en stor
potential att vécka intresse for nya fragor och att fordjupa
bilden av Sverige som samhille.

I Central- och Osteuropa verkar Sverige ofta spela
rollen av bade en spegel och en sorts motsats. Denna
motsats kan vara antingen en nidbild eller en forebild for
olika grupper, men i bada fallen ar det vanligt att
kontrasten mot det egna samhdllet betonas. Sverige
upplevs som starkt pd omraden dér det egna samhillet

antas ha brister. Ibland anas i enkdtundersokningarna mot
en allminhet i Central- och Osteuropa en osikerhet kring
hur motstridig information om Sverige ska vérderas.
Negativ information kopplad till invandring, sdkerhet och
kriminalitet stdlls mot en positiv grundsyn pa Sverige inom
andra omraden. Sammantaget indikerar studien att bilden
av Sverige dr god och stabil. Sverige associeras med
ménga positiva egenskaper och flertalet respondenter har
under det senaste aret en ofordndrad eller mer positiv bild
av Sverige.

Sammanfattning: Studier av bilden av Sverige utomlands

¢ [ en global jimforelse av 50 lander rankas Sverige pa plats nio i Nation Brands Index 2020, vilket innebér att Sveriges

placering &r oforéndrad sedan ar 2018. Sveriges relativa styrkeomrade &r samhaillsstyre, dar Sverige rankas pa tredje
plats av 50 jamforda ldnder. Det svenska samhallsstyret associeras med ett ansvarsfullt agerande inom klimatarbete,
liksom for internationell fred och sidkerhet och bidrag i arbetet med global fattigdom. Sverige rankas dven hogt med
avseende pa attraktion av talang och investeringar. Aven vad giller respondenternas bedémning av olika linders export
och landets befolkning rankas Sverige bland de tio framsta ldnderna.

e Omkring tva tredjedelar av respondenterna uppger att de kénner till Sverige, en knapp tredjedel att de kanner till
Sverige vid namn och endast tvd procent anger att de inte hort talas om Sverige. Kénnedomen om Sverige i
utlandet har legat pa liknande nivaer det senaste decenniet. Drygt 60 procent av respondenterna uppger att de har
en fordelaktig bild av Sverige. Det finns ett tydligt positivt samband mellan kinnedom om och fordelaktig bild av
Sverige.

Bilden av Sverige dr god bland en allménhet i Ryssland. Allménheten i Ryssland associerar Sverige med flera positiva
attribut, som modern, vacker och stabil. En mycket liten andel har en délig uppfattning om Sverige och sérskilt god &r
bilden bland unga och hégutbildade. Samtidigt som bilden av Sverige dr god finns utrymme att utveckla kunskapen om
Sverige ytterligare, d& en majoritet av respondenterna har en 1dg kinnedom om Sverige.

Bilden av Sverige i Norden ar positiv. Det finns dven en utbredd kdinnedom om Sverige, och man har ofta ndgon form
av erfarenhet av Sverige. En relativt stor andel upplever dock att de fatt en nagot forsdmrad bild av Sverige det senaste
aret, och som huvudsaklig orsak anges Sveriges hantering av coronapandemin. Trots det finns ett starkt stod for 6kat
samarbete med Sverige.

Bilden av Sverige ér god i de undersokta linderna i Central- och Osteuropa. Mellan drygt hilften och knappt 80
procent har en positiv uppfattning om Sverige. Sverige anses generellt vara ett land med hog livskvalitet och
forknippas med egenskaper som stabilt och vackert och virden som 6ppenhet och modernitet. Generellt paverkar det
geografiska avstdndet hur mycket en allménhet i olika lander kénner till om Sverige och d&ven hur mycket information
man tar till sig.
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Publiceringar om Sverige pa
digitala plattformar

Upplopp i Malmé skapar
diskussioner pa Twitter i
framfor allt Indien

450000
Sverige anvands som
negativt exempel
400000 i-Argentina
350000

PewDiePie publicerar video
om svensk mat och Trump
300000 tweetar om att Sverige har

o6ppna skolor under
coronapandemin
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Figur 7: Antal nyhetsartiklar och inlagg pa bloggar, forum och sociala medieplattformar dar Sverige omnamns januari-december 2020, och de handelser som under
aret genererar mest diskussion. Y-axeln visar pa antalet artiklar och inlagg som Sverige omnamns i; X-axeln visar tid.

En viktig del i att analysera Sverigebilden &r att f6lja vad
som skrivs om Sverige i utlandet. Det gors dels i syfte att
veta vad som rapporteras om Sverige utomlands, dels for
att identifiera hur samtalet om Sverige utvecklas over tid.
Sedan 2017 f6ljer SI vad som skrivs om Sverige pa
engelska, spanska, ryska och arabiska.!? For detta indamal
anviands digitala verktyg som samlar in publiceringar om
Sverige fran olika killor: nyhetsmedier, forum, bloggar,
och sociala medier'?. I kapitlet redogors for generella
tendenser och specifika hindelser vad géller publiceringar

12 9] foljer samtalet om Sverige genom att konstruera sokningar dir ord som
”Sverige”, ”svensk” och “svenska” pa respektive sprak ingar.
13 Exempel pd dessa ir Twitter, Youtube, Instagram och Facebook. Frin YouTube

har SI tillgang till beskrivningar av, och kommentarer pa, videor men déremot

om Sverige under 2020, samt rapporteringen om Sverige
per sprak.

Generell 6kning av antalet
publiceringar 2020

Under 2020 6kade antalet publiceringar om Sverige pa
engelska, spanska och ryska jamfort med 2019. Storst var
okningen pa engelska (15%), foljt av ryska (13%) och
spanska (11%). Antalet publiceringar minskade pa
arabiska (-23%).

inte innehallet i videor. Fran Facebook har ST tillgang till inldgg fran 6ppna sidor
och information om antal delningar inldgg och nyhetsartiklar.
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Okningen pa engelska, ryska och spanska beror pa ett
oOkat antal inldgg pa sociala medier. Antalet nyhetsartiklar
har tvartemot minskat pa alla tre spraken, om &n
marginellt. Minskningen av antalet publiceringar pa
arabiska kan didremot forklaras av att Sverige omnamndes
mer séllan i nyhetsmedier under 2020 jamfort med 2019.
Sett till volym &r antalet publiceringar om Sverige pa
engelska, i likhet med tidigare ar, betydligt fler 4n antalet
publiceringar pa arabiska, ryska och spanska (

Figur 7).

Jamfort med foregdende ar var rapporteringen om
Sverige under 2020 mindre méngfacetterad. Det har
tidigare kunnat konstateras att publiceringar om Sverige i
nyhetsmedier och sociala medier praglats av héndelser
som vickt tillfallig uppmérksamhet, som sport- och
musikevenemang. Pa grund av coronapandemin under
2020 har stdrre evenemang uteblivit, vilket inneburit att
publiceringar om Sverige inom flera annars vanligt
forekommande teman minskat. De tillfdlliga
volymtopparna under 2020 relaterar till politiska
héndelser, exempelvis koranbrianningarna i Malmé och de
efterf6ljande upploppen, samt utrikesminister Ann Lindes
uttalande under en presskonferens med den turkiska
utrikesministern.

Parallellt med tillfélliga volymtoppar brukar vissa
teman standigt finnas i rapporteringen om Sverige, men
utan att resultera i en tillfallig 6kning av antalet
publiceringar. Under 2020 var det tydligast forekommande
temat hélsofrdgor i och med fokus pé coronapandemin.
Rapporteringen om pandemin har varit liknande pa de fyra
spréken. Den uppmairksamhet som Sverige fatt med

14 SI har rapporterat ldpande om medierapporteringen om Sverige under
coronapandemin. Samtliga rapporter finns tillgéingliga pa SI:s webbplats si.se.

15 P4 engelska dkade andelen publiceringar om Tyskland och Danmark mer &n om
Sverige, och pa spanska 6kade andelen publiceringar om Sverige minst av alla
lander i jamforelsen. Sverige r ddremot det enda landet i jamforelsen dir andelen
publiceringar pa ryska 6kat under aret. Pa arabiska, dir Sverige omnamndes i

anledning av pandemin saknar motstycke under den tid
som SI har f6ljt samtalet om Sverige. Uppmirksamheten
pagick fran pandemins inledning och under resten av aret.
Nyhetsartiklarna om Sverige har dessutom varit
djuplodande och detaljerade och Sverige har
uppmirksammats pa flera sprak samtidigt. !4

Sveriges uppmarksamhet jamfort med andra
landers

Aven om antalet publiceringar om Sverige utomlands
okade i och med pandemin s var Sveriges internationella
uppmérksambhet pé digitala plattformar under 2020 inte
unik. Aven Storbritannien, Tyskland, Nederlinderna och
Danmark fick 6kad uppmérksamhet i internationella
medier under 2020 jamfort med aret innan, pa flera sprak
var 6kningen iven storre dn den for Sverige. '®

Coronapandemin tycks vara den gemensamma
nédmnaren for den 6kade uppmérksamheten som olika
lander fatt under 2020. Anledningen till att linderna
borjade uppmérksammas i samband med pandemin
varierade dock. Tyskland, Storbritannien, Nederlanderna
och Danmark inforde alla harda restriktioner i borjan av
mars, vilket resulterade i ett 6kat antal publiceringar om
dessa lander i ett relativt tidigt skede av pandemin.
Intresset for Sverige 6kade nér det uppméarksammades att
Sverige valt en ndgot annorlunda strategi jamfort med
manga andra lander. Samtidigt avtog intresset for de andra
landerna vid denna tidpunkt. Sveriges hantering av
coronapandemin medforde att intresset for Sverige holl i
sig under 2020 pa alla fyra spraken.

mindre utstrickning under 2020 jamfort med foregaende ar, omndmndes
Storbritannien och Tyskland i liknande utstriackning 2020 som under 2019. I de
fall antalet publiceringar 6kade for andra lander handlade det i de flesta fall om
béde inldgg pa sociala medier och nyhetsartiklar, vilket dock inte var fallet for
Sverige, dér antalet nyhetsartiklar minskade.


https://si.se/sa-arbetar-vi/analyserar-sverigebilden/samtalet-om-sverige-i-utlandet/
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Figur 8: Antal publiceringar om Sverige respektive Sverige och coronapandemin pa engelska under 2020, och de handelser som under aret genererar mest
diskussion. Y-axeln visar pa antalet artiklar och inldgg som Sverige omnamns i; X-axeln visar tid.

Publiceringar om Sverige pa
engelska

Under 2020 6kade antalet publiceringar om Sverige pa
engelska med 15 procent jamfort med 2019. Bakom
fordndringen stér ett 6kat antal inldgg pé sociala medier,
bloggar och forum. Antalet nyhetsartiklar ddremot
minskade ndgot. Inte heller under perioden da pandemin
skapade som mest uppmarksamhet, fran slutet av mars till
slutet av juni, publicerades fler nyhetsartiklar om Sverige
jamfort med motsvarande period under 2019.

Sociala medier, bloggar, forum

Antalet inldgg pa sociala medieplattformar 6kade med 17
procent jamfort med foregéende ar, och uppgick till ndstan
21 miljoner inligg. Okningen skedde i mindre grad i ett
flertal lander, men storst 6kning var i Indien, USA och
Storbritannien.

Intresset for den svenska hanteringen av pandemin &r
den enskilt storsta forklaringen till 6kningen av inldgg
under 2020. Fran slutet av mars lyftes Sveriges strategi
fram som annorlunda jaimfort med de flesta andra lénders,
vilket gav upphov till en polariserad diskussion pé sociala
medier om vilka atgirder som ansigs befogade. A ena
sidan anségs de svenska atgiarderna vara mer balanserade, i
och med beslut att inte stéinga ned samhéllet, halla skolor
oppna och viiga in samhillsekonomiska aspekter. A andra

sidan ansags atgirderna inte skydda invénarnas liv och
hilsa i tillrdcklig utstrickning. De olika asikterna har lyfts
fram i varierande grad under aret, dir antalet dodsfall och
smittspridning anvénts for att utvérdera den svenska
hanteringen.

Sverige utgjorde inte alltid fokus for inldggen. I ménga
inldgg listades en mingd olika lander, déribland Sverige,
foljt av statistik vad géller smittspridning, dodsfall och
liknande for respektive land. Framforallt delades denna typ
av inldgg 1 stor utstrickning under mars till maj, d&
pandemin fortfarande var relativt ny.

En orsak till den 6kade volymen av inldgg om Sverige i
Indien dr koranbrianningarna i Malmé under slutet av
augusti, vilka foljdes av upplopp. Héndelserna resulterade
i en diskussion som genererade den storsta enskilda
volymtoppen av inligg om Sverige under aret.
Héndelserna kopplades ihop med tidigare upplopp i den
indiska staden Bengaluru, och vévdes in i en storre
inrikespolitisk debatt i Indien om migration och religion.
Sett till hela 2020 har dock inldgg om brott och migration i
mindre utstrackning préglat samtalet om Sverige dn under
tidigare &r.

Under 2020 ersattes annars vanligt forekommande
rapportering om Sverige i samband med storre sportevent
med exempelvis historiska tillbakablickar pa tidigare
fotbollsmatcher. Aven miljo- och klimatfragor forekom i
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mindre utstrackning i samtalet om Sverige. Likt 2019 var
Greta Thunberg ofta i fokus for samtalet pa omradet, men
under 2020 i mer begransad utstrdckning, och da framst i
januari, innan rapporteringen om pandemin hade kommit
igang, med anledning av uttalanden gjorda under World
Economic Forums arliga konferens.

Nyhetsartiklar

Under 2020 publicerades 2,1 miljoner nyhetsartiklar om
Sverige, vilket 4r en minskning med sex procent jAimfort
med 2019. Framforallt ar det kortare artiklar eller notiser
som har blivit farre, vilka tidigare ofta handlat om sport
och brottslighet. Andelen léngre artiklar om Sverige har
déremot okat, och har i stor utstrdckning handlat om
coronapandemin.

Att pandemin har préglat nyhetsrapporteringen om
Sverige framkom tydligast under maj-juni, under en tidig
fas av pandemin. Dérefter 6kade rapporteringen om
Sverige inom andra omraden igen. Den 6kade
rapporteringen inom andra dmnen, samtidigt som intresset
for Sveriges hantering av pandemin holl i sig, bidrog till
att det totala antalet nyhetsartiklar 6kade under senare
delen av &ret.

Fokus for rapporteringen lag, likt publiceringar i
sociala medier, pa Sveriges hantering av pandemin.
Intresset tog sig uttryck i detaljerade genomgéngar av den
svenska strategin och jimforelser med andra lander, ofta
med det egna landet eller andra nordiska lénder.

Sverige utgjorde savil huvudfokus for artiklarna som
fungerade som ett exempel i artiklar pa teman som berorde
coronapandemin, exempelvis med avseende pa
restriktioner, flockimmunitet, ansiktsmasker och 6ppna
skolor. Aven om tonaliteten i artiklarna generellt var
mindre polariserad 4n i sociala medier, har rapporteringen
om den svenska hanteringen pendlat frén att beskrivas som
ett foredome och ett uttryck for en hallbar strategi under
coronapandemin till att beskrivas som katastrofal och ett
misslyckande, dven i nyhetsmedia.

Forutom att en storre andel artiklar om Sverige handlat
om pandemin sa har de dven delats i relativt stor
utstrackning i sociala medier. Nara 80 av de 100 mest
delade nyhetsartiklarna om Sverige under aret handlade
om pandemin.

Fran september 6kade rapporteringen inom andra
teman igen, inte minst vad géller sport. Det var dock inte
nagra specifika nyhetshiandelser som lyftes fram, och
Sverige ndmndes ofta i forbigdende. En hel del av
rapporteringen kopplades dock fortsatt till pandemin, som
exempelvis att sportutovare testat positivt for covid-19.
Inrikes héndelser som sérskilt uppmérksammades rorde
utredningen om mordet pa tidigare statsminister Olof
Palme och Post- och Telestyrelsens beslut att utesluta
kinesiska leverantorer i utbyggnaden av 5G-nét i Sverige.

Teman som migration, jimstélldhet och brottslighet
forekom i mindre utstriackning under 2020 jamfort med
2019.

Placering Rubrik Kalla Antal Datum
delningar

1 Australia man travels to Sweden — to remove the inside of his thelaughclub.net 2568 105 2020-01-03
ears

2 Sweden, which never had lockdown, sees COVID-19 cases newsweek.com 1088 368 2020-07-30
plummet as rest of Europe suffers spike

3 COVID-19: Straight Answers from Top Epidemiologist Who bluezones.com 892 356 2020-06-08
Predicted the Pandemic - Blue Zones

4 Coronavirus Response: Sweden Has Avoided Isolation and nationalreview.com 853 872 2020-04-06
Economic Ruin

5 Sweden Has Become the World’s Cautionary Tale nytimes.com 732061 2020-07-07

6 No lockdown in Sweden but Stockholm could see 'herd cnbc.com 635770 2020-04-22
immunity' in weeks

7 Princess Sofia of Sweden Works at Hospital During Coronavirus  people.com 433522 2020-04-16

8 'We see no point in wearing a face mask,' Sweden's top virus fortune.com 328 852 2020-07-29
expert says, touting the country's improving COVID numbers

9 White moose with a rare genetic condition is spotted in Sweden  dailymail.co.uk 326 050 2020-12-23

10 DOMINIC SANDBROOK asks: Is Sweden proof we got it all dailymail.co.uk 297 061  2020-08-21

terribly wrong?

Figur 9: De tio mest delade artiklarna om Sverige pa engelska under 2020.
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Figur 10: Antal publiceringar om Sverige respektive Sverige och coronapandemin under 2020 pa spanska, och de handelser som under aret genererar mest
diskussion. Y-axeln visar pa antalet artiklar och inldgg som Sverige omnamns i; X-axeln visar tid.

Publiceringar om Sverige pa
spanska

Antal publiceringar om Sverige pa spanska under 2020
okade jaimfort med foregiende ar. Okningen pa 11 procent
ar nagot mindre dn motsvarande pé engelska, vilket framst
beror pa att antalet nyhetsartiklar om Sverige minskade i
storre utstrackning péa spanska.

Béde i nyhetsartiklar och i sociala medier har Sverige i
stor utstrackning omndmnts i samband med
coronapandemin. Att den svenska hanteringen av
pandemin uppmirksammats av inflytelserika personer
bidrog till uppméarksamheten som Sverige fick.

Sociala medier, bloggar och forum

Antalet inldgg pa de sociala medieplattformar som bevakas
via digitala verktyg 6kade med 14 procent jaimfort med
foregdende ar, och uppgick till ndstan 3,5 miljoner inldgg.
Samtalet 6kade mest i Argentina, Mexiko och Chile, dar
Sverige och Sveriges hantering av pandemin pa olika sétt
anvints i en inrikespolitisk debatt. I Argentina refererade
exempelvis president Alberto Fernandez till Sverige vid
flera tidpunkter, savél som ett avskrackande exempel i
samband med hardare restriktioner i Argentina, och som
foredome vad géller ekonomisk politik.

I Spanien, det land dir samtalet om Sverige pa spanska
varit storst under 2020, uppmérksammades den svenska
hanteringen mer kontinuerligt under aret i jaimforelse med i
de latinamerikanska ldnderna. Intresset var som storst i
mars och handlade frimst om huruvida Sveriges “mjukare
restriktioner” kunde ddmpa pandemins effekter pa
ekonomin, men &vergick i skepsis mot den svenska
strategin nér antalet dodsfall 6kade i Sverige.
Statsepidemiolog Anders Tegnells intervju i SR i borjan av
juni, och uttalandet “’vi kunde ha gjort mer”, betraktades
som ett erkédnnande for att strategin misslyckats.

Inte enbart Sveriges strategi uppméarksammades i
samband med coronapandemin, utan ocksa Sveriges
agerande internationellt, ddribland den svenska
regeringens instéllning till EU:s dterhdmtningsfond for de
medlemslédnder som drabbats vérst av coronapandemin,
vilken ansigs avvika frin minga andra EU-linders. Aven
den svenska regeringens arbete med att sékerstélla
leveranser av sjukvardsmateriel inom EU
uppmaérksammades.

Storre hindelser diar Sverige omnédmnts pé andra teman
har varit farre pa spanska under 2020 jamfort med tidigare
ar. Pa temat hallbarhet férekom diskussioner kring Greta
Thunbergs uttalanden, samt effektiviteten i
atervinningssystemet i Sverige, om &n i mindre
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utstrackning dr under 2019. Samtalet om Sverige med
avseende pa migration och brottslighet minskade ocksé
jamfort med 2019.

I viss mén kopplades &ven andra teman samman med
pandemin i diskussioner pa sociala medier. Exempelvis
inom turism handlade inldggen om reserestriktioner mellan
lander och oron vad géller turism fran lander med relativt
sett hogre smittspridning 4n i det egna landet, snarare 4n
om Sverige som turistdestination.

Nyhetsmedier

Antalet nyhetsartiklar om Sverige pé spanska uppgick till
350 000 under 2020, vilket innebér en minskning med 13
procent jaimfort med foregdende ar. Framst ar det kortare
artiklar om Sverige som minskat, vilka under 2019 framst
handlade om sport, men ocksé miljo- och klimatfragor
liksom kultur. Andelen langa artiklar om Sverige har
tvirtemot okat jamfort med foregéende ér, och handlade
ofta om pandemin.

Till skillnad fran i sociala medier, tenderade svenska
experter att vara mer synliga i rapporteringen om den
svenska strategin i latinamerikanska medier, dé& framst for
att forklara den svenska strategins bestandsdelar, men dven
kopplat till uttalanden ocksé synen pd pandemin i

allménhet och vad som é&r legitima atgérder att vidta. I
flera fall véckte artiklarna relativt mycket engagemang pa
sociala medier.

Spanska nyhetsmediers rapportering f6ljde monstret
som &dven setts i sociala medier, med ett initialt intresse for
den “unika” hanteringen i Sverige, f6ljt av reportage om
att livet pagick mer eller mindre som vanligt i Sverige,
pandemin till trots. Fran mitten av maj skiftade fokus for
rapporteringen, i samband med statisk over stigande antal
dodsfall och att en lag andel av befolkningen uppvisade
antikroppar mot covid-19 men dér d&ven ekonomiska
aspekter lyftes fram. Allting sammantaget, rapporterades
det ofta att den svenska strategin har misslyckats. Under
hosten uppmirksammades det faktum att Sverige, trots
WHO:s rekommendationer, inte infort obligatorisk
anvindning av ansiktsmask.

Utover specifikt den svenska hanteringen av
coronapandemin, rapporterades det relativt frekvent om
resetrestriktioner till och fran olika lander, ofta med fokus
pa reserestriktioner for spanska resendrer bl.a. till Sverige.
Prinsessan Sofias volontérarbete pd Sophiahemmet
uppméarksammades ocksa, vilket resulterade i positiva
reaktioner och genererade relativt stort engagemang i
sociala medier.
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Placering Rubrik Kalla Antal Datum
delningar

1 "Oavsett vad man gér kommer alla att smittas", sager den larepublica.pe 381137 2020-05-12
svenska epidemiologen Johan Giesecke

2 Svensk epidemiolog: "Oavsett vad man goér, alla far det" eldesconcierto.cl 349 797 2020-05-11

3 Coronavirus: Vad hander om Sverige hade ratt? vozpopuli.com 319 042 2020-04-29

4 Johan Giesecke, svensk epidemiolog: "Coronavirus sprider  infobae.com 248 437 2020-05-09
sig som en |6peld och oavsett vad man gor, alla kommer att
smittas"

5 Prinsessan Sofia av Sverige byter krona fér manteln och blir intriper.com 236 122 2020-04-16
sjukskoterska mitt i koronaviruskrisen

6 Australisk man reser till Sverige - for att ta bort insidan av es.stories.newsner.com 149 390 2020-01-10
dronen

7 Coronavirus i Sverige, det europeiska undantaget: barer, clarin.com 144 984 2020-03-24
transport, skolor ... alla 6ppna

8 Alberto fran Monaco sanker sin 16n, Sofia fran Sverige elmundo.es 110 685 2020-04-22
arbetar pa sjukhus ... Exemplet som andra kungliga hus inte
foljer

9 Sveriges modell mot coronavirus misslyckas: antalet eleconomista.es 108 515 2020-04-21
dodsfall ar fyra ganger fler an de skandinaviska grannarna

10 Svensk epidemiolog séger att vi alla kommer att fa eltiempo.com 85 142 2020-05-10

coronavirus

Figur 11: De tio mest delade artiklarna om Sverige pa spanska under 2020.
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Figur 12: Antal publiceringar per dag om Sverige respektive Sverige och coronapandemin under 2020 pa ryska, och de handelser som under aret genererar mest
diskussion. Y-axeln visar pa antalet artiklar och inldgg som Sverige omnamns i; X-axeln visar tid.

Publiceringar om Sverige pa ryska

Sverige omnidmndes oftare pa ryska under 2020 jaimfort
med 2019. '® Okningen pé 13 procent utgjordes, likt pa
engelska och spanska, av en 6kning av inlégg pa sociala
medier medan antalet nyhetsartiklar minskade. Okningen
beror framst pa att det var flera tillfalliga volymtoppar om
Sverige under 2020.

Sociala medier, bloggar och forum

Rysksprakiga inldgg dér Sverige omndmndes 6kade med
37 procent pé sociala medie-plattformar jamfort med
foregaende ar, och uppgick till dver 750 000 inldgg. 1
likhet med tidigare ar var ursprunget for ryskspréakiga
inldgg om Sverige framfor allt Ryssland (74%).

Intresset for Sveriges hantering av pandemin dkade i
mitten av mars da antalet dodsfall i Sverige borjade oka,
och intresset 6kade tydligt i borjan av april. I inldggen
forekom beskrivningar av strategin som “att gora
ingenting” och att pandemin “gér dver av sig sjalv”. |
sammanhanget gjordes dven jamforelser mellan olika
landers strategier, dér den svenska hanteringen anvéndes i
en inrikespolitisk diskussion om Rysslands hantering av
coronapandemin. Den ryska strategin beskrevs

1 Okningen bestar i viss man av ¢kad datatillgang frén plattformen VKontakte frén
december 2020. Men édven utan den 6kningen, samt utan VKontakte som killa, s&
var antalet publiceringar om Sverige fler under 202, om &n i mindre utstrackning.

humoristiskt som en blandning mellan den kinesiska och
svenska — en strategi ddr man kommunicerar harda
restriktioner och ekonomiska satsningar, men i praktiken
inte gor ndgonting.'” Sverige forekom, liksom pd andra
sprak, frekvent i jamforelser mellan olika lédnder,
exempelvis vad giller antal dodsfall.

Aven pa ryska uppmirksammades i borjan av juni
statsepidemiolog Anders Tegnells uttalande i Sveriges
Radio, vilket i ryska medier atergavs som ett erkdnnande
att svenska strategin var ett misslyckande. Det
poéngterades ofta i sammanhanget att uttalandet kom
samtidigt som andra ldnder i Europa lattade pa sina
restriktioner p.g.a. minskad smittspridning. I mitten av
december vickte kung Carl XVI Gustavs uttalande i SVT
uppmaérksamhet, dir han uppfattades uttala sig om att den
svenska strategin har misslyckats.

Utover coronapandemin omndmndes Sverige vid tva
tillféllen, vilka genererade volymtoppar under aret, men
dér diskussionerna inte primért handlade om Sverige. I
boérjan av januari omndmndes Sverige i samband med en
flygplanskrasch i Iran, dir anledningen till att Sverige
omnamndes var att svenska medborgare omkom. I mitten
av september omndmndes Sverige i anslutning till den
ryska politikern Aleksej Navalnyj. Sverige omndmndes

17 Exempel pa tweet som spreds relativt frekvent under bdrjan av mars i Ryssland:
“Ectb Tpu criocoba 60pb0Obl ¢ KopoHaBupycoM. 1. Kuraiickuii - sxectouaidmii
KapaHTHH, BOyXaTb Kydy jaeHer. 2. IIBenckwuii - He nenmatb Hu4ero. 3. PYcckwuii -
0OBSABUTH KUTAWCKHIA, peann30BaTh MIBEACKUI, PA3HUIY CIIM3AUTE”
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dock framforallt p.g.a. att ett svenskt laboratorium kunnat
konstatera att Navalnyj forgiftats med novitjok.

Nyhetsmedier

Antalet nyhetsartiklar pa ryska ddr Sverige omndmndes
minskade med 14 procent jamfort med foregaende ar. I
likhet med foréndringen pa engelska och spanska har
kortare artiklar minskat mest, men i1 motsats till
rapporteringen pa dessa sprak har langre artiklar inte 6kat
utan legat p& ungefdr samma niva som under 2019.

De rysksprakiga artiklar som delats mest pa sociala
medier handlade i stor utstrickning om Sveriges hantering
av pandemin. Den artikel som vickte storst engagemang
delades overligset flest ganger, dven jamfort med de mest
delade artiklarna tidigare ar. I artikeln beskrevs Sverige ha
gett upp kampen mot pandemin. Artikeln gav upphov till
flera likalydande artiklar och blogginldgg, men artikeln
vickte dven uppmérksamhet for att ha spridit felaktiga
uppgifter om bl.a. den svenska coronahanteringen.
Forutom i Sverige rapporterade man dven om artikelns

felaktiga uppgifter i exempelvis USA, Norge, Ukraina och
Kazakstan.

Ett annat sammanhang i vilket Sverige
uppmaérksammades var protesterna i samband med
presidentvalet i Belarus i september 2020.
Nyhetsrapporteringen handlade om olika héndelser
daribland Sveriges officiella uttalande om héndelserna, att
belarusiska medborgare tagit sig in pa den svenska
ambassaden fOr att soka politisk asyl, samt att utlindska
diplomater, diribland en svensk representant, ingripit for
att forhindra gripandet av den belarusiska forfattaren
Svetlana Aleksievich.

Sverige har &ven omnamnts i samband med rapporter
om utvecklingen av vaccin mot covid-19. Rapporteringen
handlade oftast inte primért om Sverige, utan i anslutning
till nyheter om det svensk-brittiska likemedelsforetaget
AstraZeneca, vars vaccin mot covid-19 aterkommande har
uppmaérksammats i nyhetsrapporteringen i Ryssland, ofta i
relation till det ryska vaccinet.

Placering Rubrik Kalla Antal Datum
delningar

1 Sverige 6verger kampen mot coronavirus: "Detta virus hotar inte  haqqin.az 278 788 2020-03-16
manniskor!"

2 Sverige har forbjudit obligatorisk vaccination?! zen.yandex.ru 131 136 2020-05-01

3 Sverige 6verger kampen mot coronavirus: "Detta virus hotar inte  russ-news.org 97 102 2020-03-17
manniskor!" - Nyheter fran Ryssland och varlden idag

4 Sverige 6verger kampen mot coronavirus: "Detta virus hotar inte  russ-news.org 96 894 2020-03-17
manniskor!"

5 Vad kommer att hdnda om Sverige bevisar for varlden att det lentachel.ru 91 587 2020-04-13
som hander kring coronaviruset ar falskt?

6 Varlden tittar pa det 6ppna Sverige, dar antalet offer for viruset politus.ru 48 490 2020-04-12
pa grund av en grundlaggande skillnad i rékningar &r mindre an
nagon annanstans

7 Varlden tittar pa det 6ppna Sverige, dar antalet offer for viruset postivka.blogspot.com 34 047 2020-04-25
pa grund av en grundlaggande skillnad i rakningar ar mindre an
nagon annanstans

8 Sverige 6verger kampen mot coronavirus: "Detta virus hotar inte  mirumir.site 32 205 2020-03-17
manniskor!" - Varlden behover fred

9 Vad kommer att hdnda om Sverige bevisar for varlden att det interesnie.info 30 082 2020-04-26
som hander kring coronaviruset ar falskt?

10 Masschipifiering av manniskor boérjade i Sverige russianamerica.tv 26 969 2020-05-02

Figur 13: De tio mest delade artiklarna om Sverige pa ryska under 2020.
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Ann Lindes ordvaxkling med
turkiska utrikesministern
uppmarksammas pa Twitter

16000
Sveriges coronastrategi
uppméarsammas, beskrivs som
annoriunda
14000
Ann Lindes ordvaxling med turkiska
Okade smittspridningen i Sverige utrikesministern uppmérksammas
uppmarksammas igen, samt att Cristiano Ronaldo
12000 testat pm:ifiur fir covid1g
Svensk-brittiska féretaget
AstraZeneca meddelade nyheter
10000 om deras vaccin mot covid19
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Figur 14: Antal publiceringar per dag om Sverige respektive Sverige och coronapandemin under 2020 pa arabiska, och de handelser som under aret genererar
mest diskussion. Y-axeln visar pa antalet artiklar och inldgg som Sverige omnamns i; X-axeln visar tid.

Publiceringar om Sverige pa
arabiska

Publiceringar dir Sverige omndmndes minskade pa
arabiska under 2020 jamfort med 2019. Totalt minskade
antalet publiceringar om Sverige med 23 procent, vilket &r
en relativt stor minskning. Minskningen skedde bade i
antalet nyhetsartiklar och antal inldgg i sociala medier. Ett
minskat antal publiceringar om Sverige pa arabiska &r en
trend som pagatt under flera ar.

Sociala medieplattformar, bloggar och forum

Sverige omnamndes i 1,3 miljoner inldgg pa sociala
medier, bloggar och forum under 2020, vilket ar 14
procent mindre in foregdende &r. Aven pa arabiska
préiglade coronapandemin samtalet om Sverige. Flest
inldgg om Sverige och pandemin var i slutet av mars,
vilket ar tidsméssigt ndgot senare dn ovriga sprak. Den
Okande smittspridningen i Sverige var det som véckte
uppmaérksamhet. Liksom pa andra sprak utgjordes inldggen
dels av listor med jaimforelser mellan ldnder avseende antal
dodsfall och smittspridning, dels specifikt om situationen i
Sverige. Den svenska strategin beskrevs pa arabiska, likt
andra sprak, som annorlunda, och ofta som ett modigt och
modernt val dér individens frihet sétts i centrum.

Det férekom dven inldgg med en kritisk ton,
exempelvis att den svenska regeringen prioriterade landets
ekonomi framfér medborgarnas liv och hélsa. Ibland
handlade det inte uteslutande om specifikt Sverige, utan en
allmén kritik mot europeiska lédnders hantering av
coronapandemin, vilka inte ansags leva upp till l&ndernas
egna standarder for méanskliga réttigheter. I ssmmanhanget
framstilldes ofta Saudiarabien som ett land som lyckats
vél med hanteringen av pandemin.

I slutet av april uppmirksammades att en turkisk
medborgare flogs fran Sverige till Turkiet for vard for
covid-19. Mannens dotter hade véidjat om hjélp pa sociala
medier, efter att hon inte ansett att han fatt tillracklig hjalp
av svensk sjukvard. Dotterns 6nskan horsammades av
turkiska myndigheter som sag till att mannen flogs till
Turkiet for vidare hjélp.

Under senare delen av 2020 gjordes farre inldgg om
Sverige och coronapandemin, dér de nagot stdrre
diskussioner som forekom rorde olika kénda svenskar som
konstaterats smittade av covid-19.

Utover samtalet om coronapandemin,
uppmérksammades Sverige med anledning av bl.a.
utrikesminister Ann Lindes uttalande om Turkiets
ageranden mot andra lander och behovet av att méanskliga
rattigheter efterlevs, under en presskonferens i Turkiet i
mitten av oktober. I reaktionerna pa héndelsen, och den
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turkiska utrikesministern Mevliit Cavusoglu efterfljande
svar, kritiserades ofta Ann Lindes uttalande och beskrevs
som “pinsamt” och “en attack”, medan turkiska
utrikesministerns respons ansdgs ha varit bra.

Nyhetsmedier

Totalt omndmndes Sverige 1 knappt 400 000 artiklar under
2020. Det dr en minskning med 42 procent jamfort med
foregdende ar, vilket &r en relativt stor nedgang. En
minskning har skett av bade korta och 1dnga artiklar.
Dessutom har Sverige ofta inte utgjort huvudsakligt fokus
for artiklarna.

Fran slutet av mars forekom det djuplodande artiklar
som beskrev den svenska coronastrategin, d&ven om de till
antalet inte var lika manga som pa andra sprak. Likt
beskrivningarna i sociala medier framstélldes Sveriges
coronastrategi som annorlunda, men med mer detaljerade
beskrivningar #n i sociala medier. Aven i arabisk
nyhetsrapportering gavs en tudelad bild av situationen i
Sverige. A ena sidan forekom reportage om hur livet i

Sverige pagar som vanligt. A andra sidan gjordes
reportage om hur familjer valde att gé i frivillig karantén
av radsla for smitta.

Fran maj minskade fokus i arabisk nyhetsrapportering
om den svenska hanteringen av pandemin, och dvergick
till hur de europeiska landerna agerade bl.a. vad géller
fordndrade reserestriktioner. Det svensk-brittiska foretaget
AstraZeneca omndmndes dven med anledning av
vaccinframtagande.

I slutet av augusti uppmérksammades Sverige i
arabisksprakiga nyhetsmedier i 6ver 30 linder med
anledning av Koranbranningarna i Malmé. Till skillnad
mot i engelsksprékiga medier sé resulterade denna
héndelse inte i ndgon tydlig volymtopp i den totala
méngden publiceringar om Sverige. Utover den specifika
handelsen uppméarksammades dven det efterfoljande
beslutet att inte atala de som brinde Koranen. Tonaliteten i
arabisksprakiga nyhetsmedier som rapporterade om
héndelsen var bitvis kritisk och héndelsen kopplades an till
en vidare diskussion om religion och islamofobi.

Placering Rubrik Killa Antal Datum
delningar

1 Ronaldo-ersattare leder Portugal till seger 6ver Sverige med 3-0  arabic.rt.com 41 847 2020-10-15
(video)

2 Sverige: Gripandet av en arab som salde biljetter till paradiset assukari-news.com 36 121 2020-03-03

3 Valdsamt upplopp i Sverige efter koranbrénning arabic.rt.com 29 202 2020-08-28

4 Sverige avstar fran Corona-lockdown i stravan efter 218tv.net 21737 2020-04-04
"flockimmunitet"

5 Har ar 1934 atervant? Stockholm lider "utan sol" skynewsarabia.com 20 562 2020-12-12

6 Sverige vagrar att behandla en turkisk medborgare med Corona andaluspress.com 19 815 2020-04-26
och Erdogan skickar ett privat plan for att evakuera honom

7 Protester i Sverige efter att extremister brénde en kopia av mosaiquefm.net/ar 18 795 2020-08-29
Koranen

8 Sverige registrerar forsta smittfall av Coronaviruset alkompis.se 18 090 2020-01-31

9 Avstar Sverige fran sina aldre for att hantera Corona? Officiella  arabicpost.me 17 161 2020-04-09
instruktioner om att lamna 80-aringar till deras "oundvikliga 6de"

10 Svensk expert: Halften av Sveriges befolkning kommer att alkompis.se 16 577 2020-04-01

smittas av Corona i april

Figur 15: De tio mest delade artiklarna om Sverige pa arabiska under 2020.
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Sammanfattning: Publiceringar om Sverige pa digitala plattformar

e Liksom tidigare ar har flest publiceringar om Sverige under 2020 skett pa engelska. Den totala volymen av
publiceringar om Sverige har 6kat pa engelska, spanska och ryska jimfort med 2019, medan publiceringar om
Sverige pa arabiska har minskat under 2020 jamfort med aret innan.

e Volymokningen pa engelska, spanska och ryska beror pa att fler inldgg har publicerats i sociala medier, medan
antalet publiceringar i nyhetsmedier har minskat. Pé arabiska beror fordndringen pa ett minskat antal
nyhetspubliceringar.

¢ Den internationella publiceringen om Sverige under 2020 dominerats av rapportering om Sverige med anledning av
coronapandemin. Rapporteringen om Sverige utomlands har saledes varit mindre mangfacetterad och tematiskt
diversifierad jamfort med hur rapporteringen om Sverige brukar vara.
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Sverige i ljuset av
coronapandemin

Stort intresse for Sverige under
coronapandemin

I slutet av februari 2020 kallade Folkhidlsomyndigheten
och Socialstyrelsen till den forsta presstraffen om
spridningen av coronaviruset i Sverige. Under foljande
veckor véxte intresset for Sveriges hantering av
coronapandemin snabbt i internationella nyhetsmedier och
sociala medier och pandemin har dominerat den
internationella rapporteringen om Sverige under 2020.'3

Ingen annan tidigare héndelse i Sverige bedoms ha
vickt lika stor uppmérksamhet i internationella
nyhetsmedier, sett till antalet publicerade artiklar, djupet i
rapporteringen och den tid som rapporteringen har pagatt.
Internationella medier har foljt hdndelseutvecklingen i
Sverige noggrant och det har under aret publicerats
tusentals artiklar om Sverige och coronapandemin. Aven
pa digitala forum och i sociala medier har pandemin varit i
fokus och inldgg om Sverige och coronapandemin tringde
stundtals ut allt annat samtal om Sverige.
Nyhetsrapporteringen om Sveriges hantering av pandemin
har varit sarskilt omfattande i grannlénderna Finland,
Norge och Danmark.

Rapporteringen har lyft fram olika aspekter av Sveriges
hantering av pandemin. Nagra omraden som har varit i
fokus dr det svenska samhéllsstyret, med myndigheternas
sjdlvstindiga roll gentemot regeringen, samt tilliten mellan
medborgare och beslutsfattare i Sverige. Aven
utvecklingen i Sverige avseende smittspridning och antalet
dodsfall har varit i fokus, liksom fragan om
flockimmunitet. Den svenska hanteringen av
coronapandemin har mott savil beundran som kritik och i
sociala medier har diskussionen bitvis varit polariserad.
Nir det géller nyhetsrapporteringen har den dverlag varit
neutral, &ven om det har féorekommit rapportering med

18 Under 2020 har SI f6ljt rapporteringen om Sverige och coronapandemin i ett urval
av nyhetsmedier pa 12 sprék: engelska, finska, norska, danska, tyska, franska,
italienska, spanska, ryska, ungerska, polska och arabiska.

19 Swedish PM warned over 'Russian roulette-style’ Covid-19 strategy (The
Guardian).

savil positiv som negativ tonalitet. Rapporteringen rérande
smittspridning och dodstal omskrevs generellt i negativa
ordalag, medan tonaliteten om andra coronarelaterade
dmnen har varierat. Det géller exempelvis avsaknaden av
omfattande nedstédngningar i samhéllet, inforandet av olika
typer av restriktioner och rekommendationer samt hur den
svenska hanteringen av pandemin har inverkat pa landets
ekonomi. Sverige har ibland anvénts som ett exempel pa
ett alternativt sétt att hantera pandemin, och ibland som ett
avskrickande exempel i en inrikespolitisk debatt i andra
lander.

I denna f6rdjupning lyfts omraden som under olika
perioder varit i fokus i rapporteringen om Sverige och
coronapandemin i nyhets- och sociala medier pa de tolv
sprak som bevakats under 2020.

Rapporteringen tar fart

I slutet av mars publicerade brittiska The Guardian artikeln
Swedish PM warned over 'Russian roulette-style' Covid-19
strategy'®. Diir beskrevs Sveriges hantering av pandemin
som unik, bland annat genom att Sverige inte inférde
restriktioner for medborgare pa det sétt som andra ldnder
gjorde. Artikeln rapporterade ocksa om inhemsk kritik mot
den svenska hanteringen. Négra dagar tidigare hade den
azeriska nyhetssajten Haqqin publicerat artikeln Sverige
vdgrar slass mot coronaviruset. Det hdr viruset skadar
inte ménniskor. ° 1 samband med det varnade
forsvarsminister Peter Hultqvist for att frimmande makt
spred desinformation om Sveriges hantering av
coronaviruset.?!

Artiklarna i The Guardian och pa Haqqin fick stor
spridning i olika ldnder och bidrog till att etablera en bild
av Sverige som ett land som valt en annorlunda vig for att
hantera pandemin. Under varen 6kade
nyhetsrapporteringen om Sverige och pandemin kraftigt,
for att minska forst under sommaren.

20 IlIsenus oTKazanach oT GOpbOBI ¢ KOPOHABUPYCOM: “DTOT BUPYC HE yrPOXKAET
mogsam!” (Haqqin).

21 Regeringen varnar for coronadesinformation (SVT).


https://www.theguardian.com/world/2020/mar/23/swedish-pm-warned-russian-roulette-covid-19-strategy-herd-immunity
https://www.theguardian.com/world/2020/mar/23/swedish-pm-warned-russian-roulette-covid-19-strategy-herd-immunity
https://haqqin.az/news/172535
https://haqqin.az/news/172535
https://www.svt.se/nyheter/regeringen-varnar-for-coronadesinformation
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Narrativet om att det var “business as usual” i Sverige
var vanligt forekommande under véren och Sverige
beskrevs som ett undantag. I rapporteringen inkluderades
ofta bilder som visade ménniskor pa fulla uteserveringar, i
kontrast till hur livet sdg ut i andra delar av varlden.

Omfattningen pa nyhetsrapporteringen har tenderat att
paverkas av utvecklingen i Sverige och exempelvis 6kad
smittspridning och en 6kning av antal dodsfall lett till 6kad
rapportering. Detsamma géller for sddant som &ndrade
rekommendationer eller restriktioner och uttalanden fran
officiella foretrddare for Sverige.

Svenskt samhallsstyre och tillit i
fokus

Under april och maj lag fokus for rapporteringen pa
beskrivningar av Sveriges “unika végval” for att hantera
coronapandemin. Pa vissa sprék utgjorde rapporteringen
om detta nistan all rapportering om Sverige under
perioden.?

For att forklara den svenska hanteringen lyftes aspekter
av det svenska samhaéllsstyret och den, jamfort med andra
lander, hoga tilliten mellan medborgare och beslutsfattare
fram liksom maktdelningen mellan regeringen och
sjilvstdndiga expertmyndigheter. Det forkom i
rapporteringen beskrivningar om att den svenska
regeringen forlitade sig pa bedomningar av
expertmyndigheten Folkhilsomyndigheten.
Rapporteringen kan beskrivas som intresserad, detaljrik
och periodvis polariserad. I rapporteringen forekom &dven
kritik och det framstilldes ibland som att det inte var
regeringen som styrde pandemihanteringen. Vissa medier
menade att regeringen insisterade pa en felaktig strategi
och vigrade byta instéllning.?® Sverige framstilldes dven
som ett gott exempel, exempelvis i New York Times, dér
det resonerades kring huruvida Sverige valt en smart
strategi som innebdr ett ansvarstagande for savil hilsa som
ekonomi genom att omfattande nedstingningar undviks.?*
En artikel pa detta tema, som publicerades i amerikanska
National Review, Coronavirus Response: Sweden Has
Avoided Isolation and Economic Ruin, blev en av arets
mest delade artiklar pa engelska.?

Den internationella nyhetsrapporteringen har ofta
uppmirksammat att den svenska regeringen anser att det i
Sverige racker med att inféra rekommendationer om bl.a.
social distansering och att védja till ménniskors sunda

22 Exempelvis finska, tyska och ryska dér rapporteringen om Sverige och
coronapandemin under denna period utgjorde mellan éttio och hundra procent.

2 Coronavirus: Why Sweden refused to be locked down (Los Angeles Times).

24 In the Coronavirus Fight in Scandinavia, Sweden Stands Apart (The New York
Times).

25 Coronavirus Response: Sweden Has Avoided Isolation and Economic Ruin
(National Review).

26 Don’'t judge Sweden’s light touch on Covid 19 yet, says minister (The Guardian)

fornuft. Utrikesminister Ann Linde citerades under varen
om regeringens ambition att, s& langt som mgjligt, ...
build on a strong, longstanding relationship of trust

between authorities and the public°.

Svenska roster i rapporteringen

I nyhetsrapporteringen har det ofta varit ett stort fokus pa
enskilda personer och under aret har savél officiella
foretradare fran regeringen och Folkhdlsomyndigheten,
som experter och roster fran allménheten, forekommit i
rapporteringen.

Statsepidemiolog Anders Tegnell forekom ofta i vérens
rapportering, med fokus pa vad som uppgavs vara hans
stora inflytande 6ver den svenska hanteringen. Brittiska
The Telegraph framforde att detta strider mot den
socialdemokratiska traditionen med politiska ledare som
tagit ansvar i kristider.?’

Under senare delen av april blev det vanligare att dven
regeringsforetridare fortydligade eller forklarade den
svenska pandemihanteringen och rapporterade om det
aktuella laget i Sverige. Citat fran exempelvis
presskonferenser atergavs ofta, déribland statsminister
Stefan Lofvens uttalande att Sverige kan komma att fa
tusentals dodsfall i Sverige och konstaterandet att
beredskapen varit for dalig i Sverige. Utrikesminister Ann
Linde tillbakavisade, i flera sammanhang, pastdendet att
det i Sverige var “business as usual”.?®

Ett exempel pa att internationella nyhetsmedier dven
rapporterat om den inhemska kritik mot den svenska
pandemihanteringen aterfinns i den debattartikel som 22
svenska ldkare och forskare i juli publicerade i den
amerikanska tidningen USA Today. Artikeln
uppmérksammades dérefter i flera lander, déribland
Storbritannien och Norge.

I bl.a. rysksprakiga och nordiska nyhetsmedier har
”vanliga” ménniskors beréttelser fatt relativt stort
utrymme. Ett exempel fran Ryssland &r nyhetsrapportering
om att svenska flygvéirdinnor omskolades for att kunna
arbeta inom varden.? Norska nyhetsmedier har ofta lyft
frdgan om den stingda grinsen mellan Sverige och Norge,
och de problem som uppstar i vardagen, genom att
privatpersoner fétt uttala sig, exempelvis i Verdens Gang:
Drar du til Sverige for a handle na? Da kan du miste
sykepengene.’°

27 Sweden has shown how not to tackle coronavirus, as it fights now to save face
(The Telegraph).

28 Coronavirus in Europe: Is it a myth to say it's life as normal in Sweden amid
COVID-19 pandemic? (Euronews).

% B 11Ipennn notepsBIne paboTy 60PTIPOBOIHAKH OMOTAIOT BpadaM B
6ompaMnAx - PUA HoBoctu (ria.ru).

3 Drar du til Sverige for d handle nd? Da kan du miste sykepengene (Verdens
Gang).


https://www.latimes.com/opinion/story/2020-05-02/sweden-coronavirus-voluntary-strategy
https://www.nytimes.com/2020/03/28/world/europe/sweden-coronavirus.html
https://www.nytimes.com/2020/03/28/world/europe/sweden-coronavirus.html
https://www.nationalreview.com/2020/04/coronavirus-response-sweden-avoids-isolation-economic-ruin/
https://www.nationalreview.com/2020/04/coronavirus-response-sweden-avoids-isolation-economic-ruin/
https://www.theguardian.com/world/2020/apr/27/dont-judge-swedens-light-touch-on-covid-19-yet-says-minister
https://www.telegraph.co.uk/politics/2020/04/16/sweden-has-shown-not-tackle-coronavirus-fights-now-save-face/
https://www.telegraph.co.uk/politics/2020/04/16/sweden-has-shown-not-tackle-coronavirus-fights-now-save-face/
https://www.euronews.com/2020/04/19/coronavirus-in-europe-is-it-a-myth-to-say-it-s-life-as-normal-in-sweden-amid-covid-19-pand
https://www.euronews.com/2020/04/19/coronavirus-in-europe-is-it-a-myth-to-say-it-s-life-as-normal-in-sweden-amid-covid-19-pand
https://ria.ru/20200419/1570251283.html
https://ria.ru/20200419/1570251283.html
https://www.vg.no/nyheter/i/Jo55aR/drar-du-til-sverige-for-aa-handle-naa-da-kan-du-miste-sykepengene
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Sverige jamfors med andra lander

Jamforelser mellan Sverige och andra lénder, sdrskilt de
nordiska, har aterkommit bade i nyhetsrapporteringen och i
publiceringar i sociala medier. Det har ofta forekommit att
nyhetsmedier, i lander vars samhéllen haft genomgripande
nedsténgningar, har rapporterat om det egna landets
situation jamfort med léget i Sverige. Sverige har stundtals
pekats ut for att inte ha stédngt ner samhéllet tillrackligt for
att stoppa smittan, men Sverige har ocksa lyfts fram som
ett foredome.

Jamforande statistik dver antal smittade och dodsfall
forekom tidigt i nyhetsrapporteringen, dér det ofta
papekats att utfallet i Sverige skiljer sig mycket jamfort
med i synnerhet det i de andra nordiska linderna. Att
tonaliteten i nyhetsrapporteringen om Sverige i slutet av
maj, for forsta gdngen sedan pandemins bdrjan, vinde fran
overviagande neutral till mer negativ, sammanfoll med
okad smittspridning och stigande dodstal i Sverige. Det
rapporterades under denna period att Sverige, trots
avsaknad av omfattande nedstdngningar i samhallet, inte
hade uppnatt flockimmunitet i befolkningen. Det
argumenterades ocksé for att svensk ekonomi inte hade
klarat sig béttre dn andra linder som haft mer omfattande
nedstidngningar av samhaéllet.

En uppgift som redan tidigt forekom i den
internationella rapporteringen var att det sitt Sverige
hanterade pandemin pé syftade till att uppna
flockimmunitet i befolkningen. Fragan om flockimmunitet
var aterkommande i rapporteringen under varen, och en
undersokning som visade att omkring sju procent av
befolkningen i Stockholm hade antikroppar
uppmérksammades av medier i flera lander. I exempelvis
Storbritannien och Spanien rapporterades om detta med
negativ tonalitet. Ocksa i sociala medier har fragan om
flockimmunitet varit foremélet for manga inlédgg och
diskussioner. Andra teman som tidigt engagerade i sociala
medier handlade om nedsténgningar i samhéllet och
landers ekonomiska utveckling.

I slutet av mars och borjan av april forekom i de
nordiska l&nderna artiklar som skildrade oron for hur
Sveriges hantering av pandemin pé olika sitt skulle
komma att paverka de egna landerna. I finska
dagstidningen Ilta-Sanomats artikel ”Finldndsk professor:
Sveriges coronastrategi kan vara en katastrof - forutspdr
att smittan utanfor Nyland nar sin topp forst i juli”
uttrycker en professor i hilsoritt att han forstér kritiken
mot Sveriges hantering och att inget gors for att forhindra

31 Suomalaisprofessori: Ruotsin koronastrategia voi olla katastrofi — ennustaa tauti-
huipun osuvan Uudenmaan ulkopuolelle vasta heindkuussa (Ilta-Sanomat).

32 Under sommaren gjordes en mindre omfattande mediebevakning, dér endast
rapporteringen i USA, Storbritannien, Norge och Danmark foljdes.

onddiga dodsfall.?! Flera artiklar i finska medier papekade
att grdnsen mellan Sverige och Finland borde stingas och i
norska medier kritiserades de norrmén som besdkt Sverige
men som dérefter inte befunnit sig i karantén.

Minskat medieintresse under sommaren

Mellan juni och oktober minskade rapporteringen om
Sveriges hantering av coronapandemin, 4ven om den
fortfarande utgjorde en stor del av rapporteringen om
Sverige. Under nagra veckor i juli var Sverige och
coronapandemin temat for ungefér hélften av all
rapportering om Sverige i USA.*? Det minskade intresset
sammanfoll med en minskad smittspridning och farre doda
i Sverige. Rapporteringen var dverviagande neutral och
faktabaserad, med inslag av artiklar med negativ
respektive positiv tonalitet. Under den senare delen av
sommaren rapporterades om en positiv utveckling i
Sverige med avseende pa antal smittade och déda. Det
konstaterades att detta sammanfoll med att
smittspridningen ater 6kade i manga andra léander.

Rapportering om den ekonomiska utvecklingen i
Sverige forekom i savil nyhets- som sociala medier. Den
amerikanska tv-kanalen CNN uppgav att Sveriges strategi
resulterat i bade hoga dddstal och en dalig ekonomisk
utveckling i Sverige. Annan rapportering har istillet
uppgett att den svenska ekonomin klarat sig béttre dn
manga andra lidnders.>*

Under sommaren rapporterades i de flesta lander om
svenskars resmojligheter, inom Norden och i Europa, och
Sverige uppgavs utgéra undantaget nir ménga lander ater
borjade tillata resor till och fran andra lander. I Norden
handlade rapporteringen liksom tidigare i stor utstrickning
om reserestriktioner och gransfragor, som exempelvis i
statliga NRK:s reportage Apner for reise til tre regioner i
Sverige.** Ett uttalande av utrikeshandelsminister Anna
Hallberg om att det nordiska samarbetet fatt sig en torn,
togs 1 viss utstrackning upp i Norge och i Danmark.
Danska dagstidningen Berlingske uppgav i artikeln Svensk
minister er bekymret for det nordiske samarbejde att
utrikeshandelsministern Hallberg var bekymrad dver det
nordiska samarbetet.>

Hardare restriktioner i fokus

Successivt under hosten, 1 takt med ett 6kat antal smittade
och doda, infordes hardare restriktioner och
rekommendationer i Sverige. Rapporteringen om Sverige
och coronapandemin tilltog under senare delen av hosten
och fick en mer negativ tonalitet. Den negativa

3 Virus Hit to Sweden’s Economy Seen Among Least Bad in Europe (Bloomberg).
3% Apner for reise til tre regioner i Sverige (NRK).
33 Svensk minister er bekymret for det nordiske samarbejde (Berlingske).


https://www.is.fi/ulkomaat/art-2000006470927.html
https://www.is.fi/ulkomaat/art-2000006470927.html
https://www.bloomberg.com/news/articles/2020-08-03/virus-hit-to-sweden-s-economy-seen-among-least-bad-in-europe
https://www.nrk.no/norge/apner-for-reise-til-tre-regioner-i-sverige-1.15085574
https://www.berlingske.dk/internationalt/svensk-minister-er-bekymret-for-det-nordiske-samarbejde
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utvecklingen och det anstringda ldaget inom sjukvarden
uppgavs hinga samman med att Sverige drabbats hart av
en andra smittvag. Inférandet av hardare restriktioner och
rekommendationer framstilldes ofta som att regeringen
tagit 6ver hanteringen av pandemin och
Folkhilsomyndigheten uppfattades inte ldngre ha samma
framtrddande roll. Slutsatserna i Coronakommissionens
forsta delbetinkande ansdgs bekrifta att den svenska
hanteringen hade misslyckats med den uttalade ambitionen
att skydda de dldre och mest utsatta, och att regeringen bar
ett tydligt ansvar. Kung Carl XVI Gustavs uttalande i
december, om att Sverige har misslyckats med att rddda
liv, uppmérksammades stort i internationella medier. |
bland annat tyska Siiddeutsche Zeitung, Der Kénig
attestiert Versagen poangterades att den typen av kritiska
uttalanden frin kungahuset ir mycket ovanliga.®
Uttalandet togs, dven det, som en bekraftelse pa att
Sveriges hantering av coronapandemin varit misslyckad.

Jamforelser mellan lander avseende antal smittade och
doda fortsatte under hosten. Situationen i Sverige
jamfordes liksom tidigare ofta med Gvriga Norden, men
det konstaterades stundtals att Sveriges dodstal inte
nodvandigtvis avviker jamfort med flera andra europeiska
lander. Frdgan om anvidndning av munskydd var inte ny i
rapporteringen, men fortsatte engagera. Att Sverige
sedermera rekommenderade anvindning av munskydd i
kollektivtrafik framstilldes som ytterligare ett exempel pa
att den svenska hanteringen misslyckats och att Sverige
nirmade sig atgirder som tidigare inforts i andra l&nder.
Den franska dagstidningen Le Monde var tydligt kritisk
mot den svenska hanteringen i artikeln Le masque
recommandeé dans les transports en Suéde och uppgav att
Sverige ditintills inte f61jt WHO:s rekommendationer i
fragan.’

Sammanfattning: Sverige i ljuset av coronapandemin

e Pa gvergripande niva har fokus for rapporteringen om Sverige med anledning av coronapandemin varit att

Sverige valt en egen vég for att bekdmpa pandemin.

e Rapporteringen har varit hindelsestyrd och utlindska medier har néra foljt utvecklingen i Sverige. Den

har fokuserat pa det som uppfattats sirskilja Sveriges hantering av coronapandemin jdmfort med andra

lander. Utgangspunkter och forutséttningar for Sveriges hantering har lyfts i rapporteringen, exempelvis
det svenska samhaéllet, med hog tillit mellan beslutsfattare och medborgare, och struktur for och

maktfordelning i svensk statsférvaltning.

e Rapporteringen har varierat i intensitet under olika perioder. Fran att under varen ha varit mycket intensiv,

minskade omfattningen under sommaren, for att under hosten aterigen oka.

e Rapporteringen beddms dverlag ha varit neutral och faktabaserad, men vid olika tidpunkter har savil

kritisk rapportering med negativ tonalitet, som positiv rapportering forekommit.

36 Der Kénig attestiert Versagen (Siiddeutsche Zeitung).

37 Covid-19 : le masque recommandé dans les transports en Suéde (Le Monde).


https://www.sueddeutsche.de/politik/coronavirus-schweden-koenig-1.5151678
https://www.lemonde.fr/international/article/2020/12/19/covid19-le-masque-recommande-dans-les-transports-en-suede_6063954_3210.html
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Sverige i internationell

jamforelse

Olika aktorer, privata savil som offentliga, jaimfor med
viss regelbundenhet hur ldnder presterar sinsemellan inom
olika omraden. Syftet med de foljande avsnitten &r att ge
en Overgripande bild av hur Sverige star sig i forhdllande
till andra lander med utgéngspunkt i sérskilt prioriterade
omraden for det samlade Sverigefrdmjandet i utlandet.®

Samhalle och demokrati

Lange har ekonomiska matt, sasom lédnders
bruttonationalprodukt (BNP) eller -intdkt (BNI), legat till
grund for internationella jimforelser av ldnders
samhallsutveckling och vélstdnd. P4 senare ar har dock
andra aspekter vunnit mark, déribland subjektiva matt pa
livskvalitet vilka anvénds av regeringar i ett antal ldnder,
déribland Storbritannien®® och Nya Zeeland*. Nedan
redovisas hur Sverige presterar i internationell jamforelse
med avseende pa samhéllsutveckling och demokrati.

Sett till samhallets utveckling pa en mycket
overgripande niva rankas Sverige pa sjunde plats av
sammanlagt 189 ldnder i Human Development Index, dér
de vanligt anvénda ekonomiska matten for vilstand (BNP
och BNI) kompletteras med indikatorer som forvéntad
livslingd och utbildningsniva.*!

P& global niva bedoms Sverige ligga pa fjarde plats i
Global Gender Gap Index som méter jaimlikhet mellan
konen sett till deltagande i arbetsliv, utbildning, hélsa och
politik. Nér endast EU-landerna jamfors dr Sverige framst
i Gender Equality Index sett till bland annat kvinnors och
mans arbete, pengar, kunskap, makt och hilsa. Sverige har
en i europeisk jimforelse hog jamlikhet mellan kvinnor
och mién sett till hilsa, obetalt arbete i hemmet och 1 hur
sociala aktiviteter fordelas mellan kvinnor och mén.
Sverige sdmsta prestation dr pa kunskapsomradet, dér det

38 Urvalet av omraden har gjorts utifrin aspekter som ir betydelsefulla for
internationell benchmarking med avseende pa det samlade Sverigefrdmjandet och
for Sveriges position och inflytande internationellt. Ett antal aspekter har legat till
grund for vilka aktorer som valts ut, ddribland typ av aktdr (exempelvis
internationell organisation, civilsamhallesorganisation, privat aktor eller
forskningsinstitut) och pa vilka bevekelsegrunder ranking gors. Urvalet utgar
dven fran att det &r internationellt erkéinda och vedertagna index, som bygger pa
en transparent metodredovisning.

3 Office for National Statistics, Well-being, himtad 2021-03-25.
40 The Treasury, Measuring wellbeing: the LSF Dahboard, himtad 2021-03-25.

ar relativt stora skillnader mellan kvinnors och méns
utbildningsnivaer.*? Ocksa nir det géller social rérlighet,
dvs. individers mojligheter att sjélva fordndra sin sociala
klasstillhorighet, rankas Sverige, efter Danmark, Norge
och Finland, bland de framsta ldnderna i virlden, och 6ver
genomsnittet ndr endast hinsyn tags till andra
hoéginkomstlinder.

Nér det giller hur demokratin utvecklas vérlden dver,
rankas Sverige pa tredje plats av 167 lander i Global
Democracy Index 2020, och ar ddrmed ett av endast 23 av
vérldens lander som beddms vara fullvirdiga demokratier
utifrén valprocess, pluralism, rittigheter, hur samhéllet
styrs, politisk kultur och politiskt deltagande.** Sveriges
relativa styrka utgdrs av politisk kultur, medan en relativ
svaghet aterfinns vad géller politiskt deltagande.

Sedan 2002 publicerar organisationen Reportrar utan
granser World Press Freedom Index dér lander rankas
utifrn hur de presterar med avseende pé pluralism och
oberoende medier, kvalitet pa lagstiftning och sdkerheten
for journalister. 2020 rankas Sverige pé fjérde plats av
totalt 180 lander och regioner. I den senaste rankingen
pekas pé risker med en 6kad koncentration av stora
mediehus i Sverige samt att en relativt stor andel svenska
journalister mottagit hat och hot pa internet, vilket riskerar
att forsimra medias situation i Sverige.

Sverige bibehaller under 2020 plats sju av 153 léander i
World Happiness Report, dér graden av lycka hos de egna
invanarna &r i fokus. Rankingen baseras pa dels objektiva
indikatorer, sésom BNP per capita och forvintad livslingd,
dels pa subjektiva indikatorer som invénarnas frihet,
upplevt stod fran familj och vénner, och individuella
aspekter som exempelvis generositet. Karaktériserande for
lander med lyckliga medborgare &r icke-korrupta,

4112020 ars rapport kompletteras HDI med klimat- och héllbarhetsaspekterna
koldioxidutslapp och materiellt fotavtryck. Sverige rankas dé pa en sjatteplats
samtidigt som det konstateras att virlden ror sig for langsamt mot att utveckla
samhillet och samtidigt minska klimatavtrycken pé planeten.

42 Kunskap definieras hiar som andelen min och kvinnor med hdgre utbildning, som
deltar i formell eller icke-formell utbildning samt studerar inom hélsa och vilfard,
utbildning eller humaniora och konst.

4 World Economic Forum (2020), Global Social Mobility Report.

41 Global Democracy Index anvénds kategorierna “authoritarian regimes”, “hybrid
regimes”, “flawed democracies” samt “full democracies”.


http://hdr.undp.org/
http://www3.weforum.org/docs/WEF_GGGR_2020.pdf
https://eige.europa.eu/gender-equality-index/2020
https://www.ons.gov.uk/peoplepopulationandcommunity/wellbeing
https://www.treasury.govt.nz/information-and-services/nz-economy/higher-living-standards/measuring-wellbeing-lsf-dashboard
https://www.eiu.com/n/campaigns/democracy-index-2020/
https://www.eiu.com/n/campaigns/democracy-index-2020/
https://rsf.org/en/ranking
https://worldhappiness.report/ed/2020/
http://hdr.undp.org/
http://www3.weforum.org/docs/Global_Social_Mobility_Report.pdf
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kvalitativa och palitliga myndigheter. Sverige, tillsammans
med de dvriga nordiska ldnderna, utgér goda exempel i
sammanhanget, och har under alla ar sedan rapporten
lanserades 2013 rankats bland de tio fraimsta landerna.
Sveriges styrka avser den indikator som méter forekomst
av korruption medan de relativa svagheterna hérror till
generositet, vilket avser om invanarna skénker pengar till
vilgorenhet, samt socialt stod.

En viktig drivkraft for Sveriges anseende
internationellt handlar om Sveriges bidrag till det
gemensamma bésta. Sverige &r bland annat en av virdens
storsta bistandsgivare bade i absoluta termer och som
andel av BNP.* Sverige rankas frimst av 149 linder i
Good Country Index, dir syftet 4r att ge en bild av i vilken
utstrackning virldens lander bidrar till det gemensamma

bista och till en positiv utveckling for planeten och
ménsklighet. Forutom Sverige placerar sig flera andra
nordiska lander hogt i jamforelsen, med Danmark pé andra
plats, Finland pa sjétte plats och Norge pa tionde plats. De
omraden dér Sveriges bidrag till en positiv utveckling for
planeten och méanskligheten ar sarskilt utméarkande
aterfinns inom omréadena hélsa och vdlmaende, klimat och
kultur, medan internationell fred och sidkerhet ar det
omrade som Sverige bidrar minst till.

Slutligen, ldnders inflytande internationellt, ofta
omndmnt som mjuk makt*®, méts i Global Soft Power
Index, dir Sverige rankas pé nionde plats av 60 jamforda
lander, efter bland annat USA, Tyskland och
Storbritannien. Sverige och svenskar uppfattas toleranta,
trovérdiga och framstaende inom utbildning och
miljoskydd, medan Sveriges relativa svagheter aterfinns
inom inflytande pa den internationella arenan.

Index inom samhiille och Kalla Placering Antal jamforda Utveckling sedan
. lander foregaende ar*

demokrati

Human Development Index UNDP 7 189 +1

Global Gender Gap Index World Economic Forum 4 153 -1 (NB. 2018)

Gender Equality Index European Institute for Gender 1 28 oférandrad (+/-)
Equality

Global Democracy Index The Economist Intelligence Unit 3 167 oférandrad (+/-)

World Press Freedom Index Reportrar utan granser 4 180 -1

World Happiness Report Sustainable Development 7 153 oforandrad (+/-)
Solutions Network

Good Country Index Goodcountry.org 1 149 +3

Figur 16: Sveriges placering i index inom samhalle och demokrati.
* Avser 2019 om inget annat anges.

4 World Economic Forum (2016), Foreign aid: These countries are the most
generous, OECD (2020a), Development co-operation profile Sweden.

46 Begreppet mjuk makt relaterar till linders agerande i internationella relationer och
inom internationell handel, men éven i forhallande till varderingar och kultur, i

motsats till vad som i traditionell mening karaktariserar makt som exempelvis
utgors av ekonomiska sanktioner och militira metoder.


https://index.goodcountry.org/
https://brandirectory.com/globalsoftpower/
https://brandirectory.com/globalsoftpower/
https://www.weforum.org/agenda/2016/08/foreign-aid-these-countries-are-the-most-generous/
https://www.weforum.org/agenda/2016/08/foreign-aid-these-countries-are-the-most-generous/
https://www.oecd-ilibrary.org/sites/2dcf1367-en/1/3/2/41/index.html?itemId=/content/publication/2dcf1367-en&_csp_=177392f5df53d89c9678d0628e39a2c2&itemIGO=oecd&itemContentType=book
http://hdr.undp.org/
http://www3.weforum.org/docs/WEF_GGGR_2020.pdf
https://eige.europa.eu/gender-equality-index/2020
https://www.eiu.com/n/campaigns/democracy-index-2020/
https://rsf.org/en/ranking
https://worldhappiness.report/ed/2020/
https://index.goodcountry.org/
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Klimat och hallbarhet

Omradena héllbarhet, klimat och milj6 ses som nagra av
var tids 6desfrédgor, och vars utveckling pé ett eller annat
sétt paverkar alla vérldens lander. Utmaningar kopplade
till miljo och klimat, inklusive forutséttningar for en — i vid
bemairkelse — hallbar omstéllning, forutsitter gemensamma
l6sningar, och har pé senare ér fatt ett tydligare fokus pa
den globala agendan.

2015 antogs Agenda 2030 och de 17 hallbarhetsmalen
av FN:s generalforsamling, genom vilken varldens ldnder
har atagit sig att utrota fattigdom och hunger, bekdmpa
ojamlikheter och bygga fredliga, réttvisa och inkluderande
samhdllen, samt se till att planeten och dess naturresurser
pé lang sikt skyddas.*’” Medan malen #r globala, ser
forutséttningarna for virldens lander olika ut, och
maluppfyllelse for Sveriges del behdver ses i en nationell
savil som en global kontext.*

Inom héllbarhetsomradet rankas Sverige fraimst savil
med avseende pa olika ldnders uppfyllelse av FN:s
hallbarhetsmél (Sustainable Development Goals Index)
som med avseende pé rika ldnders bidrag till att stodja
utvecklingen i vérldens fattigare lander (Commitment to
Development Index). I den forstndmnda jamforelsen har
Sverige inom flera mal natt malen, medan Sveriges
utveckling inom vissa mél beddms st stilla, exempelvis
vad avser ojamlikhet, koldioxidutslépp, samt
hallbarhetsmél som ror det marina omradet. Nar det géller
rika lénders bidrag till utvecklingen i fattiga lander rankas
landerna inom de tre 6vergripande policyomradena

utvecklingsfinansiering, utbyte, och globala allménnyttor.
Sverige rankas framfor allt hogt med avseende pa policy
inom migration och handels- och investeringsfloden, samt
inom utvecklingsfinansiering. Sverige ldgsta placering ar
inom dimensionen teknologi, bl.a. avseende pa bidrag till
globala allménnyttor och spridning av teknologi till
utvecklingslénder.

Inom klimat och milj6 specifikt rankas Sverige bland
de tio framsta linderna med avseende pé olika ldnders
prestationer pa omradet. Inget land bedéms prestera
tillréckligt vél for att rankas pa de tre framsta platserna i
Climate Change Performance Index. Mot bakgrund av
detta bibehaller Sverige 2020 sin placering som det hogst
rankade landet, vilket Sverige innehaft d&ven de tva aren
dessforinnan. Framfor allt presterar Sverige vl avseende
nivan av véxthusgasutslapp, fornyelsebar energi och den
nationella och internationella klimatpolitiken. Relativt
sdmre presterar Sverige med avseende pa bland annat
energiforbrukning per capita och nér det géller
maélsittningen for 2030 for att halla sig inom ramen for 2-
gradersmalet.

Aven om Sveriges placering i Environmental
Performance Index har gétt tillbaka nagot sedan
foregdende ar rankas Sverige fortsatt hogt, pa plats 8 av de
180 linder som jaimfors. Over en tioarsperiod har Sveriges
poing dkat med 5,3 till 78,7.4° Sverige rankas lagt vad
géller ekosystemtjanster och fiske, omraden dér Sveriges
prestation kan forbéttras inom ett flertal aspekter.

Index inom klimat och Kalla Placering Antal jamforda Utveckling sedan
hallbarhet lander foregaende ar*
Sustainable Development Sustainable Development Solutions 1 166 +1

Goals Index Network/Bertelsmann Foundation

Commitment to Development  Center for Global Development 1 40 oférandrad (+/-)
Index

Climate Change Performance = Germanwatch/CAN International/ 4 61 oférandrad (+/-)
Index New Climate Institute

Environmental Performance Yale University 8 180 -3

Index

Figur 17: Sveriges placering i index inom klimat och hallbarhet.
* Avser 2019 om inget annat anges.

47 Regeringen (2016) Agenda 2030 for hdllbar utveckling.
48 SCB (2020a), Limna ingen utanfor. Statistisk ligesbild av genomforandet av
Agenda 2030 i Sverige.

4 Environmental Performance Index (2020), Country Profile Sweden.


https://sdgindex.org/reports/sustainable-development-report-2020/
https://www.cgdev.org/sites/default/files/CDI-brief-2020-WEB-EN.pdf
https://www.cgdev.org/sites/default/files/CDI-brief-2020-WEB-EN.pdf
https://germanwatch.org/sites/default/files/CCPI-2020-Results_1.pdf
https://epi.yale.edu/epi-results/2020/component/epi
https://epi.yale.edu/epi-results/2020/component/epi
https://www.regeringen.se/regeringens-politik/globala-malen-och-agenda-2030/agenda-2030-for-hallbar-utveckling/
https://scb.se/contentassets/992b5ef6a28a451286cfff1672acea73/mi1303_2020a01_br_x41br2002.pdf
https://scb.se/contentassets/992b5ef6a28a451286cfff1672acea73/mi1303_2020a01_br_x41br2002.pdf
https://epi.yale.edu/sites/default/files/files/SWE_EPI2020_CP.pdf
https://sdgindex.org/reports/sustainable-development-report-2020/
https://sdgindex.org/reports/sustainable-development-report-2020/
https://www.cgdev.org/sites/default/files/CDI-brief-2020-WEB-EN.pdf
https://www.cgdev.org/sites/default/files/CDI-brief-2020-WEB-EN.pdf
https://germanwatch.org/sites/default/files/CCPI-2020-Results_1.pdf
https://germanwatch.org/sites/default/files/CCPI-2020-Results_1.pdf
https://epi.yale.edu/epi-results/2020/component/epi
https://epi.yale.edu/epi-results/2020/component/epi
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Innovation, naringsliv och
konkurrenskraft

Sverige har en liten inhemsk marknad och ar ddrmed i hog
grad beroende av internationella marknader for att kunna
fa avsittning for svenska varor och tjanster. Exportens
andel av svensk BNP har 6kat 6ver tid och uppgick under
2020 till cirka 44 procent av Sveriges BNP. Aven om
export av varor fortfarande dominerar sa har
tjdnsteexporten vuxit snabbare och utgér idag knappt 30
procent av den totala exporten.>

Sverige har sedan lang tid tillbaka varit en foresprakare
av Oppenhet gentemot omvérlden och for att internationell
handel skapar vilstand. Det svenska néringslivet 4r i hog
grad internationaliserat, med svenska foretag som ar
globala aktorer och storforetag som har en lang historik av
att vara verksamma pé internationella marknader och
integrerade i globala vérdekedjor. I takt med att nya ldnder
tagit plats i globala handelsfloden, har Sveriges
exportandel minskat over tid, och uppgar idag till cirka en
procent av den samlade vérldsexporten.!

Sverige presterar vil sett till innovations- och
konkurrenskraft. Av samtliga EU-l4nder rankas Sverige
framst i European Innovation Scoreboard, liksom innehar
andra plats i Global Innovation Index. I den sistnimnda
jamforelsen presterar Sverige vl med avseende pa
forekomst av ett avancerat néringsliv, inom omradena
kunskap™? och humankapital, och infrastruktur, medan
Sveriges rankas relativt sett ligre med avseende pé den
institutionella omgivningen samt marknadens funktion.>

Nér det géller nationers konkurrenskraft rankas Sverige
pa plats sex i den internationella jaimforelsen World
Competitiveness Ranking, vilket dr en forbéttring sedan
2019. World Economic Forum rankar érligen léanders
konkurrenskraft i en global jaimforelse.>* Sverige bedoms, i
ljuset av pandemin och i relation till andra lénder, ha ett

30 Ekonomifakta (2021), Export och import éver tid, hamtad 2021-03-20

! Ekonomifakta (2020), Sveriges andel av virldshandeln, himtad 2021-03-20

321 jamforelsen undersdks kunskap sett till creation, impact, and diffusion” vilket
kan oversittas till kunskapsuppbyggnad, paverkan, och kunskapsspridning.

33 Vad géller institutioner avses de politiska, regulatoriska och
naringslivsramverken. P4 marknadsomradet giller det forutséttningar for

gott utgangslage sett till prioriteringar och omstéllning,
dven om Sverige pa skatteomrddet samt med avseende pa
att skapa ”framtidens marknader” dr omraden dér Sverige
rankas légre.

Pé en samhillelig niva dr Sverige det hogst rankade
landet i Network Readiness Index nér vérldens ldnder
rankas utifran forutsittningar for digital transformation.
Sveriges styrka aterfinns framfor allt pa teknologiomradet.
Aven i europeisk jimforelse dr Sverige ledande pa
digitaliseringsomrédet med en andra plats bland samtliga
EU-ldnder, med en sérskilt framstaende position vad géller
bredbandstillgéinglighet och uppkoppling, digital
kompetens hos befolkningen och internetanvéndning
(Digital Economy and Society Index). Sverige rankas
relativt simre med avseende pa digitala offentliga tjanster.
Sverige rankas dven bland de digitalt mest
konkurrenskraftiga landerna i World Digital
Competitiveness Report, dar Sveriges relativa styrka finns
inom kunskapsomradet, sarskilt utbildning dir Sverige
rankas pa andra plats av samtliga lander. Sveriges
placering avseende framtida beredskap ar relativt ldgre.

I Doing Business, Virldsbankens arliga jamforelse av
lander sett till ramverk som omgérdar néringsliv och
foretagande, diribland skatter, lagar och regler, och andra
forutsittningar som paverkar foretagande, dr Sverige pa
tionde plats. Jamforelsevis konkurrenskraftiga, stabila och
forutségbara ramverk och regleringar ar viktigt for saval
mojligheterna att attrahera investeringar och entreprendrer
till ett land som for foretag att kunna véxa. Just med
avseende pé véxande foretag, dr Sverige pa fjarde plats nar
20 europeiska ldnder rankas och Stockholm som plats for
vaxande foretag har en tredjeplats efter London och
Paris.> Sverige ligger ocksa bland de absolut frimsta
landerna sett till forekomst av, eller som é&r fallet for
Sveriges del, en 1ag grad av korruption inom offentlig
sektor (Corruption Perceptions Index).

kreditgivning, investeringar, samt internationell handel, konkurrens och
marknadsstorlek.

312020 &rs Global Competitiveness Report har jimforelsen mellan linder sett till
de elva omrédden som tillsammans utgor ett index for landers konkurrenskraft
utgatt. [ 2019 ars rapport rankades Sverige pé attonde plats av 141 lidnder.

3 Erasmus Centre for Entrepreneurship (2020), European scale-up monitor 2020


https://ec.europa.eu/growth/industry/policy/innovation/scoreboards_en
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_gii_2020.pdf
https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-competitiveness-ranking-2020/
https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-competitiveness-ranking-2020/
https://networkreadinessindex.org/wp-content/uploads/2020/11/NRI-2020-V8_28-11-2020.pdf
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/digital-economy-and-society-index-desi
https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-digital-competitiveness-rankings-2020/
https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-digital-competitiveness-rankings-2020/
http://documents1.worldbank.org/curated/en/688761571934946384/pdf/Doing-Business-2020-Comparing-Business-Regulation-in-190-Economies.pdf
https://www.transparency.org/en/cpi/2020/index/nzl
https://www.ekonomifakta.se/Fakta/Ekonomi/Utrikeshandel/Export-och-import-over-tid/
https://www.ekonomifakta.se/Fakta/Ekonomi/Utrikeshandel/sveriges-andel-av-varldshandeln/
https://www.weforum.org/reports/the-global-competitiveness-report-2020
https://ece.nl/research/european-scaleup-monitor/

Index inom innovation, Kalla Placering Antal jamforda Utveckling sedan

néaringsliv och konkurrenskraft lander foregaende ar*
European Innovation Scoreboard =~ EU-kommissionen 1 28 oférandrad (+/-)
Global Innovation Index Cornell University/INSEAD/ 2 131 oférandrad (+/-)

World Intellectual Property Organization

World Competitiveness Ranking IMD Institute for Management 6 63 +3
Development

World Digital Competitiveness IMD Institute for Management 4 63 -1

Ranking Development

Network Readiness Index Portulans Institute 1 134 oférandrad (+/-)
Digital Economy and Society EU-kommissionen 2 28 oférandrad (+/-)
Index

Doing Business Varldsbanken 10 190 +2

Corruption Perceptions Index Transparency International 3 180 +1

Figur 18: Sveriges placering i index inom innovation, naringsliv och konkurrenskraft.
* Avser 2019 om inget annat anges.


https://ec.europa.eu/growth/industry/policy/innovation/scoreboards_en
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_gii_2020.pdf
https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-competitiveness-ranking-2020/
https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-digital-competitiveness-rankings-2020/
https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-digital-competitiveness-rankings-2020/
https://networkreadinessindex.org/wp-content/uploads/2020/11/NRI-2020-V8_28-11-2020.pdf
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/digital-economy-and-society-index-desi
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/digital-economy-and-society-index-desi
http://documents1.worldbank.org/curated/en/688761571934946384/pdf/Doing-Business-2020-Comparing-Business-Regulation-in-190-Economies.pdf
https://www.transparency.org/en/cpi/2020/index/nzl
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Talang och kompetens

Bilden av Sverige som en stark kunskapsnation praglas av
en avgiftsfri och tillgénglig utbildning, en relativt stor
andel av befolkningen som &r hogutbildad och ménga
innovationsdrivna och kunskapsintensiva foretag. Tillgdng
till utbildning &r central for savil individers utveckling
som for ett samhailles vilstandsutveckling och
humankapitalets betydelse for ekonomisk tillvéxt &dr vil
belagt.

I Sverige satsas drygt tre procent av BNP pa forskning
och utveckling (FoU)>¢ vilket innebir att FoU-intensiteten
i Sverige dverstiger savdl genomsnittet for OECD-ldnderna
som genomsnittet bland EU-linderna®’. Till storsta del
g0rs satsningarna inom FoU inom privat sektor och
framforallt av stora foretag.’®>? P4 utbildningsomradet har
en viéldigt stor andel av befolkningen genomgatt
gymnasieutbildning och drygt fyra av tio mellan 25-64 ar
har ndgon form av eftergymnasial utbildning. Nédstan var
tredje svensk har en minst trearig eftergymnasial
utbildning® vilket ér en jaimforelsevis hog andel dir
Sverige ligger 6ver genomsnittet i forhéllande till sdval
OECD-ldnderna som 6vriga EU-lidnder®'.

Nir det géller att attrahera internationella talanger, Sverige
rankas pa en femteplats i World Talent Ranking, dér olika
lander jamfors med avseende pé investering 1 och
utveckling av inhemsk talang, attraktion av utléndsk talang
samt den samlade kompetens som finns att tillga i landet.
Sveriges relativa styrkor ar framfor allt sett till satsningar
inom utbildningsomradet som andel av BNP, men rankas
ocksé hogt vad giller bedomd livskvalitet.

Vad giller kvaliteten inom hogre utbildning rankas
Sverige pa plats fem i U21 Ranking of National Higher
Education Systems, dér flera olika aspekter med avseende
pa kvaliteten i hogre utbildning inkluderas. Bland
indikatorerna &r satsningar pa hogre utbildning som andel
av BNP, matt som speglar hogre utbildnings
internationalisering, samt utfall och betydelsen av hogre

utbildning i termer av forskningsproduktion och
andelen i befolkningen med hogre utbildning. I andra
internationella jimforelser av universitet i olika lénder,
aterfinns tva svenska universitet pa listan av virldens 100
framsta utbildningsinstitutioner %2 liksom bland de 100
framsta med avseende pa “impact ranking” av de globala
hallbarhetsmélen nir sammanlagt 768 universitet i 85

, S . linder jaimfors®,
Sverige har en framstdende placering i internationella
jamforelser som ber6r kunskaps- och utbildningsomradet.
Index inom talang och Kalla Placering Antal jamférda Utveckling sedan
kompetens lander foregaende ar*
World Talent Ranking IMD Institute for Management 5 63 -2
Development
Universitas 21 5 50 -1

U21 Ranking of National Higher
Education Systems

Figur 19: Sverige placering i index inom talang och kompetens.
* Avser 2019 om inget annat anges.

36 SCB (2020b), Forskning och utveckling 6kar i Sverige.

ST OECD (2020b), OECD Main Science and Technology Indicators.

3 SCB (2020b), Forskning och utveckling dkar i Sverige.

% SCB (2020c), Tio foretag utforde hilften av néringslivets FoU 2019.

%0 SCB (2021), Uthildningsnivén i Sverige, samt dataunderlag Utbildningsnivd
1990-2019 efter inrikes/utrikes fodd (fi.o.m. 2000) och kon, 25-64 ar

L OECD (2020c¢), Education at a glance, To what level have adults studied?
2 Times Higher Education (2020a), World University Rankings 2020.

% Times Higher Education (2020b), Impact Rankings 2020.


https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-talent-ranking-2020/
https://universitas21.com/sites/default/files/2020-04/U21_Rankings%20Report_0320_Final_LR%20Single.pdf
https://universitas21.com/sites/default/files/2020-04/U21_Rankings%20Report_0320_Final_LR%20Single.pdf
https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/utbildning-och-forskning/forskning/forskning-och-utveckling-i-sverige/pong/statistiknyhet/forskning-och-utveckling-i-sverige-2019/
https://www.oecd.org/sti/msti2020.pdf
https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/utbildning-och-forskning/forskning/forskning-och-utveckling-i-sverige/pong/statistiknyhet/forskning-och-utveckling-i-sverige-2019/
https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/utbildning-och-forskning/forskning/forskning-och-utveckling-i-sverige/pong/statistiknyhet/forskning-och-utveckling-inom-foretagssektorn-2019/
https://www.scb.se/hitta-statistik/sverige-i-siffror/utbildning-jobb-och-pengar/utbildningsnivan-i-sverige/
https://www.oecd-ilibrary.org/sites/138f99d8-en/index.html?itemId=/content/component/138f99d8-en
https://www.timeshighereducation.com/world-university-rankings/2020/world-ranking#!/page/2/length/25/sort_by/rank/sort_order/asc/cols/stats
https://www.timeshighereducation.com/impactrankings#!/page/0/length/25/sort_by/rank/sort_order/asc/cols/undefined
https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-talent-ranking-2020/
https://universitas21.com/sites/default/files/2020-04/U21_Rankings%20Report_0320_Final_LR%20Single.pdf
https://universitas21.com/sites/default/files/2020-04/U21_Rankings%20Report_0320_Final_LR%20Single.pdf
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Sammanfattning: Sverige i en internationell kontext

Fokus i avsnittet dr pa hur Sverige presterar i internationell jaimforelse inom omraden som &r viktiga for Sverige
som land, exempelvis samhaéllsutveckling och demokrati, som paverkar Sveriges forutsittningar att interagera
med omvérlden, exempelvis konkurrenskraft och talangattraktion, samt med avseende pa Sveriges roll for en
hallbar utveckling globalt.

Sverige rankas genomgaende bland de framsta landerna i de redovisade jamforelserna, och inom vissa omraden
har Sverige bland de absolut hogsta placeringarna av de jamforda ldnderna. Jimforelserna visar pa antingen
oforandrad eller pa mindre fordndringar i Sveriges placering jamfort med foregdende ar.
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Avslutande reflektioner

2020 har varit ett &r som préglats av den fortsatt pagéende
coronapandemin. Det stora intresse for Sveriges hantering
av pandemin som kunde noteras i internationell
nyhetsrapportering har aktualiserat fragan om hur bilden
av Sverige i utlandet paverkas av medierapportering och
publiceringar i sociala medier. Coronapandemin har
ofrankomligen péaverkat de data och underlag som ligger
till grund for en samlad bedomning av bilden av Sverige i
utlandet 2020.

Betydande internationell
uppmarksamhet for Sverige under
2020

Antalet publiceringar om Sverige 6kade under 2020
j@mfort med aret innan. En 6kad internationell
uppmérksamhet var dock inte unik for Sverige, utan dven
rapporteringen om exempelvis Storbritannien, Tyskland,
Nederldnderna och Danmark 6kade under 2020. Flera
lander har uppmérksammats i samband med pandemin,
men anledningarna har varierat. Fér Sveriges del har vad
som uppfattats som en annorlunda hantering av pandemin
ront sérskilt intresse. Sedan 1 mars 2020 har rapporteringen
om Sverige 1 internationella medier dominerats av
publiceringar som handlat om Sverige och pandemin.
Ingen annan tidigare hindelse med koppling till Sverige
beddms ha véckt lika stor och ihallande uppmérksambhet,
sett till antalet publicerade artiklar, djupet i rapporteringen
och den tid som rapporteringen har pagatt, och genom att
héndelseutvecklingen i Sverige har f6ljts mycket noggrant.

Nyhetsrapporteringen har till storsta del varit saklig,
faktabaserad och med neutral tonalitet, &ven om det
periodvis har forekommit rapportering med savél positiv
som negativ tonalitet. Den internationella rapporteringen
var vid vissa tillfdllen under slutet av varen och under
forsommaren 2020 mycket kritisk.

Forklaringar till Sveriges hantering av pandemin har
bland annat sokts i kontexten av det svenska sambhiillet,
exempelvis den hoga tillit som finns mellan medborgare,
stat och andra beslutsfattare, samt vad som ar
karaktériserande for den svenska forvaltningsmodellen.
Det har dterkommande rapporterats om utvecklingen i
Sverige i relation till grannlénderna Danmark, Norge och
Finland. Sverige har under olika perioder anvints som

savél positivt som negativt exempel i inrikespolitiska
debatter 1 andra lénder.

Ett starkt och stabilt
nationsvarumarke

NBI 2020 visar att Sveriges nationsvarumirke &r starkt och
stabilt. Nar globala medborgare i 20 lander bedomer 50
landers nationsvarumérken bibehéller Sverige en
niondeplats, en position som Sverige innehaft sedan 2018.
Det forekommer fordndringar i hur enskilda lander rankar
Sverige 2020 jamfort med 2019. Bland annat rankas
Sverige nagot lagre i Turkiet, Storbritannien, Kanada och
Sydkorea jamfort med 2019, medan Sveriges rank har
starkts i Brasilien, Australien, Polen och Kina. Hogst
rankas Sverige av respondenter i Tyskland, f6ljt av
Frankrike, Kina och Ryssland. I samtliga respondentlander
rankas Sverige bland den &vre hélften av ldnderna, och
som légst av respondenter i Indien, dir Sverige rankas pa
plats 15.

Sverigebilden ar generellt positiv

Bilden av Sverige hos en allméinhet i utlandet &r
overviagande positiv. Av respondenterna i NBI har drygt
60 procent en fordelaktig bild av Sverige. Att en majoritet
av respondenter har en bra eller mycket bra uppfattning
om Sverige framkommer ocksa i studierna som
genomforts under 2020 i Norden, Ryssland och i Central-
och Osteuropa. Andelen som har en bra eller mycket bra
uppfattning om Sverige ligger generellt omkring 60
procent, men uppgar i vissa lander till ndrmare 80 procent.

Kannedom paverkar Sverigebilden men ar i
manga lander lag

Generellt finns ett positivt samband mellan kinnedom om
Sverige och bilden av Sverige, dvs. ju hogre kinnedom
man har om Sverige, desto mer fordelaktig tenderar bilden
att vara. Studierna genomforda under 2020 ger dock
anledning att ndrmare undersoka hur relationen mellan
kannedom och bilden av Sverige ser ut, inte minst utifrén
synen pa Sverige i de nordiska landerna.

Aven om bilden av Sverige i de nordiska linderna
Overlag &r positiv sa visar undersdkningen att en hog
kédnnedom &r vanligare bade bland respondenter med en
mycket positiv bild och de med en mycket negativ bild av
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Sverige. En hog kinnedom om Sverige tycks med andra
ord innebéra delade uppfattningar om Sverige i de
nordiska ldnderna.

Med undantag for i Norden, framkommer att
kédnnedomen om Sverige i manga lénder &r forhéallandevis
lag. Endast var tredje respondent i NBI har mer 4n viss
kinnedom om Sverige.** Likasé svarar endast en av tio i
undersdkningen genomford i Ryssland att de kénner till
Sverige vil eller mycket vdl medan néstan hélften av
respondenterna uppger att deras kunskap dr begransad.
Samma mdnster gar igen 1 flera lander i Central- och
Osteuropa. Intressant att notera ir att iven de med lag
kdnnedom om Sverige ofta har tydliga och samstdmmiga
associationer till landet.

Sverigebildens framsta styrka ar fortfarande
samhallsstyre

Liksom tidigare &r det svenska nationsvarumaérkets frémsta
styrkeomrade hur det svenska samhillsstyret uppfattas.
Sverige rankas pa tredje plats vad giller samhallsstyre 1
NBI. Det svenska samhillsstyret uppfattas som kompetent
och drligt, samt att medborgares fri- och réttigheter
respekteras. Sveriges uppfattas ocksa vara ett land som
bidrar till det gemensamma bésta genom arbetet med att
reducera fattigdom, det internationella arbetet med fred
och sikerhet och i det internationella klimatarbetet. Det
speglas ocksa genom Sveriges position i Good Country
Index, dér fokus just ligger pa olika ldnders relativa bidrag
till det gemensamma bista.®® De geografiska studier som
genomforts under 2020 visar att de vanligaste
egenskaperna kopplat till Sverige ar att Sverige ar ett
sékert land med hog livskvalitet som virderar jamlikhet i
samhdllet och att Sverige &r ett land som tar internationellt
ansvar genom att ha goda relationer med andra ldnder och
skyddar klimatet.

Det finns dock tydliga skillnader i hur Sverige
uppfattas mellan olika ldnder. I Ryssland, Central- och
Osteuropa associeras Sverige ofta med begrepp som
stabilt, sdkert och héllbart. I de nordiska ldnderna ar det
istéllet vanligare att associera Sverige med adjektiv som
oppet och traditionellt och se Sverige som ett land som inte
utvecklas i rétt riktning.

Det dr i sammanhanget intressant att notera att olika
aspekter av svenskt samhillsstyre, som i betydande
utstrackning formar bilden av Sverige utomlands, har fatt
stor internationell uppmérksamhet det gdngna éaret. Hur det
kan komma att paverka uppfattningen om svenskt

% Svenska institutet (2020), Omvdrldens bild av Sverige. Sveriges position i Nation
Brands Index 2020.

% Om The Good Country Index: The Good Country Index measures what countries
contribute to the world outside their own borders, and what they take away: it’s
their balance-sheet towards humanity and the planet; d&ven Svenska institutet

samhéllsstyre och dirigenom bilden av Sverige i utlandet
ar for tidigt att bedoma, dven om det pé kort sikt inte tycks
haft ndgon paverkan.

Ar bilden av Sverige i férandring?

Mot bakgrund av den intensiva rapporteringen om Sverige
i samband med coronapandemin &r en relevant fraga att
stélla sig huruvida bilden av Sverige fordndrats under det
senaste aret. Den forsta indikationen pa detta 4r NBI 2020
da fragor om landers hantering av hélsokriser stilldes. For
Sveriges del kunde konstateras att en allméanhet i lander
som &r geografiskt nérliggande Sverige, exempelvis
Tyskland, Italien och Frankrike, var mindre positivt
instéllda till Sveriges hantering av hélsokriser jamfort med
en allménhet i geografiskt mer avldgsna ldnder sdsom
Indien, Egypten och Kina.

Nér en allménhet i Ryssland, Norden, och Central- och
Osteuropa sjilva skattar huruvida deras bild av Sverige
forandrats det senaste aret anger en majoritet att deras bild
inte har foréndrats. I vissa lander har dock en
forhallandevis stor andel uppgett att deras bild av Sverige
har foridndrats under det senaste &ret — antingen till det
bittre eller till det simre.

I Central- och Osteuropa samt i Ryssland ér det i alla
lander, forutom i Tjeckien, en storre andel som uppger att
deras bild av Sverige blivit mer fordelaktig det senaste aret
dn som anger att de fatt en forsimrad bild.® I Ukraina
uppger sd manga som 40 procent av respondenterna att
deras bild av Sverige har blivit med fordelaktig det senaste
aret. Av de undersokta landerna &r det forhallandevis ldga
andelar i respektive land som uppger att de har fatt en
mindre fordelaktig bild av Sverige.

Tendensen att respondenter i ldnder som ar geografiskt
nérmare Sverige har en mer negativ uppfattning om
Sveriges hantering av pandemin jamf6rt med respondenter
i geografiskt mer avldgsna ldnder blir sarskilt framtrddande
nér det géller Norden. I de nordiska ldnderna tenderar det
dven att finnas motsatta uppfattningar hos en allménhet i
landerna om Sverige och svenska forhallanden inom flera
omréden. I Norden uppger 44 procent att de fatt en
forandrad bild av Sverige under det senaste aret, och 39
procent uppger att den har forsimrats. Den geografiska
nérheten, var gemensamma historia och de manga
kopplingarna de nordiska l&nderna emellan medfor att
intresset for Sverige &r sarskilt stort, &ven nar det géller
inrikespolitiska fragor i Sverige. Det har det senaste aret

(2020), Omvdrldens bild av Sverige. Sveriges position i Nation Brands Index
2020.

% Andelen respondenter som uppger att de fitt en forsamrad bild uppgér till mellan
en och 14 procent i landerna i Central- och Osteuropa.


https://si.se/app/uploads/2020/10/omvarldens-bild-av-sverige_201028.pdf
https://si.se/app/uploads/2020/10/omvarldens-bild-av-sverige_201028.pdf
https://index.goodcountry.org/
https://si.se/app/uploads/2020/10/omvarldens-bild-av-sverige_201028.pdf
https://si.se/app/uploads/2020/10/omvarldens-bild-av-sverige_201028.pdf
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visat sig inte minst géllande coronapandemin och den
omfattande medierapporteringen om Sverige.

Sammantaget kan det tyda pa att allménheten i lander
dér den generella kinnedomen om Sverige kan antas vara
relativt sett hdgre, och/eller dar medierapporteringen varit
sarskilt intensiv, kan ha paverkats i sin uppfattning om
Sverige. Hur kdnnedom och medierapportering
samvarierar och paverkar bilden av Sverige ar ett omrade
dér fordjupad kunskap behovs.

Fortsatt intresse att interagera och
samarbeta med Sverige

Generellt uppfattas Sverige ha bra erfarenhet och
kompetens inom omraden som ménskliga réttigheter,
utbildning, jadmlikhet i samhallet och hélsa och social
valfard. I de lander som undersokts under 2020 tycks det
ofta finnas en samstimmighet mellan de omraden som
Sverige uppfattas ha kompetens inom och omradden som
man anser att det egna landet har utmaningar inom. Det
kan dérmed finnas mojligheter for Sverige och svenska
aktorer inom angeldgna omraden dar Sverige uppfattas
som relevant.

I Norden ser det dock annorlunda ut. De fragor som
anses viktigast i det egna landet &r sdllan de som anses
vara Sveriges styrkor, med undantag for fragor som ror
hilsa och social vilfard. Denna frdga anses sivil vara den
viktigaste frdgan i alla lander, som ett omrade dér Sverige
har relevant erfarenhet, vilket dr intressant mot bakgrund
av den uppfattning om den svenska hanteringen av
coronapandemin som framkommit i undersdkningen i
Norden. Efter hélsa anses arbetsloshet och miljo- och
klimatomradet vara viktiga fragor, och det &r inte omraden
dér Sveriges relevans ar tydlig. Likheten mellan de
nordiska ldnderna paverkar antagligen i vilken
utstrackning man ser Sverige som en relevant part inom

omraden som man sjélva ocksa kan antas vara starka inom.

Det finns ett starkt stod for 6kat samarbete i mellan det
egna landet och Sverige i alla de nordiska ldnderna, vilket
borde innebidra goda forutsittningar for 6kat samarbete for
att mota gemensamma utmaningar. Aven bland de
respondenter som fatt en mindre fordelaktig bild av
Sverige det senaste aret vill man se ett 6kat samarbete med
Sverige.

Sverige attraherar for affarer och turism

Det finns ett stort intresse for att interagera med Sverige,
vad géller att besoka, arbeta och studera i, och handla med
Sverige. I NBI ar Sverige pa plats fem av 50 ldnder vad
giller attraktion av talang och investeringar, medan det &r i

7 Svenska institutet (2017), Bilden av Sverige efter flyktingkrisen — En studie i sju
europeiska ldnder.

kategorierna turism och kultur som Sveriges lagsta
placeringar aterfinns, plats 14 respektive 15. Nér det géller
respondenternas bedomning av svensk export rankas
Sverige pa plats atta.

Sett till de olika geografiska studierna ar det framforallt
som turistdestination som Sverige uppfattas som
intressant. Med undantag for Slovakien och Ungern, &r det
i Central- och Osteuropa och Ryssland andelar som
overstiger 70 procent som anger att Sverige ér attraktivt
som turistdestination. Framfor allt &r det respondenter i
Osteuropa, med andelar dverstigande 60 procent, som
anser att Sverige ar attraktivt som land att bo och arbeta i
och mer &n varannan respondent anser att Sverige ar
attraktivt som studiedestination eller som land att gora
affarer med forutom i Ryssland, dér andelarna ar nagot
lagre.

I Norden finns ddremot ett nagot lagre intresse for
Sverige som studie- och arbetsdestination, undantaget
respondenter pa Island som i storre utstrickning anser att
Sverige ar nagot eller mycket attraktivt i dessa
hianseenden. Generellt &r intresset for Sverige lagre i
Norge och Danmark jamfort med i Finland och pa Island,
forutom nér det géller Sverige som turistdestination dar
respondenter i Norge ar de som i storst utstrdckning i en
nordisk jaimforelse anser att Sverige ar intressant. Vad
giller Sverige som land att gora affarer med ar det
respondenter i Finland som i storst utstrackning anser det.

Sammanfattningsvis

Sammantaget finns fortsatt en stark, positiv och relativt
samstdmmig bild av Sverige internationellt, men som
ocksa skiljer sig mellan och inom ldnder. Bilden av
Sverige har byggts upp under lang tid och formas i olika
grad av egna erfarenheter och preferenser, liksom som av
skeenden i Sverige och hur Sverige agerar pa den
internationella arenan. Sveriges nationsvarumarke ar starkt
och uppfattningen om Sverige, pé kort sikt, har hos de
flesta inte paverkats. Det fick dock i flera ldnder en relativt
stor andel som uppger att deras bild har férdandrats — till det
positiva eller till det negativa.

Coronapandemin &r en kris som drabbat alla varldens
lander och det ar d4nnu for tidigt att uttala sig om vilka
konsekvenser den intensiva internationella rapporteringen
om Sverige kan komma att fa pa uppfattningen om Sverige
pa langre sikt. Att bilden av Sverige upplevs vara i
fordndring i Norden &r inte en ny foreteelse. Det noterades
i en tidigare studie av Sverigebilden genomford bl.a. i
Norden®, men den faktiska forindringen ir svar att
beddma utan tillgang till jimforande data. Tyskland, dar


https://si.se/app/uploads/2017/08/svenska-institutet-bilden-av-sverige-efter-flyktingkrisen.pdf
https://si.se/app/uploads/2017/08/svenska-institutet-bilden-av-sverige-efter-flyktingkrisen.pdf
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allménheten bedomer Sveriges hantering av halsokriser
relativt sett simre &n allménheten i geografiskt mer
avldgsna lander, ar fortsatt det land dér Sveriges
nationsvarumérke ar starkast.

Kéannedom om Sverige paverkar, pa en dvergripande
niva, uppfattningen om Sverige positivt. Darfor kan
fortsatt frimjandearbete for att 6ka kdinnedomen om

Sverige hos sévél en allménhet som hos specifika
malgrupper bidra till en stérkt bild av Sverige utomlands. I
lander dédr kdnnedomen om Sverige dr mycket hog finns
mojlighet till utdkade kontakter och samarbeten for att
fraimja Sveriges intressen.
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