Bilden av Sverige |
Central- och Osteuropa

En studie i Ungern, Polen, Tjeckien, Slovakien, Armenien, Belarus,
Georgien, Moldavien och Ukraina

intresse och fértroende for Sverige. Genom strategisk kommunikation och utbyte
inom kultur, utbildning, vetenskap och naringsliv framjar vi samarbete och lang-
siktiga relationer med andra lander. Verksamheten bedrivs i ndra samarbete med

svenska ambassader och konsulat.
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Forord

Svenska institutet (SI) arbetar for att 6ka intresset och stirka fortroendet for Sverige utomlands. Ett av SI:s huvuduppdrag
handlar om att f6lja och analysera hur Sverige uppfattas i andra lander. Bilden av Sverige r viktig. En positiv bild av ett land
oOkar intresset for att besoka landet, gora affarer med landets foretag eller att studera vid landets universitet. Ett land som
atnjuter fortroende fran andra lander har ocksa béttre forutséttningar att fa internationellt inflytande. For forsta gangen
presenterar SI en studie av Sverigebilden i Central- och Osteuropa.

De lénder som ingér i studien utgor tva olika grupper av ldnder, och det finns dven individuella skillnader mellan ldnderna.
Polen, Ungern, Tjeckien och Slovakien dr EU-lander, medan Armenien, Belarus, Georgien, Moldavien och Ukraina ingér i det
Ostliga partnerskapet och dr mottagare av ett omfattande svenskt bistdnd. Skillnaderna mellan linderna i studien giller dven
dimensioner som t ex politik och medielandskap. Néarheten till Sverige varierar ocksa mellan landerna, savél geografiskt, som
nér det géller befintliga kontakter.

Alla lander i studien forenas dock av att bilden av Sverige dr god. Trots ldndernas stora olikheter forknippas Sverige, enligt ett
ként och sammanhallet mdnster, med positiva egenskaper som stabilt och vackert, och med virden som dppenhet och
modernitet. Hos en majoritet i linderna &r bilden oférdndrad under det senaste aret och en stor andel av de tillfragade uppger
att de har fatt en mer positiv bild av Sverige. Precis som i en del andra delar av vérlden har Sveriges hantering av
coronapandemin fatt stor uppmérksamhet i nyhetsrapporteringen, och den tycks, om nagot, ha paverkat bilden av Sverige i en
positiv riktning.

Pa samma gang ar kdnnedomen om Sverige 1ag. I flera av ldnderna kénner en av tre bara till Sverige vid namn — nagot som
giller dven landerna inom EU. En 14g kidnnedom kan gora det svart att vérdera olika typer av nyheter om Sverige, som ibland
blir en del av ett inrikespolitiskt narrativ om t ex migrations- och invandringsfragor. En positiv grundsyn pa Sverige stills mot
en annan mediebild. Aven om bilden av Sverige hos en allminhet ter sig resilient, ir det viktigt att inom

fraimjandet fortsatt striva efter att nd ut med aktuell och faktabaserad information. Om informationen om Sverige dessutom
knyter an till viktiga samhéllsutmaningar i 1dnderna, 6kar forutsittningarna for utbyte och dialog mellan Sverige och ldnderna i
Central- och Osteuropa.

Cecilia Andrae, Senior radgivare, Ostersjoregionen, Enheten for Sverigebildsanalys
Svenska institutet



Sammanfattning

Bilden av Sverige ér god i de undersokta ldnderna i Central
— och Osteuropa. Sverige anses generellt vara ett land med
hog livskvalitet och forknippas med positiva egenskaper
som stabilt och vackert och virden som 6ppenhet och
modernitet. En stor andel av de tillfragade i bada regionerna
har fatt en forbattrad bild av Sverige under det senaste aret.
Allt ifrén drygt var femte i Slovakien till tvd av fem i
Ukraina uppger detta. Tjeckien dr det land som sticker ut
genom att den andel som har fatt en férsdmrad bild ar storre
an den andel som fatt en forbattrad bild av Sverige. Negativ
information kopplad till invandring, sédkerhet och
kriminalitet stdlls ddr mot en positiv grundsyn pa andra
omraden. Liknande tendenser finns bade i Osteuropa och
Centraleuropa, dir den dr mer framtrddande, men ingenstans
ar den sa tydlig som i Tjeckien.

Det gar inte dra definitiva slutsatser av vad det 4r som i
de flesta linderna i Central- och Osteuropa har bidragit till
en mer fordelaktig bild av Sverige under det senaste aret,
men det ar tydligt att den svenska pandemihanteringen har
fatt stor uppmaérksamhet och spelat in i upplevelsen av
landet. SI:s studie bygger péa data som samlats in under
2020, ett ar som praglades av coronapandemin. SI har inte
stillt specifika fragor kopplade till Sveriges hantering av
pandemin, men just det &mnet aterkommer i den genomgang
av nyhetsmedier som ocksa ligger till grund for rapporten.

Generellt paverkar det geografiska avstandet hur mycket
man kénner till om Sverige och hur mycket information man
tar till sig. Polen som ligger geografiskt ndrmast har flest
kontaktytor, medan lite mer avldgsna lander som Moldavien,
Georgien och Armenien har férre. Det land som har den

mest positiva bilden av Sverige inom néstan alla undersokta
omraden dr dock Ukraina.

Vanliga omraden inom vilka allménheten i Central- och
Osteuropa tar till sig information om Sverige dr social
valfard, hallbarhet, jimlikhet, hédlsofrdgor och sport. Detta ar
ocksé omraden som ménga anser att Sverige har relevant
kunskap och erfarenhet inom. Till viss del speglar detta hur
man vérderar de egna landernas frimsta utmaningar, dar
hilsa, social valfard och antikorruption kommer hogt i bada
regionerna. I Osteuropa ér dven kultur ett dterkommande
omrade inom vilket man tar till sig information om Sverige,
medan invandring ligger hogt bland dmnesomréadena i
Centraleuropa.

Hallbarhet ligger inte hdgt pa agendan i
samhéllsdebatten i de undersokta ldnderna, samtidigt som
Sverige inom miljo- och hallbarhetsomradet i hog grad
anses ha relevant kunskap och erfarenhet att bidra med.
Inom omrédet demokrati dr intresset mycket storre och
Sverige ar tydligt forknippat med ménskliga réttigheter,
jamlikhet och jaimstélldhet. Har finns en stor potential att
vécka intresse for nya fragor och att fordjupa bilden av
Sverige som sambhille.

Sammanfattningsvis framgar av de underlag som ligger
till grund for studien att Sverige i Central- och Osteuropa
ofta rollen av en spegel och en sorts motsats. Denna motsats
kan béde vara en nidbild och en forebild for olika grupper,
men i bada fallen ar det vanligt att kontrasten mot det egna
samhéllet betonas. Landet upplevs som starkt pa omraden
dir det egna samhéllet antas ha brister.



Inledning

Ett av Svenska institutets (SI) huvuduppdrag ar att folja och
analysera hur Sverige uppfattas utomlands. SI undersdker
Sverigebilden i olika delar av vdrlden och foljer samtalet om
Sverige i internationella nyhetsmedier och sociala medier pa
olika sprak. Syftet med studierna &r att undersoka vilken
kunskap och uppfattningar ménniskor i andra ldnder har om
Sverige. Mélgrupper for SI:s studier ar regeringen och
regeringskansliet, utlandsmyndigheter samt andra aktdrer
som arbetar med kommunikations- och relationsskapande
verksambhet internationellt inom fradmjandet och andra
uppdrag. Studierna ska tillsammans med kompletterande
kunskapskéllor kunna skapa insikter for utformning av olika
typer av verksambhet.

Att forsta hur Sverige uppfattas ar viktigt av flera skil.
Att Sverige betraktas som en intressant partner ar avgorande
for vart lands attraktionskraft och relationer till omvirlden.
Bilden av Sverige ér, tillsammans med faktorer som politisk
stabilitet, 1dndernas utrikespolitiska intressen och deras
satsningar inom omraden dir Sverige har kompetens, nagra
av de faktorer som skapar forutséttningar for svenska
aktorer att kommunicera och etablera relationer.

EU-ldanderna Ungern, Polen, Tjeckien och Slovakien
respektive Armenien, Belarus, Georgien, Moldavien och
Ukraina i det Ostliga partnerskapet' tillhér alla Sveriges
ndromrade. Landerna dr pa olika sétt av central betydelse for
svensk utrikespolitik. Svenska aktorer, sarskilt
ambassaderna, genomfor i linderna arligen ett stort antal
aktiviteter inom bl a Sverigefraimjandet och
utrikesforvaltningens s.k demokratisatsning. I Osteuropa
genomfors dven en omfattande verksamhet finansierad
genom reformsamarbetet och 1 viss utstrickning genom

! Ostliga partnerskapet ar en del av EU:s grannskapspolitik (ENP) och spelar en
central roll i att fordjupa EU:s relationer med sex lander i Osteuropa och Sédra
Kaukasus, Ostliga partnerskapet - Regeringen.se

Ostersjosamarbetet. Demokrati och hallbarhet ir centrala
teman och verksamheten syftar till att 6ka synligheten for
prioriterade omraden och skapa forutséttningar for olika
typer av utbyten och samarbeten mellan Sverige och
linderna i Central- och Osteuropa.

Studien syftar till att analysera bilden av Sverige i
Ungern, Polen, Tjeckien, Slovakien, Armenien, Belarus,
Georgien, Moldavien och Ukraina. Den redogor ocksa for i
vilken utstrackning Sverige forkommer i
medierapporteringen kopplat till demokrati och héllbarhet,
syftande pa miljomassig héllbarhet. Studien ger ocksa 6kad
kunskap om vilka omraden Sverige anses ha relevant
kunskap och erfarenhet att bidra med.

Studien avser att undersoka foljande fragestéllningar:

¢ Vilken &r bilden av Sverige i Ungern, Polen, Tjeckien,
Slovakien, Armenien, Belarus, Georgien, Moldavien och
Ukraina och vad associerar man med Sverige?

e Arbilden av Sverige i forindring och vilka faktorer kan
ha paverkat detta?

¢ [ vilken utstrickning anser respondenterna att demokrati
och héllbarhet 4r styrkeomraden for Sverige och hur
korrelerar detta med de utmaningar respondenterna anser
dr viktigast i hemldnderna?

¢ Hur mycket det rapporteras om Sverige kopplat till
demokrati och héllbarhet i nyhetsmedier i Central- och
Osteuropa samt vilka de dvergripande dmnena #r i
samtalet om Sverige?


https://www.regeringen.se/internationella-organisationer-och-samarbeten/ostliga-partnerskapet/

Metod

I rapporten undersoks méanniskors bild av Sverige och
mediebilden av Sverige i Ungern, Polen, Tjeckien,
Slovakien, Armenien, Belarus, Georgien, Moldavien och
Ukraina. Bilden av Sverige, som utgdr huvuddelen av
studien, baseras pé enkétsvar fran en allménhet.
Enkitundersdkningen som ligger till grund for
undersokningen var webbaserad och genomfordes av
undersokningsforetaget Novus under perioden november-
december 2020. Totalt insamlades 1 000 svar i respektive
land?, frén medborgare dver 18 &r. I Polen ér respondenterna
slumpmadssigt utvalda och i Tjeckien bestar panelen av en
blandning av slumpmaéssigt och sjélvrekryterade
respondenter. | dvriga ldnder ar panelerna sjilvrekryterade.
Novus har kvalitetskontrollerat datan genom att t ex
applicera pa en landsvikt avseende &lder och kon pé varje
lands resultat for att pa sa sétt undersoka hur resultaten
foréndras.

Enkiten bestod av 21 fragor dir respondenterna ombads
uppskatta kdnnedomen om Sverige, hur positivt eller
negativt de uppfattar Sverige samt vad de associerar med
Sverige. Merparten av fragorna var flervalsfragor, dar en
femgradig skala anvéndes. For att fordjupa svaren fanns
aven fritextfragor dar respondenterna gavs mojlighet att
sjélva fritt ange ett svar, exempelvis géllande orsaken till att
deras bild av Sverige fordndrats det senaste aret. For att fa
relevans i svaren exkluderas respondenter som anger att de
aldrig har hort talas om Sverige. I denna studie var det dock
enbart ett fatal respondenter som inte hort talas om Sverige,
varfor nédra 1 000 respondenter slutforde enkéten i varje
land, med undantag f6r Moldavien, dir enkéten besvarades
av 300 respondenter. Novus har genomfort viktningar av
resultaten och har konstaterat att antalet intervjuer i
Moldavien inte har paverkat totalresultaten. Dock begransar

21 Moldavien besvarades enkiten av 300 respondenter.

antalet intervjuer mojligheten att bryta ner datan och
undersdka undergrupper. De siffror som redovisas i
rapporten dr statistiskt sdkerstillda.

SI har ocksa genomfort en enkdtundersdkning mot
utvalda malgrupper i Central- och Osteuropa. Enkiten
skickades av utlandsmyndigheterna pa uppdrag av SI ut till
cirka 20 utvalda aktorer per land, inom civilsamhélle,
néringsliv och offentlig sektor. Undersdkningen syftade till
att undersdka inom vilka omréden respondenterna anser att
Sverige har relevant erfarenhet och kunskap att bidra med.

I syfte att undersoka medierapporteringen om Sverige
och demokrati respektive hallbarhet har digitala verktyg
anvints for att samla in en stor mingd nyhetsartiklar och
inldgg pa sociala medier, bloggar och forum. Analysen &r
avgréansad till inldgg och artiklar som publicerades mellan 1
januari 2020 och 5 december 2020. Till grund for analysen
nyttjades digitala verktyg for Al-baserad innehallsanalys.
Exempel pa sokord som har anvints for att konstruera
sokstrangar i syfte att filtrera fram artiklar som handlar om
demokratifragor dr bland annat demokrati, ménskliga
rattigheter, jimstilldhet, lika rattigheter, grundliggande
rattigheter, diskriminering, anti-korruption, fria medier och
demokratiska institutioner. Négra exempel pa sokord som
anvénts for att filtrera fram relevanta artiklar om héllbarhet
ar fornybar, hallbar, ateranvénda, utslapp och milj6. For
jamforbarhet i studien har samma sékord anvénts pa
respektive sprak.

SI har gett Utrikespolitiska institutet (UI) i uppdrag att
sammanstélla rapporten och forfattare &r Stefan Ingvarsson.
Med utgangspunkt i tillgénglig empiri och utifrdn den
befintliga kontexten formuleras slutsatser som kan utgora en
utgéngspunkt for olika typer av verksamhet inom ramen for
t ex Sverigefrdmjandet.



Bakgrund

De olika ldnderna i studien uppvisar betydande skillnader
vad géller debattklimat, medielandskap, inrikespolitiskt
viktiga fragor, viktiga handelspartners och relationen med
EU. Allt detta, liksom det geografiska avstandet till Sverige,
paverkar i vilken utstrackning Sverige upplevs vara ett land
som star linderna i Central- och Osteuropa nira och det
paverkar ocksa allminhetens generella intryck av vart
samhélle. Polen dr det enda landet i unders6kningen med
direkta farjeforbindelser till Sverige. I andra dndan av ett
geografiskt spektrum ligger Georgien och Armenien, dér
avstandet till Sverige speglas i bl a en ldgre kinnedom.
Ukraina star ut med sin exceptionellt positiva bild av
Sverige. Bilden verkar ha djupa rétter och borde dérfor
uppvisa storre likheter med till exempel den lika
postsovjetiska grannen Belarus. Ett antagande ar att de
mycket olika politiska vigar som dessa tva samhéllen har
slagit in pa &r en forklaring till skillnaderna i Sverigebild,
liksom ldndernas olika medielandskap.

Det senaste aret har viarlden kdimpat med effekterna av
en global pandemi och Central- och Osteuropa utgor
givetvis inget undantag. Viruset covid-19 — och
rapporteringen kring Sveriges hantering av det — har utan

tvekan paverkat de underlag som studien bygger pa. Det har
i enkdtundersokningen inte stillts specifika fradgor kring
pandemin, utan den anvénder bredare kategorier som
hélsa” och social vélfard”. Det blir dérfor dessa rubriker
som rymmer eventuella reaktioner och uppfattningar som
kommer av rapporteringen fran Sverige. Eftersom dessa
rymliga kategorier dven fangar upp andra fradgor som
stdndigt forknippas med Sverige, blir det svért att dra négra
konkreta slutsatser, men en jaimforelse med andra svar i
materialet kan dndé ge en fingervisning. I samband med
fragan om en forbéttrad eller forsémrad bild av Sverige
under det senaste aret finns till exempel mojligheten att ange
orsaker. I SI:s egen genomgang av redaktionella
nyhetsmedier dr ”corona” en kategori under bade demokrati
och hallbarhet och underlaget ger en indikation pa bade
frekvens och negativt respektive positivt sentiment i
rapporteringen. Hur denna rapportering sedan paverkat
bilden av Sverige bygger pa antaganden utifran det samlade
underlaget.
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Figur 1: Grad av kdnnedom om Sverige i lédnderna i Centraleuropa. | enkaten stalldes fragan "Hur val kdnner du till Sverige?”, dar respondenter fick kryssa for ett av
foljande fem alternativ; "Kénner till val”, "Kanner till”, "Har begransade kunskaper”, "Kanner bara till Sverige vid namn” och "Har aldrig hort talas om”. En lag grad av
kadnnedom motsvarar "har begréansade kunskaper” och "kanner enbart till Sverige vid namn”.

Bilden av Sverige

I Polen betraktas Sverige som ett viktigt grannland och en
tongivande EU-medlem i Ostersjoregionen. Det finns sedan
lange ett intresse for Sverige som ett av de ldnder som
manga polacker har emigrerat till, arbetat i, eller besokt. En
av fem polacker har sliktingar eller vénner fran eller i
Sverige. Hela 16% har besokt Sverige, vilket illustrerar de
manga banden och den geografiska nirheten. Svensk musik,
film och litteratur har lange haft en stark stdllning i Polen
och i dag ir polskan ett av de sprék som flest svenska
bocker dversitts till. En femtedel uppger sig nyligen ha lést
eller sett ndgot kopplat till svensk konst eller kultur.
Samtidigt dr kunskapsnivén om Sverige forhallandevis lag
jamfort med andra ldnder i regionen. Detta kan tolkas som
att manga har uppfattningar kopplade till Sverige, men att de
sjdlva betraktar dessa som just intryck snarare dn djupare
kunskaper. 96% av polackerna tycker andé nadgot om
Sverige, vilket aterigen speglar relationen mellan tva
nirliggande ldnder med ménga kontaktytor. Drygt hilften av
polackerna uppger att Sverige ér ett land som “’delar mina
varderingar”.

De egenskaper som forknippas med Sverige foljer ett
forhéllandevis sammanhallet monster. Sverige anses vara
oppet (40%), vackert (36%) och stabilt (35%), tétt foljt av
sikert, modernt och liberalt (30%). Strax dérefter kommer
orden progressiv, intressant, palitlig och hallbar. Bilden av
den genomsnittlige svensken foljer ett liknande monster:
lugn (50%), vénlig (46%) och ppensinnad (42%), foljt av
hart arbetande, érlig och palitlig. Denna stereotyp har djupa
rotter och dr latt att hitta exempel pa i polska kulturyttringar
och popkultur. Den sammantagna bilden av Sverige som
samhélle &r klart positiv. Fyra av fem tycker att Sverige ar
ett land med hog livskvalitet, som anses ha goda och
ansvarfulla relationer med omvérlden. Tva tredjedelar har en
bra eller mycket bra uppfattning om det svenska samhallet,
vilket speglar en positiv instéllning till Sverige. En
overvildigande majoritet tycker att deras intryck av landet
inte har fordndrats det senaste aret, men en femtedel har fatt
en béttre uppfattning, jamfort med en tiondel som anser att
deras bild har férsdmrats. Endast 3% av polackerna har en
délig eller mycket dalig bild av Sverige.

Den nira sammankopplingen med begrepp som
Oppenhet, liberalism och progressivitet gor att Sverige
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tenderar att betraktas som politiskt homogent, vilket kan
vara en utmaning om man vill betona den svenska
pluralismen och betona att landet inte stér for en politisk
héllning. Eftersom Sverige uppvisar bred konsensus pa
nagra omraden som splittrar den politiska kartan i Polen, tex
jémstélldhet, kan det i polska 6gon te sig som att Sverige ar
politiskt homogent. Detta medfor en risk att Sverige
framstélls som en utopi av vissa aktérer och som en dystopi
av andra. I bégge fallen kan finnas en risk att Sverige
reduceras till ett forenklat argument i en inrikespolitisk
debatt. Enligt enkédtundersdkningen mot en allménhet verkar
de som uppfattar Sverige som Sppet, jamstillt och jamlikt
betona kopplingen mellan dessa egenskaper och Sverige,
och de verkar gora det i hogre grad &n de som forknippar
Sverige med vad de uppfattar som negativa
samhéillslosningar.

Hallbarhet och milj6 ar ett dterkommande, men inte lika
tydligt inslag i polackers bild av Sverige. 21% namner att de
har sett eller hort Sverige kopplas ihop med héllbarhet i den
senaste tidens informationsflode, men det ska jaimforas med
néstan hélften (46 %) som drar sig till minnes nagot kopplat
till social vélfard. Detta speglar ocksa polackers syn pa vilka
fragor som de sjdlva tycker ar viktiga i det egna landet. 68%
listar hélsa och vilfdrd som det viktigaste omradet att
hantera. Miljoskydd/naturskydd kommer pé femte plats
bland viktiga fradgor och ndmns av drygt en fjardedel av de
som svarat pa undersokningen. 15% nédmner
klimatférandringar och 7% tar upp hallbar tillvaxt. Kort sagt
ar detta fragor som for nérvarande intresserar en
genomsnittlig polack mindre 4n ménga sociala fragor. En
slutsats &r att de darfor inte heller forknippar Sverige i forsta
hand med miljo. Pé ett direkt pastdende svarar dock 73% att
Sverige beter sig ansvarsfullt for att skydda miljon

Sverige i nyhetsrapportering

Av alla lander som omfattas av den hér rapporten har Polen
den utan jamforelse stdrsta medierapporteringen om
Sverige. Varannan person lédser eller hor ndgot om Sverige
minst en gang i manaden. Inom omradet demokrati
domineras rapporteringen av de fragor som enskilda
polacker uppger sig vara mest intresserade av: arbete och
valfard. Till det kommer dven frigor om sékerhet, som
placerar sig relativt hogt. Pa dessa omrédden dominerar en
negativ rapportering. De flesta nyheter bygger dock pa
negativa avvikelser, vilket innebér att negativa nyheter om
Sverige ofta framstélls som att de utgér undantag. Stéller
man denna rapportering mot den positiva grundsynen pa
Sverige ar det troligt att det mer negativa medienarrativet
utgors av de fall dar Sverige inte lever upp till positiva
forvéantningar eller ddr man menar att Sverige utvecklas till
det samre. Trots en relativt stor méngd negativt fargade
nyheter uppger en majoritet av respondenterna att deras bild

av landet &r ofdridndrad. Det dr dubbelt s& manga som under
det senaste aret anser sig ha fatt en béttre bild av Sverige, 4n
som har fatt ett forsdmrat intryck. Utifran det &r en hypotes
att dven negativ uppmérksamhet formuleras utifran ett
grundantagande om att Sverige é&r ett positivt land att bo och
arbeta i och att dessa undantag snarare bekréftar, dn slar hal
pa, regeln.

Rapporteringen kring hur Sverige har hanterat
coronapandemin har varit bade positiv och negativ och
brutit monstret av vilka politiska grupperingar och medier
som brukar framhélla Sverige som forebild och vilka som
har tenderat att skildra Sverige 1 kritiska ordalag.
Rapporteringen kring pandemin visar hur flexibelt begreppet
”liberal” &r nér det forknippas med Sverige. Vanligtvis star
det for varderingar som inkludering eller jamstélldhet, men
det kan av kritiker beskrivas som en politisk agenda som
drivs uppifrén av progressivt sinnade eliter. Vad géller
pandemin &r tanken om svensk liberalism snarare en fraga
om individens frihet mot reglering och dérfor tilltalar den
delvis andra grupper i samhillet. Av aterkommande d&mnen i
nyhetsrapporteringen placerar sig pandemin ungefar i mitten
av listan, vilket tyder pa att rapporteringen om Sverige inte
drivs av en enskild fraga p& den mediala dagordningen.
Artiklar kopplade till EU, handel och de bilaterala
relationerna med Polen kommer ocksa hogt — vilket &r
véantat. P4 omradena handel och innovation beskrivs Sverige
i genomgripande positiva ordalag. Greta Thunberg véicker
manga reaktioner. Hon och andra @mnen kopplade till miljo
och hallbarhet, rapporteras bade positivt, negativt och
neutralt. Rapporteringen om migration ar overvigande
negativ, men placerar sig langt ner pa listan dver &mnen som
tas upp.

Slutsatser

Sverige uppmérksammas i relativt stor utstrackning i Polen,
jamfort med i 6vriga ldnder i studien. Den sammantagna
bilden av Sverige dr den mest positiva av de undersokta
landerna i Centraleuropa och en av de mest positiva i hela
undersdkningen. Trots det och trots de nira kontakterna
mellan ldnderna, anser manga polacker att de saknar djupare
kunskaper om landet. Daremot har de flesta av dem en
uppfattning baserad pé generella intryck. Hér finns en stor
potential for att fran svensk sida lyfta omraden som
engagerar manga polacker just nu, som hélsa och social
viélfard, réttsstat, ménskliga rittigheter och utbildning. Den
allmént positiva bilden av Sverige verkar inte paverkas av
negativa nyheter inom vissa omraden i media. Istéllet tycks
bilden av Sverige vara bredare dn négra fa aktuella fragor i
samhillsdebatten. En fjardedel av polackerna séger sig vara
engagerade i miljofragor och utgdr en mottaglig grupp for
Sverige att kommunicera med pa detta omrade.
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Figur 2: Féréndring av Sverigebilden | Centraleuropa. | enkaten stalldes fragan "Pa vilket satt har din uppfattning om Sverige forandrats det senaste aret?”.
Respondenterna gavs sex svarsalternativ; "Mycket mer fordelaktig”, "Nagot mer fordelaktig”, "Oférandrad”, "Nagot mindre fordelaktig”, "Mycket mindre fordelaktig”

och "Vet inte”

Bilden av Sverige

Bilden av Sverige som ett 6ppet, stabilt och modernt land i
Ungern dr 6vervigande positiv. Samtidigt finns vitt skilda
bilder av landet och tendenser till polarisering mellan de
olika bilderna. Detta foljer mdjligen en djupare utveckling i
det ungerska samhaéllet. Sex av tio ungrare har ett gott
intryck av Sverige. Av dem som uppger att de har dndrat
instéllning ar det dubbelt s& ménga (26%) som har fatt en
mer positiv bild av vért land det senaste aret jamfort med de
som har fétt ett simre intryck. Hur man upplever att Sverige
forhéller sig till migration har betydelse for bdda intrycken.
Sverige har blivit en slags symbol i den inrikespolitiska
debatten géllande huruvida Ungern bor forbli ett relativt
stingt land eller om det borde vilja en mer Sppen instillning
till migranter. En annan faktor som i vissa fall lett till en mer
positiv bild av Sverige &r hur respondenter upplever att
landet har hanterat pandemin. P4 en generell nivé ar den
positiva Sverigebilden daremot inte kopplad till ndgon
enstaka fradga och nér respondenterna ombetts svara pa en
rad pastdenden om Sverige — fran en “sdker plats att bo pa”
till en “kreativ plats med banbrytande idéer” — har ungrarna
en mer positiv uppfattning om Sverige &n grannlanderna
Polen, Tjeckien och Slovakien. Den egenskap som flest
ungrare forknippar med svenskar dr Oppensinnade, foljt av
lugna, vénliga och palitliga.

En mindre andel pa 11% har i Ungern en dalig eller
mycket dalig bild av Sverige och lika méanga tycker att
landet utvecklas i fel riktning. Nagot fler anser att Sverige
star for varderingar som de inte delar (18%). Detta star ut
och &r nédstan dubbelt s4 manga som i Tjeckien och Polen
(10 %) —. Det &r &dnda viktigt att papeka att ndgra av dem
som anser att Sverige stir for virderingar de inte delar, anda
har en positiv syn pa Sverige eftersom gruppen som inte
anser sig dela véra virderingar ar storre 4n andelen med en
negativ uppfattning. Att de som anser sig dela Sveriges
vérderingar (54%) samtidigt &r s& ménga kan bero pa en
storre polarisering inom det ungerska samhallet kring synen
pa samhéllet. Den andel som anser sig dela Sveriges
varderingar dr ocksé hog i1 forhallande till andra lédnder i
undersokningen och nést hogst efter Moldavien (59%).

Sverige ar viéletablerat i det ungerska medvetandet och
fyra av fem anser sig besitta en viss information om landet,
medan var tionde ungrare bedomer att de har lite bredare
kunskaper. Mest benégen dr man att ta till sig information
kopplad till social vélfard, hdlsa och jamlikhet och det ar
ocksa dessa omraden — som vid sidan av bekdmpning av
korruption — betraktas som viktiga inrikespolitiska
utmaningar fér manga ungrare. Svenska varor och foretag &ar
viletablerade och en tredjedel uppger att de har handlat
nagot svenskt. IKEA kommer hogst pa listan over
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associationer, foljt av Volvo. Sverige har ocksa en tydlig
nérvaro i form av film, bdcker och musik och en fjardedel
av ungrarna minns ndgot mote med svensk kultur. Trots det
relativa geografiska avstdndet jamfort med de andra
granskade landerna i Centraleuropa har var tionde ungrare
besokt Sverige och var femte har sléktingar eller vinner med
en koppling till landet. Av de omraden som Sverige anses ha
mest kunskap och erfarenhet att bidra med kommer
minskliga réttigheter hogst. Att ménskliga rittigheter
hamnar hogst pé listan delar Ungern med Belarus, d4ven om
svaret hamnar hogt i hela regionen. Utan att dra alltfor stora
viaxlar pa detta, dr det anda tydligt att en del av befolkningen
i Ungern ser Sverige som en garant for vissa réttigheter.

Milj6 och klimatfragor kommer inte hogt pa listan 6ver
amnen som anses viktiga att hantera i det ungerska
samhdllet, men 15% tycker att de &r viktiga. Ungefér lika
maénga forknippar Sverige med héllbarhet vilket &r ndgot
lagre &n i flera andra ldnder i denna undersoékning. Ser man
ddremot pa vilka pastdenden om Sverige som flest ungrare
instimmer i kommer tanken om landet som ansvarsfullt
inom miljo- och naturskydd allra hogst. Sverige som land
framstar som en trovérdig rost i hallbarhetsfragor.

Sverige i nyhetsrapporteringen

Jamfort med hur det ser ut i andra ldnder i regionen far
Sverige relativt begridnsad uppmérksamhet i de medier som
omfattas av SI:s granskning i Ungern. Inom omréadet
demokrati ndmns ofta EU och bilaterala relationer till
Sverige. Stort fokus ligger pa de EU-gemensamma
budgetforhandlingarna och Sverige nimns ofta som
nettobidragsgivare. En del av rapporteringen handlar om
kritik av Ungern eller ett forhallningssétt till landet som
upplevs som negativt. Migration &r ett omrade dar
rapporteringen om Sverige ir tydligt negativ, men dmnet har
pa det stora hela fatt relativt liten uppmérksamhet i de
undersokta medierna under 2020. Under rubriken héllbarhet
aterkommer klimatet i rapporteringen, hélften av artiklarna
haller en neutral ton medan en fjérdedel &r 6vervigande
negativa och en fjardedel mestadels positiva. Greta
Thunberg forekommer regelbundet och dven vad géller
henne dr omddmena varierande, men dverviagande neutrala.
Négot som fatt entydigt negativ uppmirksamhet &r
begreppet “flygskam”. Ungefar en fjardedel av artiklarna
har ndmnt den svenska pandemihanteringen, oftast med
negativa omdomen. Nér Sverige ndmns kopplat till handel
och innovation &r artiklarna 6vervidgande positiva. D
ungrare listar &mnen som de hort eller sett Sverige nimnas
inom kommer migration pa tredje plats (35%). Mest har
man hort om social vélfard (49 %) och dérefter halsofragor
(43 %). Aven om Sverige inte tillhdr de mest

uppmirksammade ldnderna i ungerska nyhetsmedier har
57% uppgett att de tar del av ndgon information om landet
minst en gang i manaden. Det antyder att en stor del av
informationshdmtningen sker via andra kanaler som tv eller
sociala medier.

Slutsatser

Inte i ndgot annat land i denna undersdkning &r allmédnheten
sa kluven i fragan om huruvida Sverige upplevs motsvara
deras vérderingar eller inte. Det dr intressant att se att inte
ens de som anser sig std langt ifran Sverige i1 frdga om
vérderingar har en entydigt negativ bild av landet. Tvértom
verkar uppfattningen om vad man sjélv besitter for
varldsbild inte direkt ga att fversitta till vad man har for
instéllning till Sverige. Trots att migration har varit en
betydande inrikespolitisk fraga i Ungern, och en viktig fraga
i relationen till 6vriga EU, verkar inte detta imne dominera
rapporteringen om Sverige i dag pa samma sétt som den
fortfarande gor i Tjeckien. Detta giller i alla fall de
traditionella nyhetsmedierna. Jamfort med Tjeckien &r
ungrarna inte heller sdrskilt kluvna till vad de ska tycka om
Sverige, tvirtom verkar manga ha en klar uppfattning
oavsett om den dr positiv som i majoriteten av samhallet
eller om man tillhdr den mer negativt instdllda minoriteten.
Det dr vanligt att Sverige och Ungern i EU-sammanhang
framstills som motpoler i manga fragor. Det dr dock viktigt
att understryka att detta synsitt inte alls tycks delas av en
majoritet av det ungerska samhillet.

Liksom i manga andra lander verkar beskrivningar av
den svenska pandemihanteringen ha brutit vissa monster
kring vilka grupper i Ungern som vanligtvis ser Sverige som
en forebild eller inte. Det handlar om en viss forskjutning av
inneborden i den “’liberalism” som ofta kopplas samman
med Sverige i omvérlden. Vanligtvis star den for ett antal
viarden som positivt kan beskrivas som “’progressiva’:
inkludering, jamstélldhet eller generdst flyktingmottagande
— vad géller pandemin &r denna “liberalism” snarare
framstélld som en skydd mot regleringar ovanifran, ett
skydd for individens frihet. Dessa tva nyanser av “liberal”
tilltalar delvis olika samhéllsgrupper och politiska
inriktningar.

Bilden av Sverige i Ungern tycks vara brett forankrad
och bygger pa manga informationskéllor och kontaktytor:
egna besok i landet, vinner och sldktingar, svenska filmer
och bocker, produkter och foretag. De flesta ungrare verkar
framforallt forknippa Sverige med ett vdlméaende, innovativt
och jamlikt land. Sverige har stor trovérdighet i miljo- och
héllbarhetsfragor 4ven om fragan inte har en framtradande
plats i den ungerska samhillsdebatten.
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Figur 3: Attityd till Sverige. | enkaten stélldes fragan "Baserat pa allt som du vet eller hort om Sverige vad ar din 6vergripande uppfattning
om Sverige?” Respondenterna fick féljande fem svarsalternativ; "Mycket bra”, "Bra”, "Neutral”, "Dalig”, "Mycket dalig” samt "Vet inte”.

Bilden av Sverige

En relativt stor andel av tjeckerna anser sig veta en hel del
om Sverige. Var fjarde tillfrigad bedomer att de kanner till
Sverige, vilket ér storst andel av ldnderna i Centraleuropa®.
Det tycks vara tvd amnesomraden som driver pa kunskapen
om Sverige: sport och migration. Tjeckien ar, vid sidan av
Slovakien och Belarus, unikt med att sa tydligt forknippa
Sverige med ishockey, men dven andra sporter dér svenska
lag har tjeckiska spelare eller spelar mot Tjeckien vécker
mycket uppmirksamhet. Tjeckoslovakien byggde under det
kalla kriget en betydande del av sin nationella stolthet pa
hockey. Aren efter upplosningen av Tjeckoslovakien ronte
det nybildade tjeckiska herrlandslaget i hockey i sin tur
exceptionella framgangar och Tre Kronor var under den
tiden en av de framsta rivalerna om titlar och medaljer.
Detta har gett Sverige som land en tydlig plats pé tjeckernas
vérldskarta.

En annan sak som utmirker Tjeckien &r att fler
tillfragade (14%) under det senaste aret har fatt en mer
negativ bild av det svenska samhéllet jamfort med de som
har fatt ett mer positivt intryck (12%). Det &r ingen stor

3 Avser de som svarat att de kinner till Sverige eller kiinner till Sverige vil

skillnad mellan dessa tva grupper, men den ar intressant
eftersom en ansenlig méngd tillfrdgade i alla andra
undersokta lander menar att de har fatt en béttre bild av
Sverige under det senaste ret.

Invandring &r den frdga som flest tjecker har last eller
hort om kopplat till Sverige och den dr ocksa pa tredje plats
bland frdgor som engagerar den tjeckiska allmanheten.
Tendensen finns i grannlédnderna, men Tjeckien stér ut i
denna fraga. Landet finns mitt i Europa, omringat av stora
och mellanstora sprak och kulturer som pa olika sétt
dominerat regionen. Det finns manga intressanta studier av
den speciella form av nationalism och de verkliga eller
upplevda farhdgor som har kommit att dominera den
tjeckiska samhallsdebatten. I korthet kan man konstatera att
Sverige har kommit att spela en sdrskild roll som symbol i
denna inhemska debatt och att detta borjar paverka hur man
ser pa Sverige. Liksom i Ungern uppvisar synen pa Sverige
en viss polarisering — bade de som har forbéttrat sin
instillning till landet och de som har fatt en forsdmrad
uppfattning namner upplevelsen av hur Sverige forhaller sig
till migration som en faktor. Den stora skillnaden i
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jamforelse med Ungern 4r att en majoritet av tjeckerna
framstar som kluvna i sin instéllning och osdkra pa vad de
egentligen ska tro. 8% associerar Sverige till ordet "farligt”,
vilket &r ndgot fler dn i 6vriga lander i Centraleuropa.
Samtidigt véljer var fjirde tjeck ordet "sdkert” nir de ska
ndmna vad de forknippar med Sverige. Bade synsitten
verkar vara i omlopp samtidigt och den stora majoriteten av
opinionen kan ségas vackla eller soka efter en bild som kan
omfatta den motségelsefulla informationen.

Trots denna ambivalens &r den dominerande bilden av
Sverige dverviagande positiv: sex av tio tjecker har en
positiv bild och den del av samhillet som &r entydigt
negativt instélld &r alltjimt forsvinnande liten (4%), men
déremellan finns en betydande ambivalens. Mest av allt
anses Sverige vara intressant. Darefter kommer de mer
internationellt etablerade forestillningarna om Sverige som
stabilt, vackert och modernt. 56% av tjeckerna anser att
Sverige ar intressant att gora affarer med och det &r en hogre
siffra jamfort med andra lédnder i studien. Landet ar ett
attraktivt turistmal for tre fjardedelar av de tillfragade och
hela 11% uppger att de har besokt Sverige. Jamfort med i
grannlédnderna Polen och Ungern ar det svenska samhéllet
mindre forknippat med fragor som social vilfédrd, hélsa och
jémlikhet. Detta &r ocksa &mnen som tjeckerna sjélva uppger
sig vara mindre intresserade av jamfort med befolkningen i
grannlédnderna. Miljofragor och naturskydd engagerar en
fjardedel av tjeckerna och pa detta omrade anser sju av tio
att Sverige beter sig ansvarsfullt pa detta omrade och det ar
ocksa inom det omradet som flest tjecker (30%) anser att
Sverige har relevant kompetens att bidra med. Trots en
tydlig ambivalens i instdllningen till det svenska samhaéllet
anser 71% av tjeckerna att det dr en plats med hog
livskvalitet.

Sverige i nyhetsrapporteringen

Nast efter Polen och Ukraina har Tjeckien den storsta
andelen nyhetsartiklar om Sverige av alla undersokta ldnder
i denna rapport. I samband med detta &r det viktigt att
poéngtera att de tvd landerna ar fyra, respektive fyra och ett
halvt, ganger sa stora som Tjeckien ridknat i befolkning. Med
andra ord skrivs det véldigt mycket om Sverige.
Rapporteringen uppnédde en tydlig topp i april 2020 och
handlade om pandemihanteringen. Denna beskrivs
overviagande positivt eller neutralt, &ven om det ocksé finns
negativa roster. Begreppet demokrati forekommer sé ofta att
det inte bara dr en dvergripande rubrik i Tjeckien utan bildar
en egen underkategori i sammanstéllningen. Denna kategori
beskrivs dvervdgande negativt eller neutralt och det finns
kopplingar till pandemihanteringen. Majoriteten av

41 SL:s studie av bilden av Sverige i Ryssland instimmer 32 % i pastiendet att Sverige
ar ett land som delar mina vérderingar.

artiklarna inom faltet demokrati ror pa olika sitt den svenska
vélfarden och av dessa &r tre av fyra negativt hallna.
Aterkommande dmnen ir migration, kriminalitet och
minskad sékerhet. Inom féltet hallbarhet skrivs det om
handel och innovation i en mer neutralt eller positivt hallen
ton, men dven pa dessa omraden sticker graden av negativ
rapportering ut. Klimatet &r det tredje storsta &mnet i
artiklarna inom detta falt och av dem 4r den storsta delen
negativa eller neutrala och ungefar en fjérdedel &r positivt
héllna.

Sammanstillningen har tittat pa rapportering om Sverige
genom prismat demokrati och héllbarhet och migration
dyker upp som dmne i bada félten, med mycket negativa
konnotationer. Nér tjeckerna sjdlva uppger vad de har hort
och ldst om Sverige kommer invandring hogst och
brottlighet och véld pa femte plats. Detta monster aterfinns i
andra ldnder, men &r ingen annanstans sa tydligt som i
Tjeckien. Ingen annanstans verkar det heller ha s stor
inverkan pa bilden av Sverige som hér.

Slutsatser

Endast fyra av tio tjecker instimmer i pastdendet att Sverige
ar ett land som delar deras vérderingar, vilket dr lagst av alla
lander i denna undersdkning och ligger ndrmare
opinionsliget hos en allménhet i till exempel Ryssland*.
Samtidigt 4r det inte ménga som entydigt har bestimt sig for
att Sverige star i motsats till deras vérderingar. Den bild som
trader fram ur svaren &r snarare en ambivalens. Denna
osékerhet handlar inte bara om instéllningen till Sverige
utan rimmar vil med en konservativ trend som gar att skonja
i Tjeckien. Tidigare brukade landet beskrivas som regionens
mest liberala, men pa senare tid har en kritisk instéllning till
hbtq-rittigheter och jamstéilldhet vunnit mark. Detta kan
paverka instédllningen till ett land som Sverige, som manga
forknippar med en liberal och inkluderande hallning. En
hypotes skulle kunna vara att Sverige har setts som positivt
utifran den tidigare sjilvbilden av Tjeckien som ett mycket
Oppensinnat land och att den véxande osékerheten i
forhallande till Sverige hdnger samman med fordndringar i
de egna virderingarna och i den egna sjilvbilden. Aven
fordndringar i det svenska samhillet, som t ex stor
migration, kan ha paverkat. Tydligt 4r i alla fall att den
omfattande negativa rapporteringen om effekterna av
Sveriges migrationspolitik tycks ha inverkat pa den i
grunden positiva Sverigebilden. Det kan finnas anledning att
studera Tjeckien ndrmare for att forsoka forsta hur denna
rapportering mottas och vilken bild av Sverige som skapas
av dessa motstridiga komponenter.
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Figur 4: Erfarenhet av Sverige. | enkaten stélldes fragan ” Vad ar din erfarenhet av Sverige?”, dar respondenter fick valja mellan foljande tio alternativ; "Har bott i
Sverige”, "Har studerat i Sverige”, "Besokt for semester eller i jobbsammanhang”, "Har slaktingar/vanner fran eller i Sverige”, "Konsumerar svensk kultur”,
"Konsumerar medier fran Sverige”, "Kopt produkter fran Sverige eller svenska varumarken”, Har ingen erfarenhet av Sverige” eller Vet €j”. | grafen framgar hur

erfarenheterna skiljer sig at mellan aldersgruppen 18-25 ar och 6vriga respondenter.

Bilden av Sverige

Aven om en majoritet av slovakerna #r positivt instillda till
Sverige r intrycket att landet har ndgot mindre intresse for,
och kontakter med, Sverige jaimfort med de andra
undersokta landerna i Centraleuropa. Vissa allménna
tendenser liknar Tjeckien, men utan det stora intresse som
befolkningen i grannlandet — pa gott och ont — hyser for
Sverige. Sverige anses generellt vara liberalt, vackert, stabilt
och modernt. Var tionde slovak har sldktingar och vénner
med koppling till Sverige och 8% uppger att de har besokt
landet. En av de viktigaste kontakterna med landet,
framforallt for unga och vilutbildade, 4r svenska produkter
och varumérken. En tredjedel hor nagot om Sverige minst
en gang i manaden. Liksom i Tjeckien dr Sverige starkt
forknippat med hockey, vilket gér tillbaka till den sportens
viktiga roll i den tjeckoslovakiska sjélvbilden under kalla
kriget. Sedan Slovakien blev ett eget land tog det ett tag for
herrlandslaget att hivda sig i tivlingar och hockey har varit
en viktig symbol for landets strdvan efter en position pa den
internationella arenan. Tre Kronor ar tydliga rivaler, vilket
ger Sverige en tydlig plats i slovakernas medvetande. Sport

ar ocksé det omrade som flest slovaker ldaser om kopplat till
Sverige. Andra omraden &r social vélfard, hilsofragor och
invandring och migration.

Under det géngna aret uppger 18% av slovakerna att de
har fatt en forbéattrad bild av Sverige. Hur man upplever att
Sverige har hanterat pandemin 4r en faktor och det handlar
framforallt om att Sverige anses ta hand om sina
medborgare pa ett bra sétt. De 7% som har fatt ett simre
intryck kopplar detta till frdgor om migration och minskad
sdkerhet. Migration kommer pé fjérde plats bland &mnen
som Sverige associeras med och dven om léget skiljer sig
fran grannen Tjeckien ar det tydligt att rapportering om hur
migration har péverkat Sverige dr en del av nyhetsnarrativet
dven i Slovakien. De fragor som slovaker sjdlva uppger som
viktigaste i det egna landet dr hélsa och social valférd,
korruption, arbetsloshet och ekonomisk aterhdmtning. Det
aterspeglas inom vilka omréden som Sverige anses ha
relevant kompetens: miljo, utbildning och vélfard. Strax
dérefter kommer kvalitativa jobb, mdjligheter for unga och
ekonomisk tillvéxt. Sverige spelar en nagot svagare roll som
forebild nir det géller vilfard och jamlikhet 4n i Ungern och
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Polen, men 77% av slovakerna anser att Sverige dr en plats
med hog livskvalitet. Jimfort med tjeckerna, som é&r osékra
pa om de delar de virderingar som de forknippar med
Sverige, &r hilften av slovakerna 6vertygade om det.

Sverige i nyhetsrapporteringen

Nyhetsrapporteringen om Sverige ér betydligt mindre &n i
grannldnderna och det &r svarare att generalisera utifran det
forhéllandevis begrénsade underlaget. Inom féltet demokrati
har rapporteringen inkluderat &mnen som bilaterala
relationer med olika ldnder och EU, jamstélldhet och samt
till viss del coronapandemin. Negativa skildringar av
Sveriges forhéllande till migration aterfinns i
rapporteringen, men de dr inte lika tydliga och dominerande
som i Tjeckien. Rapporteringen under rubriken hallbarhet &r
sé liten att det inte gar att dra nagra slutsatser utifran den.

Slutsatser

Det ér intressant att tva ldnder som tidigare ingick i samma
statsbildning kan ha ett sé olika intresse for Sverige.
Medieanalysen pekar mot Tjeckien, i forhallande till sin
folkméngd, har det storsta antalet nyhetsartiklar om Sverige,
medan slovakiska medier framstar som mer ointresserade.
Den tjeckiska medierapporteringen ar dvervigande negativ
och en del av detta narrativ tycks sippra over till grannen,
men relativt liten utstrickning. Det allménna intrycket av
Slovakien i underskningen &r att banden till Sverige &r
nagot svagare och att den relativt unga nationen i Europas
mitt kanske fradmst blickar &t andra héll 4n norrut. Det
bedoms dock finnas en stor potential att na slovaker med
mer information om Sverige, sédrskilt pad de omréden de
sjdlva tycker dr viktiga som hélsa, vilfard, arbete mot
korruption och alla fragor kopplade till sysselséttning och
ekonomisk tillvaxt. Det &r fa slovaker som forknippar
Sverige med hallbarhet (10%) och hér finns en potential att
oka kunskapen, eftersom miljo engagerar en fjardedel av
befolkningen.
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Figur 5: Attityd till Sveriget. | enkaten stalldes fragan "Baserat pa allt som du vet eller hort om Sverige vad ar din 6vergripande uppfattning
om Sverige?” Respondenterna fick féljande fem svarsalternativ; "Mycket bra”, "Bra”, "Neutral”, "Dalig”, "Mycket dalig” samt "Vet inte”.

Bilden av Sverige

Ukraina utmaérker sig i den hér undersdkningen med sin
exceptionellt goda Sverigebild. Den star ut i jaimforelse med
alla andra linder. Atta av tio ukrainare har en god eller
mycket god bild av landet och det resultatet dr &nnu starkare
bland de som &r dldre &n femtio och bosatta i mindre stdder.
Det dr med andra ord inte en tendens kopplad till de yngre,
utan ett fenomen med djupare rotter i det ukrainska
samhéllet. Samtidigt uppger 43% att de har forbéttrat sin syn
pa Sverige under det senaste aret. Det &r svart att se ndgon
entydig orsak till denna forbéttring, men hur man upplever
att Sverige har hanterat pandemin har tydligt spelat in.
Sverige ar mycket ndrvarande i informationsflédet och mer
an hélften av ukrainarna uppger att de nés av nyheter om

landet minst en gang i ménaden. Dessa &r ofta knutna till
social vélfard, hilsa, niringsliv och héllbarhet. De grupper
som har en negativ syn eller som har fétt ett mer negativt
intryck ar bada runt en procent.

Ukrainarna sjélva &r oroliga for korruptionen i det egna
sambhdllet, for den sociala tryggheten, arbetsloshet och den
ekonomiska utvecklingen. Det pagar fortfarande strider i
landets Gstra delar och fred och sékerhet kommer pé femte
plats bland de utmaningar som ukrainarna listar i sitt land.
Om konflikten med Ryssland spelar in i instéllningen till
Sverige gér inte att sdga utifran detta material, men en stor
del av det ukrainska sambhéllet strdvar efter en utveckling
som de forknippar med EU och upplevda vilfardsstater som
Sverige. Det dr mycket troligt att Sverige spelar rollen som
exempel pa hur ett bittre organiserat och rattvist samhaélle
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kan te sig. Andelen ukrainare som anser att Sverige ar
attraktivt att bo och arbeta i dr véldigt hogt (86%) liksom
antalet tillfrdgade som ser landet som en plats med hog
livskvalitet (93%). De egenskaper som forknippas med
svenskar dr lugn, hart arbetande, dppensinnad, véinlig och
palitlig. De foljer med andra ord en etablerad stereotyp i den
hir delen av Europa. Svensk kultur har en tydlig plats i den
ukrainska vardagen och var femte tillfragad kommer att
tinka pa ndgon svensk kulturyttring som han eller hon har
tagit del av och en stor andel av befolkningen anser att
Sverige ar en spannande plats for kultur i dag. Nio av tio ser
det som ett intressant turistmal, men bara 7% uppger att de
har haft mojligheten att besoka landet.

Sverige ar tydligt sammanlénkat med héllbarhet och
miljo i ménga ukrainares medvetande. Sa tydligt att dven det
star ut i jimforelse med grannldnderna. Tre av fem ukrainare
forknippar Sverige med hallbarhet. Det kommer ocksa pa
fjarde plats pa listan av &mnen man hor och ldser om i
samband med Sverige. Det kan finnas en koppling till de
stora utmaningar som landet star infor vad géller t ex
sophantering och sopsortering. Det dr ett omrade dér Sverige
ofta framhalls som ett positivt exempel i regionen och
nyheter fran Sverige pa det omradet far ofta stort
genomslag. 87% anser att Sverige beter sig ansvarsfullt for
att skydda miljon och 42% anser att miljo &r ett omrade dar
Sverige har sérskilt relevant kompetens. Sverige ser ut att ha
fatt ordentligt genomslag som ett land forknippat med
héllbarhets- och miljéfragor. Ddremot kommer dessa fragor
forhallandevis 1angt ner pa ukrainarnas egen lénga lista 6ver
viktiga utmaningar som de sjilva star infor. 19% namner
naturskydd, 7% héllbar tillvéxt och 5% klimatforéndringar.

Sverige i nyhetsrapporteringen

Det skrivs mycket om Sverige i Ukraina, nést efter Polen
star landet for den storsta miangden nyhetsartiklar om
Sverige i denna undersokning. Tva tredjedelar av artiklarna
ar pa ryska och resten pa ukrainska. Inom féltet demokrati &r
det &mne som far mest utrymme en brett definierad vélfard
och majoriteten av rapporteringen &r neutral, en tredje del
mestadels negativ och ca var femte artikel ar 6vervagande
positiv. Ménga av artiklarna om pandemihanteringen har

haft en negativ ton. Nist storst uppmirksamhet far artiklar
som namner Ukraina, oftast jimforelser mellan Ukraina och
andra lander dér dven Sverige tas upp. Ofta giller detta
pandemin. Sverige kopplat till jamstélldhet far stort
utrymme och ir mestadels neutralt formulerat. De &mnen
som &r mest negativt fargade i rapporteringen &r migration
och kriminalitet, men det dr tvd &mnen som har fatt
forhallandevis lite uppméarksamhet under 2020. Under
rubriken héllbarhet r klimatet det storsta &mnet. Tonen &r
svar att karaktérisera eftersom ordet “klimatkris™ virderas
som negativt i underlaget, men det kan skildra ndgot som
kopplas till Sveriges agerande positivt. Flera positiva
artiklar inom detta &mne ndmner Greta Thunberg. Handel
och innovation aterkommer ocksd med en mestadels neutralt
héllen tonalitet.

Slutsatser

Ukraina ir det land i Central- och Osteuropa som har den i
sdrklass mest positiva synen pa Sverige och en mycket stor
uppmirksamhet kopplad till Sverige i media.
Uppmirksamheten &r inte odelat positiv och inom manga
omraden dominerar en kritisk ton, men det verkar inte
paverka den positiva grundsynen pa Sverige. Ar den positiva
bilden tydligt kopplad till Sverige eller 4r den ett uttryck for
en bredare instéllning till EU-lander? Att Sverige 4r en av de
storsta bistdndsgivarna och frén politiskt hall har uttalat
starkt stod for bl a reformprocesserna i Ukraina skulle kunna
vara en faktor, men det gar inte att utldsa ur det underlag
som ligger till grund for studien och det kan vara intressant
med djupare analyser.

Den positiva instdllningen till Sverige ar tydligt kopplad
till tanken om det vilméende och réttvisare samhille som
maénga ukrainare striavar efter. Att s ménga som 86% ser
Sverige som ett bra land att bo och arbeta i kan ocksa ha en
koppling till att manga ukrainare i dag skulle vilja arbeta
utomlands och kénner oro infér den inhemska ekonomiska
utvecklingen och sina egna mdjligheter inom den. Det &r
sammanfattningsvis tydligt att denna positiva bild bér pa en
riktigt stor potential for 6kade kontakter for olika typer av
aktorer, t ex foretag, samt for ett stirkt Sverigeframjande.
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Figur 6: Erfarenhet av Sverige. | enkaten stélldes fragan ” Vad ar din erfarenhet av Sverige?”, dar respondenter fick valja mellan féljande tio alternativ; "Har bott i
Sverige”, "Har studerat i Sverige”, "Besokt for semester eller i jobbsammanhang”, "Har slaktingar/vanner fran eller i Sverige”, "Konsumerar svensk kultur”,
"Konsumerar medier fran Sverige”, "Kopt produkter fran Sverige eller svenska varumarken”, Har ingen erfarenhet av Sverige” eller "Vet ej”.

Bilden av Sverige

Att Georgien geografiskt befinner sig ldngre bort fran
Sverige 4n méanga andra lédnder i unders6kningen mérks pa
det stora antalet svarande som inte har en tydlig uppfattning
av landet. 61% av georgierna svarar att de inte har ndgon
erfarenhet av Sverige. Liksom i grannlandet Armenien har
var tionde tillfrdgad aldrig hort talas om Sverige och det
skiljer dem frén alla andra lédnder i denna undersdkning.
Trots detta upplever 6ver hilften att de har ndgon form av
kunskap om Sverige och en av fem nas regelbundet av
information om landet. Det &r tydligt att omdomen om det
svenska samhillet som sékert och stabilt star i kontrast till
de utmaningar som georgierna sjélva ser som sarskilt viktiga
i deras eget land dér utbildning, fred och sékerhet och
arbetsloshet kommer hogst. Det man tror att Sverige kan
bidra med 4r en direkt spegelbild av dessa utmaningar:
utbildning, fred, sidkerhet och kvalitativa jobb.

Av de tillfrdgade har 34% forbéttrat sin syn pa Sverige
under det gédngna aret och en del av detta grundar sig i en
positiv syn pa Sverige som ett land att bo och arbeta i.
Hilften av georgierna upplever att Sverige ar ett land som
delar deras virderingar och endast en av tio héller inte med
det pastaendet. Milj6 och naturskydd engagerar femton

procent av befolkningen, medan héllbar tillvixt och klimatet
engagerar en mycket marginell del av samhéllet. Nér det
géller Sverige &r natur det forsta georgier kommer att tinka
pa, medan héllbarhet finns med bland associationerna hos
tre av tjugo. Drygt sextio procent anser att Sverige &r ett
land som beter sig ansvarsfullt for att skydda miljon.

Sverige i nyhetsrapporteringen

Det finns inte tillrackligt med underlag for en genomgang av
nyhetsmedier utifrdn demokrati och hallbarhet.

Slutsatser

Det geografiska avstandet skapar en stérre mental distans till
Sverige 4n i manga andra av linderna i denna rapport och
kontaktytorna &r fa. Det ar tydligt att avsaknaden av svenska
foretag som IKEA gor att det 4ven saknas ytliga
associationer som de blagula fargerna eller kottbullar.
Grundsynen pé Sverige ar dock positiv och information om
till exempel hallbarhet och milj6 kan landa rétt mot en
bakgrund av Sverige som vérnar om sina invanares
livskvalitet och beter sig ansvarsfullt for att skydda miljon.
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Figur 7: Erfarenhet av Sverige. | enkaten stélldes fragan ” Vad ar din erfarenhet av Sverige?”, dar respondenter fick valja mellan foljande tio alternativ; "Har bott i
Sverige”, "Har studerat i Sverige”, "Besokt for semester eller i jobbsammanhang”, "Har slaktingar/vanner fran eller i Sverige”, "Konsumerar svensk kultur”,
"Konsumerar medier fran Sverige”, "Kopt produkter fran Sverige eller svenska varumarken”, Har ingen erfarenhet av Sverige” eller "Vet €j”. | grafen framgar i vilken
utstrackning respondenter i olika lander har valt alternativet "Konsumerar medier fran Sverige”.

Bilden av Sverige

Trots den geografiska narheten till Sverige har Belarus, pa
grund av bl a periodvis forsimrade diplomatiska relationer,
haft ett ndgot mindre folk till folk-utbyte med Sverige &n
flera andra linder i regionen, inklusive det mer avldgsna
Ukraina. Jimfoér man med grannen Polen (ett EU-land) &r
skillnaden i graden av kontakter betydande. Relativt fa
belarusier har besokt Sverige (6%) eller har sldktingar och
vanner med kopplingar till Sverige (6%) jamfort med andra
lander i regionen. Ddaremot har hela 33% tagit del av medier,
sociala mediekonton eller hemsidor fran Sverige, ungefar
lika manga kommer i kontakt med svenska varor och foretag
och var femte belarusier kommer i kontakt med svensk
kultur. 11% anser sig ha mer &n begransade kunskaper, men
71% kénner till ndgot om landet. Det foljer monstret i
grannldnderna. Tva tredjedelar av de tillfragade i Belarus
har en positiv bild av Sverige och endast tva procent har ett
negativt intryck. For de absolut flesta har denna bild
forblivit oforandrad under det senaste aret, men en fjardedel
har fatt en mer positiv uppfattning. Mojliga faktorer ar
pandemihanteringen och hur man upplever omvérldens stod
for demokratiprocessen i landet. Fa har fatt ett simre
intryck. Sverige anses vara stabilt, vackert och modernt. I
Belarus associeras Sverige framfor allt med hog

levnadsstandard och hockey och man &r ocksa sérskilt
benégen att ta till sig information om social vélfard,
héllbarhet och sport. 70 % anser att Sverige dr en intressant
och spannande plats for samtidskultur.

Det &r viktigt att notera att manskliga réttigheter kommer
hogst pa listan 6ver det belarusier ser som sina framsta
samhéllsutmaningar just nu (43%), f6ljt av ekonomisk
tillvaxt, instabil politik och desinformation. Det skiljer sig
markant fran andra undersokta lander. Pa fragan om vilken
kompetens Sverige framforallt kan bidra med ndmner dven
dér de flesta (42%) méanskliga rittigheter. Pa fragan om
Sverige ar ett land som delar dina virderingar svarar 48% av
de tillfragade i Belarus ja och sex procent nej. Detta monster
liknar det som finns i Ukraina. Milj6, klimat och héllbarhet
kommer mycket 1dngt ner bland fragor som belarusier tycker
ar prioriterade i det egna samhéllet just nu, men det ar fragor
man starkt forknippar med Sverige. Hallbar &r den framsta
associationen till Sverige (29%) och atta av tio tycker att det
ar ett land som beter sig ansvarsfullt i miljofragor. Miljo
kommer ocksé pé tredje plats nir belarusier listar vad
Sverige har for sirskild kompetens att bidra med i kontakter
(efter minskliga réttigheter och social vilfard).
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Sverige i nyhetsrapporteringen

Sammanstillningen fangar upp véldigt fa nyhetsartiklar som
ndmner Sverige och det dr darfor svart att utlésa nigra
tydliga tendenser for fokusomradena demokrati och
hallbarhet. Siffrorna gor inte skillnad pa medier i statlig regi
och oberoende medier. Forsiktigt kan man konstatera att
jamstilldhet och relationen till Belarus &r aterkommande
dmnen inom féltet demokrati och dessa artiklar dr mestadels
positivt formulerade. Rapporteringen om
pandemihanteringen i Sverige ndmns i underlaget, men
marginellt. Det senaste aret har varit exceptionellt for
Belarus, med tanke pa presidentvalet och de efterfoljande
kraftfulla protesterna. Inriktningen pa de oberoende
mediernas rapportering har paverkats kraftigt, men éven de
statliga medierna har mer &n nagonsin varit upptagna med
att fora ut sitt budskap. Mycket av nyhetsrapporteringen har
pagatt i alternativa kanaler pa sociala medier och andra
digitala plattformar.

Slutsatser

Det ar en exceptionell tid for det belarusiska samhallet, dér
protesterna mot valresultatet i presidentvalet fortsitter
liksom de kraftfulla motreaktionerna fran regimen. Det dr
naturligt att intresset for omvérlden ar néra kopplat till det.
Endast en tredjedel av belarusierna tar regelbundet del av
information om Sverige, vilket ar betydligt ldgre dn
grannarna Polen och Ukraina, dér 6ver hélften gor det. En
trolig forklaring ar att de officiella medierna skriver mindre
om Sverige och att de fria kanaler som finns med sina
begrinsade resurser har fokuserat mycket pa vad som
hinder inne i landet. I Belarus finns dock en positiv
grundinstéllning till Sverige, som anses ha relevant kunskap
och erfarenhet att bidra med vad géller t ex ménskliga
rattigheter. Det dr ocksa intressant att nidstan femtio procent
anser att Sverige &r ett land som delar deras vérderingar.
Sammantaget skapar detta, tillsammans med en i vrigt
positiv grundinstillning, goda mdjligheter for Sverige inom
olika omréaden, t ex kultur.
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Figur 8: Egenskap som associeras med Sverige. | enkéaten stélldes fragan "Vilka av féljande egenskaper, om nagra, associerar du med Sverige. | enkéaten stalldes
fragan "Vilka av féljande egenskaper, om nagra, associerar du med svenskar?”. Respondenterna gavs totalt 22 egenskaper listade, varav hélften var positiva och
hélften negativa. Ovan redovisas i vilken utstréackning landerna valt alternativet "hallbar”.

Bilden av Sverige

Jamfort med manga andra lander i denna rapport ar det
tydligt att de direkta kontaktytorna mellan Moldavien och
Sverige ar relativt fa. Endast tre procent av de tillfragade
uppger att de har besokt Sverige och endast en av tio erinrar
sig ett mdte med svensk kultur i form av en film, en bok
eller musik. Trots att det nirmaste IKEA-varuhuset ligger en
bra bit in i grannlandet Ruménien &r IKEA det som flest
tillfrigade moldaver associerar med Sverige, nést efter hog
levnadsstandard. Eftersom endast 12% av moldaverna
samtidigt uppger sig ha kopt ndgot svenskt verkar detta
varumaérke snarast sta for ndgot symboliskt varde for de
flesta, det indikerar med andra ord ingen stdrre handel med
IKEA-varor 6ver griansen. Kanske &r det ett tecken pa en
viss materiell standard for de som har rad att kopa sddana
varor. 58% har en positiv uppfattning om Sverige. Det ar
jamforbart med Ungern och bara nagra fa procentenheter
lagre 4n i Ryssland, men avsevirt lagre 4n i grannlandet
Ukraina. Sverige associeras framforallt med vacker, modern
och stabil och endast i liten utstrdckning med héllbar. Det
finns tecken pa att bilden av Sverige &r pa vég att forbéttras,
t ex uppger tva av fem tillfragade att de har fétt en battre

bild av Sverige under det senaste aret och de som har fatt ett
sdmre intryck ér en forsvinnande liten minoritet.

Fragor om vilstand och jobb anses sarskilt viktiga, vilket
inte alls ar konstigt i ett samhélle som ser stora utmaningar
med sysselsittning, korruption och ekonomisk tillvéxt.
Sverige associeras med internationell fred och sékerhet
(74%) och minskliga réttigheter, fred och sédkerhet kommer
topp fem inom det man anser att Sverige har relevant
kompetens att bidra med. Det kan vara striderna i
grannlandet Ukraina, eller den frusna konflikten i
Transnistrien, som aktualiserar fragor om krig och fred eller
sé dr bara bilden av Sverige som ett land som héllit sig
utanfor krig mycket etablerad. Héllbar tillvixt kommer 1agt
bland &mnen som engagerar moldaver (12%) och ungefér
lika ménga associerar Sverige med det ordet eller drar sig
till minnes att de har 14st ndgot om Sverige i samband med
detta &mne. Daremot tror fyra av fem att Sverige beter sig
ansvarsfullt for att skydda miljon. Utifran svaren skulle det
kunna vara intressant att i samband med
kommunikationsinsatser ldnka information om miljé och
hallbarhet till frigor om arbete och allmén livskvalitet,
eftersom dessa dr av ett sa tydligt intresse for de flesta i
landet.
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Sverige i nyhetsrapporteringen

Underlaget av artiklar frén Moldavien dr mycket litet, vilket
speglar den begrinsade rapporteringen om Sverige i landets
medier. Detta gor det svart att dra generella slutsatser. Inom
det breda begreppet demokrati ér artiklar dér Sverige nimns
i forhéllande till Moldavien de vanligast forekommande, vid
sidan av det rymliga begreppet vilfard. Inom det senare
segmentet dr rapporteringen relativt jamnt fordelad mellan
negativa, positiva och neutralt héllna artiklar. Tittar man pa
de dmnen som far mest negativ rapportering &r det lag och
rattvisa och pandemin som visar en tydlig trend. Héllbarhet
dyker upp i ett farre antal artiklar och dar &r klimatet
dominerande, med en ndgot mer negativ, men relativt
balanserad rapportering.

Slutsatser

Trots att kontaktytorna med Sverige &r ndgot mindre &n i
grannldanderna ar uppfattningen om Sverige vervigande
positiv. Samtidigt dr kinnedomen om Sverige lag och det
finns ett behov av att fordjupa kunskapen, vilket det kan
finnas forutséttningar for utifran en positiv
grunduppfattning. Samtidigt ar det viktigt att komma ihag
Moldavien &r ett samhélle med stora ekonomiska och
strukturella utmaningar, dér synen p& omvérlden fiargas av
vilken roll ett land uppfattas kunna spela for att Gverkomma
nagra av dem, for den enskilda individen eller for samhaéllet
i stort. Hur Sverige kommunicerar hallbarhet och demokrati
bor kanske i ljuset av detta kopplas till fragor om allmént
valstand och en okad trygghet i samhéllet for att engagera
fler.
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Figur 9: Grad av kénnedom om Sverige i ldnderna i Osteuropa. | enkéten stélldes fragan "Hur val kanner du till Sverige?”, dar respondenter fick kryssa for ett av
foljande fem alternativ; "Kanner till val”, "Kanner till”, "Har begransad kunskap”, "Kanner bara till Sverige vid namn” och "Har aldrig hort talas om. En lag grad av
kadnnedom motsvarar "har begréansad kunskap” och "kanner bara till Sverige vid namn”.

Bilden av Sverige

Tre av fem armenier uppger sig sakna erfarenheter av
Sverige och svenskar, men lika ménga har ett gott
overgripande intryck av landet. Liksom i Georgien visar
svaren pa ett storre geografiskt avstand till Sverige jamfort
med andra lidnder i denna rapport. Endast tre procent har
besdkt Sverige och fyra procent konsumerar svensk kultur.
En tredjedel av armenierna kanner bara till Sverige till
namnet och vart tionde armenier har aldrig hort talas om
landet. Det man associerar till Sverige ar ett valutvecklat
samhille, ABBA och Stockholm, men endast 21%
besvarade den 6ppna fragan. Atta av tio kan allts3 inte ange
nagra fria associationer. Den allménna instéllningen ar dock
positiv (62%) och de som har ett negativt intryck ar
forsvinnande fa. De 6vriga ar neutrala eller saknar nagot
intryck alls. Det finns dock en vélinformerad fjardedel som
laser om Sverige minst en gang i manaden och Sverige
forknippas med en rad fragor som hallbarhet, sport och
kultur. Hallbarhet kommer annars 14gt bland det man
uppfattar som prioriterade &mnen i det egna samhéllet.

I ett land dér det gdngna aret praglades av en vdpnad
konflikt med grannlandet Azerbajdzjan ar det inte
forvanande att fred och sékerhet ar det som engagerar flest
tillfrigade. Sedan f6ljer utbildning och jobb. Var tredje
armenier har fétt en mer positiv bild av Sverige under det
gangna dret, men det &r svart att tolka vilka forestillningar
som ligger bakom detta. For den tiondel som har fatt ett
samre intryck tycks bilden av hur landet har hanterat
migration spela in. Armenien ligger inte langt frén
konfliktomradena i Syrien och har sjdlva tagit emot en hel
del flyktingar fran landet, foretradelsevis kristna armenier.
Svenskar anses vara lugna, hért arbetande, vénliga och
roliga. Den sista dr en egenskap som inte brukar nimnas
hogt i andra lander. Vackert, modern och sdkert dr de ord
som associeras med Sverige, men redan pa femte plats
kommer hallbar. I den relativt otydliga bild av Sverige som
finns i Armenien &r hallbarhet och miljo dnda tydliga
associationer bland dem som har bildat sig en uppfattning.
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Sverige i nyhetsrapporteringen

Rapporteringen om demokrati och héllbarhet &r inte
tillrackligt omfattande for att det ska g4 att gora en
bedomning.

Slutsatser

Bilden av Sverige i Armenien, liksom Georgien, paverkas
tydligt av det geografiska avstindet till Sverige.
Kontaktytorna dr fa och en betydande minoritet har inga
eller mycket vaga forestéllningar om Sverige. Den allménna

instéllningen ar dock positiv och den har blivit mer positiv
under aret. Héllbarhet och milj6 forknippas redan med
Sverige bland de som nds av regelbunden information och
det finns en potential att férdjupa denna koppling. Utifrén de
frdgor som armenierna sjdlva anser vara viktiga, och som de
bedomer att Sverige kan bidra med, 4r jobb och utbildning
centralt. Aven frigor kopplade till ménskliga rittigheter
torde ha en potential att na en intresserad minoritet i landet.
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Intresset for samarbete med

Sverige

Béde utifran enkitundersdkningen till en allmdnhet och
utifran den enkétundersékning som genomforts bland
utvalda malgrupper, ar det mojligt att dra slutsatsen att det

finns ett intresse for att pa olika sétt interagera med Sverige.

I den enkétundersdkning som har genomforts mot en
allménhet, framtrader en del generella skillnader mellan
Centraleuropa och Osteuropa. I Osteuropa ser mellan 65 -
68% av de tillfragade Sverige som attraktivt land att bo och
arbeta i. Ukraina star i sammanhanget ut med 86%. Det dr
tydligt att manga som &r bosatta i regionen ser mdjligheten

100 %

att bo och arbeta i ett EU-land som ett béttre alternativ &n de
mojligheter de upplever i sitt eget land. Motsvarande siffror
i EU-ldnderna i Centraleuropa ar mycket lagre och ligger
mellan 43 - 60%. Fragan i enkéten &r inte formulerad som
en jamforelse med hemlandet, utan ber respondenten svara
pa “hur attraktivt Sverige &r for dig” inom respektive
omrade, men attraktionskraften bor i det hér fallet betraktas
som relativ i forhallande till hur ndjd man dr med
forhéllandena i det egna landet
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Figur 10: Sverige som land att bo och arbeta i. | enkaten stalldes fragan "Hur attraktivt &r Sverige for dig som land att bo och arbeta i?” Respondenterna fick &ven
svara pa fragorna "Hur attraktivt ar Sverige for dig som studiedestination?”, "Hur attraktivt ar Sverige for dig som turistmal?”, "Hur attraktivt &r Sverige som land att
gora affarer med?”. Ovan framstar i vilken utstrackning respondenter i Osteuropa valt det alternativ som avser Sverige som ett land att bo och arbeta i.
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Hur attraktivt dr Sverige inom andra omrdden? Mellan
61 —70% av de tillfrigade i Osteuropa tycker att Sverige ir
intressant for studier. Har sticker Belarus ut med ett ldgre
intresse (51%). Aven i denna fraga ligger Ukraina i topp.
Motsvarande intresse i Centraleuropa striacker sig mellan
37% 1 Ungern och 51% i Polen.

Pé fragan om Sverige ar attraktivt att gora affarer med
pendlar svaren i Osteuropa mellan 56% i Belarus och 75% i

Ukraina. I Centraleuropa ligger de som jamforelse mellan
35% 1 Ungern och 56% 1 Tjeckien. Sverige upplevs som ett
attraktivt turistmal av en betydande majoritet av de
tillfragade i samtliga lander, men intresset ar svalast i
Slovakien och Ungern (63%), medan &vriga lédnder placerar
sig mellan 72% (Armenien och Moldavien) och 79%
(Polen). Aven i detta fall &r Ukraina i en klass for sig med
88%.
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Figur 11: Sverige som land att géra affdrer med. | enkaten stélldes fragan "Hur attraktivt ar Sverige som land att géra affarer med?”, Respondenterna fick dven svara
pa fragorna "Hur attraktivt ar Sverige for dig som studiedestination?”, "Hur attraktivt ar Sverige fér dig som turistmal?” och "Hur attraktivt &r Sverige for dig som land
att bo och arbeta i?”. Ovan framstar i vilken utstrackning respondenter i Centraleuropa valt det alternativ som avser Sverige som ett land att géra affarer med.

Det finns gemensamma tendenser i de bada regionerna
nér det géller vilken relevant erfarenhet och kunskap som
Sverige bedoms kunna erbjuda. ”Hélsa och social valfard”
placerar sig topp tre i ndstan alla lainder. Undantagen &r
Armenien, Georgien och Moldavien. Aven om det finns
vissa svarigheter att dra entydiga slutsatser utifran denna
kategori med tanke pa pandemiaret 2020, vet vi att utdver
den svenska pandemihanteringen véicker fragor om social
vilfard ett stort intresse i de bada regionerna. Utbildning ar
ett annat omrade inom vilket Sverige bedoms ha relevant
erfarenhet och kunskap. Hér &r undantagen Polen, Belarus
och Ukraina. Ménskliga réttigheter kommer hogt i alla
lander utom Tjeckien, Slovakien och Georgien. Miljo

kommer hogt i Tjeckien, Slovakien och Belarus. I Polen,
Armenien, Georgien, Moldavien och Ukraina ar kvalitativa
jobb nagot uppfattar att Sverige kan bidra med.

Aven utifran den enkitundersdkning som SI har
genomfort i samarbete med utlandsmyndigheterna framgar
ett stort intresse for fortsatt samarbete med Sverige.
Fragorna &r 6ppna och fangar in ett mycket varierat
spektrum av dmnen dér samarbete skulle kunna vara
intressant. Flera svaren kan placeras under de breda
rubrikerna demokrati och héllbarhet. Sociala fragor,
jamstalldhet och MR-fragor aterkommer hos en majoritet av
respondenterna. Héllbarhetsfragor &r ndgot mindre vanliga,
men regelbundet aterkommande.



28

Avslutande reflektioner

Den generellt goda bilden av Sverige i Central- och
Osteuropa framstar som stabil. Sverige associeras med
positiva egenskaper som vacker, stabil och modern. I flera
av ldnderna associeras Sverige i hog grad med héllbarhet, t
ex Ukraina och Belarus. I andra ldnder, som t ex Slovakien
och Moldavien &r denna association dock svagare. En
majoritet i alla l&nder har en oférdndrad bild av Sverige och
en vésentlig andel av respondenterna uppger att de under det
senaste aret har fatt en mer fordelaktig bild av Sverige.
Mellan 18% (Slovakien) och 43% (Ukraina) av de
tillfragade uppger att de har fatt en nagot mer eller mycket
mer fordelaktig uppfattning om Sverige. Samtidigt har
endast en minoritet fatt en simre bild. I Belarus, Moldavien
och Ukraina dr det ett forsvinnande litet antal — under 3% —
och i de andra landerna ror det sig om mellan 7% (Slovakien
och Georgien) och 9 % (Polen och Armenien). Ungern
kommer lite hogre, med 12%. Undantaget fran bada dessa
tendenser dr Tjeckien dér nagot fler har fatt en forsdmrad
bild av Sverige (14%) 4n en forbattrad (12%).

Den upplevda hanteringen av coronapandemin beddms
ha péverkat synen pa Sverige, men en forsiktig slutsats &r att
den har inneburit en 6vervagande mer positiv bild av
Sverige som ett land som inte anvénder tvdngséatgirder mot
sin befolkning. Detta baseras pa ett mojligt samband mellan
den uppmaérksamhet den svenska pandemihanteringen har
fatt i nyhetsrapporteringen och det faktum att en tydlig andel
i flera ldnder uppger att de har fatt en mer fordelaktig bild av
Sverige under det senaste aret. En annan faktor som kan ha
paverkat &r att rapportering om migrations- och
invandringsfragor och Sverige har fatt ndgot mindre
uppmirksamhet under aret. I EU-ldnderna i Centraleuropa
kommer dock invandring och migration mycket hogt bland
dmnen som man uppger att man har hort och ldst om kopplat
till Sverige. Hogst i Ungern (35%) och Tjeckien (34%) och
lite ligre i Polen (28%) och Slovakien (25%). I Osteuropa
kommer denna fraga mycket lagt ner bland associationerna.

Generellt kan man dra slutsatsen att Sverige ar tydligt
forknippat med héllbarhet. Ett antagande &r att de grupper i
de undersokta ldnderna som sjdlva uttrycker ett intresse for
klimat och miljo, dven dr de grupper som tar till sig
information om Sverige pé dessa omraden och darfor gor en
sadan koppling. Utifran dessa gruppers intresse av klimat-
och milj6fragor, bedoms det finnas en potential att nd dem
med mer information om svenska erfarenheter inom klimat-
och miljoomradet. Det finns en skillnad mellan hur manga
som sjdlva lyfter hallbarhet och miljé som ett omrade som
associeras med Sverige, och som pa ett direkt pastdende gor

en positiv koppling mellan Sverige och dessa omréden.
Detta tyder pa att omradet &r en tydlig del av bilden av
Sverige, samtidigt som det kan vara en utmaning att
engagera bredare grupper i frigorna. I kommunikation
riktad till en storre del av befolkningen beddms det vara
viktigt att koppla ihop héllbarhet med bredare fragor valfard
och ett vilfungerande samhélle, som av en allménhet anses
vara mer prioriterade.

Vad giller omradet demokrati dr Sverige tydligt
forknippat med ménskliga rattigheter, jamlikhet,
jamstilldhet och en progressiv och liberal hallning. De som
har en avvikande uppfattning om Sverige, annan én
progressiv, oppensinnad och liberal, dr fa. Detta kan ibland
vara en nackdel, nédr Sverige som helhet anvénds som
forebild eller nidbild i inrikespolitiska debatter, men
samtidigt kan dven begrepp som liberalism — vilket framgar
av tidigare resonemang om bilden av den svenska
pandemihanteringen — sté for olika saker i olika
sammanhang. I vissa fragor, som i storre utstrickning delar
samhillen i Ost- och Centraleuropa politiskt, finns det
tvirtom en bredare konsensus i Sverige och inom dessa
omraden kan det vara naturligt att Sverige uppfattas som ett
land med en enda standpunkt. Samtidigt kan det inom ramen
for kommunikation om Sverige som ett demokratiskt
sambhélle vara relevant att lyfta fram att det finns politiska
skiljelinjer.

I bade Central- och Osteuropa spelar Sverige rollen av
en spegel och en sorts motsats. Denna motsats kan bade vara
en nidbild och en forebild for olika grupper, men i bada
fallen &r det vanligt att kontrasten mot det egna samhéllet
betonas. Sverige upplevs som starkt pd omraden dér det
egna samhillet antas ha brister. Landet anses ha en hogre
social vélfdrd, erbjuda goda jobbmdjligheter for sin
befolkning, vara framstdende inom utbildning och vara en
stark aktdr inom ménskliga réttigheter och miljo. Sverige
representerar dven fred, stabilitet och goda relationer med
omvirlden. Samtidigt som bilden av Sverige dr god ar dock
kidnnedomen om Sverige i de flesta fall ar 14g. I Tjeckien,
Ukraina, Armenien och Moldavien uppger cirka 20-25 % att
de kanner till Sverige eller kénner till Sverige vil, medan
motsvarande andel i 6vriga lander &r ungefér tio procent. En
betydande andel i alla lander, dven i Centraleuropa, uppger
att de bara kéanner till Sverige vid namn. Detta pekar mot en
potential att, med den positiva bilden av Sverige som
utgangspunkt, 6ka och fordjupa kunskapen om landet inom
omraden dér Sveriges kunskap och erfarenhet efterfragas.
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