Bilden av Sverige |
Ryssland

Hur en allmanhet i Ryssland uppfattar Sverige

Svenska institutet (SI) ar en statlig myndighet som verkar for att 6ka omvarldens

intresse och fortroende for Sverige. Genom strategisk kommunikation och utbyte

inom kultur, utbildning, vetenskap och naringsliv framjar vi samarbete och Iang- SvenSka
siktiga relationer med andra lander. Verksamheten bedrivs i ndra samarbete med . .

svenska ambassader och konsulat. . InStItUtet
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FOrord

Svenska institutet (SI) arbetar for att 6ka intresset och starka fortroendet for Sverige utomlands. Ett av Sl:s huvuduppdrag
handlar om att félja och analysera hur Sverige uppfattas i andra lander. Bilden av Sverige ar viktig. En positiv bild av ett land
Okar intresset for att besoka landet, gora affarer med landets foretag eller att studera vid landets universitet. Ett land som
atnjuter fortroende fran andra lander har ocksa béttre forutsattningar att fa internationellt inflytande. For forsta gangen
presenterar Sl en studie av Sverigebilden i Ryssland.

Ryssland &r pd samma gang narvarande och langt borta i manga svenskars medvetande. Ofta synligt i nyhetsflodet, samtidigt
som de flesta svenskar inte har ngon erfarenhet av landet. Inte heller &r det vanligt bland den ryska allmanheten att ha
erfarenheter av Sverige. Kannedomen om Sverige ar 1ag, men bilden av Sverige &r stabilt positiv. Sverige associeras med
attribut som modern, vacker och stabil. Sverige har ocksa en dragningskraft, sarskilt bland unga. Intresset for att besoka
Sverige &r mycket stort, som turist eller for att bo och arbeta i. De vérderingsskillnader mellan Sverige och Ryssland som &r
tydliga i World Values Survey lyser inte igenom i Sl:s studie. Istéllet uppger néstan femtio procent av de unga i Ryssland att
Sverige 4r ett land som “delar mina vérderingar”. | detta finns en spannande potential for utbyten och kontakter mellan
landerna.

Den ryska nyhetsrapporteringen om Sveriges hantering av coronapandemin har varit omfattande och stundtals kritisk, men den
inte tycks inte ha paverkat bilden av Sverige i en negativ riktning. Ungefar en fjardedel av ryssarna uppger att de under det
senaste aret har fatt en mer positiv bild av Sverige och bland unga ar det nastan halften. Synligheten — i de fall allmanheten har
natts av rapportering om Sverige och coronapandemin - kan ha bidragit till att starka bilden av Sverige som ett land som gar
sin egen vég och varnar om medborgarna.

Cecilia Andrae, Senior radgivare, Ostersjoregionen, Enheten for Sverigebildsanalys
Svenska institutet



Sammanfattning

Den hér rapporten undersoker Sverigebilden hos en
allméanhet i Ryssland. Till grund fér analysen ligger en
enkatundersokning som Novus pa uppdrag av Sl har
genomfdrt bland en allméanhet i Ryssland.

Unga och hogutbildade ryssar har en sarskilt god bild av
Sverige — och hos manga har den forbattrats under det
senaste aret. Samtidigt finns utrymme att utveckla
kunskapen om Sverige ytterligare, dd manga ryssar har 1g
kunskap om landet.

Ké&nnedom och erfarenheter av Sverige - En majoritet
av respondenterna i Ryssland har en 1ag kannedom om
Sverige. Endast drygt en av tio k&nner till Sverige, eller
kénner till Sverige vél, och fyra av tio kénner bara till
Sverige vid namn. Det &r tydligt att respondenternas
erfarenhet av Sverige bestar av att de har kdpt produkter
eller svenska varumérken, snarare &n att de har besokt
Sverige eller har personliga kontakter. Foga 6verraskande
far tre fjardedelar av de unga information om andra lander
via sociala medier, jamfort med knappt femtio procent av
alla respondenter. Social valfard &r det omrade storst andel
av respondenterna har hort eller 1ast om kopplat till Sverige i
nyhetsmedier och sociala medier. Studien visar ocksa att de
som tar del av nyheter om Sverige p& manadsbasis eller
oftare har en hogre kdnnedom om Sverige. Det &r inte
mojligt att uttala sig om hur det kausala sambandet ser ut,
men en mojlig slutsats ar att respondenterna far hogre
kiannedom om Sverige genom att de tar del av nyheter pa
manadsbasis eller oftare. En annan potentiell slutsats &r att
de som soker sig till nyheter om Sverige redan fran bérjan
har hégre kdnnedom om landet.

Uppfattning om och intresse for Sverige —
Sverigebilden bland en allméanhet i Ryssland ar god.
Respondenterna associerar Sverige med flera positiva
attribut, som modern, vacker och stabil. En mycket liten
andel har en dalig uppfattning om Sverige och sarskilt god
ar bilden bland unga och hégutbildade. Bilden av Sverige
tycks ocksa vara stabil. For majoriteten har den inte
forandrats under det senaste aret och en mycket liten andel
har fatt en mindre fordelaktig bild. Istallet har ungefar en av
fyra fatt en mer fordelaktig bild. Bland unga ar motsvarande
siffra n&stan femtio procent.

Ungefér 90 procent av respondenterna i Sl:s studie har
kunnat ange en eller flera associationer till Sverige, vilket
speglar att en majoritet har en viss kunskap om Sverige. Det
vanligaste &r att respondenterna associerar Sverige med
egenskaper som stabil, foljt av vacker och modern.

Det omréade som storst andel respondenter anser att
Sverige har relevant erfarenhet och kunskap inom &r hélsa
och social vélfard, foljt av miljo- och naturskydd och
manskliga rattigheter. Pa fjarde plats kommer
utbildningsomradet. SI har ocksa undersokt vilka omraden
respondenterna anser ar viktigast att ta itu med i Ryssland.
Flest valjer anti-korruption, foljt av hédlsa och social valfard.
Nar SI undersoker i vilken utstrdckning respondenterna vill
interagera med Sverige, ar det Sverige som turistmal som
anses vara mest attraktivt. De som kéanner till Sverige, eller
kénner till Sverige vél, tenderar i hogre grad att vara mer
positivt installda till att interagera med Sverige pa olika sétt.
Intresset av att interagera med Sverige ar som storst bland
de unga. Studien visar ocksa att den yngsta aldersgruppen i
hogre utstrackning an andra instammer i pastaendet att
”Sverige dr ett land som delar mina vérderingar”.



Inledning

For att fa en bild av hur Sverige uppfattas utomlands
genomfdr Svenska institutet (SI) regelbundet studier i
utlandet. Bilden av Sverige bestar av en stor mangd
associationer och erfarenheter som ménniskor har. Sl:s
analyser visar ocksa att bilden av Sverige byggts upp under
en lang tid och vanligen forandras langsamt.

I denna rapport studeras bilden av Sverige i Ryssland
hos en allméanhet. Att forsta hur Sverige uppfattas i Ryssland
ar av betydelse av flera skal. Ryssland &r ett land i Sveriges
naromrade och det ar bara en timme med flyg fran
Stockholm till Sankt Petersburg. Samtidigt har de allra flesta
svenskar aldrig besokt Ryssland. Sedan 2014 har de
bilaterala relationerna paverkats negativt av Rysslands
agerande i Ukraina, men de beror samtidigt de flesta
omraden, t ex handel, turism, kultur och utbildning.
Mellanfolkliga kontakter och bredare relationer mellan
Sverige och Ryssland stdds bl a inom ramen for regeringens
Strategi for Sveriges stod till demokrati, manskliga
rattigheter och milj6 i Ryssland 2020-2024, som
implementeras av Sida och SI.! Ryssland ingar ocksa i det
regionala Ostersjosamarbetet, samt i multilaterala
samarbeten som Barentsradet och Ostersjostaternas rad.
Utdver detta finns omkring 500 svenska foretag verksamma
i Ryssland och antalet ryska turistnatter har de senaste &ren
visat pa en positiv trend. Sl:s verksamhet mot Ryssland
inkluderar saval kommunikation pa ryska, som stod till olika
typer av samarbeten, svenskundervisning, ledarskaps-
program och stipendier. Det finns idag drygt 2000 ryska Sl-
alumner. Sl foljer ocksa rapporteringen om Sverige i ryska
nyhetsmedier och sociala medier. Under det senaste éret har
intresset for Sveriges hantering av coronapandemin varit
omfattande i ryska medier, vilket tillsammans med de

! https://www.regeringen.se/sveriges-regering/utrikesdepartementet/sveriges-
diplomatiska-forbindelser/europa-och-centralasien/ryssland/

2 |evada-institutet genomfor sedan 2014 arligen en undersokning pa uppdrag av
Sveriges ambassad i Moskva.

befintliga relationerna utgdr en intressant fond for
Sverigebildsstudien.

Tidigare studier pekar mot att bilden av Sverige bland en
allmanhet i Ryssland ar positiv. | Levada-institutets senaste
understkning svarar ungefar tva tredjedelar av de tillfragade
att de har en positiv instéllning till Sverige. Skillnaden
jamfort med tidigare ar &r relativt liten. Det framkommer
ocksa i undersokningen att knappt var femte person av de
tillfragade har hort talas om Sveriges hantering av
coronapandemin?.

Aven Nations Brands Index (NBI) pekar mot att bilden
av Sverige i Ryssland ar stabilt positiv. | 2020-ars
undersckning rankas Sverige pa plats nummer sju av ryska
respondenter, medan Sverige rankas som nummer nio i hela
undersokningen®. De ryska respondenterna uppfattar att
Sverige presterar bast inom samhallsstyre, medan Sverige
rankas nagot lagre inom turism.

| syfte att skapa ytterligare insikter for ett fortsatt
Sverigeframjande, och arbete med mellanfolkliga kontakter
mellan Sverige och Ryssland, avser Sl:s studie undersoka
foljande fragestallningar:

¢ Vilken kédnnedom och typ av erfarenhet har den ryska
allménheten av Sverige?

¢ Vad associerar den ryska allmanheten med Sverige?

e Vad har den ryska allménheten for uppfattning om
Sverige, och ar bilden i forandring?

 Inom vilka omraden anses Sverige ha relevant kunskap
att bidra med?

 Hur skiljer sig bilden av Sverige bland unga (18-25 ar)
jamfort med andra aldersgrupper?

31 NBI far respondenter frén 20 olika lander svara pé hur de uppfattar dessa 50 lander
inom sex olika kategorier: samhallsstyre, immigration/investeringar, befolkning,
export, turism samt kultur. Sverige rankas pa plats fyra inom samhéllsstyre och pa
plats sex inom turism.


https://www.regeringen.se/sveriges-regering/utrikesdepartementet/sveriges-diplomatiska-forbindelser/europa-och-centralasien/ryssland/
https://www.regeringen.se/sveriges-regering/utrikesdepartementet/sveriges-diplomatiska-forbindelser/europa-och-centralasien/ryssland/

Metod

I den har rapporten undersoks manniskors bild av Sverige
och mediebilden av Sverige i Ryssland. Bilden av Sverige
baseras pa enkatsvar fran en allmanhet.
Enkatundersdkningen som ligger till grund for
undersokningen var webbaserad och genomfordes av
undersokningsforetaget Novus under perioden november-
december 2020. Totalt insamlades 1 000 svar i respektive
land, fran slumpmassigt utvalda medborgare dver 18 ar
Novus har kvalitetskontrollerat datan genom att t ex
applicera pa en landsvikt avseende alder och kon pa varje
lands resultat for att pa sa satt undersoka hur resultaten
forandras.

Enkaten bestod av 21 fragor dar respondenterna ombads
uppskatta sin kannedom om Sverige, hur positivt eller
negativt de uppfattar Sverige samt vad de associerar med
Sverige. Merparten av fragorna var flervalsfragor, dar en
femgradig skala anvandes. For att fordjupa svaren fanns
aven fritextfragor dar respondenterna gavs majlighet att
sjalva fritt ange ett svar, exempelvis géllande orsaken till att
deras bild av Sverige forandrats det senaste aret.

For att fa relevans i svaren exkluderas respondenter som
anger att de aldrig har hort talas om Sverige. | denna studie
var det dock enbart ett fatal respondenter som inte hort talas
om Sverige, varfor néra 1 000 respondenter slutforde
enkéten.



Kannedom och erfarenheter

Sammanfattning

En majoritet av respondenterna i Ryssland har en lag
k&nnedom om Sverige. Endast drygt en av tio kanner till
Sverige, eller kénner till Sverige val, och fyra av tio k&nner
bara till Sverige vid namn. Respondenternas erfarenhet av
Sverige bestar av att de har kopt produkter eller svenska
varumarken, snarare an att de har besdkt Sverige eller har
personliga kontakter. Tre fjardedelar av de unga far
information om andra l&ander via sociala medier, jamfort
med knappt femtio procent av alla respondenter. Social
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valfard &r det omrade storst andel av respondenterna har hort
eller last om kopplat till Sverige i nyhetsmedier och sociala
medier. Det &r intressant att de som tar del av nyheter om
Sverige pd manadsbasis eller oftare har en hdgre kannedom
om Sverige. Det dr inte mojligt att uttala sig om hur det
kausala sambandet ser ut, men en mojlig slutsats &r att
respondenterna far hogre kannedom om Sverige genom att
de tar del av nyheter pa manadsbasis eller oftare. En annan
potentiell slutsats ar att de som soker sig till nyheter om
Sverige fran borjan har hdgre kdannedom om landet.

BKanner till Sverige val

BmKa&nner till Sverige

BHar begransad kunskap om Sverige
BmKanner bara till Sverige vid namn

OHar aldrig hort talas om Sverige

Figur 1: Grad av kdnnedom om Sverige i Ryssland. | enkaten stalldes fragan "Hur val kanner du till Sverige?”, dar respondenter fick kryssa for ett av féljande fem
alternativ; "Kanner till val”, "Kanner till”, "Har begransad kunskap”, "Kanner bara till Sverige vid namn” och "Har aldrig hort talas om”. En 1&g grad av kannedom

motsvarar "Har begréansad kunskap” och "Kénner bara till Sverige vid namn”.

En majoritet av respondenterna i Ryssland har
forhallandevis lite kunskap om Sverige. En av tio
respondenter svarar att de kanner till Sverige, eller att de
kanner till Sverige val. Nastan hélften av alla respondenter
uppger att deras kunskap ar begrénsad och 40 procent av
alla respondenter uppger att de bara kanner till Sverige vid
namn.

Kéannedomen om Sverige varierar inte s& mycket mellan
aldersgrupper, men det ar intressant att den ar nagot hogre
bland unga. | dldersgruppen 18-25 &r kanner 16 procent till
Sverige, eller kanner till Sverige val. Och medan néstan
hélften av alla respondenter anger att deras kunskap om
Sverige &r begrénsad, ar det 38 procent bland de om unga
som har begransad kunskap. Kannedomen ar alltsa hogre
bland de unga.

Skillnaderna mellan man och kvinnor &r inte sa stora nar
det galler kannedomen om Sverige, men en nagot stérre

andel méan (63 procent) svarar att de har kunskap om
Sverige jamfort med kvinnor (56 procent). Studien visar
ocksa att de som har en universitetsexamen har hégre
kannedom, da 67 procent i denna grupp anger att de har
kunskap om Sverige. Detta kan jamforas med att halften av
de som inte har en universitetsexamen svarar att de har en
viss kunskap. Nagot dverraskande har invanare som bor i en
stad med farre &n 100,000 invanare nagot hogre kdnnedom
om Sverige &n de som bor i en stad med mer &n 100,000
invanare. Nagon forklaring till detta ges inte av det
befintliga materialet.



Erfarenheter av Sverige
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Figur 2: Erfarenheter av Sverige. | enkéaten stalldes fragan "Vad ar din erfarenhet av Sverige?”. Respondenterna gavs sex svarsalternativ; "Kopt produkter fran
Sverige eller svenska varumérken”, "Konsumerat medier fran Sverige”, "Konsumerat svensk kultur”, "Besokt for semester eller i jobbsammanhang”, "Har
slakt/vanner fran Sverige”, "Har ingen erfarenhet” och "Vet ej’. Pa denna fraga har fyra procent svarat "vet ej”. | grafen ar alternativen "Besokt for semester eller i
jobbsammanhang” och "Har slakt/vanner fran Sverige” sammanslagna. | grafen framgar skillnaderna mellan aldersgruppen 18-25 &r och ¢vriga respondenter.

Drygt halften av alla respondenter svarar att de har nagon
typ av erfarenhet av Sverige och knappt en tredjedel av alla
svarar att de har kdpt produkter fran Sverige eller svenska
varumérken. Knappt en av fem konsumerar svenska medier,
men det framgar inte av undersokningen vilka medier det
handlar om. Bland alla respondenter har nastan en av tio
svarat att de tar del av svensk kultur. Endast 7 procent har
besokt Sverige pa semester eller i jobbsammanhang och
annu farre har slaktingar eller vanner i Sverige (4 procent).
De personliga relationerna med Sverige ar alltsa fa.

Bland de unga &r det fler som har erfarenhet av Sverige,
drygt 60 procent, vilket innebér att den yngsta aldersgruppen
ar den grupp som har mest erfarenhet av Sverige. Studien
visar ocksa att unga man har mer erfarenhet n unga
kvinnor, d 26 procent av de yngsta mannen svarar att de

inte har nagon erfarenhet och motsvarande siffra for
kvinnorna ar 46 procent. | den yngsta aldersgruppen svarar
37 procent att de har kopt produkter och 24 procent att de
konsumerar medier, vilket innebdr att deras erfarenhet av
Sverige inom dessa omraden dr nagot storre an bland 6vriga
respondenter. De unga har daremot i ungefér lika stor
utstrackning som évriga aldersgrupper besokt Sverige (6
procent) eller har vénner och slaktingar (6 procent) och
verkar alltsa inte ha fler personliga relationer med Sverige
&n andra.

Det finns en del intressanta skillnader mellan unga man
och kvinnor. Hélften av ménnen har képt svenska produkter
eller varumarken, medan endast en fjardedel bland
kvinnorna har gjort det. Méannen tar ocksa i hogre
utstrackning del av svensk kultur (18 procent) jamfort med
kvinnorna (8 procent).



Sverige i nyhetsmedier och sociala medier

Den ryska allméanheten hamtar i storst utstrackning
information om andra lander genom att titta pa TV (66
procent) och i andra hand via sociala medier (47 procent).*
Ungefar 30 procent inhamtar information via kultur, sd som
filmer, bécker, filmer och musik. Mdnstren i den yngsta
aldersgruppen, 18 - 25 é&r, skiljer sig inte ovantat at. Bland
dessa svarar 71 procent att de inhdmtar information via
sociala medier och 51 procent via TV.

Bland alla respondenter svarar fyra av tio att de laser
eller hor ndgot om Sverige minst en gang i manaden. 15
procent uppger att de laser och/eller hér om Sverige varje
vecka och fem procent anger att de aldrig hort eller last
nagot om Sverige. Jamfort med samtliga respondenter, &r
det en hogre andel som laser eller hor om Sverige pa
manadsbasis eller oftare, bland de som kéanner till Sverige

4 Respondenterna har fatt uppge pa vilka stt de tar del av information om andra
lander. Av enkiten framgar inte om de ryska respondenterna tar del av rysk
och/eller utlandsk media.

val. Det finns alltsa ett samband mellan kannedom och hur
ofta man tar del av information om Sverige. Bland de som
endast kanner till Sverige vid namn &r det en hogre andel
som bara laser eller hor om Sverige i nyhets- eller sociala
medier pa halvarsbasis eller mer séllan. Studien visar ocksa
att unga laser eller hor om Sverige nagot mindre ofta &n
aldre &ldersgrupper.

Av de som nagon gang last eller hort om Sverige i
nyhetsmedier och sociala medier har var tredje person hort
eller last om social valfard. En ndgot mindre andel, en
fjardedel, svarar att de har hort eller I&st om sport och en
fjardedel har hort eller last om halsofragor. Ungefér var
femte person har hort eller I&st om Sverige i samband med
héllbarhetsfragor. Detsamma géaller &mnet jamlikhet i
samhaéllet.



Uppfattning och intresse for

Sverige

Sammanfattning

Sverigebilden bland en allménhet i Ryssland ar god.
Respondenterna associerar Sverige med flera positiva
attribut, som modern, vacker och stabil. Ungefar 90 procent
har kunnat ange en eller flera associationer till Sverige,
vilket speglar att en majoritet av respondenterna har en viss
kunskap om Sverige. En mycket liten andel har en dalig
uppfattning om Sverige och sarskilt god ar bilden bland
unga och hogutbildade. Bilden av Sverige tycks ocksa vara
stabil. For majoriteten har den inte férandrats under det
senaste aret och en mycket liten andel har fatt en mindre
fordelaktig bild. Istallet har ungefar en av fyra fatt en mer
fordelaktig bild. Bland unga & motsvarande siffra ndstan
femtio procent.

Det omrade som storst andel respondenter anser att
Sverige har relevant erfarenhet och kunskap inom &r héalsa

Uppfattningen om Sverige

och social valfard, féljt av miljo- och naturskydd och
manskliga rattigheter och pa fjarde plats utbildningsomradet.
Sl har ocksa undersokt vilka omraden respondenterna anser
ar viktigast att ta itu med i Ryssland. Flest anser att anti-
korruption &r det viktigaste omradet att ta uti med, foljt av
hélsa och social valfard. Nar SI undersdker i vilken
utstrédckning respondenterna vill interagera med Sverige, ar
det som turistmal som Sverige anses vara mest attraktivt. De
som kanner till Sverige, eller k&nner till Sverige vil,
tenderar i hdgre grad att vara mer positivt installda till att
interagera med Sverige pé olika satt.

Studien visar ocksa att den yngsta aldersgruppen i hogre
utstradckning &n andra instimmer i pastaendet att ”Sverige &r
ett land som delar mina varderingar” och bland de unga &r
intresset av att interagera med Sverige som storst.
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Mycket bra eller bra Neutral

Mycket dalig eller dalig Vet inte

Figur 3: Attityd till Sverige. | enkaten stalldes fragan ” 4. Baserat pa allt som du vet eller hért om Sverige vad ar din dvergripande uppfattning om Sverige?”.
Respondenterna fick féljande fem svarsalternativ; "Mycket bra”, "Bra”, "Neutral”, "Dalig” och "Mycket dalig” samt "Vet inte”. Av grafen framgar skillnaden mellan

&ldersgruppen 18-25 &r och dvriga respondenter.
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60 procent bland den ryska allménheten uppger att de har en
bra eller mycket bra uppfattning om Sverige®. Var tredje
person har en neutral uppfattning och endast tva procent har
en dalig eller mycket délig uppfattning om Sverige.
Skillnaden mellan andelen respondenter med positiv
respektive negativ uppfattning om Sverige ar stor, vilket kan
ses som ytterligare ett tecken pa en god Sverigebild i
Ryssland. Bland de som kénner till Sverige vél ar det ingen
som uppger att de har en dalig bild av Sverige.

Det finns ingen skillnad mellan kdnen sett till vilken
uppfattning man har om Sverige, men det gar att urskilja
vissa skillnader mellan aldersgrupper. Den yngsta
respondentgruppen har i stérst utstrackning en positiv
uppfattning av Sverige, jamfort med 6vriga aldersgrupper.
Bland de unga svarar 72 procent att de har en bra eller
mycket bra uppfattning och en mindre andel (21 procent) &r
neutrala jamfort med évriga respondenter. De respondenter
som har en universitetsexamen &r mer positiva, an de som
inte har nagon universitetsexamen. Bland respondenter med
en universitetsexamen svarade 64 procent att de har en
positiv uppfattning om Sverige. Motsvarande siffra for de
som saknar universitetsexamen ar 55 procent. Nagra storre
skillnader mellan respondenter boende i mindre respektive
storre stader, sett till andelen med en positiv uppfattning om
Sverige, gar inte att uttyda. Daremot visar studien att bland
de laser eller hor om Sverige pé vecko- eller ménadsbasis
har 73 procent en bra eller mycket bra uppfattning om
Sverige.

Nar respondenterna tar stallning till olika pastaenden om
Sverige ar det storst andel (76 procent) som instammer helt
eller delvis med &r att Sverige &r en plats med hég
livskvalitet, f6ljt av ’Sverige beter sig ansvarsfullt for att
skydda miljon” (71 procent) och ”Sverige &r en siker plats
att bo pa och besoka” (69 procent). Det ar alltsa positiva
aspekter som respondenterna helt eller delvis instammer
med i hogst utstrackning.

Péstdendet ’Sverige ér ett land som delar mina
viarderingar” ar det pastdende som respondenterna i lagst
utstréckning helt eller delvis instammer i (32 procent).
Bland de yngsta respondenterna &r det dock nastan hélften
av respondenterna som helt eller delvis instimmer i detta
pastaende.

5 Respondenterna har svarat pa vilken évergripande uppfattning de har om Sverige,
baserat pa allt de vet och har hért om landet.

Ar bilden av Sverige i férandring?

Nagon 6vergripande forandring av Sverigebilden gar inte att
utlasa utifran denna undersokning.® 60 procent av de
tillfragade anger att deras uppfattning om Sverige inte
forandrats under det senaste &ret. Ungefér en fjardedel
uppger att de under det senaste aret har fatt en mer
fordelaktig bild av Sverige och endast en liten del av
respondenterna (7 procent) uppger att de har fatt en mindre
fordelaktig bild. Atta procent svarar att de inte vet hur deras
uppfattning forandrats.

Det ar intressant att aldersgruppen 18 - 25 ar i storst
utstrackning har fatt en mer fordelaktig bild av Sverige det
senaste aret. Bland dessa svarar 46 procent att de har fatt en
nagot mer eller mycket mer fordelaktig bild och 45 procent
har en oférandrad bild.

Det ar ocksa intressant att de som kanner till Sverige
eller kanner till Sverige vl har fatt en mer forbattrad
uppfattning om Sverige &n de som anger att de har
begrénsad kunskap om Sverige. De som uppgett att de
endast k&nner till Sverige vid namn &r de som i storst
utstrédckning anser att deras bild av Sverige ar oférandrad.
Studien visar ocksa att aldersgruppen over 50 ar i hogre
utstrackning an andra fatt en forsamrad bild av Sverige.

Bland de Gppna svaren pa fragan om vad som lett till en
forandrad bild, i sdval positiv som negativ riktning,
forekommer bl a Sveriges migrationspolicy och Sveriges
hantering av coronapandemin. ”De gick sin egen vag mot
coronaviruset”, ”Jag gillade hur de hanterade
coronaviruset”, ”Inga atgarder har vidtagits for att
kontrollera coronaviruset”, ”Ddlig migrationspolitik” och
“Jag fick veta att deras stat bryr sig om mdnniskor”. Flera
respondenter uppger att de har nétts av fler nyheter an
vanligt om Sverige.

Fritextsvaren kan, tillsammans med det faktum att de
flesta har en of6réndrad bild av Sverige, skulle kunna tolkas
som att Sveriges hantering av coronapandemin inte har
paverkat bilden i negativ riktning. Att nastan halften i den
yngsta aldersgruppen svarar att de har fatt en mer positiv
bild, pekar mot att hanteringen av pandemin istéllet kan ha
bidragit till en mer positiv bild, &ven om andra faktorer
ocksa kan ha spelat in.

6 Sl undersoker om respondenternas uppfattning om Sverige har férandrats det senaste
aret.
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Figur 4 Forandring av Sverigebilden. | enkaten stalldes fragan "Pa vilket satt har din uppfattning om Sverige férandrats det senaste aret?”. Respondenterna gavs
sex svarsalternativ; "Mycket mer férdelaktig”, "Nagot mer fordelaktig”, "Oférandrad”, "Nagot mindre fordelaktig”, "Mycket mindre fordelaktig” och "Vet ej”. Av grafen

framgar skillnaderna mellan de som &r 18-25 ar och 6vriga respondenter.

Associationer till Sverige

Respondenterna har ombetts valja vilka pa forhand
definierade egenskaper de associerar Sverige med. Att
ungefar 90 procent av respondenterna har kunnat ange en
eller flera associationer till Sverige, speglar att en majoritet
av respondenterna har en viss kunskap om Sverige.
Samtidigt svarar ungefar 10 procent av respondenterna att
de inte kan uppge nagot de associerar med Sverige.

Bland ett antal forutbestdmda svarsalternativ och
egenskaper ar det vanligast att respondenterna associerar
Sverige med: stabil (42 procent), foljt av vacker (34 procent)
och modern (30 procent). Unga associerar Sverige med
delvis samma egenskaper, men i nagot annorlunda ordning.
Forst och frdmst associerar de unga Sverige med
egenskaperna vacker (35 procent), féljt av modern (33
procent).

7 Sidana svar 4r exempelvis “Schweizisk kniv och schweizisk klocka ”

En tredjedel associerar Sverige med egenskapen tillforlitlig,
jamfort med att 22 procent av alla respondenter associerar
Sverige med denna egenskap. Ingen av respondenterna anser
att Sverige &r korrupt, och endast en liten andel, tva
respektive tre procent, associerar Sverige med egenskaperna
”farlig” och “nedatgéende”.

Utover att valja mellan pa férhand definierade
egenskaper far respondenterna fritt ange vad de associerar
med Sverige. En av tre respondenter kan fritt associera
nagot med Sverige. Aterkommande svar &r lkea, hég
levnadsstandard och ishockey. Aven saval ABBA som frihet
och stabilitet terkommer bland svaren, som visar pa en
blandning av samtida och mer daterade referenser.

Det forekommer en viss forvaxling med andra lander?,
men den typen av svar utgor en liten andel av alla
associationer.
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Ar Sverige intressant?

Information om vilken kunskap och erfarenhet en rysk
allménhet uppfattar att Sverige har, kan indikera vilka
omraden den ryska allmanheten uppfattar att Sverige ar
framstaende inom. SI har ocksa undersokt vilka omraden
respondenterna anser ar viktigast att ta itu med i Ryssland.
Sammantaget ger informationen en indikation pa vilka
omraden som kan vara intressanta for utbyte mellan Sverige
och Ryssland. Det omrade som stérst andel respondenter
anser att Sverige har relevant erfarenhet och kunskap inom
ar hélsa och social vélfard (34 procent), foljt av miljé- och
naturskydd (33 procent) och méanskliga rattigheter (32
procent) och utbildningsomradet (26 procent). Att det framst
ar man dver 50 ar som anser att Sverige har relevant
kunskap inom omradet hélsa och social valfard samt
manskliga rattigheter, skulle kunna indikera att det &r en
grupp som har en mer tydlig bild av Sverige.

Bland 18-25-aringar ar utbildning det omréade
respondenterna i higst utstrackning (42 procent) anser att
Sverige har relevant kunskap inom. P4 andra plats bland
unga kommer ménskliga rattigheter, som 31 procent av de
unga anser att Sverige har relevant kunskap och erfarenhet
inom, foljt av hélsa och social vélfard (28 procent) och fred
och sakerhet (26 procent). Ungefar en fjardedel anser att
Sverige har relevant kunskap inom miljé- och naturskydd
och héllbar tillvaxt medan motsvarande andel bland de som
ar 6ver 50 ar ar 36 procent. Omraden som fa respondenter
anser att Sverige har relevant kunskap och erfarenhet inom
ar extremism/terrorism, desinformation/falska nyheter samt
diskriminering i samhéllet.

Sl har ocksa undersokt vilka omraden respondenterna
anser &r viktigast att ta itu med i Ryssland. Flest anser att
anti-korruption ar det viktigaste omradet att ta uti med

(56 procent), foljt av halsa och social valfard (53 procent).
Ungefér var tredje respondent svarar att utbildning ar viktigt
att ta itu med. Aven bland de respondenter som &r 18-25 ar
hamnar arbete med anti-korruption hogst upp (46 procent),
men dérefter kommer arbetsloshet (37 procent) och forst pa
tredje plats hélsa/social valfard (33 procent). En mindre
andel (23 procent) av de unga anser att det &r viktigt att ta
itu med manskliga réttigheter, vilket &r ungefar samma andel
som bland &vriga respondenter.

Vi kan konstatera att ndgra av de omraden som Sverige
uppfattas vara framstaende inom, ocksa ar omraden som
respondenterna anser ar bland de viktigaste att ta itu med i
Ryssland. Ett par exempel &r hélsa och social vélfard samt
utbildning. Detta skulle kunna vara omraden som i hogre
utstréckning kan vara relevanta att lyfta fram inom t ex
kommunikationsinsatser eller annan verksamhet riktad mot
Ryssland. Att en fjardedel av respondenterna anser att
ménskliga rattigheter ar ett viktigt omrade att hantera i
Ryssland, samtidigt som en tredjedel anser att Sverige har
relevant kunskap och erfarenhet inom omradet, ar ocksé
intressant ur denna aspekt. Endast en femtedel av
respondenterna anger miljé och naturskydd som ett viktigt
omrade att ta itu med i Ryssland, vilket pekar mot att detta
omrade anses mindre angelaget att arbeta med. Samtidigt &ar
detta ett omrade som fran svensk sida ar prioriterat i
samarbetet med Ryssland, vilket kan innebara vissa
utmaningar nar allménheten ar malgruppen.

Det ér slutligen intressant att notera de skillnader som
finns mellan den yngsta gruppen och dvriga respondenter.
Aven bland de yngre anses anti-korruption viktigast att ta itu
med i Ryssland, men for denna grupp kommer hélsa och
social valfard forst pa tredje plats. Bland de unga ar
arbetsloshet hogre prioriterat att ta itu med
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Figur 5 Intresse for Sverige i gruppen 18-25 ar. | enkéaten stalldes fragan ” Pa vilka omraden, om négra, tror du att Sverige har relevant erfarenhet och kunskap?
Respondenterna gavs 27 svarsalternativ, samt kunde ange 6vriga alternativ. | grafen redovisas de svarsalternativ som flest respondenter i gruppen 18-25 &r valde.
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Intresset for att interagera med Sverige

Sl har undersokt i vilken utstrdckning den ryska allménheten
ar intresserad av att interagera med Sverige. Respondenterna
har svarat pa hur attraktivt de uppfattar att Sverige &r som
studiedestination, som en plats att bo och arbeta pa, besoka
som turistmal respektive att gora affarer med. Av dessa
alternativ ar det Sverige som turistmal som anses vara mest
attraktivt. Néstan atta av tio respondenter anger att de tycker
att Sverige &r nagot eller mycket attraktivt som turistmal.
Det &r framst unga kvinnor som lockas av att besoka
Sverige. 86 procent av alla kvinnor mellan 18 och 35 ar
uppger att de ser Sverige som ett nagot eller mycket
attraktivt turistmal. Drygt halften av alla respondenter anser
att Sverige &r ett mycket eller nagot attraktivt land att bo och
arbeta i. Att Sverige ar ett nagot eller mycket attraktivt land
att gora affarer med instdmmer 47 % av respondenterna i.

Awven hér ar det yngre respondenter som sticker ut. Bland de
som ar mellan 18 och 25 ar anser 70% att Sverige &r ett
nagot eller mycket attraktivt land att gora affarer med. Det
omrade dar Sverige anses vara minst attraktivt for
respondenterna, & som studiedestination. Bland alla
respondenter svarar 41 procent att Sverige ar nagot eller
mycket attraktivt som studiedestination.

De som kénner till Sverige, eller kanner till Sverige val,
tenderar i hdgre grad att vara mer positivt instéllda till att
interagera med Sverige pa olika satt. De ser i hogre
utstrackning Sverige som lockande att studera i, att bo och
arbeta i och att gora affarer med. Det sambandet syns inte
for Sverige som turistdestination, dar kdnnedomen om
Sverige inte paverkar.

Overlag uppfattas Sverige som en attraktiv destination
inom samtliga aspekter, och som sérskilt attraktivt bland
yngre respondenter.
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Avslutande reflektioner

Sl:s studie visar att den évergripande bilden av Sverige ar
god hos en rysk allmanhet och sérskilt positiv &r bilden
bland unga mellan 18-25 &r. Att néstan halften av de unga
under det senaste aret har fatt en mer fordelaktig bild av
Sverige, pekar ocksa mot att denna grupp har en sarskilt
positiv installning till Sverige. Unga ar ocksa den grupp som
har mest erfarenhet av Sverige, vilket skulle kunna tyda pa
att de har ett storre intresse. De yngsta respondenterna &r
ocksa de som i storst utstrackning instammer i pastaendet att
”Sverige ar ett land som delar mina vérderingar”, vilket &r
intressant med tanke pa deras betydelse for framtida
relationer med Sverige. De unga vill ocksa i hogst
utstrédckning interagera med Sverige, t ex genom att studera,
bo, arbeta eller gora affarer med landet.

De omraden en rysk allmanhet associerar med Sverige
pekar mot en positiv Sverigebild. Sverige uppfattas som
stabilt, vackert och modernt och ses av drygt tre av fyra som
en plats med hdg livskvalité. Drygt 60 procent har en bra
eller mycket bra uppfattning om Sverige och en fjardedel
har fatt en mer fordelaktig bild under det senaste aret. En
majoritet av alla respondenter uppger att deras bild av
Sverige inte har forandrats under det senaste aret, vilket
tyder pa en stabil Sverigebild. Det ar ocksa intressant att de
som kanner till Sverige, eller kanner till Sverige val, har fatt
en mer forbattrad uppfattning om Sverige, &n de som anger
att de har begransad kunskap om Sverige. Sverige uppfattas
som stabilt, vackert och modernt och ses av drygt tre av fyra
som en plats med hog livskvalité. Nyhetsrapporteringen om
Sveriges hantering av coronapandemin har det senaste aret
varit omfattande och stundtals kritisk i Ryssland, men
studien pekar mot att bilden av Sverige hos en allménhet
inte har paverkats i negativ riktning.

Samtidigt finns utrymme att utveckla kunskapen om
Sverige ytterligare, dd manga ryssar har lag kunskap om
landet. Endast en av tio svarar att de kénner till Sverige,
eller kanner till Sverige val. Nastan hélften av alla uppger att
deras kunskap ar begrénsad. 40 procent kanner bara till
Sverige vid namn och ungefér en tredjedel av
respondenterna kan inte associera nadgot med Sverige. En
majoritet har alltsa forhallandevis lite kunskap om Sverige.
Aven erfarenheterna av Sverige ar begrinsade och nastan
hélften svarar att de inte har ndgon erfarenhet av Sverige.
Knappt en tredjedel svarar att deras erfarenhet av Sverige
bestar av att ha kopt svenska produkter eller varumarken. Fa
tycks ha personliga erfarenheter, genom t ex besok i Sverige
eller genom kontakter med boende i Sverige. Samtidigt finns
en dragningskraft och tta av tio betraktar Sverige som ett

attraktivt turistmal. 1 den yngsta aldersgruppen svarar 69 %
att Sverige ar attraktivt att bo och arbeta i.

Ett inte ovantat, men tydligt monster, ar att unga i
betydligt storre utstrdckning anvander sociala medier for att
inh&mta information om andra lander. Det finns med andra
ord en fortsatt stor potential att kommunicera digitalt med en
yngre malgrupp i Ryssland. SI:s studie visar ocksa att det
finns ett samband mellan hdg kunskap och hogt intag om
information om Sverige. Aven om det inte gar att beligga
nagot kausalt samband, sa visar studien att bland de som
kanner till Sverige val, &r det en hdgre andel som léser eller
hor om Sverige pd méanadsbasis eller oftare, jamfort med
samtliga respondenter. Bland de som endast kanner till
Sverige vid namn &r det en hogre andel som bara I&ser eller
hor om Sverige i nyhets- eller sociala medier pa halvarsbasis
eller mer séllan.

Nagra av de omraden som Sverige uppfattas vara
framstaende inom dr ocksa omraden som respondenterna
anser ar de viktigaste att ta itu med i Ryssland. Det géller t
ex hdlsa och social vélfard samt utbildning, som darmed kan
utgdra en god grund for 6msesidiga insatser. Anti-
korruption hamnar i alla aldersgrupper hogst pa listan over
de viktigaste frdgorna att ta itu med i Ryssland. Det ar
samtidigt ett omrade som de ryska respondenterna i lag
utstrackning anser att Sverige har relevant kunskap och
erfarenhet inom, vilket pekar mot en potential for 6kad
synlighet kring Sveriges kompetens inom omradet.
Ménskliga réttigheter anser ungefar en fjardedel av alla
respondenter ar viktig att hantera. Fragan &r alltsa inte s&
hogt prioriterad. Detsamma géller omradet miljé och
naturskydd, som endast en femtedel anser &r ett viktigt
omrade att ta itu med. Samtidigt ar saval miljobomradet som
ménskliga rattigheter prioriterade omraden fran svensk sida.
Det ar ocksa omraden inom vilka de ryska respondenterna
anser att Sverige har relevant kunskap och erfarenhet, vilket
skapar vissa forutsattningar for utbyten. Slutligen ar det
viktigt att notera de skillnader som finns mellan den yngsta
gruppen och évriga respondenter. Anti-korruption ar mest
prioriterat &ven for denna grupp, men hélsa och social
valfard kommer forst pa tredje plats bland de unga. Istallet
anses arbetsldsheten viktigare att ta itu med.

Med avstamp i de ungas positiva bild av Sverige, och
deras intresse for att interagera med Sverige, finns
mojligheter for Sverige att na ut. Det faktum att ungefar
hilften av alla unga instdimmer i pastaendet att ”Sverige ar
ett land som delar mina varderingar”, bidrar ocksa till att
skapa forutsattningar for dialog och utbyte mellan Sverige
och Ryssland.






