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Forord

Svenska institutet (SI) arbetar for att 6ka intresset och
starka fortroendet for Sverige utomlands. Vért uppdrag ar att
satta Sverige pa kartan och tillsammans med andra aktdrer
virlden Gver bidra till en hallbar global utveckling. Att
Sverige betraktas som en intressant partner internationellt ar
avgorande for vart lands attraktionskraft, relationer till
omvirlden och mdjligheter till internationalisering.

For att kunna bygga relationer med omvérlden behdver vi
forstd hur vérlden utvecklas och hur Sverige kan vara
intressant for samarbeten med andra. Ett av SI:s
huvuduppdrag handlar om att f6lja och analysera hur
Sverige uppfattas utomlands. Inom ramen for uppdraget
ingér att undersoka Sverigebilden i olika delar av vérlden.

Nér SI nu sldpper var &rliga rapport sammanfattar vi
arbetet under det gdngna éret, 2019. I arets rapport har vi
bland annat analyserat de senaste tio drens Nation Brands
Index-métningar, en arlig studie som miter styrkan i 50
olika ldnders nationsvarumirken. Resultatet visar att
uppfattningen om Sverige dr positivt stabil dver tid. Jamfort
med 2010 stiger Sveriges anseende under 2019 1 16 av
landerna, star stilla i tva och sjunker i tva.

Utover detta, redogor SI i arsrapporten for vara egna
publicerade studier, samtalet om Sverige pa digitala
plattformar och Sveriges position i internationella index. Vi
hoppas att detta sammantaget ska bidra med kunskap och
ligga till grund for diskussioner om hur Sverige som land
kan fortsétta vara intressant och attraktivt i en fordnderlig
omvarld.

Madeleine Sjostedt
Generaldirektor, Svenska institutet



Inledning

Sveriges forutsittningar for internationellt utbyte och
samverkan dr beroende av att landet har ett gott anseende
utomlands och att Sverige och svenska aktorer uppfattas
som relevanta och fortroendeingivande. Hur ett land
uppfattas kan spela en avgdrande roll for mojligheten att
lyckas inom handel och att attrahera investeringar, turism
och talanger. Det paverkar ocksa landets, organisationers
och befolkningens mdjlighet att verka internationellt.

En 6kande globalisering och internationalisering har lett
fram till att Sverige 1 dag &r starkt beroende av hur resten av
virlden utvecklas. Den svenska exporten uppgar till cirka 46
procent av Sveriges BNP!, i dag finns drygt 14 500
utlandsigda foretag i Sverige? och svenska koncerner med
dotterbolag i utlandet sysselsdtter omkring 1,5 miljoner
personer utomlands®. Varje ér sker cirka 17,4 miljoner
utlindska dvernattningar i Sverige*. P4 svenska universitet
och hogskolor finns cirka 39 000 studenter och
forskarstuderande frdn andra linder.> Det hir ér viktiga
utgéngspunkter for Svenska institutets (SI) arbete med att
fora dialog och bidra till fortroende for Sverige 1 omvirlden.
SI arbetar med att bygga relationer och skapa fortroende for
Sverige i varlden. SI ska sprida information och kunskap om
Sverige, frimja svenska intressen internationellt och bidra
till langsiktiga relationer mellan Sverige och andra lédnder.
Som ett led i detta arbete foljer och analyserar SI bilden av
Sverige i utlandet. Arsrapporten sammanfattar de studier
och analyser som SI genomforde under 2019.

SI anviinder huvudsakligen foljande killor for att f61ja och

analysera bilden av Sverige utomlands:

¢ egna geografiska och tematiska studier om allméinhetens
uppfattning om Sverige

! Ekonomifakta (2019), Export och import éver tid,
https://www.ekonomifakta.se/Fakta/Ekonomi/Utrikeshandel/Export-och-import-
over-tid/ hamtad 2020-02-19.

2 Tillvéxtanalys (2019), Utlindska foretag 2018,
https://www.tillvaxtanalys.se/download/18.77df6a8c16blbedal 7d2094e/156025550
5850/statistik_2019_03_utlandska%20foretag%202018.pdf

3 Tillvéxtanalys (2019),Svenska koncerner med dotterbolag i utlandet 2017,
https://www.tillvaxtanalys.se/download/18.70122d8216f1157¢57865210/15789862

¢ publiceringar och inldgg om Sverige pa digitala
plattformar (sociala medier, nyhetsmedier, bloggar och
forum) pé engelska, arabiska, spanska och ryska

e Sveriges position i internationella studier och index

¢ lopande dialog med svenska ambassader, konsulat och
samarbetsparter runtom i varlden.

I den hir arsrapporten presenteras en sammanfattning av
analys och insikter fran de rapporter och studier som tagits
fram under 2019. Rapportens analysavsnitt ar strukturerade
som foljer:

Kapitel 1 sammanfattar resultaten fran SI:s egna
genomforda och publicerade studier under 2019. En studie
behandlar Sverigebilden hos allménheten i sju ldnder i
Nord- och Sydamerika; den andra studien redogor for
Sverigebilden i Forenade Arabemiraten och Saudiarabien.

Kapitel 2 redogor for det senaste decenniets resultat fran
Nation Brands Index (NBI). NBI analyserar 50 landers
anseende i 20 av de mest tongivande och ekonomiskt starka
landerna internationellt. Kapitlet fokuserar pé att redogéra
for huruvida bilden av Sverige har foérdndrats under det
gangna decenniet i de lander som ingar i NBI.

Kapitel 3 sammanfattar de generella tendenser och
utstickande héndelser som har priglat samtalet om Sverige i
digitala plattformar och mediebilden av Sverige under 2019.
Kapitlets fokus ligger pa de fyra sprak SI foljer sérskilt:
engelska, spanska, ryska och arabiska.

Kapitel 4 redogor for Sveriges position i de internationella
index och studier som SI bevakar sirskilt.

10349/Statistik_2019_05_Svenska_koncerner_med_dotterbolag_i_utlandet 2017 1
pdf

4 Tillviixtverket (2020), Gistnitter 2019, https:/tillvaxtverket.se/statistik/vara-
undersokningar/resultat-fran-turismundersokningar/2020-02-06-gastnatter-
2019.html, hdmtad 2020-02-19.

S UKA (2020), Statistikdatabas: Hogskolan i siffror, https://www.uka.se/statistik--
analys/statistikdatabas-hogskolan-i-siffror.html hamtad 2020-02-20



Sammanfattning

SI:s drsrapport och den sammanfattande analysen utgér
frén tre perspektiv; hur Sverige uppfattas av en allménhet i
andra lander, hur Sverige presterar inom olika omraden
enligt olika index samt samtalet om Sverige pa digitala
plattformar och hur det rapporteras om Sverige i
internationella medier®. Den sammanfattande analysen #r
strukturerad utifran sex omraden av relevans inom
Sverigeframjandet.

Overgripande

Den generella trenden de senaste 10 aren &r att allménhetens
bild av Sverige i utlandet &r positiv och stabil éver tid. I
exempelvis Ipsos Nation Brands Index (NBI) ranking av 50
lander placeras Sverige som nummer nio 2019 och plats 10
under 2010.7 De senaste dren har bilden av Sverige
forstarkts négot, vilket bekréftas bade i NBI och SI:s egna
studier. Det stabila resultatet i NBI dverensstimmer med
SI:s egna analyser och erfarenheter; att allménhetens bild av
ett land fordndras langsamt.

Sveriges tvé tydligaste styrkeomraden utgérs av hur landet
uppfattas vad géller samhillsstyre och att Sverige uppfattas
som ett land som ansvarstagande i det internationella
klimatarbetet. Sverige har ocksé en stark attraktionskraft for
talanger, investeringar och handel, ndgot som drivs av
uppfattningen om Sverige som ett land med hog livskvalitet
och jimstillda mojligheter. Sverige uppfattas 4ven som ett
fortroendeingivande land av en allménhet i andra ldnder.

Bilden av Sverige har tydligt féréndrats i ndgra lander
under den senaste tioarsperioden. Av de lander som ingér i
NBI syns den stdrsta positiva fordndringen av bilden av
Sverige 1 Egypten. Bilden av Sverige har ocksa tydligt
forbéttrats 1 Kanada. I NBI framgér ocksé att Polen &r det
land i vilket Sveriges ranking har sjunkit mest sedan 2010,
frén plats sex till plats 14. Den polska medierapporteringen
om Sveriges agerande under flyktingvagen 2015, vilket blev
ett tema i det polska valet, kan vara en bidragande orsak.
Det ar samtidigt viktigt att podngtera att plats 14 av 50
lander &r en hog ranking.

I jimforelse med andra lander dr kdinnedomen om Sverige
forhallandevis god hos en allménhet i utlandet. Det finns ett

© Hur Sverige uppfattas baseras pa Nation Brands Index och SI:s egna geografiska och
tematiska studier, hur Sverige presterar baseras pa ett urval av internationella index
och samtalet om Sverige baseras pa analys av samtalet om Sverige i sociala medier
och vad som skrivs om Sverige i nyhetsmedier pa engelska, ryska, arabiska och
spanska.

samband mellan hur val man kénner till Sverige och hur
positivt instdlld man dr. Personer med hogre kinnedom om
Sverige tenderar att vara mer positivt instillda.®

Det skrivs forhéllandevis lite om Sverige i sociala medier
och i1 nyhetsartiklar, men relativt landets befolkningsméngd
far Sverige dnda relativt mycket publicitet. Sport och
kulturhé@ndelser dr de amnen som framforallt lyfts i sociala
medier och nyhetsmedier kopplat till Sverige. Av de sprék
som SI foljer, skrivs det mesta om Sverige pa engelska.

Naér personer med ett stort antal foljare publicerar inlidgg
om Sverige far det stort genomslag. Exempel pé detta &r
USA:s president, som kommenterade hdandelsen med
héaktningen av musikern ASAP Rocky, och olika hindelser
kopplade till klimataktivisten Greta Thunberg. SI noterar
ocksa att artiklar dar Sverige profileras som ett land med
”annorlunda” 16sningar tenderar att fa stor spridning. Det
géller exempelvis artiklar inom milj6 och klimat.

Det mesta som skrivs om Sverige i sociala medier och i
nyhetsrapportering &r neutral eller tenderar att vara positivt,
men mer negativa inldgg och publiceringar forekommer pa
alla sprék som SI foljer, om #n i begréinsad omfattning®. Det
forekommer inldgg och nyheter som uppmérksammar fragor
som Sveriges invandring, ibland kopplat till kriminalitet,
men SI:s analys indikerar att den typen av inldgg och
nyheter har minskat i omfattning sedan foregaende éar.

Demokrati och samhallsstyre

Sverige uppfattas som ett demokratiskt land, som styrs pa ett
kompetent och érligt sétt, och som dr allmént fredligt och
sikert. Sverige uppfattas ocksd som ett land som respekterar
sina medborgares fri- och réttigheter, med jimlikhet som en
central vardering. Utifrdn Sveriges bidrag till omvérlden,
uppfattats Sverige som ett land som bidrar till att minska
fattigdomen.'® Dessa associationer till Sverige bekriftas
aven av SI:s egna studier. Sverigebildsstudien i Férenade
Arabemiraten och Saudiarabien visar att Sverige forknippas
starkt med ménskliga rattigheter.

Aven i internationella index rankas Sverige hogt inom
omréden som handlar om demokrati och inkluderande
samhdéllen (exempelvis World Press Freedom Index, plats 3

7 Ipsos (2019), Nation Brands Index 2019.
8 Ipsos (2019), Nation Brands Index 2019.
° De sprak som SI forljer dr engelska, spanska, ryska och arabiska
10 Ipsos (2019), Nation Brands Index 2019.



av 180). Vad giller jimstélldhet &r Sverige pa plats fyra av
153 jamforda lander i Global Gender Gap Index.

I samtalet om Sverige i sociala medier 2019 finns exempel
pa det internationella intresset avseende det svenska
samhéllsstyret. Den mest delade artikeln péd samtliga sprék
som SI f6ljer handlar om svenska parlamentarikers avsaknad
av privilegier. Hiaktningen av musikern ASAP Rocky
resulterade i ett stort samtal pa sociala medier kring
hiktningsforfarandet och réttsstatens principer i Sverige. Det
forekommer dven inldgg om Sverige kopplade till migration
respektive brottslighet, men tendensen é&r att detta har fatt
mindre spridning 2019 dn 2018, sett till delningar av sociala
medier och nyhetsartiklar.

Sverige som handels- och investeringsnation

Sverige uppfattas relativt starkt inom handel och
investeringar. Det dr framforallt omradena utbildning och
viljan att bo och jobba i Sverige under en tid som paverkar
intresset for att investera i Sverige. Sverige rankar atta (av
50 lander) i NBI inom kategorin Export och sex inom
kategorin Immigration och investeringar!!. Sverige uppfattas
som en kreativ plats, som ett land med intressant vetenskap
och teknologi och Sverige uppfattas dven relativt hdgt nér
det handlar om viljan att kopa en produkt som kommer fran
Sverige.

Sverige rankas hogst av samtliga EU-ldnder med i
European Innovation Scoreboard (EU kommissionen) och
som nummer tva i Global Innovation Index (INSEAD).
Sverige innchar dven en andra plats i Digital Economy and
Society Index (EU Kommissionen). Sveriges styrkor handlar
om utbildningsomréadet och FoU-anstéllda per capita samt
andelen sysselsatta inom den vetenskapliga och
teknologiska sektorn.

Samtalet om Sverige rorande handel och investeringar
sker framforallt kopplat till publicering av svenska foretags
kvartals- och/eller arsrapporter och enstaka svenska foretag
och innovationer. Pa ryska forekom under aret Sverige i
samband med diskussioner om gasledningen Nordstream 2,
dven om storst fokus var pa lander som adnnu inte godkéant
gasledningen, exempelvis Danmark och Frankrike. Sverige
som framstdende innovationsland férekommer i viss
utstrackning, dir en av de mest delade artiklarna pé arabiska
handlar om ett svenskt foretag som tillverkar solpaneler.

Klimat och hallbarhet

I NBI ér klimatansvar den underkategori dar Sverige rankas
framst av samtliga jamforda ldnder. Bilden av Sverige som

ett land som tar ansvar for klimatet har varit stabil i NBI de
senaste tio dren. Aven SI:s egna studier bekriftar att

! Kategorin benidmns Immigration och investeringar av Nation Brand Index.
Kategorin bygger pa underkategorierna utbildad befolkning, investera i foretag, bo
och leva, livskvalitet och jamlikt samhlle.

12 Inget land beddms helt uppfylla kriterierna for att rankas pa plats 1-3.

befolkningen i andra ldnder ofta associerar Sverige med
héllbarhets- och klimatfragor. Klimatfragan ar ocksé central
for varldens befolkning. Nér NBI frégar sina respondenter
om vilken fraga som de anser vara den viktigaste for
framtiden, anger de att frdgan om att skydda miljon och
naturresurser ar allra viktigast.

Sveriges rankning i internationella index visar att Sverige
presterar vdl inom klimat- och héllbarhetsomradena. Sverige
innehar plats tva i Sustainable Development Goals Index
som genomfors av Bertelsmann Stiftung. I Climate Change
Performance Index rankar Sverige hogst, som nummer 4 av
58 rankade linder.'? Sverige presterar vil nir det géller
fornyelsebar energi och nivéer av vixthusgas, men mindre
vél nér det géller energikonsumtion.

Flera hindelser kopplat till Sverige och miljé och klimat
har fatt stort genomslag i bade sociala medier och
nyhetsmedier. Exempel ar Greta Thunbergs tal vid FN:s
klimattoppméte, som fick stor spridning, samt det
efterfoljande samtalet i sociala medier vilket involverade
USA:s president. I engelsksprakiga medier, men &ven pa de
andra spraken, lyftes sérskilt att Greta Thunberg utsetts till
TIME Magazine “Person of the Year” och att hon
nominerades till Nobels fredspris. Bidda dessa nyheter har
genererat medialt intresse och kopplats till Sverige. Fragan
om héllbarhet berdrs dven i flera av de mest delade
artiklarna om Sverige; exempelvis fick en artikel om
atervinning stor spridning.'> Det forekommer dock dven
andra narrativ kopplat till Sverige och miljo och klimat. En
intervju som genomfordes i TV4 med en svensk forskare
inom foretagsekonomi fick stort genomslag i nyhetsmedier
pa de sprak som SI foljer. Nyheten, som handlade om olika
mattabun och om huruvida vi behdver stélla om var
matkonsumtion som en f6ljd av klimatkrisen, plockades
forst upp av BBC Brazil och har sedan aterpublicerats i
nyhetsmedier virden om. Nyheten har i flera led forvanskats
och en nyhet med rubriken ”Svenska forskare foreslar
kannibalism for att bekdmpa miljoproblem” har delats cirka
200 000 ganger.

Kultur och kreativitet

Kultur och turism utgér omraden dér bilden av Sverige ar
relativt sett ndgot svagare jimfort med andra teman som
hallbarhet och handel, dir Sverige far toppnoteringar.
Sveriges position dr dock forhallandevis stark jaimfort med
de 50 6vriga landerna i NBI. Jimfort med dvriga 50 lander
rankas Sverige pa plats 14 inom kultur respektive 13 inom
turism. Sverige rankas ldgre vad géller uppfattningen om
svenska kulturarv (plats 18) respektive uppfattningen om

13 »Syerige Atervinner s& mycket att man nu har fitt slut pa avfall och maste
importera avfall frdn andra lénder for att producera energi”,
http://www.Ir21.com.uy/ecologia/1402001-en-suecia-reciclan-tanto-y-tan-bien-que-
se-han-quedado-sin-basura


http://www.lr21.com.uy/ecologia/1402001-en-suecia-reciclan-tanto-y-tan-bien-que-se-han-quedado-sin-basura
http://www.lr21.com.uy/ecologia/1402001-en-suecia-reciclan-tanto-y-tan-bien-que-se-han-quedado-sin-basura

svenska historiska byggnader (plats 21). Daremot uppfattas
Sverige som ett land som har en intressant samtida kultur
(plats 10) och vacker natur (plats nio). Sverige anses ocksé
vara relativt framgéngsrikt inom sport, dar Sverige rankas pa
plats 15 av 50 lidnder.

Aven om bilden av Sverige, relativt andra omraden, ir
svagare inom omradena kultur och det samtida Sverige, s
ar det ett forhallandevis stort intresse for Sverige och sport
och kultur. Sport och kultur &r &mnen som det 6verlag skrivs
mycket om och som engagerar, oavsett land. Detta marks
sarskilt i samband med stora sportevenemang, som t ex
fotbolls-VM for herrar under 2018. Under 2019 har bl.a.
hockeymatcher fatt stor uppmérksamhet. Samtalet om
Sverige pé arabiska kan ofta knytas till enskilda svenska
fotbollsspelare.* Under 2019 ser vi, likt 2018, att enskilda
héndelser inom kultursfaren/omradet fick stort genomslag,
exempelvis artisten Marie Fredrikssons bortgang i december
2019, inte minst i spansksprakiga medier. I nyhetsmedier
fick d4ven Nobelpriset i litteratur visst genomslag.

Sverige som kunskapsnation

Bilden av Sverige som kunskapsnation &r relativt stark.
Sverige rankas som atta av 50 ldnder nar det géller
uppfattningen om Sverige som studiedestination. Sverige
uppfattas kunna erbjuda en hog levnadsstandard, god
livskvalitet och jamlika mojligheter. Sverige uppfattas ocksa
relativt framstdende inom innovation, vetenskap och
teknologi.!® Att Sverige har ett gott renommé inom
utbildning- och forskningsomradena framkommer ocksé i
SI:s egna studier. Respondenterna i studien om
Sverigebilden i Amerika associerar ofta Sverige till
utbildnings- och forskningsfragor.

1414 Exempel pa detta r Zlatan Ibrahimovic och Christian Wilhelmsson

Sverige har en framstéende placering i internationella
rankingar som berdr utbildning och kunskapsomrédena.
Sverige rankas pé plats tre av 63 rankade lander i World
Talent Ranking (IMD). I rankingen har Sverige forbattras
inom samtliga delomrdden som beddms, bland annat
satsningar inom hdgre utbildning (som andel av BNP);
niringslivets satsningar pa att utveckla och behalla
arbetskraft; och att det svenska réttssystemet ar stabilt.
Sverige rankas ocksa pa plats 4 av 55 lander i Universitas 21
ranking.

Sverige som kunskapsnation ar dock inte speciellt
framtradande nér SI foljer samtalet om Sverige i media och
social media.

15 Ipsos (2019), Nation Brands Index 2019.



Svenska institutets
publicerade studier

SI:s egna Sverigebildsstudier undersoker omvirldens syn
pa Sverige. Syftet &r att 6ka kunskapen om hur Sverige
uppfattas utomlands och hur bilden av Sverige utvecklas och
formas. SI undersoker bilden av Sverige generellt, och i
relation till sérskilda &mnen och fragestéllningar som
beddms vara viktiga for Sveriges samverkan med andra
lander. Exempel ar jamstélldhet, héllbar utveckling och
innovation. SI genomfor studierna i samarbete med olika
undersokningsforetag. Nedan foljer kortare
sammanfattningar av ett urval av de studier SI publicerat
under 2019.16

Bilden av Sverige i Amerika

SI:s undersdkning av Sverigebilden i Amerika genomfordes
genom webbpaneler i f6ljande ldnder: Bolivia, Brasilien,
Chile, Colombia, Mexiko, Peru och USA. Fokus for
undersdkningen dr bilden av Sverige hos allménheten i de
berorda ldnderna, samt vilka &mnen och omraden
respondenterna associerar med Sverige. Uppfattningen om
Sverige jaimfors dven med vad respondenterna anser om fem
andra lander: Danmark, Kina, Spanien, Tyskland och
USA". Enkiitundersokningen kompletterades med en
sammanstéllning av vad som publicerats om Sverige pa
digitala plattformar (sociala medier och nyhetsmedier) i
respektive land. Undersokningen genomférdes under april
2019, och rapporten publicerades i juni. Studien visar att:
¢ Bilden av Sverige ir genomgiende positiv. Sverige
rankas hogst i sex av de sju undersokta landerna, med
undantag for Bolivia dir Tyskland rankades hogre.
Utmirkande for de som har en mer positiv bild av
Sverige, &r att de oftare har en eftergymnasial utbildning
och dr dldre. Personer som besokt Sverige som turister,
eller kénner nagon som bor eller kommer fran Sverige,
tenderar ocksa att ha en mer positiv bild av Sverige.
Denna tendens overensstimmer med resultat fran SI:s
tidigare studier. Aven politiska sympatier verkar ha en
inverkan pé resultatet. De som identifierar sig mer till
hoger pé den politiska vinster—hdgerskalan tenderar att

16 S1:s publikationer ér tillgéingliga i sin helhet pa si.se

ha en mer positiv bild av Sverige, forutom i USA déir
sambandet &r det motsatta.

¢ Sverige associeras med fred och sikerhet. Andra

vanliga associationer ar hallbar utveckling samt forskning
och utbildning, med undantag for USA dér fler
forknippar Sverige med sjukvérd och hilsa.
Tillverkningsindustri, jordbruk och livsmedel, samt
service och tjanstendringar dr de niaringar som flest
associerar med Sverige. Inom det kulturella omradet ar
det vanligast att Sverige forknippas med arkitektur,
forutom i USA dar visuell konst dr det omrade flest
forknippar med Sverige. Svensk natur, utomhusaktiviteter
och utbildning anges som det mest intressanta med
Sverige.

e Forindringen av Sverigebilden ir huvudsakligen
positiv. Mellan 9 och 30 procent av respondenterna
uppger att deras bild av Sverige har forédndrats det senaste
aret, ddr en majoritet anger att bilden har forandrats till
det bittre. Vanliga forekommande anledningar till den
fordndrade bilden dr att de har fatt mer information om
det svenska vilfardssystemet, inte minst
utbildningssystemet. Méanga uppfattar ocksa Sverige som
ett land som préglas av stabilitet och ekonomisk tillvéxt, i
kombination med en hallbar utveckling. USA skiljer sig
genom att en ldgre andel, 9 procent, upplever att de fatt
en fordndrad bild av Sverige, men ocksé genom att endast
39 procent av dessa uppger att fordndringen varit till det
bittre.

¢ Den svenska vilfirdsstaten priglar samtalet pa
digitala plattformar. De artiklar som delats mest ror
frénvaron av formaner for svenska riksdagsledaméter och
domare, sex timmars arbetsdag, 16n till morforéldrar som
tar hand om barnbarnen och hur Sverige finansierar sin
valfard med skatteintikter. Samtal om Sverige och
hallbarhet ar framtrddande i vissa linder. Exempelvis har
en artikel om Greta Thunbergs nominering till Nobels
fredspris delats relativt frekvent i Peru, liksom en artikel i
Colombia som rdr fororeningar orsakade av Volvo. I

171 USA jimfordes Sverige med Danmark, Finland, Nederlinderna, Norge och
Tyskland for att kunna jamfora resultaten med SI:s studie i USA 2017.



USA har Sverige i flera fall anvints som ett avskrickande
exempel, bland annat i relation till det svenska
valfardssystemet, véld i néra relationer och
vapenlagstiftning.

Bilden av Sverige i Forenade
Arabemiraten och Saudiarabien

Liksom Amerikastudien baserades rapporten “Bilden av
Sverige i Forenade Arabemiraten (FAE) och Saudiarabien”
huvudsakligen pa en undersdkning av allminhetens bild av
Sverige, och fokuserade pa vilka teman och omraden
respondenterna associerar med Sverige, och om deras bild
av Sverige har fordndrats under det senaste aret.
Uppfattningen om Sverige jamfors dven med vad
respondenterna anser om fem andra ldnder: Danmark,
Finland, Nederlinderna, Norge och Tyskland. Aven i denna
studie sammanstilldes vad som skrivits om Sverige pa
digitala plattformar i respektive land. Studien genomfordes
under september, och rapporten publicerades i december.
Nedan f6ljer de huvudsakliga resultaten:
¢ Kinnedomen om Sverige ir generellt lag. Drygt 70
procent i bada undersokta linderna har angett att de har
viss kdinnedom om Sverige, eller kinner till Sverige till
namnet. Endast en liten andel i bdda ldnderna, 4 procent,
har inte alls hort talas om Sverige. Resultatet bekréftar de
slutsatser om lag kédnnedom som drogs i den
fokusgruppsstudie som SI genomforde i landerna 2015.

¢ Bilden av Sverige ir 6verlag positiv. Drygt hilften av
respondenterna anger att de har en positiv bild av
Sverige, och Sverige rankas hogst i jamforelse med
Danmark, Finland, Nederlédnderna, Norge och Tyskland.
Utmarkande for de som har en mer positiv bild av
Sverige dr att de oftare har hdgre kinnedom om Sverige,
dr mer vélutbildade och har bekanta i eller fran Sverige.
Jamfort med studier genomforda i andra ldnder &r andelen
med en positiv bild av Sverige dock lagre i FAE och
Saudiarabien. I Amerikastudien, som redogjorts for ovan,
var det uppét 80 procent som hade en positiv bild av
Sverige. En mojlig anledning till den ldgre andelen med
positiv bild i FAE och Saudiarabien &r att en stor andel av
respondenterna har lag kdinnedom om Sverige.

* Sverige associeras med minskliga rittigheter. Aven

sdkerhets- och vélfardsfragor &r vanligare associationer
an exempelvis jamstéilldhet och hallbarhet. Den
vanligaste niringen som nédmns ar tillverkningsindustri
och det vanligaste konstnérliga uttrycket &r arkitektur. En
relativt stor andel respondenter ser Sverige som en
attraktiv turistdestination. Det respondenterna anger som
mest intressant med Sverige r natur, utomhusaktiviteter,
utbildningssystemet och det svenska vélfardssystemet. En
relativt stor andel respondenter skulle vilja besoka
Sverige som turister.

En stor andel av respondenterna har fatt en
fordndrad bild av Sverige det senaste dret. Framfor allt
har Sverigebilden blivit mer positiv. Som orsak anges
allménna beskrivningar som att Sverige &r ett fritt och
sdkert land med politisk och ekonomisk stabilitet, som
respekterar sina medborgare. Den andel respondenter
som anger att de fatt en sdmre bild av Sverige uppger att
Sverige har blivit ett osdkert land pé grund av véld och
invandring. Andra ser i stdllet negativt pa att Sverige har
skérpt reglerna for invandring, och att de som tagits emot
inte alltid behandlas val.

Sverige omnimns i relativt liten utstrickning pa
digitala plattformar, bide jimfort med de samlade
digitala publiceringarna i FAE och Saudiarabien och
jamfort med i vilken utstrackning andra ldnder omndmns
(som till exempel Tyskland). Sverige omndmns framfor
allt i samband med Sveriges medlande i Jemenkonflikten
under december 2018. Generellt omndmndes Sverige
endast i forbigéende, det vill siga Sverige stod inte i
centrum for nyhetsrapporteringen eller diskussionerna i
sociala medier.
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Figur 1: Hur allmanheten i andra lander placerar Sverige i Nation Brands Index

Anbholt Ipsos Nation Brands Index (NBI) ér en érlig studie
som méter styrkan i 50 olika landers nationsvarumaérken.
NBI lyfter fram att ett starkt nationsvaruméirke — eller en
positiv uppfattning om ett land — forbattrar landets
mojligheter bade vad géller handel och turism, och inom
diplomatiska och kulturella relationer med andra lander.
Genom enkétundersdkningar i 20 lander stélls frdgor om hur
allménheten uppfattar 50 jamforda lander — daribland
Sverige — utifran de sex kategorierna Export, Samhéllsstyre,
Kultur, Befolkning, Turism och Immigration/investeringar.
Resultaten fran NBI-studien presenteras i ett index dar

18 Se appendix for utforligare beskrivning av metod och fragor i NBI-studien.
19 Sveriges position och eventuella foréindringar av bilden av Sverige som anges nedan
ar baserade pa data fran NBI for dren 2010, 2011, 2014, 2017 och 2019.

20 NBI:s topp 10 for 2019 &r (1) Tyskland, (2) Frankrike, (3) Kanada, (4)
Storbritannien, (5) Japan,
(6) USA, (7) Italien, (8) Schweiz, (9) Sverige och (10) Australien.
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landerna rankas utifrdn den beddmning (score) linderna fér
baserat pa enkédtundersokningen. Studien har genomforts
arligen sedan 2008 och é&r en sa kallad perceptionsstudie
som undersdker linders anseende'®.

Overgripande tendenser 2010-2019"°

Sverige har ldnge innehaft plats 10 av de 50 ldnder som
respondenterna ombeds besvara fragor om, men sedan 2018
rankas Sverige som nummer 9. Att dvriga topp 10-ldnder ar
nagra av virldens storsta ekonomier indikerar att Sverige
har ett relativt starkt varumérke globalt.?® Figur 1 visar
Sveriges placering i de 19 linderna®' under den aktuella

2! Hur allménheten i Sverige placerar Sverige har inte inkluderats i denna genomgang.
Med Sverige blir det 20 lénder.
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tidsperioden. Det finns inga tydliga regionala skillnader i
bilden av Sverige.

Majoriteten av de lander som ingér i NBI:s undersékning
rankar Sverige hogre 2019 jamfort med 2010. Sverige
rankas hogst i Tyskland (plats 2 2019, plats 6 2010) f6ljt av
Kanada (plats 52019, plats 10 2010), Frankrike (plats 5
2019, plats 9 2010) och Turkiet (plats 5 2019, plats 11
2010). Lagst rankas Sverige i Brasilien (plats 14 2019, plats
13 2010), Indien (plats 14 2019, plats 17 2010) och Polen
(plats 14 2019, plats 7 2010). Endast i tva lander, Brasilien
och Polen, har Sveriges ranking forsdmrats 2019 jamfort
med 2010.

Nér det géller forandringar i Sveriges ranking over tid ror
det sig mestadels om sma fordndringar, vilket kan tolkas
som att bilden av Sverige &r timligen stabil. Storst positiv
forandring av Sveriges ranking ar i Egypten, Turkiet och
Kanada. Tydligast forsdmring av Sveriges ranking under
tidsperioden har skett i Polen.

Hogst placering — och ddrmed anseende — har Sverige
inom kategorierna Samhdéllsstyre (plats 3) f6ljt av
Befolkning (plats 5) och Immigration/investeringar (plats 6).
Sedan 2010 har Sveriges placering 6kat mest inom
kategorierna Befolkning (+4) och Immigration/
investeringar (+2).

Nedan redogors kort for Sveriges placering inom
respektive kategori, samt det mest relevanta avseende
Sveriges placering.

Sambhaillsstyre
Sveriges placering 2019: 3 (+/-0)

Underkategorier: kompetent/arligt samhallsstyre; respekterar
befolkningen; internationell fred och sakerhet; reducerar global
fattigdom; samt skyddar klimatet

Sveriges hégsta placering 2019: Skyddar klimatet (1)

Mellan 2010 och 2019 &r Sveriges placering inom
Samhallsstyre ofordndrad. Sverige har en sérskild styrka
inom omradet Samhéllsstyre, da Sverige i samtliga
underkategorier hamnar i topp 4. Sveriges rank som nummer
1 avseende att virna om miljon dr den enda forstaplacering
Sverige har. Respondenterna klassificerar frimst det svenska
samhaéllsstyret som palitligt (37%), tillforlitligt (33%),
betryggande (28%) och transparent (22%).%?

Immigration/investering
Sveriges placering 2019: 6 (+2)
Underkategorier: utbildad befolkning; investera i féretag; bo och

leva; livskvalitet; samt jamlikt samhalle
Sveriges hégsta placering 2019: Jamlikt samhalle (2)

22 Respondenterna tar hér stillning till NBI:s fordefinierade kategorier.
Respondenterna tar dven stillning till de motsatta kategorierna of6rutségbart,

Sveriges overgripande placering har forbattrats mest mellan
2010 och 2019 inom omradet immigration/investering.
Storst fordndring har skett i underkategorin avseende att
arbeta och bo i landet, dir Sveriges rank har stigit med 3
placeringar. Sverige associeras primért med begreppen
modernt (34%), framéttéinkande (30%), utvecklande (21%)
och ambitidst (20%).

Befolkning
Sveriges placering 2019: 5 (+4)

Underkategorier: nara van; valkomnande; anstallningsbarhet
Sveriges hégsta placering 2019: Anstallningsbarhet (6)

Sveriges totala placering inom Befolkning 4r oférédndrad
over jamforelseperioden. Sverige rankas hogre i samtliga
underkategorier avseende Befolkning &r 2019 jamfor med
2010. Data visar att Sveriges ranking pé detta omrédet ar
allra hogst 1 Tyskland (plats 2) och Italien (plats 3).
Svenskar associeras framfor allt med att vara hart arbetande
(33%), skickliga (30%), érliga (30%) och toleranta (24%).

Export
Sveriges placering 2019: 8 (+/-0)

Underkategorier: vetenskap och tech; produkter och tjanster;
samt kreativ plats
Sveriges hégsta placering 2019: Kreativ plats (8)

Uppfattningen om Sverige i kategorin Export &r ofordndrad
sedan 2010. De produkter och tjénster respondenterna
framst associerar Sverige som exportnation med &r
hogteknologi (27%), bilar (19%) och mat (18%).

Turism

Sveriges placering 2019: 13/50 (+1)

Underkategorier: historiska byggnader; levande stader; 6nskan
att besoka givet inga finansiella begransningar; samt vacker
natur

Sveriges hogsta placering 2019: Vacker natur (9)

Sverige rankas nagot hogre jamfort med 2010 inom omradet
Turism. Jamfort med 2010 har Sveriges position som
turistnation forbéttrats framst i Indien (+9), Egypten (+7)
och Turkiet (+6). I Kina och Tyskland rankas Sverige bland
de framsta tio landerna som turistnation. Sverige som
turistnation associeras primart med begreppen avslappnande
(29%), fascinerande (28%), larorikt (25%) och spannande
(24%).

instabilt, korrupt och farligt. Enbart 3—6 % av respondenterna klassificeras Sverige
enligt dessa.
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Kultur
Sveriges placering 2019: 14 (+1)

Underkategorier: kulturarv; sport; samt nutida kultur
Sveriges hdgsta placering 2019: Samtida kultur (10)

Kultur dr det omrade i NBI dér Sverige rankas lagst (plats
14), men synen pa Sverige som kulturnation skiljer sig
forhallandevis mycket mellan respondenter i olika lénder.
Hogst anseende har svensk kultur i Kina (plats 9) f6ljt av
Tyskland (plats 10) och Ryssland (plats 11). Svensk kultur
forknippas oftast med modern design (29%), museum (27%)
och musik (23%).

Demografins och kdnnedomens inverkan pa bilden
av Sverige

Resultaten av NBI visar att demografiska faktorer, sett till
kon, alder och utbildning, generellt har liten paverkan pa
bilden av Sverige. Om négot, sa har alder viss inverkan samt
om respondenten har besokt Sverige. Detta resultat bekriftas
dven av Sl:s egna studier, dven om det varierar ndgot mellan
landerna i fraga.

Respondenter som anger att de har hogre kinnedom om
Sverige tenderar att vara mer positivt instéllda till Sverige,
vilket dven Sl:s tidigare studier visat.?*> Kinnedomen om
Sverige har inte fordndrats patagligt sedan 2010. 12019 &rs
undersokning anger tva tredjedelar av respondenterna att de
antingen har ndgon kunskap om Sverige, &r bekanta med
eller vdldigt bekanta med Sverige. Endast en mindre andel
(2%) inte hort talas om Sverige. Cirka en tredjedel (32 %)
anger att de bara kéanner till Sverige till namnet.

23 Detta giller generellt for samtliga lander i NBI. Se dven till exempel SI:s rapport
Bilden av Sverige i Férenade Arabemiraten och Saudiarabien (rapport 2019:3).

Aldre tenderar att ranka Sverige nigot hogre én yngre
personer, vilket mdjligen kan hdanga samman med att dldre
har en béttre kinnedom om Sverige. Likasa har respondenter
som har besokt Sverige en tendens att ranka Sverige hogre
an Ovriga lidnder.

Fordjupad analys av fyra lander

For att undersdka de mekanismer som styr bilden av Sverige
har SI fordjupat analysen av fyra linder dér kontrasterna i
hur man ser pa Sverige dr som tydligast.?* Egypten och
Polen &r de ldnder som uppvisar storst positiv respektive
negativ fordndring i synen pa Sverige sedan 2010. Tyskland
och Indien uppvisar den mest positiva respektive mest
negativa bilden av Sverige jamfort med 6vriga lander.

Egypten

Enligt NBI har bilden av Sverige i Egypten utvecklats
positivt under de senaste tio dren. Sverige har stigit 11
placeringar i den totala rankningen for landet — frén plats 16
ar 2010 till plats 5 ar 2019. Egypten &r ddrmed det land dér
Sveriges anseende stigit mest i NBI:s undersokning. Figur 2
visar dven att Sveriges ranking har forbattrats inom samtliga
kategorier.

24 Allt for stor vikt bor inte ldggas vid enskilda placeringars uppat- eller nedatgaende.
Vad som didremot dr intressant, och som dessa fyra fall visar, ar nér fordndringar i
ett flertal placeringar &r del av ett 6vergripande monster i hur man ser pa Sverige.


https://si.se/app/uploads/2019/12/si_rapport_sverigebilden_i_fae_och_saudiarabien_2019_webb.pdf
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Figur 2: Sveriges placering i NBl:s évergripande kategorier i Polen och Egypten. For att géra kontrasterna tydliga inkluderas enbart resultaten fér 2010 och 2019.

Foréndringen i bilden av Sverige uppstar runt ar 2017, da
Sveriges placering stiger relativt markant jamfort med
tidigare &r (se Figur 1). Liksom i andra lénder, &r bilden av
Sverige 1 Egypten sarskilt positiv inom kategorierna
Samhéllsstyre och Befolkning, &ven om en uppétgidende
tendens genomsyrar samtliga kategorier. Bland annat har
respondenterna fatt en mer positiv instéllning till Sveriges
internationella arbete: uppfattningen att Sverige &r ett land
som verkar for internationell fred och sidkerhet, och bidrar
till att motverka global fattigdom, har stirkts. Sverige rankas
ocksa hogt avseende ansvarstagande i klimatfrdgan.

Aven inom kategorin som ror synen pa ett lands befolkning
har stora fordndringar skett de senaste 10 aren. Det géller
framfor allt i den kategori som mater villigheten att anstélla
méinniskor fran landet i fraga, dér Sveriges placering har
stigit 9 platser till plats 5. Respondenterna i Egypten ar
ocksa mer positiva till mdjligheten att bo och arbeta i
Sverige. Materialet visar ocksa att respondenterna i Egypten
i allt hogre grad forknippar Sverige med jamlikhet (plats 5),
hog livskvalitet (plats 6), intressanta foretag (plats 9) och en
vilutbildad befolkning (plats 9).

I Egypten rankas Sverige betydligt hogre &n dvriga
nordiska linder?, vilket indikerar att det gors en distinktion
mellan Sverige och vriga nordiska ldnder. Forbéttrade
rankingar over tid vad géller de 6vriga nordiska ldnderna ar
inte lika tydliga.

251 Egypten rankas Norge som #25, Finland som #30 och Danmark som #35.

Rouzbeh Parsi, programchef vid Mellandstern- och
Nordafrikaprogrammet pa Utrikespolitiska institutet (Ul),
om bilden av Sverige i Egypten:

Vad ar forklaringen till att Egypten ar det land dar Sveriges
placering stigit mest mellan 2010 och 2019?

"Sl:s tidigare rapporter visar att i lander kring Persiska viken
som Férenade Arabemiraten och Saudiarabien, associeras
Sverige med manskliga rattigheter, utbildning, fred och
sakerhet. Foljaktligen ar det inte dverraskande att Sverige aven
toppar indexet i Egypten. Sveriges profil som ett land som
varnar om miljén lar ha bidragit till landets popularitet i Egypten.
UD:s regionala strategi har bland annat koncentrerat sig pa just
hallbar utveckling, férnybar energi och innovationer, med fokus
pa bland annat Egypten.

Det ar ocksa viktigt att papeka att Egypten aven ar Sveriges
viktigaste handelspartner i Mellandstern och att éver 40
svenska foretag finns representerade i landet. Ar 2018
investerade Sverige drygt 130 miljoner dollar i cirka 120 olika
projekt i Egypten. Sverige stddjer aven FN-insatser i Egypten,
bland annat i fragor som ror jamstalldhet. Det tidigare svenska
institutet i Alexandria och EU-finansierade Anna Lindh-stiftelsen
for interkulturell dialog kan ocksa ha bidragit till en mer positiv
bild av Sverige i Egypten.”

Vad ar det mest 6verraskande i undersékningen?

"Att Sverige ar sa dverlagset de andra nordiska landerna i
Egypten, framfor allt i jamforelse med Finland. Egypten &r aven
Finlands viktigaste handelspartner i regionen, och Sverige och
Finland har nast intill identiska strategier, men Sverige har en
dubbelt sa stor export. En annan aspekt ar att flyktingkrisen
2015-2016 onekligen har inverkat pa hur manniskor upplever
Sverige som ett land att leva i.”
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Polen

Sveriges overgripande placering i Polen, pé plats 14 av 50
lander, ir fortsatt relativt hog. Ovriga nordiska linder
hamnar p4 snarlika positioner.?® Respondenterna i Polen
rankar Sverige hogt i frigor om huruvida det svenska
sambhéllet ar jamlikt (plats 4). De uppfattar ocksa att Sverige
i hog grad har ett samhillsstyre som skyddar miljon (plats
3).

Polen dr dock det land dér bilden av Sverige har
forsamrats mest sedan 2010, fran plats 7 till plats 14.%
Denna nedatgaende trend skiljer sig fran utvecklingen i
andra linder. Aven om det i NBI inte ir mojligt att
undersoka hur specifika hdndelser kan ha paverkat bilden av
Sverige i enskilda lédnder, kan fordndringar sett till de olika
kategorierna ge ett visst stod i tolkningen. I Polen har
Sverige framforallt en simre ranking i kategorierna
Samhallsstyre och befolkning, men Sverige har fallit i
samtliga kategorier.

Bilden av Sverige inom den underkategori som handlar
om ett kompetent och érligt samhillsstyre har forsdmrats
fran plats 2 &r 2010 till plats 17 &r 2019. Aven bilden av
Sverige inom den underkategori som handlar om ett
samhiéllsstyre som respekterar befolkningens réttigheter och
behandlar invanare rittvist har forsdmrats (fran plats 1 ar
2010 till plats 15 ar 2019). Likasa har bilden av Sveriges
internationella arbete, sérskilt inom freds- och
sakerhetsfragor och arbetet med att motverka fattigdom
globalt, forsdmrats, om 4n inte lika drastiskt.

Allménheten i Polen bedémer den svenska befolkningen
som vilkomnande i lagre utstrdckning jamfort med for tio ar
sedan (fran plats 3 ar 2010 till plats 20 ar 2019 inom denna
underkategori). Likasa har bilden av Sverige som mojlig

26 Norge (#11), Danmark (#16) och Finland (#18).

27 2019 har Sverige tappat nagra placeringar i fem lénder jamfort med 2017 &rs NBIL
Med tanke pa att det &r fa tapp i placeringar (mellan 1 och 3 placeringar) &r det inte
mojligt att bedoma huruvida detta ér en del i en Gvergripande och langtgéende
forsamring i hur man ser pa Sverige. Brasilien &r det enda land utdver Polen dér
Sverige har tappat i placering jamfort med 2010, men déd endast en placering.

turistnation sjunkit med 10 placeringar (till plats 28) under
jamforelseperioden.?®

Sammanfattningsvis pekar NBI mot vad som kan tolkas
som en bristande tilltro till det svenska samhillsstyret och en
uppfattning att befolkningen dr mindre vilkomnande, i
kombination med en uppfattning om att Sverige ar ett
jamlikt land som tar ansvar i frdgor om klimatet. Bilden av
Sverige i Polen dr ddirmed motsédgelsefull.

Cecilia Andrae, Senior radgivare Ostersjéregionen pa Sl,
om bilden av Sverige i Polen:

Vad tror du ar forklaringen till att Polen ar det land dar
Sveriges placering sjunkit mest mellan 2010 och 2019?
"Forst av allt ar det viktigt att notera att Sverige fortfarande
rankas hogt i Polen, pa plats 14 av 50 lander. Att bilden av
Sverige har forsamrats tror vi framfor allt kan forklaras av en
mer negativ medierapportering i en del polska medier, t ex i
samband med val. Vi vet att Sverige, och aven lander som
Frankrike och Tyskland, de senaste aren forekommit som
negativa exempel i den inrikespolitiska debatten. Det
férekommer att Sverige i medier beskrivs som ett land som
forfaller och inte kan hantera de senaste arens invandring. Att
Sveriges rankning har sjunkit inom kategorierna Samhallsstyre
och Immigration/investeringar skulle kunna forklaras av detta.
Aven om det ockséa férekommer mer positiv medierapportering
om Sverige, till exempel kring miljo- och jamstalldhetsfragor, sa
verkar en viss typ av negativ rapportering pa ganska kort tid ha
fatt ett tydligt genomslag.”

Vad ar mest 6verraskande i undersékningen?

"Att Sverige har sjunkit s mycket inom kategorin Turism.
Samtidigt aterspeglas detta delvis i turiststromningarna fran
Polen, som minskade efter 2016 for att dock aterigen 6ka 2019.
Att Polen i dag inte i samma utstrackning ser den svenska
befolkningen som valkomnade ar ocksa intressant. Vi vet inte
om detta beror pa egna upplevelser, eller om det kan kopplas
till medierapporteringen.”

28 Detta aterspeglas dven till en viss del i turismstatistik for Polen. Efter 2016
minskade turister fran Polen till Sverige — fran drygt 311 000 géstnétter under 2015
till drygt 278 000 géstnétter under 2018. Under 2019 6kade dock turismen igen till
324 000 géstndtter under aret.



14

22010
m2019

Kultur s
Turism -

Befolkning s

= o o
g 2 =
< >

E £

S =

=

@ S

=

@©

o

2

IS

E

Tyskland

Export [

Samhallsstyre s
Kultur =
Befolkning [
Turism E=

Total E

Immigration/Investering

Indien

Figur 3: Sveriges placering i NBl:s évergripande kategorier i Tyskland och Indien. Fér att géra kontrasterna tydliga inkluderas enbart resultaten for 2010 och 2019.2°

Tyskland

Allménheten i Tyskland har genomgaende en positiv bild av
Sverige under jamforelseperioden. For 2019 placeras
Sverige pé plats 2 av de 50 ldnder som ingér i
undersdkningen 2019.3° Jimfort med 2010 har Sverige
forbéttrat sin position med 4 placeringar. Respondenterna i
Tyskland har en sérskilt positiv uppfattning om det svenska
samhallsstyret, och synen pa samhéllsstyret har varit relativt
oforandrad dver tid. Dértill rankas Sverige hogt framfor allt
i fragor som berdr arbetet med att skydda méanskliga
rattigheter (plats 1), internationellt klimatarbete (plats 1) och
att motverka fattigdom (plats 1). Ytterligare ett omrade dar
respondenterna i Tyskland rankar Sverige sarskilt positivt
avser Sveriges befolkning (plats 2). Sverige ses som ett
valkomnande land (plats 2), ett land man gérna har en nira
vin fran (plats 2) och med en befolkning som har hog
anstéllningsbarhet (plats 2).

I Tyskland rankas Sverige inte lika hdgt inom dvriga
kategorier. Nar det kommer till kulturomradet (plats 10) och
inom Turism (plats 10) rankas Sverige nagot ldgre jamf{ort
med ovan ndmnda omréaden. Det skiljer sig dock mellan
olika aspekter av kultur och turism. Sverige rankas hogt vad
giéller samtida svensk kultur (plats 6). Det som forsdmrar

2 Trots skillnaderna mellan hur respondenter i Tyskland och Indien placerar Sverige,
sa finns likheter avseende vad som virderas hogst géllande Sverige. Respondenter
i bada ldnder dr mest positiva till Sverige inom Samhallsstyre och Befolkning
och minst positiva till Sverige inom Turism och Kultur.

30 Det land som far en hégre placering ar Tyskland sjélvt.

Sveriges placering inom kulturomradet dr framfor allt
uppfattningen om det svenska kulturarvet (plats 20). Pa
motsvarande sitt dr det uppfattningen om historiska
byggnader (plats 19) som forsdmrar placeringen inom
turism. Sett till huruvida man 6nskar besoka Sverige om det
inte fanns nagra finansiella hinder rankas Sverige mycket
hogt (plats 2).
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Per Thoresson, Sveriges ambassador i Berlin, om bilden av
Sverige i Tyskland:

Marks den positiva Sverigebilden av i Tyskland?

"Ja, absolut. Kdnnedomen om Sverige ar god och intresset ar
stort. Det marks pa flera satt. Bland annat skriver tyska
tidningar mycket om Sverige och ofta i en positiv kontext. Nar
jag reser i landet och traffar tyska medborgare, ar intresset stort
for Sverige och manga berattar att de har turistat i vart land.
Ofta omnamns var vackra natur och var goda mat. Den
svenska algen ar ocksa valkand i Tyskland! Manga lyfter fram
Sverige som ett innovativt och jamstallt land och kanner till vart
arbete med klimatfragor. Det skrivs &ven mycket om Greta
Thunberg och #FridaysforFuture-demonstrationerna har varit
stora i flera tyska stéader. Men det finns &ven manga som
fortfarande tanker pa Sverige som nagot slags Bullerbyn.

Aven politiskt &r intresset stort och vi har ett langtgéende
samarbete mellan Sverige och Tyskland. Férbundskansler
Merkel och statminister Lofven har undertecknat ett gemensamt
innovationspartnerskap, for att arbeta narmare tillsammans
inom sex utvalda omraden, och de tyska ministrarna har god
Sverigebild, ar intresserade av Sveriges standpunkter i olika
fragor och alltid 6ppna fér samarbete.”

Och hur kan ambassaden anvanda den positiva bilden av
Sverige i arbetet med att fraimja Sverige?

"Det ar alltid viktigt att k&nna till hur bilden av Sverige ser ut dar
man verkar, sa man vet vilkka omraden man behdver framja mer
inom och vilka omraden man kan dra nytta av i sitt framjande.
Till exempel arbetar Sverige intensivt med Agenda 2030 och
inom manga av hallbarhetsmalen har vi kommit langre an
Tyskland. Darfor lyfter vi i ar fram vikten av de 17
hallbarhetsmalen genom att turnera runt en utstallning i
Tyskland. Beroende pa vilket férbundsland det ar, kan vi ocksa
valja att fordjupa oss i ett specifikt mal som kan vara av storre
intresse och dar vi tror att vi kan inspirera och skapa
samarbete. | media framstélls Sverige ofta som en forebild vad
galler hallbarhet, jamstalldhet och innovation, och det 6kar
trovardigheten for var satsning och gor att det blir enklare att
etablera en dialog med bade beslutsfattare och allmanheten i
Tyskland.”

Indien

Trots en forbattring avseende Sveriges dvergripande
placering mellan 2010 och 2019, dr Indien ett av de tre
lander dér respondenterna har den minst positiva bilden av
Sverige. Ovriga linder r Polen och Brasilien. Samtligt
rankas Sverige fortfarande relativt hogt, pé plats 14 av de 50
lander som ingar i studien.

Det omréde Sverige placeras hdgst inom dr Befolkning
(plats 12) foljt av Turism (plats 13) och Samhallsstyre (plats
13). Den storsta fordndringen avser den forbattrade synen pa
Sverige som ett vialkomnande land (plats 19 ar 2010 till plats
13 ar 2019). Storst forbattring inom turismomradet avser
Sveriges placering avseende vacker natur. Bilden av Sverige
inom Samhillsstyre har férsdmrats ndgot mellan 2010 och
2019, till plats 13 2019. Nér respondenterna bedomer olika
aspekter, ar det Sveriges skydd av klimatet som rankas hogst
(plats 10), foljt av bilden av Sverige som land som
motverkar fattigdom (plats 12).

Respondenterna &r minst positiva till Sverige inom fragor
som ror Kultur, dér det framfor allt dr uppfattningen om
kulturarv som drar ner Sveriges placering inom
kulturomradet.
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Samtalet om Sverige pa
digitala plattformar

Engelska - ca 26 miljoner
publiceringar om Sverige (-13 %)

USA 55 % (+3 %)
Storbritannien 12 % (-2 %)

Kanada 4% (+/-0 %)
Australien 2 % (+/-0 %)
Indien 2% (+/-0 %)

Spanska — ca 3,7 miljoner
publiceringar om Sverige (-21 %)

Spanien 31 % (+4 %)
Argentina 13 % (-4 %)
Venezuela 10 % (-3 %)
Mexiko 9% (+1 %)
Chile 8% (+2 %)

Ryska —ca 1,5 miljoner
publiceringar om Sverige (-20 %)

Ryssland 77 % (+/-0 %)
Belarus 7 % (+1 %)
Ukraina 6% (+2 %)
USA 2% (-1 %)

Arabiska - ca 1 miljon
publiceringar om Sverige (-34 %)

Saudiarabien 39 % (-3 %)
Jemen 16 % (+7 %)
Egypten 7 % (-2 %)
Forenade 5% (+/-0 %)
Arabemiraten

USA 5% (+1 %)

Figur 4: Antal publiceringar dar Sverige omnamns pa digitala plattformar och de lander som namner Sverige flest ganger under 2019 (férandring jamfort med 2018

inom parentes).

En viktig del i SI:s arbete med att analysera
Sverigebilden ar att f6lja vad som skrivs om Sverige pa
digitala plattformar. Fér denna typ av analyser anvander SI
digitala verktyg som samlar in publiceringar om Sverige
frén olika kéllor: forum, nyhetsmedier, bloggar, Twitter,
Instagram?!, Tumblr, Youtube (beskrivningar och
kommentarer), recensioner och Reddit. SI f6ljer sedan
2017 samtalet om Sverige i publiceringar pa engelska,
spanska, ryska och arabiska.3?

Avsnittet nedan redogor for generella tendenser och
specifika hdndelser vad giller publiceringar om Sverige
under 2019, fordelat per sprak.

31 Under 2018 inforde Instagram begrinsningar i méngden data som ér tillginglig
for sokningar. Begrénsningen paverkar samtalsvolymen om Sverige 2019,
framfor allt pa engelska. For att urskilja forandringar i antal omndamnanden av
Sverige mellan 2019 och 2018 har data fran Instagram exkluderats nér skillnaden
anges i procent.

2019 - Generell minskning av antalet
publiceringar

Under 2019 minskade antalet publiceringar om Sverige
jamfort med 2018. Detta géller for samtliga sprak som SI
bevakar. Antalet publiceringar minskade mest pa arabiska
(38 procent) och minst pa engelska (13 procent). Sett till
volym ar antalet publiceringar om Sverige pé engelska
betydligt fler &n antalet publiceringar pa arabiska, ryska
och spanska (se Figur 5 nedan).

32 QI foljer samtalet om Sverige genom att konstruera sdkningar dér ord som

2 9

”Sverige”, “svensk” och “’svenska” pé respektive sprak ingar.
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Figur 5: Antal inlagg pa sociala medieplattformar dar Sverige omnamns januari—-december 2019 och de héndelser som under aret genererar mest diskussion. Y-

axeln visar pa antalet omnamnanden av Sverige; X-axeln visar tid.

Liksom i tidigare drssammanstéllningar uppméarksammar
SI hindelser kopplade till Sverige i olika utstrdckning
beroende pa sprak — det som diskuteras flitigt pa ett sprak
blir inte nddvandigtvis ett stort konversationsdmne pé ett
annat sprak. Nyheten att Sverige stéllde sig bakom Juan
Guiad6 som president i Venezuela fick stor spridning i
spansktalande medier men inte pa ovriga sprak. Pa
liknande sétt fick USA:s president Donald Trumps
kommentarer pa Twitter om haktningen av artisten ASAP
Rocky i Sverige framfor allt spridning i samtalet om
Sverige pa engelska. Med andra ord kan det inte forutséttas
att en handelse som ber6r Sverige diskuteras pa alla sprak.
Men det finns hdndelser som kopplas till Sverige och som
diskuteras pé alla sprak. Ett exempel dr Greta Thunbergs
tal pa FN:s klimatméte i New York i september 2019, som
uppmérksammades och diskuterades flitigt pa samtliga
sprak utom arabiska.

33 Det som kom att kallas “Last Night in Sweden” var en av 2017 ars mest
omdebatterade hindelser om Sverige i utlandet i USA. I ett tal och pafdljande
tweets i februari 2017 talade den amerikanske presidenten Donald Trump om en

Publiceringar om Sverige pa
engelska

Under 2019 minskade antalet digitala publiceringar om
Sverige i bade sociala medier och nyhetsmedier jamfort
med 2018. En forklaring ar att det under 2019 inte
forekom nagot globalt evenemang av samma magnitud
som fotbolls-VM 2018 f6r herrar. Liksom 2017, med
hindelsen Last Night in Sweden,** hade Donald Trump —
med 6ver 70 miljoner foljare pa Twitter — en tydlig
inverkan pé volymen av publiceringar om Sverige under
2019.

pastddd héndelse som skulle ha skett i Sverige med koppling till
flyktingmottagande.
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Figur 6: Antal inlagg pa sociala medier 2015-2019 pa engelska dar Sverige omnamns, och de héndelser som genererade mest diskussion.

Sociala medier

Antalet inldgg pa de sociala medieplattformar som bevakas
via SI:s digitala verktyg minskade med 9 procent jAimfort
med foregaende ar, och uppgick till cirka 24 miljoner inldgg.
Publiceringarna om Sverige pa sociala medier ér till stor del
héndelsestyrda, varfor de &mnen som diskuterades 2019
skiljer sig fran 2018. Héndelser som fick stor
uppmaérksamhet var Greta Thunbergs tal och aktioner,
hiktningen av ASAP Rocky och den nedlagda
forundersdkningen mot Julian Assange. Betydelsefulla
hindelser i Sverige, som till exempel Nobelpriset,
genererade tdmligen lite diskussioner pa just sociala
medieplattformar.

Publiceringar pd Twitter om den héktade artisten ASAP
Rocky i Sverige gav upphov till drets mest intensiva
diskussion kopplat till Sverige pa sociala medier.
Diskussionerna fick dven fart nér ett antal namninsamlingar
for att slappa ASAP Rocky fri publicerades. Kampanjer och
publiceringar som manade till bojkott av Sverige, och i vissa
fall IKEA, spreds med mycket begransat genomslag under
perioden.

Att samtalet om Greta Thunberg inte fir samma
genomslag har att gbra med att inligg om Thunberg pa
sociala medier sdllan ndmner att hon ar fran Sverige. Trots
Thunbergs avtryck i den globala klimatdebatten, ar det inte

34 Det finns en tydlig skillnad i diskussionen om Greta Thunberg och Sverige i sociala
medier och i nyhetsmedier. I sociala medier dr det inte lika vanligt som i
nyhetsmedier att ndmna att hon ar frén Sverige. Fér mer om detta, se SI:s
Kvartalsrapport for juli-september 2019.

sjdlvklart att hennes kommunikation driver samtalet om
Sverige och klimat och héllbarhet.3* Det &r dock méjligt att
hennes klimataktivism kopplas till Sverige som foregangare
i héllbarhets- och klimatfrigor (se avsnittet om
Samhallsstyre i kapitlet Ett decennium med Nation Brands
Index, dir Sverige placerar sig pé position 1 av 50 lénder i
internationellt klimatarbete). Som mest omnédmns Thunberg
i samband med sitt tal pd FN:s klimatmote. Inldggen om
Thunberg och Sverige har publicerats med savil positiv som
negativ konnotation. Utdver Thunberg uppméarksammas ett
antal omraden som berdr samtalet om Sverige kopplat till
hallbarhet och klimat, diribland ett inldgg pa Twitter
rorande det svenska dtervinningssystemet av burkar, som
ocksa blev ett av de mest omtalade inldggen under 2019.

Brottslighet dr ett aterkommande d&mne i samtalet om
Sverige. Bland annat nimns de bombdad som dgde rum i
Sverige under 2019, men dven forekomsten av antisemitiska
brott och sexualbrott syns i rapporteringen. Nar det géller
sexualbrott dr det inte ovanligt att brottslighet kopplas
samman med migration. Vad SI kan se har det inte skett
nagon 6kning av dessa &mnen sedan 2018, och som SI dven
tidigare har noterat ar diskussionerna om brottslighet
begriinsade till ett mindre antal sajter.

Nir det géller inlédgg rorande jimstélldhet finns det
huvudsakligen tvé spar som pa méanga sétt ar varandras
motsatser. A ena sidan berdrs fragan om jimstilldhet genom

35 Svenska institutet (2018), Sverige i ett nytt ljus? (rapport 2018:1).


https://si.se/app/uploads/2017/10/kvartalsrapport-fran-si-juli-sept-2019.pdf
https://si.se/app/uploads/2018/06/si_sverige_i_ett_nytt_ljus_2018_1.pdf
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att visa pa hur jamstillt Sverige &r, inte séllan i relation till
andra linder. A andra sidan har samtalet ocksé kopplats ihop
med en diskussion om antalet sexualbrott i Sverige i relation
till den uttalat feministiska politiken. Sammantaget visar
samtalet om Sverige kopplat till jamstélldhetsomradet pé att
diametralt motsatta diskussioner om Sverige kan pagé
samtidigt.

Nyhetsmedier och andra kallor

Under 2019 publicerades 2,6 miljoner artiklar*® som nimner
Sverige i engelsksprékiga nyhetsmedier. Det dr en
minskning med cirka 9 procent jamfort med 2018.

Flest nyhetsartiklar genererade Greta Thunbergs Fridays
For Future-aktion och hennes tal pa FN:s klimatmote.
Hennes tal gav upphov till tiotusentals nyhetsartiklar i
engelsksprakiga medier. Aven Time Magazines utmirkelse
av Greta Thunberg till "Time Person of the Year”,
genererade tusentals nyhetsartiklar. I dvrigt dr det relativt
liten spridning av artiklar som berdr klimat- och
hallbarhetsfrdgor och Sverige. Viss spridning fick dock
artiklar som berorde skillnader mellan svensk och
amerikansk koldioxidbeskattning,*’ svenska forskares
undersokningar om granskogens betydelse for klimatet,>®
Microsofts etablering av nya datacenter i norra Sverige’
och Sveriges Riksbanks beslut att sidlja obligationer utgivna
av den australiensiska staten som en f6ljd av bristande
klimatarbete*’. Begreppet “flygskam” kom till en viss del att
kopplas till Sverige och en si kallad ”Greta-effekt”.*! Aven
Sveriges utdkade satsningar pa nattdg fick en viss, om dn
relativt begrinsad, spridning.*

Trots att de artiklar som beror klimat- och
héllbarhetsfragor ofta framstiller Sverige som ett
foregangsland, var 2019 ocksa ett ar da &mnet kom att
préglas av en polariserad diskussion, och ibland med
Sverige i1 fokus. Det mest sldende exemplet dr den ndrmast
globala spridningen av en svensk forskares intervju i TV4.
Intervjun handlade om olika mattabun och om huruvida vi
behover stélla om var matkonsumtion som en foljd av
klimatkrisen. Den amerikanska mediekillan Epoch Times
publicerade dagen efter tv-intervjun — efter en trolig
parafrasering av en svensk mediekilla*’ — en artikel med

36 Med artiklar avses nyhetsartiklar fran traditionella samt mindre nyhetsforetag, men
dven foretag och andra organisationer med sérskild stor spridning pa sociala medier.

37 “With the right guiding principles carbon taxes can work” (The conversation, 2019-
03-28)

38 “Scientists in Sweden are studying the climate-cooling effects of spruce forests”
(World Economic Forum, 2019-02-07)

39 “Building for the future: Microsoft’s new Swedish datacentres have sustainability
firmly in mind” (Microsoft.com, 2019-05-29)

40 “Sweden dumps Aussie bonds as country 'not known for good climate work™
(Sydney Morning Herald, 2019-11-04)

41 “German Air Travel Slump Points to Spread of Flight Shame” (Bloomberg, 2019-
12-19)

42 “Why Sweden Wants to Revive Europe’s Night Trains” (Citylab, 2019-04-02)

43 ”Sa spred sig 16gnen om ménniskokéttet och klimat” (Hela Hélsingland, 2019-09-
20)

rubriken ”Swedish Researcher Advocates Eating Human
Flesh to Combat Climate Change Food Shortages”. Utover
felaktigheterna i artikeln i fraga pastod artikelforfattaren att
“klimatalarmismen gatt for langt” och att ”Sverige star for
politisk korrekthet och galenskap”. Darefter publicerades
snarlika artiklar i bland annat ryska, japanska, grekiska,
ungerska, tjeckiska, nyzeelidndska och andra amerikanska
medier.

Brottslighet och migration &r relativt lite forekommande i
de storre engelsksprakiga nyhetsmediernas rapportering om
Sverige. Det forekommer dock enskilda artiklar som har fatt
viss spridning. The Guardian**, BBC* och New York
Times*® nyhetsartiklar om Sverige med utgangspunkt i
brottslighet och migrationens roll i detta kan exemplifiera
denna rapportering. Andelen delade artiklar om brottslighet
dér kopplingar gors till migration har gatt ner jimfort med
2018. Som tidigare pépekats &r det ett mindre antal kéllor
som driver diskussionen om dessa fragor. Aven den
nedlagda forunders6kningen mot Julian Assange
forekommer i nyhetsrapporteringen under aret.

Det svenska néringslivet och svenska innovationer utgor
temat for en stor andel av antalet publicerade artiklar, dven
om en betydande andel dven behandlade svenska foretags
kvartals- och arsrapporter och pressmeddelanden. Sveriges
placering i olika internationella innovationsindex ar vanligt
forekommande. Ett antal svenska foretag och produkter slar
stundtals igenom i rapporteringen — exempelvis nyheterna
om svenska Einride som producerar forarlosa lastbilar,*” den
svenskutvecklade Al-roboten Tengai*® och
riskkapitalfonden Norrskens 6ppnande av en tech- och
entreprendrshub i Rwanda®.

Vinklarna i artiklar om jadmstélldhet och jamlikhet kopplat
till Sverige ar, liksom diskussionerna i sociala medier,
tdmligen polariserade bland nyhetsmedier. Som SI kan
notera éven i andra frdgor beror instéillningen till
jamstilldhet pa vilka kéllor som granskas. Inte sillan
uppmaérksammas jimforelser mellan ldnder med avseende
pé jamstilldheten i arbetslivet.’3! Lingre reportage om hur
Sverige arbetar med jamstélldhet och Sveriges feministiska

44 “Sweden bomb attacks reach unprecedented level as gangs feud” (The Guardian,
2019-11-04)

45 “Sweden's 100 explosions this year: What's going on?” (BBC, 2019-11-12)

46 “The Global Machine Behind the Rise of Far-Right Nationalism” (New York
Times, 2019-08-10)

47 “Einride's self-driving trucks launch in Sweden” (CNN, 2019-05-15)

48 “This robot interviewer is helping Sweden recruit without bias” (World Economic
Forum, 2019-07-18)

49 “Norrsken opens East Africa startup fund and hub in Kigali” (Techcrunch, 2019-
12-19)

30 “U.S., U.K. Still Far Behind on Women's Equality in Workplace” (Bloomberg,
2019-03-05)

51 “These are the countries where it's best to be a woman” (World Economic Forum,
2019-10-25)



20

utrikespolitik fick visst genomslag.> Ett exempel som
belyser hur svensk jamlikhet behandlas &r artiklar om
svenska riksdagsledaméters avsaknad av extra privilegier.
Sedan spansksprakiga BBC:s ursprungliga publicering 2018,
har artikeln 6versatts och parafraserats till ett flertal sprak
och medier globalt, och blev den mest delade artikeln pa
engelska 2019.33 Stor spridning fick dven en
forskningsstudie fran Stockholms universitet om forbéttrad
sjdlvmordsstatistik bland homosexuella personer som en
foljd av Sveriges inforande av konsneutral
dktenskapslagstiftning. 3

Till skillnad fran i sociala medier, genererade Nobelpriset
och Nobelbanketten ett visst intresse bland nyhetsmedier.
Utdelningen av 2019 ars Nobelpris i litteratur var fokus for

manga nyhetsmedier. Men det var frimst andra héndelser
under denna period som gjorde att Sverige hamnade i fokus,
till exempel Marie Fredrikssons bortgang och Greta
Thunbergs utmirkelse i TIME Magazine.

En stor andel av artiklarna om Sverige kretsar inte kring
nagon sérskild fraga. En av de mest delade artiklarna under
2019 handlade om den tjdnst som Regionbibliotek
Stockholm erbjuder sedan 1953 gillande biblioteksservice
till boende i glesbygden i Stockholms skirgard (se Figur 7
nedan).> Artiklar som beskriver kulturella fenomen som for
en utldndsk publik kan uppfattas som udda eller saregna, &r
inte ovanligt forekommande.

Position Rubrik Kalla Antal
delningar

1 Svenska politiker har inga officiella bilar, kontor eller titlar och https://www.legit.ng 2 344 900
anvander kollektivtrafik

2 Ung svensk klimataktivist nominerad till Nobelpriset https://time.com/ 443 100

3 Den unga svenska aktivisten Greta Thunberg nominerad till https://www.sbs.com.au/ 438 600
Nobelpriset

4 Svenskar skaffar chip-implantat for att ersatta kontanter https://nypost.com/ 377 100

5 Den svenska barnklimataktivisten har enligt uppgift varit ett verktyg for ~ https://www.americanthinker.com/ 348 800
foretag kopplade till Al Gore

6 Unga svenska klimataktivisten Greta Thunberg nominerad till Nobels https://www.theglobeandmail.com/ 252 300
fredspris

7 En férsamling | Svenska kyrkan meddelade att Greta Thunberg ar https://www.dailywire.com 243 800
Jesus eftertradare

8 Svenska "bokbaten” ar ett flytande bibliotek som transporterar bocker https://www.mnn.com/ 219 400
till avlagsna 6ar

9 Svensk studentledare far EU att lova att spendera miljarder pa klimatet  https://www.reuters.com/ 214 500

10 Svensk forskare foreslar kannibalism for att bekdmpa miljéproblem https://www.breitbart.com/ 191 600

Figur 7: Lista 6ver de tio mest delade artiklarna pa engelska under 2019

52 “Sweden provides some perspective on gender and equality (New York Times,

2019-03-08)

53 Se till exempel SI:s arsrapport for 2018, dér de mest delade artiklarna om Sverige i
spansksprakiga medier berorde olika aspekter av svensk vilfard.

2019-11-04)

54 “Suicides fall with gay marriage in Sweden, Denmark as stigma fades” (Reuters,

55 “Sweden's bokbaten is a floating library that brings books to residents of remote
islands” (MNN, 2019-07-01)


https://www.legit.ng/
https://time.com/
https://www.sbs.com.au/
https://nypost.com/
https://www.americanthinker.com/
https://www.theglobeandmail.com/
https://www.dailywire.com/
https://www.mnn.com/
https://www.reuters.com/
https://www.breitbart.com/
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Figur 8: Antal inlagg pa sociala medier 2015-2019 pa spanska dar Sverige omnamns, och de handelser som genererade mest diskussion.

Publiceringar om Sverige pa
spanska

Maingden publiceringar om Sverige i spansksprakiga sociala
medier minskade under 2019 jaimfort med aret innan. Den
huvudsakliga orsaken till minskningen é&r, liksom for 6vriga
sprak, att Sverige omnidmndes ovanligt mycket i samband
med fotbolls-VM 2018. Sett till tidsperioden 2015-2019, sa
ar den langsiktiga tendensen att antalet inldigg om Sverige
okar (se Figur 8). Antalet nyhetsartiklar dar Sverige
omndmns var ddremot ofordndrat sedan 2018. En skillnad
mot 2018 &r att engagemanget som nyhetsartiklarna om
Sverige genererat i sociala medier &r storre under 2019.

Béde i nyhetsartiklar och sociala medier ar det i synnerhet
en hindelse som utmérker sig under 2019: att Sverige &r ett
av landerna som erkdnner Juan Guaid6 som Venezuelas
tillfalliga president. I dvrigt far Greta Thunbergs tal vid
FN:s klimatmote stor uppmérksamhet, liksom nyheten om
sangerskan Marie Fredrikssons bortgéng.

Sociala medier

Under 2019 omndmndes Sverige i 3,2 miljoner inldgg pa
sociala medier, vilket dr en minskning med 24 procent
jamfort med 2018.

Under 2019 préglades de mest utmérkande diskussionerna
om specifika politiska skeenden. Den enskilda handelse som
genererade hogst samtalstopp under aret var Sveriges

36 “Por qué algunos ricos viven por debajo de sus posibilidades (o eso quieren hacer
creer a los demas)“ (El Pais, 2019-11-17)

erkdnnande av Juan Guaid6 som Venezuelas tillfilliga
president. Dagen efter erkdnnandet gjordes 6ver 100 000
inldgg dir Sverige omniimndes. Aven om det var den mest
uppmérksammade héndelsen om Sverige under aret sé stod
inte Sverige i fokus for inldggen, utan nimndes i
forbigdende som ett av flera lander som gjorde
stillningstagandet.

Aven kultur priglade inliggen om Sverige pé digitala
plattformar, dér bland annat Marie Fredrikssons bortgéng i
december fick stor uppmérksamhet. Liksom tidigare &r
omnédmndes Sverige i samband med Eurovision Song
Contest och i samband med att internationella artister
spelade i Sverige. Aven i dessa sammanhang nimns Sverige
framst i forbigaende.

Aven om hallbarhets- och klimatfragor kopplade till
Sverige inte var ett lika stort samtalsémne pé spanska som
pa engelska, sd uppmérksammades Greta Thunbergs
klimatstrejk och hennes tal under FN:s klimatmote.
Thunberg beskrivs framfor allt som en foregéngare och
inspiratdr, men i nagra inldgg beskylls hon for att féra fram
foretagsintressen. Begreppet “kopskam”, bland annat pa
grund av klddindustrins miljopaverkan, myntades av
svenska medier och fangades upp av bland annat spanska
tidningen El Pais, som beskriver det som ett nytt svenskt
fenomen. > I sociala medier skapade artikeln debatt om
huruvida begreppet ger en réttvisande beskrivning av
svenskarnas instéllning till héllbarhet. Vissa menar att
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kopskamsdebatten framst &r ett uttryck for svenska
kléadforetags oro infor en potentiellt minskad efterfragan,
medan andra menar att fenomenet ar en verklighet i Sverige
och att det dr ett av flera uttryck for ett 6kande fokus pa
hallbarhet i Sverige.

Precis som pé 6vriga sprak som SI foljer, forekommer
aven i spanska sociala medier inldgg om brottslighet i
Sverige, ofta kopplat till migration. Inlédggen tenderar att
fokusera pa forekomsten av sexualbrott och véldsbrott
sasom sprangningar i Sverige. Jamfort med tidigare ar har
antalet inldgg med dessa &mnen som huvudsakligt fokus
minskat.

Nyhetsmedier och andra kallor

Sverige omndmndes i 550 000 spansksprakiga nyhetsartiklar
under 2019, vilket &r i nivd med antalet omndmnanden 2018.
Sportrelaterade artiklar utgjorde ett relativt stort amne
rorande Sverige pa spanska och fokuserade primart pa
enskilda svenska fotbollsspelare.

Nyhetsrapporteringen i spanska medier under 2019
praglades framst av politiska skeenden. Den mest omskrivna
héndelsen i nyhetsmedier var rittsprocessen kring
WikiLeaks-grundaren Julian Assange, men Sverige utgjorde
inte huvudfokus i rapporteringen. Dock kritiserades Sverige
tillsammans med Storbritannien och USA i enstaka artiklar
for hur fallet har hanterats.’ Bidragande orsaker till det
stora intresset i spansktalande medier for réttsprocessen mot
Assange kan vara Ecuadors tidigare beslut att ge Assange
politisk asyl och att Ecuadors president uttalat sig om fallet
under éaret.

De mest delade artiklarna &r sddana dér Sverige beskrivs
som ett foredome inom nagot omrade. Ett exempel &r en
artikel i BBC Brazil som redogor for svenska
riksdagsledaméters l6nenivaer, sma kontor och avsaknad av
diverse forméner. I artikeln lyfts riksdagsledamdternas
villkor fram som ett foredome och kan ses som ett exempel
pa jamlikhet.*® En artikel pd samma dmne publicerades
redan forra aret pa spanska och blev redan da en av de mest
uppmaérksammade artiklarna om Sverige. Under 2019 har

57 » Julian Assange presenta sintomas de tortura psicologica (Callemexico, 2019-03-
31)

58 Suecia: el pais donde los parlamentarios no tienen asesores propios y se pagan el
café de su bolsillo (BBC Mundo, 2019-03-01)

59 Se avsnittet Ett decennium med Nation Brands Index som belyser andra lédnders
attityder gentemot Sverige. Det svenska samhillsstyret 4r det man generellt
betraktar som mest attraktivt.

nyheten fatt global spridning och 4r bland de mest
uppmirksammade dven pa engelska, arabiska och ryska.
Den globala spridningen av artiklarna tyder pa en nyfikenhet
pa det svenska samhillsstyret, ndgot som ligger i linje med
hur andra linder betraktar Sverige.> Aven artiklar, eller i
vissa fall langre blogginldgg, om svenska vélfardssamhillet
fick stor spridning. Ett exempel pa en sddan “nyhet” som
varit &terkommande under de senaste aren &r att man i
Sverige har infort sex timmars arbetsdag.®® ”Nyheten”
baseras pa vissa pilotprojekt om forkortad arbetstid och att
kommunalanstéllda i Goteborg har fatt kortad arbetsdag,
men informationen framstélls som att det géller alla
arbetsplatser i Sverige.

Andra artiklar som genererade stort engagemang under
2019 beskriver pé vilket sétt Sverige dr framstadende inom
hallbarhetsomradet. Exempel ér artiklar om att Sverige, pa
grund av svenskars miljdmedvetenhet och ddrmed utbredda
kéllsortering av hushéllssopor, behdver importera sopor for
att generera energi fran avfallsforbranning i virmeverk.
Svenska medier skrev om detta under 2018, men da med
utgéngspunkt i att sopimporten kritiserats av svenska
miljdorganisationer for att avfall borde dtervinnas i stéllet
for att forbréinnas. 6!

60 “Suecia estrena la jordnada laboral de 6 horas sin bajar los sueldos” (Ilusionviajera,
2019-05-02)

61 ”Berg av sopor importeras till Sverige — nu fér affdren hard kritik” (Dagens
Industri, 2019-10-28)
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Position Rubrik Kalla Antal delningar

1 | Sverige atervinner man sa mycket och sa bra att man fatt brist pa  http://www.Ir21.com.uy/ 1618 200,00
avfall

2 Sverige: landet dar riksdagsledamdéter inte har egna radgivare och  https://www.bbc.com/ 573 600
far betala kaffet ur egen ficka

3 Det har ar den svenska riksdagen: de tjanar mindre an en larare, https://www.biobiochile.cl/ 414 700
har ingen bil, inga radgivare och far inget gratis kaffe

4 Sverige borjar med 6-timmars arbetsdag utan att sénka I6nerna https://ilusionviajera.com/ 224 300

5 Roxette: Marie Fredriksson, sangare i den legendariska svenska https://www.bbc.com/ 165 300
gruppen har dott

6 Tva teknikstudenter fran Ituzaing6 akte till Sverige for att https://www.clarin.com/ 112 700
presentera sin uppfinning som renar flodvatten

7 AMLO lovar att sjukvardssystemet om tre ar kommer att vara lika https://www.eluniversal.com.mx/ 92 400
bra som i Sverige

8 Sverige atervinner sa mycket att man har fatt slut pa avfall och https://www.ilusionviajera.com/ 87 100
maste importera avfall fran andra lander for att producera energi

9 Sverige bryr sig sa mycket om atervinning att man nu har brist pa http://www.upsocl.com/ 71400
avfall. Nu importerar man fran andra lander

10 Roxette: Marie Fredriksson dog vid 61 ars alder | Sverige | https://peru21.pe/ 68 200

Hjarntumor

Figur 9: Lista 6ver de tio mest delade artiklarna pa spanska under 2019


http://www.lr21.com.uy/
https://www.bbc.com/
https://www.biobiochile.cl/
https://ilusionviajera.com/
https://www.bbc.com/
https://www.clarin.com/
https://www.eluniversal.com.mx/
https://www.ilusionviajera.com/
http://www.upsocl.com/
https://peru21.pe/
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Figur 10: Antal inlagg pa sociala medier 2015-2019 pa ryska dar Sverige omnamns, och de handelser som genererade mest diskussion.

Publiceringar om Sverige pa ryska

Sverige ndmndes i cirka 1 500 000 publiceringar under
2019, vilket motsvarar en nedgdng med 20 procent jamfort
med foregdende ar. Fotbolls-VM, som dgde rum i Ryssland
2018, dr en huvudsaklig anledning. Framstaende hiandelser
som uppmirksammades i rysksprékiga medier och pé
rysksprakiga plattformar kretsade kring ishockey, Sveriges
godkdnnande av ryska Nordstream 2 och — till viss del —
gripandet av Julian Assanges utanfor Ecuadors ambassad i
London, som indirekt handlade om Assanges anklagelser i
Sverige.

Sociala medier

Pa rysksprakiga sociala medieplattformar nimndes Sverige
cirka 1,2 miljoner ganger, vilket 4r en minskning jAimfort
med 2018 — dterigen pa grund av tidigare ars fotbolls-VM.
Under 2019 uppmérksammades i stéllet olika
ishockeymatcher, dir VM-matchen mellan Sverige och
Ryssland genererade den storsta samtalstoppen. Det ar dven
tydligt att gasledningen Nordstream 2 &r av betydelse i
Ryssland, eftersom den var ett aterkommande d&mne under
2019 (vilket var fallet d&ven under 2018) — dven om Sverige
inte alltid omndmndes som en central aktdr utan i samband
med andra héndelser som berdr gasledningen. Greta

2 Totalforsvarets forskningsinstitut (FOT) (2018), Training for War — Russia’s
Strategic-level Military Exercises 2009-2017.

63 [1Igenckue 9KCTIEPTHI 3armoA03puin Poccuio B MOATOTOBKE K MacIITaOHOM BOWHE
(2019-02-07)

Thunberg uppmérksammades for sin nominering till Nobels
fredspris och talet pd FN:s klimatmote.

Ofta diskuterades tdmligen positiva sidor av det svenska
sambhéllet. Bland annat frdgor som har béring pa hallbarhets-
och klimatfragor, sdsom privatpersoners atervinning och
luftkvaliteten i svenska stéder. Det svenska
pensionssystemet, en hog levnadsstandard, 1dga
korruptionsnivéer och trafiksékerhet togs upp som
belysande exempel for Sverige. Liksom pa dvriga sprak
forekommer en motsatt diskussion om Sverige i
ryskspréakiga sociala medier. Diskussioner om brottsnivaer —
inte séllan kopplat till invandringens roll for antalet
valdtikter — forekom.

Svensk utrikes- och forsvarspolitik hamnade stundtals i
fokus under 2019. Sveriges utvisning av en rysk diplomat
fick viss, men begrinsad, spridning. Ryska
utrikesdepartementet uppméarksammade slaget i Poltava pa
310-arsjubileet i juli 2019. Ryska Meduza var en av
mediekanalerna som rapporterade om Totalforsvarets
forskningsinstituts (FOI) rapport®? om Rysslands militéira
eskalering.® Inte sillan skrevs om mindre hindelser i
Sverige. Ett exempel ér att svenska nationalekonomen
Stefan Folsters litterdra thriller ”Crash 2024” som handlar
om hot mot vésterlandet och som kom att diskuteras i
statliga nyhetsbyrén Ria.** Det dr inte helt ovanligt att ryska

% »[1Igeackuit skoHOMHCT: B 2024 roy Poccus pasBaauTcs WM pasBaiuT MUp”
(2019-10-20)


https://www.foi.se/rapportsammanfattning?reportNo=FOI-R--4627--SE
https://www.foi.se/rapportsammanfattning?reportNo=FOI-R--4627--SE
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plattformar blandar forsvars- och militaristiska publiceringar
med humoristiska inslag. P4 ryska plattformen VK delades
videon “Ryssland har attackerat Sverige” frekvent. Den
innehaller en uppenbart redigerad trailer med svenska filmen
”Den blomstertid nu kommer”, nu med tydliga rubriker som
foreslar att landet som invaderat Sverige dr Ryssland.
Videon avslutas med bilder pa Rysslands president Vladimir
Putin. Aven en film frén TV4:s nu nedlagda satirprogram
”SNN News” fick spridning, dér svenska komikern Johan
Glans spelar en enfaldig svensk dversteldjtnant.

Svensk kultur niaringar utmérker sig i sociala medier. Ofta
omndmns svenska musiker som ABBA och Avicii, eller
enstaka svenska metalband (det svenska bandet Sabaton far
en sarskild stor spridning, eftersom en av deras latar handlar
om ryskt hjiltemod i krig); dven svenska deckare som Lars
Keplers "Hypnotiséren” uppméarksammas.

Ryska nyhetsmedier och andra kallor

Under 2019 publicerades drygt 366 000 nyhetsartiklar om
Sverige pa ryska, vilket dr en minskning med runt nio
procent sedan forra éret.

Precis som i sociala medier, sa praglades
nyhetsrapporteringen om Sverige av sport. Framfor allt
fokuserade rapporteringen pa olika ishockeymatcher, bade
storre internationella evenemang som VM men dven mindre
officiella matcher som under Euro Hockey Tour. Aven om
sportartiklarna var manga till antalet, sa hor de inte till de
mest delade. Nordstream 2 var ett annat &mne som
nyhetsmedierna fokuserade pa, dven om det frimsta fokuset
i artiklarna var pé de linder som fortfarande inte gett sitt
godkénnande for gasledningen, sdsom Danmark och
Frankrike. Sverige nimndes mestadels i forbigdende som ett
av de linder som redan gett sitt godkénnande. %

Uppmirksamheten kring svenska riksdagsledamoters
arbetsforhéllanden, som mérkts pa de dvriga spraken,
aterfanns dven pa ryska. Precis som pa dvriga sprak,
framstilldes de jamforelsevis modesta arbetsforhéllandena
som foredémliga.®® Andra artiklar om liknande dmnen ér
den 14ga graden av korruption i Sverige och jadmstalldheten
inom Forsvarsmakten.

Inom héllbarhets- och klimatfrédgor fick Greta Thunberg
stor uppmirksamhet. Férutom klimatstrejker och
utmarkelser uppméarksammades att hon tréffat olika kanda
personer, till exempel Kaliforniens fore detta guvernor

%5 B Nord Stream 2 JomyCcTHJIH MIEPEHOC 3aBepIICHHs TTPoekTa « CeBepHbIit MOTOK”
(2019-03-17)

% [1Iewms - cTpaua, rae y ACMyTaTOB HET HH NOMOLIHAKOB, HU GECILIATHOTO KOde

V menyratoB B IlIBennn — HET HH MOMOIHUKOB, HHA MIAPOBOTO Kode

CKPOMHB}{ KU3HB IMIBECKUX ACIIYTATOB: KDOXOTHBIC KBAPTHUPBHI, O6LH€CTBCHHBIﬁ
TpaHCHopT U Kode 3a cBoii cuer, (2019-06-07)

67 1IBapuenerrep noxapui Tesla oTunTaBLIeii MUPOBBIX JIMACPOB IOHOM IIBEIKE
(2019-09-30)

68 B LLIBELMY 3AKOHUYWJICSI MYCOP! BJIACTU BbIHYX/IEHBI BBO3UTL OTXO/bl
JUIA TIEPEPABOTKH U3 IPYI'UX CTPAH

Arnold Schwarzenegger.®” Aven Sveriges import av avfall
fran andra ldnder fick stor uppmérksamhet — svenskar
beskrivs som vana killsorterare och det svenska
atervinningssystemet som effektivt.®®

Migration utgdr en mindre del av publiceringarna om
Sverige. En hindelse som uppmérksammas &r nér en svensk
kvinna blir nekad att stiga ombord pa en buss av en
muslimsk busschauffor, for att hennes klader stred mot
bolagets regler.®® Aven ett reportage som pastar att ryska
nyhetssajter forsoker hjélpa Sverigedemokraterna att vinna
roster i riksdagsvalet 2018 far uppmairksamhet.” En stor del
av reportaget dr en atergivning av innehéllet i en artikel i
New York Times fran augusti 2019 som vickte debatt.”!
Aven ett reportage om ett dkat antal antisemitiska brott i
Sverige uppmérksammas. I artikeln hénvisas bland annat till
domen mot de personer som attackerade en synagoga i
Goteborg 2017.72

(2019-12-13)
% BmisesickoM ManbMe JeBYIIKY B IIOPTax He MyCTHIM B aBTOOYC: "He T0-
MYCYJIbMaHCKH"

70 Korpa-To 11IBenus Gbl1a 0JHON U3 CaMbIX TONEPAHTHBIX CTpaH EBpOMEI, Teneps
yJABTparnpaBble TaM — TPEThs 110 NMOMYJIApHOCTH cuia. MM nomorna Poccus

(2019-08-12)
! The Global Machine Behind the Rise of Far-Right Nationalism (2019-08-10
72 [1IBenust nepeKMBACT PEKOP/HBI GyM aHTHCEMATH3MA

(2019-08-11)
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L . Kalla Antal

Position Rubrik delningar

1 Sverige- ett land dar politiker inte har assistenter och inte far gratis kaffe https://lifter.com.ua/ 199 100

2 Gifta sig med en hast: i Sverige ar det tillatet att gifta sig med djur https://weekend.rambler.ru/ 26 900

3 Sverige har férbjudit obligatorisk vaccination http://ecology.md/ 15 800

4 Ledaméter i Sverige - inga assistenter, inget kaffe https://lifedeeper.ru/ 13 800

5 Ett par fran Sverige byggde ett vaxthus runt sitt hus; de sparar bade mat och  https://lifter.com.ua/ 11 700
varme

6 Sverige atervinner 99% av sitt avfall och tillhandahaller billig el till https://building-tech.org/ 11 200
befolkningen

7 Svenska kyrkan har inrattat det férsta HBTQ-altaret med de tvd Adam och https://bb.Iv/i 11 200
Eva

8 Svensk skolflicka nominerad till Nobels fredspris. Hon vagrade delta i https://meduza.io/ 9 600
undervisningen innan de skadliga utslappen stoppades

9 Sverige har bytt till férnybara energikallor https://building-tech.org/ 9100

10 Svenska om Ryssland; ert land- ett friskt andetag https://inforuss.info/ 9 000

Figur 11: Lista dver de tio mest delade artiklar pa ryska under 2019


https://lifter.com.ua/
https://weekend.rambler.ru/crazy-world/43367469-zamuzh-za-konya-v-shvetsii-razresheno-vstupat-v-brak-s-zhivotnymi/
http://ecology.md/
https://lifedeeper.ru/post/5522-u-deputatov-v-shvecii-net-ni-pomoshhnikov-ni-sharovogo-kofe/
https://lifter.com.ua/para-iz-shvetsii-postroila-vokrug-doma-teplitsu-ekonomit-i-na-ede-i-na-teple-8195
https://building-tech.org/
https://bb.lv/i
https://meduza.io/news/2019/03/14/shvedskuyu-shkolnitsu-vydvinuli-na-nobelevskuyu-premiyu-mira-ona-otkazalas-hodit-na-uroki-poka-ne-sokratyatsya-vrednye-vybrosy-v-atmosferu
https://building-tech.org/shveciya-polnostju-perehodit-na-vozobnovlyaemye-istochniki-energii/
https://inforuss.info/
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Figur 12: Antal inlagg pa sociala medier 2015-2019 pa arabiska dar Sverige omn@mns, och de handelser som genererade mest diskussion.

Publiceringar om Sverige pa
arabiska

Antalet publiceringar pa arabiska, i bade sociala medier och
nyhetsmedier, minskade 2019 jamfort med éret innan.
Minskningen av poster pa sociala medier var relativt stor, 38
procent. Minskningen beror till stor del pé att farre enskilda
héndelser genererade stora samtalstoppar. Liksom pé dvriga
sprak som SI bevakar &r fotbolls-VM 2018 exempel pé en
sadan hindelse. Aven 6ver en lingre tidsperiod minskar
antalet gdnger Sverige omndmns i sociala medier (se Figur
12).

Antalet nyhetsartiklar om Sverige 6kade ddremot med
hela 79 procent jamfort med 2018. Den storsta andelen
nyhetsartiklar handlade om Jemenkonflikten. Att samma
okning inte syns i sociala medier &r troligen for att inldggen
ar relativt korta, och att Sverige darfor ofta utelamnas ur
texten.

I bade sociala medieinldgg och nyhetsartiklar ndmns
Sverige framfor allt i samband med Jemenkonflikten. I
december 2018 bjod Sveriges utrikesminister in parterna i
konflikten till Stockholm, varpa ett FN-avtal mellan parterna
slots, 1 media ofta kallat ”Stockholmsavtalet”. Aven om
sjdlva handelsen intréffade aret innan, sa praglade det
samtalet under hela 2019. Att en enskild héndelse har
préglat inldggen om Sverige under sa lang tid &r troligen
bland annat en effekt av att samtalsvolymen om Sverige ar
relativt 1ag pa arabiska.

Sociala medier

Under 2019 omndmndes Sverige i ndra 900 000
arabisksprakiga inldgg pé sociala medier. Sverige nimndes i
synnerhet i samband med politik, och da frimst i samband
med att det sker en utveckling i Jemenkonflikten. Vid flera
tillféllen kritiserades nagon av parterna i konflikten for att
ha brutit mot eller inte visat sig villig att leva upp till
”Stockholmsavtalet”. Mot slutet av aret diskuterades dven
avtalets rimlighet, om &n i begransad utstrickning. Sverige
stod genomgéende inte i fokus for inldggen, utan nimndes
framfor allt pd grund av att avtalet slots i Sverige.

Trots att det inte var nagot storre fotbolls-VM for herrar
under 2019, var sport ett imne som praglade samtalet om
Sverige. Framfor allt gdllde inldggen enskilda svenska
spelare utomlands, som till exempel Zlatan Ibrahimovi¢ och
Christian Wilhelmsson, men &ven spelare fran
arabisktalande ldnder som spelar i svenska klubblag.
Hallbarhets- och klimatfragor ndimndes enbart i begransad
utstrackning pé arabiska, och — till skillnad frén pa 6vriga
sprak SI foljer — sé fick den svenska klimataktivisten Greta
Thunberg ett mindre genomslag under éret.

Déremot ndmndes Sverige relativt ofta i samband med
migration. Till skillnad frén inldgg om migration pa andra
sprak uppmarksammades ofta positiva exempel fran
flyktingars liv i Sverige. Ett sddant exempel 4r en palestinsk
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flykting som gifte sig med en ildre svensk kvinna.”> Aven
om parets historia beskrivs som sann kirlek,
uppmaérksammas i vissa fall en generell oro bland
vésterldnningar for att giftermal kan vara ett sitt for
flyktingar att f& uppehallstillstdnd.”™

Nyhetsmedier och andra kallor

Under 2019 publicerades knappt 100 000 nyhetsartiklar dér
Sverige omndmndes i arabisksprékiga nyhetsmedier.
Framfor allt handlade artiklarna om politik, och géllde
precis som i sociala medier frimst referenser till motet i
Stockholm eller ”Stockholmsavtalet” i samband med
utvecklingen i Jemenkonflikten. Bland nyheterna aterfanns
dven mindre utrikespolitiska hdndelser, som exempelvis att
Sveriges utrikesminister bjods in till Saudiarabien for att
diskutera de bilaterala relationerna.

I nyhetsmedier var dven brottslighet ett relativt stort 4mne,
framfor allt pa grund av nyheten om att den irakiske
ministern Najah al-Shammari har bott flera ar i Sverige —
och dé anklagades for flera brott. I flera av nyhetsartiklarna
uppges aven att han varit sjukskriven fér minnesforlust
under sin tid i Sverige.” Bland de mest delade artiklarna
aterfanns dven en artikel med referenser till
Brottsforebyggande radets rapport om att antalet mian som
anmaler valdtikt i Sverige okar. I artikeln hdvdas ocksa att

7 LB s )00 5 Al Aoy g 80 sl WS La e n Bl
(28)

7 ) s 3l (et A 55 A s Aimans 5 QLI A Y e Al

75 Bamy agl) (52 g (A yall glAl g i Adisaa M5 SIAN & JSL 450
ol

antalet anmélda valdtakter i Sverige generellt dr relativt
hdgt, och att svenska regeringen uttalat sig om att det
troligen finns ett morkertal av valdtéktsfall som inte
rapporteras.

Aven innovation var en del av samtalet om Sverige. Ett
exempel ar artikeln om en ny form av solpaneler som kan
fastas pa olika material och bli en mer integrerad del av
fasader #n traditionella solpaneler.’® Artikeln blev den mest
delade under aret, och antalet delningar var mer &n dubbelt
sd hogt som den mest delade artikeln forra aret. Ett annat
exempel ar ett SIDA-finansierat projekt for vattenrening i
Jordanien, dér Sverige deltar med kunskap om hallbara
metoder.””

Migration préglade ocksa nyhetsrapporteringen om
Sverige under aret. Som ndmnts ovan fick positiva historier
ofta uppmérksambhet i sociala medier. I en av de mest delade
artiklarna dterges berittelsen om en éldre svensk man som
skrev dver dgarkontraktet for sitt hem till en syrisk familj
nér han flyttade in p ett ildreboende.’”® Aven nyheten om
den ménskliga kedja som bildades runt en moské i Sverige
for att skydda de som deltog i fredagsbonen
uppmérksammades.
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Position Rubrik Killa Antal
delningar
1 Ett svenskt foretag har tagit fram ett nytt tegel som bestar av solceller https://www.fantasticeng.com 97 500
for att producera el
2 »Missa inte detta tillfalle! Sverige behéver mer an 60 000 invandrare +  https://wadifa.barlamane.com 35700
ansokningsblankett
3 Ung libysk kvinna blir partiledare i Sverige https://www.218tv.net 31 300
4 En tunisier arresterades i Sverige, séljer biljetter till paradiset https://lasadweb.wordpress.com 26 100
5 En karlekshistoria mellan en ung flykting och en attiarig svensk https://www.aksalser.com 25700
miljonar ... som snart gifter sig (videoinslag)
6 Flera man utsattes till valdtakt i Sverige https://arabic.rt.com 24 900
7 Svenska kungens barnbarn foreldser om islam i moskén i Medina https://www.albayan.ae 24 600
8 Ett svenskt parti vill se en fredsbevarande FN-trupp under svensk https://aktarr.se 22 200
ledning for att skydda kurderna
9 En gammal svensk man lamnar sitt hus till en syrisk familj. Detta ar https://arabi21.com 14 400
deras historia
10 Svensk webbplats: Erdogan gav en stridsvagnfabrik till Qatar till ett https://www.youtube.com 13 600

varde av 20 miljarder dollar

Figur 13: Lista 6ver de tio mest delade artiklarna pa arabiska under 2019
*Nyheten fick spridning under september 2019. Viss information tycks ha hamtats ur en intervju med Abdullah Klominek som doktorerar pa det islamiska universitet i
Medina. Hans mamma ar svenska och hans morfar arbetade pa Kungliga slottet.


https://www.fantasticeng.com/
https://wadifa.barlamane.com/
https://www.218tv.net/
https://lasadweb.wordpress.com/
https://www.aksalser.com/
https://arabic.rt.com/
https://www.albayan.ae/
https://aktarr.se/
https://arabi21.com/
https://www.youtube.com/
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Sverige i internationella
studier och index

I det hir kapitlet presenteras hur Sverige rankas i en rad
internationella undersdkningar och index som SI f6ljer.
Urvalet av index och studier ar baserat dels pa att de
kommer frén etablerade aktdrer och organisationer, dels pa
studiernas &mnesmassiga relevans for organisationer som
arbetar med att framja Sverige.

ST anvinder studierna som underlag for att identifiera
Sveriges styrkor och svagheter i forhallande till andra lander
och hur Sverige uppfattas i var omvirld. Jamforelserna
behandlar teman som ror samhéllsfragor, hallbarhet,
innovation, konkurrenskraft och talangattraktion, och
fokuserar pa hur ldnder presterar. Darutover foljer SI ett
antal perceptionsindex, som méiter hur lander upplevs.
Sammanfattningsvis visar kapitlet att:
¢ Sverige rankas i topp 10: I samtliga index som SI foljer

och som uppdaterats under 2019 placerar sig Sverige i
topp 10 globalt. Fér 2019 kan man se vissa fordndringar i
Sveriges position bland indexen: I 11 av de 22 index som
SI foljer forbattras Sveriges placering jamfort med 2018,
medan placeringen forsdmras i tva av de studerade
indexen. I sju av indexen behaller Sverige sin position
fran foregéende ar. Ett antal index har inte publicerat
resultat for 2019.

¢ Sverige ir starkt inom héllbarhet: Sverige rankas i
topp fem i olika hallbarhetsrankningar. Sverige &r
nummer tva i Sustainable Development Goals Index
(Bertelsmann Stiftung), som mater ldnders arbete med att
implementera FN:s Agenda 2030, och nummer ett i The
Climate Change Performance Index (Germanwatch).

¢ Sverige har god konkurrenskraft och ett starkt
innovationsklimat: I det arligen aterkommande Global
Competitiveness Index (World Economic Forum) rankas
Sverige som étta, vilket r en placering béttre &n 2018.
Inom innovationsomradet undersoks bland annat
satsningar pa forskning, hogre utbildning och landers
forméaga att attrahera talanger. 2019 bibehéller Sverige
sin andraplacering i Global Innovation Index
(WIPO/INSEAD) och ir framsta nation niar European
Innovation Scoreboard (EU-kommissionen) utvérderar
EU-léndernas nationella innovationssystem.
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Omrade Index Placering
Perception Nation Brands Index (Ipsos) 9/50
Country RepTrak (Reputation Institute) 1/55
World Happiness Report (Helliwell et al.) 7/156
Samhalisfragor Human Development Index (UNDP) 8/189
Gender Inequality Index (UNDP) 2/189
Global Gender Gap Index (WEF) 4/153
World Press Freedom Index (Reportrar utan granser) 3/180
Soft Power 30 (Portland) 4/30
Hallbarhet Sustainable Development Goals Index (Bertelsmann Stiftung) 2/162
Climate Change Performance Index (Germanwatch) 4/61*
Innovation och konkurrenskraft Global Competetiveness Index (WEF) 8/141
European Innovation Scoreboard (EU-kommissionen) 1/28
Global Innovation index (WIPO/INSEAD) 2/129
World Competitiveness Ranking (IMD) 9/63
World Digital Competitiveness Report (IMD) 3/63
Digital Economy and Society Index (EU-kommissionen) 2/28
Doing Business (Varldsbanken) 10/190
Talangattraktion Universitas 21 4/50
World Talent Ranking (IMD) 3/63

Figur 14: Internationella index och Sveriges position under 2019

*Inget land uppnar kriterierna for att hamna pa platserna 1 till 3 i indexet. Sverige rankas hdogst av de 58 Iander som ingar i jamforelsen

Perception: Andra landers
uppfattningar om Sverige

Ett lands ”goda rykte” lyfts ofta fram som grundléggande
for ett lands internationella samarbeten, handel och
turism.”® Ett av flera index som miter hur ménniskor
runtom i virlden uppfattar andra l4nder ar Nation Brands
Index® (Ipsos). Via enkiter far respondenter i 20 linder
besvara fragor om sin uppfattning om 50 lidnder, diribland
Sverige. Under 2019 rankades Sverige, precis som
foregdende ar, som nummer nio av de 50 ldnder som
ingick i undersdkningen.?' For en mer detaljerad
genomgang av NBI, se Appendix.

I Country RepTraks® (Reputation Institute)
perceptionsstudie placerar sig Sverige i topp av samtliga
ldnder.® Studien baseras pa enkétundersékningar som

7 Enligt Simon Anholt, ledande expert inom omradet nationsvarumirken (nation
branding) och grundaren av NBI.

80 NBI bygger pa enkitstudier och i 2019 rs studie genomfordes enkéter med dver
20 000 respondenter i 20 lander. Enkéterna genomfordes i USA, Kanada,
Storbritannien, Tyskland, Frankrike, Italien, Sverige, Ryssland, Polen, Turkiet,
Japan, Kina, Indien, Sydkorea, Australien, Argentina, Brasilien, Mexiko, Egypten
och Sydafrika.

81 NBI:s topp 10 for 2019 &r (1) Tyskland, (2) Frankrike, (3) Kanada, (4)
Storbritannien, (5) Japan, (6) USA, (7) Italien, (8) Schweiz, (9) Sverige och (10)
Australien.

genomfors i de tidigare G8-linderna® och innefattar fragor
om totalt 55 lander utifrdn huvudomriddena Ekonomi (att
ett land producerar tjanster och produkter av hog kvalitet,
dr innovativt och tekniskt framstdende), Samhallsstyre
(gott naringslivsklimat, effektiv statsforvaltning,
progressiv social och ekonomisk politik, ansvarsfullt
deltagande i varldssamfundet) och Tilltalande milj6
(faktorer som att landet ar vackert, har en attraktiv livsstil
och dr vialkomnande). I Country RepTrak-studien dr det i
synnerhet samhillsstyret (effective government) och
tilltalande miljo (appealing environment) som lyfts fram
som bidragande till Sveriges internationella anseende:
Sverige betraktas som en ansvarsfull deltagare globalt,
med hog transparens och 14g korruption, samt som vénligt,
vackert och tryggt.

Ytterligare ett index som uppmérksammas i hog grad
varje ar ir World Happiness Report® (Helliwell et al.).

82 Reputation Institute (2019), https://www.reputationinstitute.com/about-ri/press-
release/sweden-repeats-worlds-most-reputable-country-while-worlds-
superpowers-suffer

8 Ovriga nordiska ldnder hamnar i topp 10: Norge (3), Finland (4) och Danmark (7).

84 USA, Frankrike, Ryssland, Tyskland, Storbritannien, Japan och Italien

85 Helliwell et al. (2019), World Happiness Report 2019,
https://s3.amazonaws.com/happiness-report/2019/WHR19.pdf


https://www.reputationinstitute.com/about-ri/press-release/sweden-repeats-worlds-most-reputable-country-while-worlds-superpowers-suffer
https://www.reputationinstitute.com/about-ri/press-release/sweden-repeats-worlds-most-reputable-country-while-worlds-superpowers-suffer
https://www.reputationinstitute.com/about-ri/press-release/sweden-repeats-worlds-most-reputable-country-while-worlds-superpowers-suffer
https://s3.amazonaws.com/happiness-report/2019/WHR19.pdf
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Indexet miter inte andra ldnders uppfattning om det egna
landet, utan fokuserar i stillet pa de egna invanarnas grad
av lycka i hemlandet. Indexet baseras till viss del pa
objektiva indikatorer, som bruttonationalprodukt (BNP)
per capita och forvéntad livslangd. Dartill inkluderas
subjektiva indikatorer, som graden av upplevt stod bland
vanner och familj, friheten hos invanare, generositet och
upplevd korruptionsniva, samt enkétsvar pé fragor om hur
individer upplever glddje, sorg osv. 2019 rankades Sverige
som nummer sju, vilket dr en forbattring jamfort med
2018. Flera av vara grannlinder ligger i topp: Finland (1),
Danmark (2), Norge (3) och Island (4). Enligt World
Happiness Report utmérker sig Sverige positivt nir det
giller en lag grad av korruption och stor individuell frihet,
men negativt nir det géller socialt stod hos vianner och
familj, samt sjalvuppskattad glddje. Jamfort med tidigare

ar indras inte Sveriges position nimnvirt.%

Power 30°! (Digital Diplomacy Hub) kombinerar data
inom omraden som representerar “mjukare” former av
makt &n till exempel vipnad konflikt eller ekonomiska
sanktioner. Indexet jamfor landers digitala inflytande i
varlden och innefattar omrddena Samhallsstyre, Kultur,
Utbildning, Globalt engagemang, Naringsliv och
Digitalisering, samt data fran internationella
opinionsundersdkningar i 25 linder.®? 2019 rankades
Sverige som nummer fyra av 30 ldnder. Sammantaget kan
Sveriges hoga placering forklaras av ett gott anseende som
innovations- och kunskapsnation, och Sveriges arbete for
demokrati, ménskliga réttigheter, frihet och stabila
politiska institutioner.

Sambhaillsfragor: jamstalldhet,
jamlikhet och demokratiska
rattigheter

I manga av de studier som SI har genomfort for att
analysera bilden av Sverige kopplas Sverige ofta samman
med det svenska vélfardssystemet och att Sverige har
kommit langt inom omradena jamlikhet, jimstélldhet och
demokratiska rattigheter. Forenta Nationerna (FN) méter
varje ar landers utveckling inom en rad olika omraden som
berdér ménniskors grundldggande rittigheter. Det mest
overgripande indexet presenteras i Human Development
Report®” (UNDP), dér Sverige 1ag pa plats 8 under 2019.
Har jamfors utvecklingen i vérldens lander, bland annat
inom omradena hélsa, jaimstilldhet, utbildning och
inkomst. Indexet utvecklades for att kunna méta den totala
utvecklingen i ett land, baserat pa fler indikatorer &n enbart
BNP. Human Development Index baseras pa en rad andra
index som bland annat méter jamstilldhet, fattigdom och
ojamlikhet i virldens ldnder.®® 1 Gender Inequality Index®
(UNDP), som framfor allt méater ojdmlikhet mellan kénen,
rorande exempelvis utbildning, hilsa och politiskt
inflytande, rankades Sverige som nummer tvé &r 2018,%
strax efter Schweiz.

Den digitala utvecklingen foranleder att lander i dag kan
utnyttja nya former av sa kallad digital diplomati. Soft

8 World Happiness Report har publicerats for dren 2012-2013 och 2015-2019.

87 UNDP (2019), Human Development Report 2019,
http://hdr.undp.org/sites/default/files/hdr2019.pdf

8 Dessa ir The Inequality-adjusted Index HDI (IHDI), The Gender Development
Index (GDI), The Gender Inequality Index (GII) och The Multidimensional
Poverty Index (MPI)

8 UNDP (2019), Gender Inequality Index (GIl),
http://hdr.undp.org/en/content/gender-inequality-index-gii

% Senast tillgingliga data avser r 2018, http://hdr.undp.org/en/content/table-5-
gender-inequality-index-gii.

1 https://softpower30.com/

Hallbarhetsfragor: Sverige i topp 3
inom hallbarhetsomradet

SI noterar att Sverige dterkommande kopplas samman med
fragor rorande hallbarhet och som framstdende inom
miljofrdgor. Sverige rankas hogt i flera internationella
index inom hallbarhetsomradet. Bland annat dr Sverige
tvaa, titt efter Danmark, i Sustainable Development Goals
Index fran 2019% (Bertelsmann Stiftung), som bedémer
landers implementering av FN:s Agenda 2030 och de
globala mélen. I samtliga av de 17 globala mélen, férutom
malet avseende hav och marina resurser, bedomdes
Sverige arbeta i rtt riktning under 2019. Sarskilt
framgangsrikt arbetade Sverige med malen avseende
Fattigdom; Hélsa och vilbefinnande; Utbildning; Héllbar
energi; Ojamlikhet; samt Genomforande och globalt
partnerskap.

Climate Change Performance Index®* (Germanwatch)
maiter landers klimatarbete inom fyra §vergripande
kategorier: Utslapp av véaxthusgaser, Fornyelsebar energi,
Energianviandning och Klimatpolicy. Sverige rankas som
fyra av 58 jamforda ldnder. Enligt CCPI presterar Sverige
val nér det géller fornyelsebar energi och nivéer av
vaxthusgas, men mindre vil nér det géller
energikonsumtion. Trots Sveriges hoga ambitioner inom
miljdomradet kvarstar osdkerheter kring mojligheterna att
uppna Paris-avtalets méalstittningar.®

%2 The Digital Diplomacy Hub som ir en plattform for att arbeta med digital
diplomati och globala fragor

3 Bertelsmann Stiftung (2019), Sustainable Development Report 2019.
Transformations to achieve the Sustainable Development Goals.
https://s3.amazonaws.com/sustainabledevelopment.report/2019/2019 _sustainable
_development_report.pdf

% Germanwatch (2019), The Climate Change Performance Index 2020,
https://www.climate-change-performance-
index.org/sites/default/files/documents/ccpi-2020-results-191209.pdf. Inget land
beddms helt uppfylla kriterierna for att rankas pa plats 1-3.

% https://www.climate-change-performance-index.org/country/sweden


http://hdr.undp.org/sites/default/files/hdr2019.pdf
http://hdr.undp.org/en/content/gender-inequality-index-gii
http://hdr.undp.org/en/content/table-5-gender-inequality-index-gii
http://hdr.undp.org/en/content/table-5-gender-inequality-index-gii
https://softpower30.com/
https://s3.amazonaws.com/sustainabledevelopment.report/2019/2019_sustainable_development_report.pdf
https://s3.amazonaws.com/sustainabledevelopment.report/2019/2019_sustainable_development_report.pdf
https://www.climate-change-performance-index.org/sites/default/files/documents/ccpi-2020-results-191209.pdf
https://www.climate-change-performance-index.org/sites/default/files/documents/ccpi-2020-results-191209.pdf
https://www.climate-change-performance-index.org/country/sweden
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Innovations- och konkurrenskraft

Sverige rankas hogt i en rad olika index som méter landers
innovations- och konkurrenskraft.

I Global Competitiveness Report®® (WEF) rankas olika
landers konkurrensforméga. Indexet bygger pa indikatorer
inom tolv omraden, och utover ett lands BNP inkluderas
andra faktorer som ligger till grund for ett lands formaga
att konkurrera internationellt, till exempel jamstélldhet och
demokratiutveckling. 2019 rankades Sverige som nummer
atta, vilket innebér en liten forbattring jamfort med 2018.
Sveriges styrkor ligger bland annat inom omrédena
Humankapital (hilsa, utbildningsniva och fardigheter hos
befolkningen), Makroekonomisk stabilitet, samt Teknisk
och fysisk infrastruktur.

Ett annat index over landers konkurrenskraft ar World
Competitiveness Ranking®” (IMD). Det miter och jaimfor
landers relativa konkurrenskraft utifran fyra Gvergripande
omraden: Ekonomisk tillvixt, Offentliga myndigheters
effektivitet, Naringslivets tillvdxt och Infrastruktur.
Indexet ér en sammanvigning av objektiva data®® och en
enkétundersdkning bland foretagsledare i de berdrda
landerna. Bland de 63 ldnder som ingar i indexet
positionerar sig Sverige 2019 pé plats 9, vilket &r
ofordndrat frén 2018. Sverige utmérker sig inom omradena
Business efficiency (vilket bland annat innefattar
niringslivets effektivitet och produktivitet, samt
arbetsmarknad) och Infrastruktur (utver fysisk och
teknisk infrastruktur innefattas hilsa, miljé och
utbildning). Singapore, Hongkong och USA toppar listan.
Sverige och Danmark ér de enda nordiska landerna i topp
10.

Aven Global Innovation Index® (WIPO/INSEAD)
miter ldnders innovationsformaga med utgangspunkt i de
nationella innovationssystemen. Jimforelsen innefattar det
politiska systemet, inkluderande lagar och regler,
satsningar pa humankapital, forskning och utbildning,
infrastruktur, tillgdnglighet till marknaden och resultatet av
satsningarna, exempelvis antalet patent och nya
innovationer. 2019 rankades Sverige som nummer 2, efter
Schweiz. Sveriges styrkor relativt andra lander ar ett
tillforlitligt rattssystem; teknisk infrastruktur; vélutbildad
arbetskraft; samverkan mellan universitet, naringsliv och
offentliga myndigheter; antalet forskare per capita; och

% World Economic Forum (2019), The Global Competitiveness Report 2019,
http://www3.weforum.org/docs/WEF _TheGlobalCompetitivenessReport2019.pdf

9T IMD (2019), IMD World Competitiveness Ranking 2019,
https://www.imd.org/wce/world-competitiveness-center-rankings/world-
competitiveness-ranking-2019/

%% Data ir inhimtade frdn organisationer som tillhandhaller statistik, vilket for
Sveriges del &r statistikansvarig myndighet, exempelvis SCB.

% Global Innovation Index (2019), The Global Innovation Index (GII) 2019:
Creating Healthy Lives — The Future of Medical Innovation,
https://www.globalinnovationindex.org/gii-2019-report

100 EJ kommissionen (2019), Regional Innovation Scoreboard,
https://ec.europa.eu/growth/industry/innovation/facts-figures/regional _en Sett till

antalet godkadnda patent. Sveriges relativa svagheter ar,
bland annat, antalet ldrare per elev i grundskolan, hog
energiférbrukning och en relativt 1ag import av
hogteknologiska produkter.

Sverige intar forstaplatsen som Europas mest innovativa
land 2019 i European Innovation Scoreboard'® (EU-
kommissionen). Undersékningen méter och jamfor EU-
landernas nationella innovationssystem, vilket bland annat
innefattar stdd till det nationella forsknings- och
utbildningssystemet, forekomsten av en innovationsvanlig
miljo, ekonomiskt stdd till respektive innovation inom
sma- och medelstora foretag, investeringar, samarbeten
mellan olika aktorer, patent och arbetsmarknadens
funktionssétt. Sverige &r sérskilt framstaende inom
omradena humankapital (till exempel vélutbildad
arbetskraft och livslangt larande), en innovationsvanlig
miljo (graden av bredbandstickning i samhéllet) och det
svenska utbildningssystemet (exempelvis antalet
publicerade artiklar i vetenskapliga tidskrifter). Daremot
placerar sig Sverige ldgre vad géller export av mellan- och
hogteknologiska produkter. Regionala nedbrytningar visar
att Stockholmsregionen 2019 intar andra plats inom EU.
Majoriteten av Sveriges regioner klassificeras som
antingen ledande eller starka inom innovation. '*!

I Doing Business ' (Virldsbanken) rankas virldens
lander utifran en overgripande bild av forutsittningarna for
att starta och driva foretag. Sverige placerar sig pé plats 10
av 190 jamforda lander. Ett omrade dér Sverige presterar
relativt svagt avser kreditgivning till foretag.

For omradena kunskapsekonomi och innovation foljer SI
index som mater ldnders inhemska och internationella
talangattraktion och utbildningssystem, eftersom de kan
ses som uttryck for de satsningar som gors inom forskning
och innovation pé nationell niva. I World Talent
Ranking!'® (IMD) sammanstills linders konkurrenskraft
inom talangattraktion. Indexet méter tillvaratagande och
attraktion av inhemsk s&vél som utldndsk arbetskraft. 2019
forbattrades Sveriges position fran plats 8 till plats 3.
Schweiz (1) och Danmark (2) behéller sina placeringar.
World Talent Ranking understryker att Sverige klattrat i
samtliga tre omradden som indexet tar i beaktande:
investering i och utveckling av inhemsk arbetskraft
(Investment and development); Sveriges forméaga att

samtliga 238 undersokta regioner i Europa hamnar Stockholmsregionen pa fjarde
plats. Tva regioner i Schweiz — Ziirich och Ticino — innehar plats ett och tva, foljt
av Helsingfors (nummer 3). Rapporten i sin helhet himtas pa
https://ec.europa.eu/growth/sites/growth/files/ris2019.pdf

101 https://ec.europa.eu/growth/industry/innovation/facts-figures/regional _en

102 Virldsbanken (2019), Doing Business 2020,
https://openknowledge.worldbank.org/bitstream/handle/10986/32436/978146481
4402.pdf

103 IMD (2019), The IMD World Talent Ranking 2019,
https://www.imd.org/research-knowledge/reports/imd-world-talent-ranking-2019/


http://www3.weforum.org/docs/WEF_TheGlobalCompetitivenessReport2019.pdf
https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-competitiveness-ranking-2019/
https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-competitiveness-ranking-2019/
https://www.globalinnovationindex.org/gii-2019-report
https://ec.europa.eu/growth/industry/innovation/facts-figures/regional_en
https://ec.europa.eu/growth/sites/growth/files/ris2019.pdf
https://ec.europa.eu/growth/industry/innovation/facts-figures/regional_en
https://openknowledge.worldbank.org/bitstream/handle/10986/32436/9781464814402.pdf
https://openknowledge.worldbank.org/bitstream/handle/10986/32436/9781464814402.pdf
https://www.imd.org/research-knowledge/reports/imd-world-talent-ranking-2019/
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attrahera studenter och forskare (Appeal); och Sveriges
beredskap pa att ta emot inkommande studenter och
forskare (Readiness). Sveriges forbéttrade position beror
framfor allt pa 6kade satsningar inom hogre utbildning
(som andel av BNP); néringslivets satsningar pa att
utveckla och behalla arbetskraft; och att det svenska
rattssystemet r stabilt.

Inom digitalisering méter World Digital
Competitiveness Ranking!'% (IMD) ett lands formaga att
utforska och implementera digitala tekniker som kan bidra
till digitalisering inom sévil niringsliv och offentlig sektor
som sambhillet i stort. Sveriges relativa styrkor ligger
framst inom dimensionerna Kunskap — framfor allt baserat
pa hur Sverige presterar inom utbildningsomradet (matt
utifran exempelvis utbildningsbudget i relation till BNP
och andelen med hogre utbildning) — och Vetenskap
(exempelvis FoU-anstéllda per capita, andelen sysselsatta
inom den vetenskapliga och teknologiska sektorn). Under
2019 behéller Sverige plats 3 i indexet, efter USA (1) och
Singapore (2). Aven i The Digital Economy and Society
Index!'% (EU-kommissionen) som miter EU-lindernas
digitala utveckling placerar sig Sverige hdgt. 2019 innehar
Sverige andra plats.

Universitas 2110

maéter och rankar landers hela hogre
utbildningssystem genom att jamfora lindernas
ekonomiska resurser och satsningar pa hogre utbildning,
utbildningspolicy, universitetens kopplingar till andra
verksamheter och miljoer, samt resultatet av satsningarna.
Sverige betraktas som starkt jimfort med dvriga lander nér
det géller universitetens samverkan med andra aktorer
(néringsliv och myndigheter), antalet forfattade
publikationer i vetenskapliga tidskrifter universiteten
emellan (4ven med internationella forskare), och antalet
forskare per capita. Sverige rankades under 2019 som

nummer 4.9

104 IMD (2019), IMD World Digital Competitiveness Ranking 2019,
https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-digital-
competitiveness-rankings-2019/

195 EU Kommissionen (2019), The Digital Economy and Society Index (DESI) 2019,
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/desi

106 Universitas 21 (2019), https://universitas2 1.com/

107 USA, Schweiz och Storbritannien 4r pa position 1-3, precis som tidigare &r.
Ovriga nordiska linder positionerar sig ocksi hogt: Danmark (5), Finland (9) och
Norge (11).


https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-digital-competitiveness-rankings-2019/
https://www.imd.org/wcc/world-competitiveness-center-rankings/world-digital-competitiveness-rankings-2019/
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/desi
https://universitas21.com/
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Appendix: Metodbeskrivning

av NBI

Nation Brands Index-studien genomfors tillsammans
med undersdkningsforetaget Ipsos och har utforts med nést
intill identiska metoder sedan 2008 vad géller urval av
lander och fragor. Detta gor NBI till en vardefull killa for
SI, eftersom det langa tidsperspektivet gor det mojligt att
uppticka hur bilden av Sverige utomlands foréndras 6ver
tid. Varje ar svarar drygt 20 000 respondenter pa NBI:s
undersokning. Enkétundersdkningen lanseras i 20 ldnder,
dir respondenterna svarar pa fragor om 50 linder.'%
Datainsamlingen sker genom webbenkdéter till
respondenter som dr 18 &r eller dldre. Urvalet ska
reflektera demografiska aspekter som alder, kon och
utbildningsniva.

I de sex tidigare ndmnda kategorierna ingar sammanlagt
23 fragor (3—6 fragor per kategori) som samtliga
respondenter besvarar. Samtliga fragor besvaras genom att
respondenten anger pé en sjugradig skala om respondenten
haller med eller inte haller med om péstaendet i fragorna.

Sveriges och 6vriga landers placeringar tas fram av NBI
och berdknas genom att jamfora ett lands medelvérde for
samtliga sex kategorier med dvriga ldnders medelvérden.

Respondenterna far dven ange vad de associerar med
ovanstdende kategorier utifrin av NBI forvalda begrepp. 1
studien stélls dven fragor om kdnnedom (familiarity).

Det ar viktigt att podngtera att NBI inte omfattar
samtliga ldnders uppfattningar om ett land utan tacker 20
landers uppfattningar om 50 lander. De 20 ldnder som
svarar i undersokningen avser att ticka de starkaste
ekonomierna per region. NBI ger heller inga definitiva
svar pa vad det dr som leder till fordndringar i hur
respondenterna svarar.

198 Enligt NBI har de 20 liinderna valts ut for att de anses vara tongivande globala
aktorer globalt men ocksa i respektive region. Enkéterna genomfordes i USA,
Kanada, Storbritannien, Tyskland, Frankrike, Italien, Sverige, Ryssland, Polen,

Kategorierna och de frigor som stills ar foljande:

Samhallsstyre

Fragorna inom Samhallsstyre beror den upplevda
kompetensen och arligheten hos ett lands regering; hur
medborgare behandlas; graden av grundlaggande fri- och
rattigheter; landets agerande inom internationell fred och
sakerhet; skyddande av miljon; och bidrag till att minska
fattigdom i varlden.

Immigration/investeringar

Fragorna inom Immigration/investeringar berér landets
attraktionskraft for talang och investeringar; viljan att studera,
arbeta och bo i landet; uppfattningen av landets ekonomi; hur
jamlikt man upplever att landet ar; och livskvalitet.

Befolkning

Fragorna inom Befolkning berdr hur valkomnande en
befolkning anses vara; befolkningens vanlighet; och
anstallningsbarhet

Export

Fragorna inom Export berér vetskapen om en produkts
harkomst 6kar sannolikheten for att produkten ska kopas; ett
lands upplevda styrkor inom vetenskap och teknik; och ett
lands innovationskraft.

Turism

Fragorna inom Turism berdr hur vacker landets natur ar; hur
historiska byggnader och monument upplevs; samt hur dess
stader och urbana miljé uppfattas.

Kultur

Fragorna inom Kultur ber6r ett lands kulturarv; landets
samtida kultur inom musik, film, konst och litteratur; och hur
landet uppfattas prestera inom sport.

Turkiet, Japan, Kina, Indien, Sydkorea, Australien, Argentina, Brasilien, Mexiko,
Egypten och Sydafrika. 2019 érs enkéter lanserades under juli och augusti.
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