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Bilden av Sverige
| Amerika

Svenska institutet undersoker bilden av Sverige i USA, Bolivia,
Brasilien, Chile, Colombia, Mexiko och Peru

Svenska institutet (SI) ar en statlig myndighet som verkar fér att 6ka omvarldens

intresse och fértroende for Sverige. Genom strategisk kommunikation och utbyte
inom kultur, utbildning, vetenskap och naringsliv framjar vi samarbete och lang- SvenSka
siktiga relationer med andra lander. Verksamheten bedrivs i ndra samarbete med . institutet

svenska ambassader och konsulat.
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Forord

Svenska institutet (SI) arbetar for att 6ka intresset och stiirka
fortroendet for Sverige utomlands. Vart uppdrag ér att skapa
mojligheter for svenska intressen internationellt och till-
sammans med andra aktorer virlden 6ver bidra till en hallbar
global utveckling.

Att Sverige betraktas som en relevant partner utomlands
ar avgorande for vért lands attraktionskraft och mojligheter
till internationalisering. For att kunna bygga relationer med
omvérlden behover vi forstd hur vérlden utvecklas och hur
Sverige kan vara relevant i samarbeten med andra.

En av SIis expertroller handlar om att f6lja och analysera
bilden av Sverige utomlands. Inom ramen f6r uppdraget ingar
att undersoka bilden av Sverige i olika delar av vérlden. ST har
nu valt att géra en analys av Sverigebilden i sju ldnder i region
Amerika: USA, Bolivia, Brasilien, Chile, Colombia, Mexiko
och Peru. Endast USA och Kanada har tidigare undersokts.
Resultatet visar att Sverigebilden &r positivide undersokta
landerna och att man i flera ldnder har fatt en mer positiv bild
under senast ret.

Vihoppas att denna studie ska bidra med kunskap och ligga
till grund for fortsatta diskussioner om hur Sverige fortsatt
kan vara relevant i en fordnderlig omvérld.

/:/ g /Q/ .

Mikaela Fredriksén Tollin
Vikarierande GD, Svenska institutet



Sammanfattning

Den hér rapporten bygger pd underlag frdn webbenkéter som
genomfortsisjuldnder i Amerika: USA, Bolivia, Brasilien,
Chile, Colombia, Mexiko och Peru. Rapporten inkluderar
dven en mindre studie dver samtalet om Sverige pa digitala
plattformar i de undersokta linderna. Sammantaget visar
studien att:

Bilden av Sverige &r generellt sett positiviallalander: Sverige
rankas hogstisex av de sju undersokta linderna med undantag
for Bolivia, ddr Tyskland rankas hogre. Instdllningen till Sverige
ar ndgot mindre positivi USA jamfort med de 6vriga linderna
och ocksd nagot mindre positiv dn i den studie som genomfordes
iUSA 2017.

Sverige associeras i hdgst utstrackning med fred och sékerhet,
med undantag for Bolivia diar ndgot fler har svarat utbildning
och forskning. I 6vrigt associerar de flesta Sverige med héllbar-
het, utbildning och forskning, sjukvard och hélsa och i Brasilien
dven med lag och ordning. Inom niringar associeras Sverige i
hogst grad med tillverkningsindustri, livsmedel och jordbruk
samt service- och tjinstesektorn. Inom kultur associeras Sverige
framst med arkitektur.

Det som ar mest intressant med Sverige ér natur och frilufts-
aktiviteter samt utbildning, men &ven svenska hallbarhets-
16sningar, sport och forskning ses som intressant.

De som har besokt Sverige som turister ar generellt sett mer
positiva jamfért med de som aldrig varit i Sverige. Fa i de under-
sokta linderna har besokt Sverige under de senaste tio &ren.
Utmérkande och dven ndgot 6verraskande dr att de som vistats
iSverige en langre period, antingen genom att de har bott eller
har varit studenter i Sverige, 4r mer negativa én dvriga grupper
iundersokningen.

Enrelativtstorandelavde svarande i USAtar aldrigdelav
nyheter eller information om Sverige. I USA 4r andelen s& hog
som 43 procent och i 6vriga lander mellan 18 och 30 procent.
De som aldrig tar del av nyheter om Sverige dr ocksé generellt
sett mer negativa till Sverige, &ven om skillnaderna gentemot de
som tar del av nyheter eller information om Sverige dr véldigt sma.

Manga upplever att nyheter/diskussioner om Sverige handlar
om utbildning och forskning, hallbarhet samt det svenska
valfardssystemet. Samtidigt handlar de &mnen som engagerar
pé digitala plattformar i hogre grad om det svenska vélfédrds-
systemet och jaimforelser med det egna landet, snarare dn hall-
barhet, utbildning och forskning.

Bilden av Sverige ar i forandring. En majoritet av de svarande i
allaldander har angett att bilden av Sverige inte har fordndrats
under det senaste dret. Samtidigt 4r det en stor grupp (30 pro-
cent) av de svarande som angett att bilden har fordandrats.
Bland de som angett att bilden har fordndrats s uppger en
majoritet positiva anledningar. Manga anger till exempel att
okad tillgang till internet och nyheter har forandrat bilden i
positiv riktning med kopplingar till svensk hallbarhetspolitik,
det svenska vélfardssystemet, mojligheter till utbildning och
ett sikert samhaélle. Sverige framstélls ofta som ett foredome
och som nagot att ta efter i det egna landet.



1. Inledning och bakgrund

Svenska institutet (SI) genomfor 16pande studier av hur Sverige
uppfattas inom en rad olika omraden och hur bilden av Sverige
ser ut utomlands. I SI:s uppdrag ligger att analysera bilden av
Sverige utifrdn olika tematiker och olika geografiska omraden.
SI avser att 6ver tid genomfora studier av bilden av Sverige
ialla vérldsdelar. I den hir rapporten presenteras bilden av
Sverige i linderna USA, Bolivia, Brasilien, Chile, Colombia,
Mexiko och Peru. Detta ér forsta gdngen SI undersoker ldnder
iLatinamerika. I USA genomfordes en studie under 2017,
Bilden av Sverige i Kanada och USA.1den tidigare studien
undersoktes bland annat de svarandes upplevelser av Sverige
utifrdn en ibland onyanserad och felaktig mediebild om Sverige
bland amerikanska nyhetsforetag och sociala medier-aktorer
sedan 2015. Att folja och analysera huruvida Sverigebilden
arifordndring dr sdledes ytterst relevant i flera ldnder, inte
bara USA.

Det 6vergripande syftet med studien &r déarfor att forsté
och férdjupa kunskapen om hur Sverige uppfattaside utvalda
landerna och om bilden av Sverige &r i fordndring. Studien ska
dven ligga till grund for SI:s planerade verksamhet i de berérda
landerna.

Studien avser att besvara foljande frigestéillningar:

e Hur ser den generella bilden av Sverige utide utvalda
landerna?

¢ Vilka fragor associerar allménheten i de utvalda ldinderna
med Sverige?

o Arbilden av Sverige i forindring?




2. Metod

Syftet med studien ir att forsté bilden av Sverige i de utvalda
landerna genom att undersoka hur Sverige uppfattas samt
vilka teman och omréden de svarande associerar med Sverige.
En diskussion om huruvida bilden av Sverige utomlands &r i
forandring har pagatt under senare ar. Dérfor har dven fragor
om huruvida de svarande anser att deras bild av Sverige har
forandrats under det senaste aret inkluderats. Den forsta delen
av studien baseras pa data frdn webbenkiter till respondenter
ide sjuldnderna. Den andra, mindre delen av studien baseras
pa “social listening” didr SI med hjilp av digitala verktyg har
foljt och analyserat samtalet om Sverige pd digitala plattformar:
forum, nyhetsmedier, bloggar, Twitter, Instagram, Tumblr,
Youtube (beskrivningar och kommentarer), recensioner,
oppna Facebooksidor, Reddit och Google Plus . Detta for att
kunna skapa en bild av vad som engagerar, intresserar och
uppmérksammas om Sverige pa digitala medier.
Webbenkiterna har genomforts med hjélp av foretaget
Netigate som bistatt med webbpaneler i linderna under perioden
mars—april 2019. Fragorna bestod huvudsakligen av flervals-
alternativ, savil attityd- som associationsfragor. P4 vissa fragor
kunde respondenten svara i fritext och dirmed ge mer utforliga
svar. Textsvaren har kategoriserats manuellt efter de teman som
varit mest forekommande. Svaren pa vissa fragor har bedomts
som positiva, negativa eller neutrala, till exempel huruvida
Sverigebilden fordndrats till det positiva, negativa eller om
svaret varit neutralt.

T USA, Brasilien och Mexiko samlades drygt 2 ooo svar per
land in, medan det i 6vriga fyra lander samlades in cirka

1 000 svar per land (se figur 1 nedan). Anledningen var att
Oka representativiteten i USA, Brasilien och Mexiko i relation
till landernas relativt stora befolkningsméngd, exempelvis
vad géller faktorer som alder, kon och geografisk hdarkomst.
Da studien bygger pa webbenkiter sd kan den begrénsade
tillgdngen till internet i vissa av ldnderna noteras. Det har
framforallt varit svirt att f& in svar fran dldre &ldersgrupper
istudien. I Bolivia har endast 964 svar samlats in.

Land Antal respondenter
USA 2081
Bolivia 964
Brasilien 2068
Chile 1013
Colombia 1026
Mexiko 1989
Peru 1001

Figur 1: | tabellen redogors for antalet respondenteride lander som ingar i studien.

! Tillgangen till data fran sociala medier-plattformar skiljer sig at. Twitter och Youtube
arrelativt 6ppna med tillgdng, medan Facebook och Instagram enbart ger tillgang till
de sidor som dr dppna.



3. Attityder till Sverige

I det har kapitlet redogors for de svarandes attityder till Sverige,
det vill sdga hur positiva eller negativa de &r. Kapitlet visar att

bilden av Sverige i de sju undersokta ldnderna ér positiv (se figur 2).
Sverige rankas hogstisex av sju linder. Undantag dr Bolivia déar
Tyskland rankas ndgot hogre. I USA dr medelvéirdet ndgot ldgre

(6,9) jamfort med 6vriga ldnder och i Colombia som hogst (8,14).

Land Rankning av Sverige
Colombia 8,14
Mexiko 8,06
Chile 7,82
Brasilien 7,79
Peru 7,7
Bolivia 7,61
USA 6,9

Figur 2: Tabellen redovisar medelvardet fér hur de svarande i de olika landerna
uppfattar Sverige. 1 stér for valdigt negativt och 10 for valdigt positivt.

Utmaérkande for i princip alla ldnder &4r att de med en mer positiv
bild av Sverige finns i gruppen med hogre utbildning, ochide
dldre &ldersgrupperna fran 50 &r och uppéat. De som tar del av
nyheter om Sverige dr ocksa mer positiva till Sverige 4n de som
inte gor det. Samma sak géller de som sjdlva besokt Sverige
som turister, eller kinner ndgon som bor eller kommer fran
Sverige. Intressant dr att en motsatt tendens finns for de som
har studerat i Sverige. De tenderar att ha en mer negativ upp-
fattning. Det tycks séledes finnas en skillnad mellan att ha vis-
tatsiSverige under en ldngre period, jamfort med att ha besokt
landet som turist eller att f& information om landet genom
vénner och familj.

For att fa en 6vergripande uppfattning om de svarandes attity-
der till Sverige redogors nedan for de tillfrdgades uppfattningar
om Sverige i de sju undersokta linderna. Inledningsvis redogors
for frégan: Pa en skala fran 1 till 10 hur positiv eller negativ ar
du till f6ljande ldnder? I USA fér de tillfrdgade ta stdllning till
landerna Sverige, Nederldnderna, Danmark, Norge, Finland
och Tyskland, medan de tillfrigade i de 6vriga ldnderna far ta
stillning till linderna Sverige, Danmark, Tyskland, Kina, USA
och Spanien. Anledningen till att linderna i enkéten som gick

uti USA skiljer sig fran 6vriga dr for att kunna jamfora huru-
vida bilden av Sverige i USA hade foréndrats jamfort med den
tidigare studie som genomfordes under 2017. For att se vad som
gor att attityderna till Sverige varierar redogors dven for de
bakgrundsfaktorer som sammanfaller med en hogre eller liagre
rankning. Exempel pa bakgrundsfaktorer ar &lder, kon, utbild-
ningsnivd, sysselsédttning, medievanor, politiska sympatier och
kopplingar till Sverige. For att kunna jimfora svaren mellan
olika grupper av respondenter har vi valt att huvudsakligen pre-
sentera svaren utifrin medelvérdet av svaren ddr 1 representerar
mycket negativt och 10 mycket positivt.

USA

I USA rankades Sverige i genomsnitt 6,9 pd den tiogradiga
skalan. Sverige 4r ddrmed det land som rankas hogst av de fem
lander som respondenterna ombads gradera. Samtidigt 4r det
négot ldgre 4niden studie som SI genomforde i USA 2017.

Att dranagra generella slutsatser om huruvida intresset for
Sverige har minskat sedan tidigare studie i USA &r inte mojligt.
Allalédnder rankades ldgre i 2019 ars studie.

USA 2019 Rank USA2017 Rank
1 Sverige 6,9 Sverige 7,23
2 Nederlanderna 6,8 Nederlanderna 7,09
3Danmarkoch Norge 6,78 DanmarkochNorge 7,07
4 Finland 6,74 Finland 7,05
5 Tyskland 6,23 Tyskland 6,72

Figur 3: [ tabellen redovisas medelvérdet fér hur de svarande har rangordnat
de olika landerna pa en skala fran 1 till 10, dar 1 star for valdigt negativt och
10 for valdigt positivt.

Vid en nedbrytning av svaren har det varit mojligt att identi-
fiera vissa monster i forhallande till bakgrundsfaktorer nir det
handlar om en mer eller mindre positiv instillning till Sverige i
USA. Iforhéllande till 4lder och kon s& har inga skillnader
noterats mellan olika dldersgrupper, inte heller mellan mén
och kvinnor. Utmérkande faktorer har varit:
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Utbildningsniva och sysselsattning: Bland de yrkesarbetande
ar det frimst de som arbetar inom privat eller offentlig sektor,
ar egenforetagare eller pensiondrer som har en mer positiv
bild av Sverige. Den mest negativa bilden av Sverige verkar
finnas bland anstillda inom militér sektor, ddr Sverige endast
ges 4,891 medel, men dé gruppen ér relativt liten sa dr det
svart att dra generella slutsatser. En mer positiv bild av Sverige
sammanfaller 4&ven med graden av utbildningsniva. De som
har en hogre utbildningsniva tenderar att vara mer positiva

till Sverige (7,24) jaimfort med lagutbildade (4,24).

Politiska sympatier: Ju lingre ut p4 en hogerskala de svarande
istudien placerar sig desto mer negativt instélld 4r man till
Sverige. Skillnaderna mellan de olika grupperna bland de
som placerar sig ldngt till vinster (7,26) respektive langt till
hoger (6,55) ér relativt sma.

Medievanor: Frekvensen av hur ofta de svarande i USA tar
del av nyheter om Sverige tenderar att spela roll. De som tar
del av nyheter eller information om Sverige 1—2 ggr/vecka
ar till exempel mer positiva (7,37) 4n de som aldrig tar del
av nyheter om Sverige (6,5). Det dr dven utmérkande att den
grupp som aldrig tar del av nyheter eller information om
Sverige dr s4 stor som 43 procent.

Kopplingar till Sverige: Precis som tidigare studier visar s
tycks uppfattningen om Sverige paverkas av vilka kopplingar
man har till landet. De svarande som har familj eller vinner

i Sverige har till exempel angett ett hogre medelvirde dn
genomsnittet (7,25) jimfort med de som inte har vanner eller
familj eller inte vet (6,67). En majoritet av de svarande i USA
(87 procent) har inte besokt Sverige under de senaste tio aren,
men det verkar inte ha paverkat uppfattningen av Sverige,

da dven den gruppen ér relativt positiv (6,84). Det som dr
utmérkande &r att inom den grupp som har besokt Sverige séa
ar de som har besokt Sverige som turister mer positiva (7,3)
dn de som har vistats i Sverige en ldngre period. Inom gruppen
som har bott i Sverige, som hér dr for fa for att kunna dra
generella slutsatser, s finns de som dr minst positiva (4,82).
Aven gruppen studenter dr mindre positiva till Sverige (5,5).

Bolivia

I Bolivia rankades Tyskland (7,68) ndgot hogre dn Sverige (7,61).
Bolivia dr dirmed det enda land i studien dér Sverige inte
rankas hogst.

Bolivia Rank
1 Tyskland 7,68
2 Sverige 7,61
3USA 7,02
4 Spanien 6,88
5 Danmark 6,77
6 Kina 6,55

Figur 4: Tabellen redovisar medelvérdet fér hur de svarande har rangordnat
de olika landerna pa en skala fran 1 till 10, dar 1 star for valdigt negativt och
10 for valdigt positivt.

Utmaérkande for de med mer eller mindre positiv attityd till
Sverige i Bolivia ar:

* Alder: En positivare uppfattning om Sverige ssmmanfaller
med en hogre dlder. Personeridldern 18—35 ar rankade
Sverige 7,48, medan personer i dldern 36—50 ar rankade
Sverige 8,02, och personer i dldern 51-65 ar i genomsnitt
rankade Sverige 8,43. En liknande tendens syns &dven for
bilden av Tyskland.

* Utbildningsniva och sysselsattning: Mest positiv bild av
Sverige har personer med hogre utbildning (7,77). Personer
med grundskoleutbildning var minst positiva (7,49), &ven om
skillnaderna inte &r sa stora. Nar det giller sysselsédttning sa
har arbetslosa (7,28) och studenter (7,3) en mindre positiv bild
av Sverige jamfort med till exempel de som &r sysselsatta inom
privat sektor (7,77) eller de som har eget foretag (7,73).

* Politiskasympatier: Det finns en viss skillnad i hur positiva
eller negativa de svarande 4r till Sverige kopplat till om de
definierar sig till hoger eller védnster. De personer som uppgav
att de star till hoger politiskt har en mer positiv bild av Sverige
(7,7) jamfort med de som uppgav att de stér till vinster (7,1).
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¢ Medievanor: De som aldrig tar del av information om Sverige
(22 procent) var mindre positiva till Sverige (7,17). Samtidigt
var inte de som tog del avinformation om Sverige ofta, det vill
sdga 1—2 ggr/vecka, (7,51) mer positiva dn de som tog del av

information om Sverige 1-2 génger per manad eller halvar (7,9).

¢ Kopplingartill Sverige: Personer som har familj som kommer
fran eller bor i Sverige har en mer positiv bild av Sverige 4n de
som inte har det (8,09 jamfort med 7,43). Det ér endast tolv
procent av de svarande i Bolivia som har besokt Sverige under
de senaste tio dren, majoriteten av dessa har besokt Sverige
som turister. Det dr ocksa de som besokt Sverige som turister
som var mest positiva till Sverige (8,27), jaimfort med de
som inte besokt Sverige (7,51). Bland de som studerat, gjort
afférer, eller bott i Sverige var antalet svarande for litet for
att kunna dra nagra generella slutsatser.

Brasilien

I Brasilien rankas Sverige hogst jaimfort med 6vriga ldnder, dven
om skillnaderna mellan linderna ar sma.

Brasilien Rank
1 Sverige 7,79
2 Danmark 7,55
3 Tyskland 7,43
4 Spanien 713
5USA 7
6 Kina 6,36

Figur5: Tabellen redovisar medelvardet fér hur de svarande har rangordnat
de olika landerna pé en skala fran 1 till 10, dar 1 star for valdigt negativt och
10 for valdigt positivt.

I Brasilien spelar dlder en mindre roll 4n andra bakgrundsfaktorer.
Till viss del har kon varit utmérkande d& ménnen (8,1) varit
ndgot mer positiva d4n kvinnorna (7,56), men detta giller hur de
svarande rankat alla linder. Det dr déarfor svért att dra ndgra

generella slutsatser om att mdnnen dr mer positiva 4n kvinnorna
nidr det giller just Sverige. Vissa bakgrundsfaktorer verkar
spela en storre roll for de svarandes instillning till Sverige:

« Utbildningsniva och sysselsattning: D4 det endast 4r ett
fatal svarande i de grupper som har en 1ag utbildningsniva
i Brasilien &r det svart att dra ndgra generella slutsatser.
Precis som i 6vriga lander tenderar mer positiva attityder
gentemot Sverige att okaiforhallande till utbildningsniva.
Bland de svarande med ldgre utbildningsniva dr medel-
virdet 6 jamfort med 8,19 i gruppen bland de med hogre
utbildning.

* Politiska sympatier: Det dr ndgot fler av de som positionerar
sig till hoger jamfort med till vénster som dr ndgot mer posi-
tiva till Sverige (8,07 jamfort med 7,75). Tydligast blir detta
bland de som angett att de 4r mycket positiva till Sverige dir
cirka 29 procent bland de som star till vinster angett att de
ar mycket positiva och cirka 39 procent bland de som stér till
hoger.

e Medievanor: Bland de som aldrig (26 procent) tar del av ny-
heter eller information om Sverige d4r medelvérdet som lagst,
7,16. Samtidigt 6kar inte de mer positivt instidlldaitakt med
att mediekonsumtionen om Sverige okar. Bland de som tar
del av nyheter om Sverige 1-2 ggr/vecka si ligger medelvirdet
pé 7,63 jimfort med de som tar del av nyheter om Sverige
cirka 1-2 ggr/ar, dar medelvirdet &r 8,17.

» Kopplingartill Sverige: Medelvirdet bland de som har vanner
eller familj som bor i eller kommer fran Sverige (8,02) ar
ndgot hogre dn bland de som inte vet (7,71) eller som inte har
kopplingar till Sverige (7,8), men skillnaderna &r véldigt sma.
Bland de som har besokt Sverige under de senaste 10 dren
(18 procent av de svarande) sa finns de mest positiva inom
gruppen turister (8,12). Intressant nog ér det inte bland de
som aldrig besokt Sverige de minst positiva finns (7,8).

De som har vistats en ldngre tid i Sverige tenderar att vara
mindre positiva. Det dr inte mojligt att sékerstélla statistiskt
att de som studerat i Sverige generellt sett 4r mer negativa

till Sverige, da antalet svarande inom gruppen ir for liten,
men bland de svarande som studerat i Sverige d4r medelvirdet
endast 6,26 och bland de som varit bosatta i Sverige 6,64.
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Chile

Aveni Chile rankas Sverige som ett av de linder de svarande &r
mest positivt instdllda till, men dven de europeiska linderna
Danmark och Tyskland rankas hogt, jamfort med Kina, Spanien
och USA som rankas lagst.

Chile Rank
1Sverige 7,82
2 Danmark 7,5
3 Tyskland 7,47
4 Kina 6,45
5 Spanien 6,26
6 USA 6,12

Figur 6: Tabellen redovisar medelvérdet fér hur de svarande har rangordnat
de olika landerna pa en skala fran 1 till 10, dar 1 star for valdigt negativt och
10 for valdigt positivt.

Det finns inga storre skillnader i hur mén eller kvinnor i Chile
forhaller sig till Sverige. Generellt tenderar médnnen i studien att
vara mer positiva till alla linder de ombeds ranka. Inte heller
politisk hemvist tenderar att spela ndgon roll bland de svarande.
De mer utmérkande bakgrundsfaktorerna ar:

o Alder: En mer positiv instillning till Sverige tenderar att
O0ka med édldern. Bland de dldre &ldersgrupperna, frdn 51 ar
och uppat, tenderar medelvirdet att ligga ndgot hogre (8,05)
dn bland de yngre dldersgrupperna, 1830 ar (7,63).

» Utbildningsniva och sysselsattning: De med en hogre utbild-
ningsniva (8,03) tenderar att vara mer positiva jamfort med
de som har en ldgre utbildningsniva (7,05). Daremot ar det
inte mojligt att urskilja nagra skillnader i forhdllande till
sysselséttning eller olika yrkeskategorier i studien.

* Medievanor: I forhdllande till de svarandes mediekonsum-
tion om Sverige sa dr det inte mojligt att sdga att de som
konsumerar nyheter oftare dr mer eller mindre positiva én
andra grupper. Dédremot sé dr gruppen som aldrig tar del av
nyheter om Sverige mer negativ dn 6vriga grupper (7,43).

Viktigt dr att poédngtera att en relativt stor andel av de
svarande aldrig tar del av nyheter om Sverige (32 procent).
Den grupp som konsumerar nyheter om Sverige cirka

1-2 ggr/manad tenderar att vara mest positiv (8,11).

Kopplingar till Sverige: I Chile har cirka sjutton procent av
de svarande besokt Sverige under de senaste tio ren.

Skillnaderna i hur positiv man &r till Sverige beroende pd om

man har besokt eller bott i Sverige under de senaste tio dren
(7,69), eller inte har besokt Sverige (7,82) ér relativt sma.
Daremot dr det intressant att det som drar ner medelvérdet
bland de som har besokt Sverige dr gruppen studerande.
Inom gruppen studerande dr medelvérdet s lagt som 6,5
jamfort med 8,04 bland de som besokt Sverige som turister.
Medelvirdet for de som angett att de har familj eller vinner
fran eller i Sverige 4r ocksa ndgot hogre (8,11) 4n bland de
som inte har den typen av kopplingar till Sverige (7,67).

Colombia

I Colombia rankas Sverige hogst av de sex lander som respon-
denterna tillfrdgades om. Sverige rankas i genomsnitt 8,14.

Alla ldnderna rankas dock hogt. Tyskland och Danmark rankas

nistan lika hogt som Sverige, medan Kina, Spanien och USA
rankas nigot ldgre.

Colombia Rank
1Sverige 8,14
2 Tyskland 7,97
3 Danmark 7,61
4USA 6,97
5 Spanien 6,81
6 Kina 6,73

Figur7: Tabellen redovisar medelvérdet fér hur de svarande har rangordnat
de olika landerna pa en skala fran 1 till 10, dar 1 star f6r véldigt negativt och
10 for valdigt positivt.
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Hur positivt eller negativt Sverige rankas tycks inte samman-
falla med faktorer som alder och yrke personen har.

e Koén: Minnen (8,34) har en ndgot mer positiv bild av savil
Sverige som de 6vriga fem ldnderna jamfort med kvinnor
dir medelvirdet var nagot lagre (7,96).

» Utbildningsniva och sysselsattning: Personer med grund-
skoleutbildning tycks vara ndgot mindre positiva till Sverige
in de med universitetsutbildning (7,47 jimfort med 8,00).
Mest positiva dr dock de med yrkesutbildning (8,37). Antalet
personer med lidgre utbildning som svarat dr fa, varfor det
ar svart att sdkerstilla dessa skillnader. Personer utan jobb
tenderar att ha en mer negativ bild av Sverige &n personer
med en anstdllning.

* Medievanor: Hur ofta man ldser nyheter om Sverige paverkar
instdllningen till Sverige i viss utstrickning. De som tar del
av nyheter om Sverige fran 1-2 ggr/vecka upp till 1—2 ggr/ar
har en ndgot mer positiv bild av Sverige (8,23) jamfort med
den fjardedel (24 procent) som aldrig ldser nyheter om
Sverige (7,8).

* Kopplingar till Sverige: Personer som uppger att de har slikt
eller vdnner som bor i eller kommer frdn Sverige har en nagot
mer positiv bild av Sverige (8,39), jamfort med de som inte
har det (8,14). De som sjdlva har besokt Sverige de tio senaste
aren dr vildigt f4 (endast 12 procent), men vissa tendenser
finns dnda. De som besokt Sverige som turister (8,6) eller for
att besoka slakt och vianner (8,56) var mer positiva 4n de som
inte besokt Sverige (8,11). Daremot dr de som studerat (5,57)
iSverige eller besokt Sverige i affdrsdrenden (7,44) mindre
positiva dn de som inte varit i Sverige.

Mexiko

Bland de svarande i Mexiko rankas Sverige som ett av de ldnder
de svarande 4r mest positivt instéllda till. Aven hir rankas de
europeiska landerna Tyskland och Danmark hogt, jaimfort med
Kina, Spanien och USA som rankas ldgst.

Mexiko Rank
1Sverige 8,06
2 Tyskland 8
3 Danmark 7,57
4 Kina 7,07
5 Spanien 6,86
6 USA 6,12

Figur 8: Tabellen redovisar medelvardet for hur de svarande har rangordnat
de olika landerna pa en skala fran 1 till 10, d&r 1 star for valdigt negativt och
10 for valdigt positivt.

Aven i Mexiko tenderar ménnen att ranka linderna nigot hogre
dn kvinnorna, men det 4r inga utméirkande skillnader mellan
min och kvinnor i studien. Andra faktorer som péverkar ér:

* Alder: Det finns vissa skillnader i férhallande till hur positivt
eller negativt instéllda de svarande ér i forhéllande till lder.
I gruppen 51-65 ar ligger medelvirdet pé 8,36 jamfort med
gruppen 18—30 ar dar medelvirdet ligger pé 7,85. Det finns
sdledes tydliga tendenser att den positiva instédllningen till
Sverige dr ndgot hogre i de dldre &ldersgrupperna.

¢ Utbildning: Bland de med en ldgre utbildningsnivé av de
svarande tenderar medelvirdet att ligga nagot lagre (6,8)
jamfort med de svarande med hogre utbildning eller
yrkesutbildning (8,03).

¢ Politiska sympatier: Det finns vissa skillnader mellan de
som definierar sig som lingst till vinster och léngst till hoger
pé enideologisk skala. De som definierar sig langst till vinster
harigenomsnitt rankat Sverige 6,66, vilket dr ldgre &dn de
som star langst till hoger (8,08). I Mexiko tenderar siledes
instdllningen till Sverige att 6ka ju mer till hoger som de
svarande identifierar sig.
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e Medievanor: En stor andel (cirka 28 procent) av de till-
frdgade anger att de aldrig tar del av nyheter om Sverige.
Den hir gruppen dr ocksa den grupp som generellt dr ndgot
mer negativt instilld till Sverige (7,61) jamfort med de som
tar del av nyheter om Sverige 1-2 ggr/vecka (8,34).

* Kopplingar till Sverige: Det dr sma skillnader mellan de som
har besokt Sverige och de som inte varit i Sverige de senaste
tio dren. Bland de som har variti Sverige (16 procent) dr de
som vistats i Sverige som turister den mest positiva gruppen
(8,41), medan de grupper som sticker ut 4t andra hallet 4r
de som vistats i Sverige under en lidngre period. D4 det &r f4
svarande bland de som angett att de studerat i Sverige sé ar
det svart att dra nagra generella slutsatser, men medelvardet
bland studenter &dr négot ldgre och det finns ocksa nagot fler

negativa inom den hér gruppen (7). Aven de som bott i Sverige

har angett ett ligre medelvirde (6,38). Det finns ocksé sma
skillnader i instdllningen till Sverige mellan de svarande som
har kopplingar till Sverige genom védnner och bekanta (8,43)
och de som inte har det eller inte vet (7,9).

Peru

I Perurankas Sverige i genomsnitt 7,7. Det dr hogre &dn de fem
andra ldnder som personerna ombads ranka. Skillnaderna 4r
dock sma. Tyskland och Danmark rankas nistan lika hogt som

Sverige. Spanien, USA och Kina rankas ytterligare ndgot lagre.

Peru Rank
1Sverige 7,7
2 Tyskland 7,5
3 Danmark 7,2
4 Kina 6,9
5USA 6,8
6 Spanien 6,6

Figur 9: Tabellen redovisar medelvardet for hur de svarande har rangordnat
de olika landerna pa en skala fran 1 till 10, dar 1 star for valdigt negativt och
10 for valdigt positivt.

Négra utmérkande drag finns for huruvida personer har rankat
Sverige mer eller mindre positivt:

* Alder: Det tycks inte finnas nagra storre skillnader mellan
hur personer i olika &ldrar rankar Sverige. Men en tendens
ar att yngre personer, i dldern 18—30 &r, dr ndgot mindre
positiva (7,47) 4n personer dldre 4n 30 4r. Mest positiva r
personeridldern 36—41 ar (8,22).

* Boendeplats och sysselsattning: Personer som bor i stor-
stad (8,07) har en mer positiv bild av Sverige jamfort med
personer som bor i mindre orter (6,94). Det finns &dven ett
samband mellan sysselséttning och bild av Sverige. De med
hogre utbildning (8,01) &r mer positiva dn personer med lagre
utbildning (5,86). Personer med yrkesutbildning (7,79) har
en néstan lika positiv bild av Sverige som de med universitets-
utbildning.

e Politiska sympatier: En generell tendens 4r att personer
som anger att de star till hoger politiskt (8,36) &r mer positiva
till Sverige dn de som star till vinster (7,3).

¢ Medievanor: Hur ofta de svarande tar del av nyheter om
Sverige tenderar inte att pdverka attityden till Sverige i
ndgon hogre utstrackning. Medelvirdet dr ndgot hogre bland
de som tar del av nyheter om Sverige 1—2 ggr/vecka (7,83)
jamfort med de (19 procent) som aldrig tar del av nyheter
om Sverige (7,58).

e Kopplingartill Sverige: 83 procent av de svarande har inte
variti Sverige under de senaste 10 dren, samtidigt finns inga
storre skillnader i attityder till Sverige mellan de personer
som har variti Sverige och de som inte varit dér sjélva.

De som besokt Sverige som turister var mest positiva (7,91)
foljt av de som gjort afféarer i Sverige (7,83). Hade de inte
variti Sverige de senaste tio dren rankade de Sverige nagot
lagre (7,78). Tidigare studenter i Sverige var vildigt fa till
antalet, men det dr intressant att medelvérdet var sé lagt
som 6. Har personen slékt eller familj som bor eller har varit
iSverige (8) dr de ndgot mer positiva 4n de personer som
inte har det (7,67).




12

4. Associationer till Sverige

Associationer till Sverige
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Figur 10: Diagrammet redogér for fragan: Vilka av féljande omraden associerar du med Sverige
(ange tre alternativ)? | diagrammet redogors inte fér alternativen HBTQ-rattigheter, svenska foretag,
det svenska valfardssystemet eller bistand, da de inte har rankats lika h6gt som 6vriga alternativ.

Attundersdka vilka associationer de svarande har till Sverige
visar hur ménniskor i de olika linderna uppfattar Sverige och
det svenska samhadllet. I kapitlet redogors for de omréden de
svarande associerar med Sverige, svenska néringar, kulturella
uttryck samt vad som gor Sverige intressant. Nedan foljer en
sammanstdllning av alla ldnder utifran respektive fraga.
Generellt associerar de svarande i de undersokta linderna
Sverige med fred och sidkerhet, utbildning och forskning samt
hallbar utveckling (se figur 10). I flera av ldnderna 4r utbildning
och forskning ett av de storsta omrddena som associeras med
Sverige. Bolivia skiljer sig ndgot &t d4 utbildning och forskning
(39 procent) dr den vanligaste associationen, medan fred och
sdkerhet &r nummer ett i 6vriga ldnder. I Brasilien var ett av

de alternativ som de svarande associerade med Sverige i hog
grad lag och ordning (32 procent) vilket skiljer sig ndgot jaimfort
med de 6vriga linderna i studien. Aven hilso- och sjukvards-
fragor (28 procent) listades hogt jamfort med 6vriga linder.
I Chile, Colombia, Mexiko och Peru sa finns inga storre skill-
nader jamfort med 6vriga lander. Men i de hér ldnderna samt
Bolivia listas @ven innovation och nya teknologier hogt som
associationer till Sverige.

Det som sticker utistudien &r att en stor andel av de svarande
1 USA (32 procent), har angett att de inte vet vad de associerar
Sverige med, vilket kan tolkas som att kinnedomen hos en rela-
tivt stor andel av de svarande i USA &r mycket 1ag. I 6vriga lander
ar samma andel mellan 3 och 7 procent. I den landsstudie som
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Vilka néringar associerar du med Sverige?
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Figur 11: Diagrammet redogor for fragan: Vilka av féljande naringar associerar du med Sverige (ange
max tre alternativ)? | diagrammet redogdérs inte fér alternativen gaming, skogsindustri, gruvindustri,
musik eller film, da dessa inte har forekommit lika frekvent som de 6vriga svarsalternativen.

SI genomforde i USA och Kanada under 2017, var det en storre
andel av de svarande (26 procent) som associerade Sverige med
fragor rorande hallbar utveckling jamfort med 2019 (11 procent) 2.
Aterkommande i alla linder ir att de som forknippar Sverige
med migration (en mycket liten andel i alla ldnder, 3—-15 procent),
tenderar att vara mindre positiva till Sverige som land. I viss mén
ar dven de som inte vet vad de associerar Sverige med mindre
positiva till Sverige. I Chile var dven de som forknippade Sverige
med HBTQ-rittigheter (5 procent) mer negativa till Sverige.
Generellt associerar en majoritet av de svarande i alla ldnder
Sverige med tillverkningsindustri, livsmedelsindustri och jordbruk,
samt service och tjansteindustrin (se figur 11). Indgra av linderna,
Colombia, Mexiko och Peru, sticker dven likemedelsindustrin

ut nagot (25, 30 respektive 23 procent). Aven mode och design
samt it listas ndgorlunda hogt bland de svarande i alla ldnder.

Jamfort med associationer till Sverige dr det forhéllandevis
manga i de olika landerna som inte vet vilka néringar de associerar
med Sverige. USA &dr det mest utméirkande landet dér 34 procent
av de svarande inte vet. Bilden av Sverige i USA 4r ocksd mer
splittrad vilket ar tydligt genom att det inte finns négot nérings-
livsomréde som sticker ut frdn de 6vriga, mer &n livsmedels-
industri och jordbruk.

I 6vriga ldnder dr det mellan 12 och 20 procent som har angett
att de inte vet vilka ndringar de associerar Sverige med. Det dr
en relativt hog andel, vilket indikerar att kinnedomen om det
svenska naringslivet &r mindre &n till Sverige i stort.

2 Idenlandsstudie som genomfordes under 20171 USA och Kanada fanns inte svarsalternativen
hélso- och sjukvard eller fred och sikerhet med.
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Vilka kulturella uttryck associerar du med Sverige?
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Figur 12: Diagrammet redogor for fragan: Vilka av foljande kulturella uttryck associerar du
med Sverige (ange max tre alternativ)? | diagrammet redogérs inte fér alternativen teater
och tv-serier da de inte varit bland de alternativsom i hogst grad associerats med Sverige.

Av de kulturella uttryck de svarande i hogst grad angett sé &r
den allra vanligaste associationen arkitektur (se figur 12).
Darefter varierar det ndgot mellan linderna i vilken ordning
visuell konst, litteratur, design och mode eller musik associeras
med Sverige. | USA rankas visuell konst ndgot hogre (21 procent)
an arkitektur (20 procent) som i de 6vriga linderna utgér den
allra vanligaste associationen. USA skiljer sig ocksa &t gentemot
de ovriga ldnderna dér litteratur oftast utgor en av de allra
vanligaste associationerna, vilket i USA rankas relativt 1agt.
Aven hiir s 4r det en stor andel av de svarande i USA (31 procent)
som inte vet vilka kulturella uttryck de associerar med Sverige.

I de 6vriga ldnderna dr den andel som inte vet vilka kulturella
uttryck de associerar med Sverige ldgre (9—15 procent).
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Vad gor Sverige intressant?
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Figur 13: Diagrammet redogér fér fragan: Vad av foljande bidrar till att géra Sverige intressant fér dig? (Valj upp till tre och rangordna fran 1 till 3).
| diagrammet redogérs inte fér de alternativ som inte har rangordnats bland de tre framsta i ndgot av landerna (det svenska valfardssystemet,
svensk politik, svenska start-up-féretag, HBTQ-rattigheter i Sverige, svenskt mode och design, jamstélldhet i Sverige samt svenska innovationer).

De tvé overldgset storsta amnen som de svarande i de under-
sokta ldnderna anger som intressant med Sverige 4r natur och
utomhusaktiviteter samt utbildning (se figur 13). Det dr ett
intressant resultat da utbildning dr ett &terkommande tema
under associationer till Sverige dar det utgor ett avde omréden
som de svarande i alla linder, utom USA, har placerat i topp tre.
Aven hir sirskiljer sig svaren i USA ngot fran de dvriga
landerna. En majoritet av de svarande i USA anser att det mest
intressanta med Sverige dr natur och utomhusaktiviteter (62 pro-
cent), diarefter konst och kultur (45 procent) och pa en tredje
plats sport (25 procent). I flera av de 6vriga landerna, Brasilien
(55 procent), Chile (46 procent), Colombia (51 procent), Mexiko
(45 procent) och Peru (46 procent) s& har utbildning setts som

det mest eller nést mest intressanta med Sverige. I USA ar
motsvarande siffra endast 22 procent. Aven sport, vetenskap
och svenska héllbarhetslosningar har setts som intressant i
flera av ldnderna.
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5. Ar bilden av Sverige
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Figur 14: Diagrammet redogér fér andelen respondenter i varje land som svarat ”ja” pa fragan: Har din bild av Sverige
andrats det senaste aret? De som svarat ja ombads aven ange vad som bidragit till férandringen. | diagrammet visas
darfér dven andelarna som angett en negativ, positiv eller neutral orsak till vad som har bidragit till férandringen.

I det har kapitlet redogors for huruvida bilden av Sverige har
fordndrats under det senaste dret i de undersokta linderna.
Av kapitlet framgar att cirka 30 procent av respondenterna i
respektive land har dndrat sin bild av Sverige under det senaste
aret. I USA idr det farre som har dndrat uppfattning om Sverige
(9 procent) (se figur 14).

Majoriteten av de som dndrat sin bild av Sverige upplever att
de fatt en béttre bild av Sverige. I fem av lénderna ér det 6ver
70 procent som anger positiva orsaker, och i Chile drygt 50 pro-
cent. Exempel pa de positiva forklaringar som de anger ar olika
aspekter av Sveriges vilfardssystem, inte minst utbildning, den
ekonomiska utvecklingen, och en mer allmén bild av Sverige

som ett land med politisk stabilitet.  USA &r det ndgot férre 4n
i 0vriga linder som har fatt en mer positiv bild, och hela 32 pro-
cent anger att deras bild blivit mer negativ. De som beskriver
en negativ utveckling nimner framforallt problem relaterat till
migration, ofta i kombination med 6kad brottslighet.

I den foljande texten redogors for svaren pé frégan:
Har din bild av Sverige fordndrats under det senaste &ret?
Respondenterna kunde svara ja, nej och vet inte. Da de inte
anger orsaken till férdndringen s har SI analyserat svaren pa
den 6ppna foljdfrdgan: Om din bild av Sverige har férdndrats,
vad har bidragit till fordndringen? Svaren har kategoriserats
bade efter orsak och om féréandringen varit positiv eller negativ.
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USA

Bland de svarande i USA anser nio procent att deras bild av
Sverige har foréndrats det senaste dret. Det dr en relativt liten
andel jimfort med ovriga lander. Det dr ocksd en betydligt
mindre andel jimfort med studien i USA 2017. D uppgav
35 procent att de dndrat sin bild av Sverige under det senaste
aret. De som har dndrat sin bild av Sverige ldser oftare (1—2 ggr/
manad) nyheter om Sverige. De tar framst del avinformation
via tv, bloggar och digitala forum samt alternativa medier jaim-
fort med de som inte fatt en dndrad bild av Sverige. De upplever
att nyheterna om Sverige fraimst handlar om migration eller vél-
fardsstaten. Det dr 4ven ndgot vanligare att de ldser om HBTQ-
réttigheter.

Ytterligare parametrar som skiljer ut gruppen som dndrat
uppfattning om Sverige &r att de ser migration som det storsta
problemet i sitt eget land och kdnner sig mer osdkraisin vardag.

Har din bild av Sverige féréandrats under det senaste aret?

De positionerar sig ocksa i storre utstrackning langst ut pa den
politiska skalan, bade till hoger och vinster. De har ocksé oftare
sjdlva besokt Sverige de tio senaste dren och har sldkt eller
vanner som bor i eller kommer fran Sverige.

Av de som upplever en fordandring var det 32 procent som
angav att den varit negativ 3. Jimfort med de andra linderna ar
det en stor andel. Den absolut vanligaste orsaken som anges dr
migration, ofta relaterad till 6kad brottslighet. Intressant &r att
migration aldrig ndmns i positiva ordalag, d4ven vélfird ndmns
inegativa termer. En ndgot storre andel, 39 procent, uppger att
det varit en positiv fordndring. Orsakerna som anges ar oftast
av allmin karaktir, exempelvis “bra” eller att det har blivit
béttre”. Sverige beskrivs dven som ett sdkert land med hog livs-
kvalitet.

Neutral 29 %

Positiv39 %

Negativ 32 %

Figur 15: Diagrammen anger hur manga av de svarande i USA som angett att bilden av Sverige har férandrats
under det senaste aret och hur manga avdem som angett att den férandrats i positiv eller negativ riktning.

3 Andelen av det totala antalet respondenter som fitt en mer negativ bild av av Sverige i USA
dr 2 procent. Det dr pd ungefir samma nivd somide 6vriga linderna. Jimfort med studien
1USA och Kanada 2017 sd angav cirka 6 procent av de svarande i USA att de blivit mer negativa,
vilketisadana fall skulle tyda pa en positiv utveckling. Studierna ska dock jamforas med viss
forsiktighet da fragan om en férandring av Sverigebilden baserades pa respondenternas sjilv-
virdering 2017. I denna studie baseras den pa SI:s kategorisering av svaren.
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Bolivia

I Bolivia upplever 28 procent av respondenterna att deras bild av
Sverige har fordndrats under det senaste aret. De som har dndrat
asikt har oftare besokt Sverige som turister, och tar oftare del

av nyheter om Sverige. Jaimfort med de andra ldnderna dr det en
relativt stor andel (21 procent) av respondenterna som inte vet
om deras bild har foréndrats.

En klar majoritet av de som anser att det skett en forandring
anger en positiv riktning (77 procent). I grund och botten tyder
de allra flesta svaren pd en 6kad kinnedom om Sverige. I fri-
textsvaren gors kopplingar till Sverige som vilfidrdsland med
en stabil ekonomi, teknologisk utveckling och innovationer.

Har din bild av Sverige férandrats under det senaste aret?

Ja28%

Vetej21%

Manga lyfter ocksa fram det svenska utbildningssystemet och
Sveriges héllbarhetspolitik som goda exempel. De svar som
bedomts vara neutrala ror ofta pa vilket sitt som respondenten
har tagit del av ny information eller svartolkade svar som “politik”.

Det ér fa (2 procent) som menar att deras bild foréndrats
inegativriktning. I den man det 4r mojligt att tolka svaren
negativt s handlar svaren om en 6kad méngd nyheter och infor-
mation om Sverige kopplat till migration och 6kad brottslighet.
Det dr intressant d dven de som angett en positiv orsak anger
liknande teman. Exempelvis beskrivs Sverige som ett sdkert
land dér det dr ordning och lagar f6ljs.

Neutral 21%

Negativ2 %

Positiv77 %

Figur 16: Diagrammen anger hur ménga av de svarande i Bolivia som angett att bilden av Sverige har férandrats
under det senaste &ret och hur manga av dem som angett att den férandrats i positiv eller negativ riktning.




Bilden av Sverige i Amerika — rapport fran Svenska institutet 2019:2 19

Brasilien

I Brasilien dr det 27 procent av de svarande som anger att bilden ~ mande tema dr Sverige som ett land med stabilitet, ordning

av Sverige har fordndrats under det senaste dret. De som har och 6ppenhetidet politiska systemet. Sverige ses dven som

andrat sikt har oftare familj eller vinner som bor eller kommer  ett foredome i satsningar pa innovation och hallbarhet.

fran Sverige. De tar ocksd oftare del av nyheter om Sverige dn Endast 2 procent uppger ndgot som kan kategoriseras som

de som inte dndrat dsikt. Vanligast &r att de ldser om héllbarhet,  ennegativ orsak. De nimner framforallt migration och vald-

sport, jamstilldhet, innovationer, kultur, HBTQ-rittigheter takter. Det bor dock ndmnas att migration inte alltid ndmns

och svenska foretag. som ndgot negativtisig, utan tvirtom att Sverige har for harda
Av de personer som angett att deras bild av Sverige har fordnd-  migrationslagar eller inte tar hand om flyktingar. De neutrala

rats skriver majoriteten (75 procent) om en positiv forandring. svaren utgors oftast av beskrivningar av hur personen forvérvat

Vanliga positiva associationer var det svenska vélfirdssystemet ~ ny information.
och livskvalitet, jaimstélldhet liksom utbildning. Ett dterkom-

Har din bild av Sverige férandrats under det senaste aret?

Neutral 23 %

Negativ2 %

Positiv 75 %

Vet ej10 %

Figur 17: Diagrammen anger hur manga av de svarande i Brasilien som angett att bilden av Sverige har férandrats
under det senaste aret och hur manga avdem som angett att den forandrats i positiv eller negativ riktning.
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Chile

Nistan en fjdrdedel av de svarande i Chile (24 procent), anger
att deras bild av Sverige har fordndrats under det senaste aret.
De som dndrat dsikt har oftare familj eller véinner som bor i eller
kommer fran Sverige. De tar ocksa ndgot oftare del av nyheter
om Sverige, vanligtvis om foretag och politik. De l4ser ocksd
mer om migration och véld och brott.

Utifran en kodning av fritextsvaren dir de som har angett
att deras bild av Sverige har fordndrats sd 4r majoriteten
(57 procent) av svaren positiva, en stor del neutrala (33 procent)
och en mindre andel (10 procent) negativa. I de fall dar Sverige
omnémns positivt s handlar det i forsta hand om det svenska
vilfardssystemet, ekonomisk och teknologisk utveckling men

Har din bild av Sverige férandrats under det senaste aret?

Ja24%

. . A Vetej9%

dven teman som svensk natur och Sveriges héllbarhetsarbete.

I den mén det dr mojligt att utldsa varfor bilden av Sverige

har férdndrats i en negativ riktning sd handlar det framforallt
om den svenska migrationspolitiken och dess pastddda negativa
konsekvenser for det svenska samhéllet.

Neutral 33 %

Positiv 57 %

Negativ 10 %

Figur 18: Diagrammen anger hur manga av de svarande i Chile som angett att bilden av Sverige har forandrats
under det senaste aret och hur manga avdem som angett att den férandrats i positiv eller negativ riktning.
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Colombia

I Colombia svarade 29 procent att deras bild av Sverige har
forandrats det senaste aret. De uppgav att de oftare tar del av
nyheter om Sverige dn de som inte dndrat sin dsikt, men var de

tagit del av informationen skiljde sig inte 4t mellan grupperna.

Diremot var det vanligare att de sjdlva hade turistat i Sverige
de senaste tio aren, eller har familj eller véinner i Sverige.
Flest personer (72 procent) anger att de har fatt en mer
positiv bild av Sverige. Som orsak till férdndringen anger
respondenterna allménna beskrivningar som exempelvis
”positivt”, ”bra land” eller "gynnsamt”, men likasa beskriv-
ningar av Sveriges vélféard, framforallt utbildningsmojlig-
heter, och politik. Bilden av det svenska politiska systemet

Har din bild av Sverige férandrats under det senaste aret?

Ja29%

ar att Sverige stodjer méanskliga réttigheter, inte dr korrupt
och deltar aktivt i utrikespolitiska héndelser.

En negativ fordndring av Sverigebilden férekom hos knappt
4 procent av personerna som anger att bilden forandrats.
Svaren handlar framforallt om migrationspolitiken, i flera
fall anses den vara for liberal. I enstaka fall ror det sig om en
allmén uppfattning att Sverige utvecklas negativt, eller att
Sverige ger bidrag till icke demokratiska organisationer. De
24 procent av svaren som inte kunde bedomas som antingen
positiva eller negativa utgors framforallt av beskrivningar
om hur personen tagit del av ny information, exempelvis ldst
nyhetsartiklar.

Neutral 24 %

Negativ 4 %

Positiv72%

Figur 19: Diagrammen anger hur manga av de svarande i Colombia som angett att bilden av Sverige har forandrats
under det senaste aret och hur manga avdem som angett att den férandrats i positiv eller negativ riktning.




22 Bilden av Sverige i Amerika — rapport fran Svenska institutet 2019:2

Mexiko

Aven i Mexiko har en stor andel (26 procent) av de svarande
angett att deras bild av Sverige har foréndrats under det senaste
aret. De som dndrat uppfattning har oftare vinner eller familj
som kommer frén eller bor i Sverige. De tar dven oftare del
av nyheter om Sverige dn de som inte d&ndrat uppfattning.
Nyheterna handlar ofta om hallbarhet, innovationer, foretag
och konst.

Av de som angett att bilden av Sverige har férdndrats sa
anger en klar majoritet (77 procent) att bilden har forandrats i
en positiv riktning. Endast tvd procent av svaren kan tolkas
iennegativriktning. De 6vriga svaren har kodats neutralt,
da detinte 4r mojligt att tolka huruvida svaret dr positivt eller
negativt. De allra flesta uttrycker att de vet mer om Sverige

Har din bild av Sverige férandrats under det senaste aret?

idag én for ett r sedan pa grund av att medieflodet om Sverige
har 6kat, bdde genom att Sverige syns mer i nyheter men ocksé
pé sociala medier. Det finns dock inget samband mellan 6kad
information om Sverige och att det skulle ha negativa kopp-
lingar pa bilden av Sverige, snarare tvirtom. De som anser att
bilden av Sverige har blivit mer positiv gor kopplingar till 6kad
kénnedom om det svenska vélfardssystemet som utbildning,
ekonomisk utveckling, jamstélldhet, teknologisk utveckling
och innovation. Mdnga nimner 4ven Sveriges arbete med hall-
barhetsfragor.

De tva procent av respondenterna som bedomdes ha fétt en
forsdamrad bild av Sverige beskrev migration och dess negativa
inverkan pa det svenska samhéllssystemet.

Neutral 21%

Negativ2 %

Positiv77 %

Figur 20: Diagrammen anger hur manga av de svarande i Mexiko som angett att bilden av Sverige har férandrats
under det senaste aret och hur manga avdem som angett att den férandrats i positiv eller negativ riktning.
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Peru

I Peru ér det 33 procent av respondenterna som angett att deras
bild av Sverige har forédndrats det senaste aret. Av ldnderna i
denna studie &r det den storsta andelen som uppgett att de
dndrat sin bild. De som dndrat uppfattning tar oftare del av
nyheter om Sverige dn de som inte har dndrat uppfattning.
Hallbarhet var det &mne som flest i den gruppen ldser om
Sverige, men dven jamstilldhet, foretag och HBTQ-réttigheter
var vanligt. I viss mén d&ven om immigration och sport.

En majoritet uppger att bilden har foréndrats i en positiv
riktning (8o procent). Ménga menar att tillgdngen till mer infor-
mation och fler nyheter om Sverige har lett fram till att bilden
av Sverige forbittrats under det senaste aret. De allra flesta
namner det svenska vélfiardssystemet, landets ekonomiska

Har din bild av Sverige féréndrats under det senaste aret?

Vet €j10 %

utveckling, innovation och teknologisk utveckling som orsaker
till en foréandrad bild. Flera pratar dven om det svenska utbild-
ningssystemet och Sveriges roll inom héllbarhetsfragor som
négot som gor att Sverige sticker ut och gor landet intressant
for de svarande. 17 procent har tolkats som neutrala svar, diar
de svarande angett till exempel politik utan vare sig negativa
eller positiva kopplingar. I de allra flesta fall har politik haft
positiva associationer snarare dn negativa och kunnat kopplas
samman med landets vélfird och ekonomiska utveckling.
Endast tre procent av svaren kan tolkas negativt och handlar
till viss del om migration och negativa konsekvenser, men
dven om jamstélldhet och i ndgot fall om motstdnd mot den
svenska oppenheten for HBTQ-réttigheter.

Neutral17 %

Negativ3 %

Positiv 80 %

Figur 21: Diagrammen anger hur manga av de svarande i Peru som angett att bilden av Sverige har forandrats
under det senaste &ret och hur manga av dem som angett att den férandrats i positiv eller negativ riktning.
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6. Bilden av Sverige
pa digitala plattformar

Sedan 2017 foljer SI samtalet om Sverige pa digitala plattformar.
I det hir kapitlet redogors for samtalet i de olika linderna

som ingdr i studien for perioden 1 september 2018 till och med
31 mars 2019. Avgransningen i tid baseras pé att SI som en del
av SI:s &rsrapport, Bilden av Sverige utomlands, inkluderat en
mer vergripande studie 6ver samtalet pa digitala plattformar
for hela 2018. I &rsrapporten férdjupas inte samtalet om Sverige
ienskilda ldnder, men ddremot samtalet pa de olika spraken
arabiska, engelska, ryska och spanska. Studien visade att storre
internationella hiandelser sdsom fotbolls-VM fick stort genom-
slagidet totala samtalet pa alla sprak. Pé spanska fick till exempel
matchen mellan Sverige och Mexiko, som spelade i samma grupp,
cirka 400 000 omnédmnanden. Det gjorde ocksé att samtalet

pé spanska under 20181 hog grad priaglades av sporthdndelser.
For att kunna lyfta andra hdndelser i de undersokta linderna
har vi darfor valt att begrinsa tidsperioden i studien.

Figur 22 nedan visar att samtalet om Sverige 4r som storst
i USA och nar totalt 4 459 878 omndmnanden under den
undersokta perioden. Detta kan jamforas med de 6vriga
landerna dédr samtalet ligger pé ldagre nivaer. I Brasilien som
ar det nést storsta landet i forh&llande till omndmnanden nér
samtalet om Sverige cirka 155 888 poster for samma period,
Mexiko 110 081, Chile 64 985, Colombia 62 487, Peru 23 gor
och Bolivia 4 162. I vissa av ldanderna nar samtalet om Sverige
pé digitala plattformar saledes relativt ldga nivéer. I de lander
dér samtalet ligger pé ldgre nivéer och endast uppgér till
ndgra hundra eller tusen omnédmnande per dag sé ger enskilda
hédndelser storre toppar over tid jimfort med USA dér samtals-
nivéerna ligger pa ungefér samma nivéer 6ver hela perioden.
Nedan presenteras ndgra av de mest utmérkande hindelserna
ildnderna under den avgriansade perioden.
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A~ A~
100 000
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H L Brasili
10000 A s rasilien
...... . /J\ Chile
........... o
L A e Colombia
\/\/ \V4 | .
A C eru
Bolivia
100 - M e TN A N
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2018 2019
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Figur 22: Samtalet om Sverige pa samtliga digitala plattformar september 2018
tilloch med mars 2019 samt de handelser som under tidsperioden genererar mest
diskussion. Y-axeln visar antalet omnamnanden om Sverige; X-axeln visar tid.
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Det svenska valet uppméirksammas i borjan av periodeniflera
av landerna sdsom USA, Brasilien, Chile och Bolivia (se A i
figur 22). I 6vriga ldnder verkar valet inte fa nagot storre genom-
slag. I Colombia (B i figur 22) uppmirksammades det svenska
dodsmetallbandet Marduk nir de inte tilldts spela i Bogot4 i
september. Bandet anségs vara satanistiskt och g emot kristna
virderingar. Aven politiker i landet engagerade sig i frigan.

En typisk tweet lyder: "ALERT! Do not let the satanic and
blasphemous gang #M ARDUK offend Jesus and bring us

a curse by poisoning young people with Satanism.” Bide i
Bolivia (C) och i Colombia (C) far artiklar om krisen i Svenska
Akademien en viss spridning under oktober och november.

I Peru fér ett inlédgg pa Twitter (D) om att Sverige har en
Jamstalldhetsmyndighet och att Sveriges regering 4r den forsta
feministiska regeringen relativt stor spridning. Tweeten tar
dven upp att en viktig frdga i den svenska skolan &r att utmana
traditionella konsroller och att det finns mojlighet att dela pa
fordldraledighet mellan mén och kvinnor. Den hir typen av
narrativ om det svenska vélfardssystemet dr d&terkommande
iflera avlidndernaistudien. Bland annat har en artikel med
ursprung i BBC Brasil (H, K) om svenska parlamentarikers
modesta liv utan s&vél bil som privat chauffor fatt spridning
isédvél traditionella medier som pé& Twitter i alla ldnder under
perioden. I 6vrigt har en trettondring fran Peru (F) uppmark-
sammats da han vunnit svenska Barnens Klimatpris for att
ha upprittat en ekobank i Peru. Priset delades ut av Sveriges
klimat- och miljominister Isabella Lévin i Stockholm.

Ettrelativt vanligt &terkommande narrativ om sévél Sverige
men ocksé andra ldnder dr ddr Sverige jamfors med det egna
landet. Bland annat far ett inldgg dir Sverige jamfors med
USA i fragor som beror landernas sjukvardssystem stor
spridning (E): ”Number of people who go bankrupt every year
because of medical bills: UK - o France - o Spain - o Portugal- o
Denmark - 0 Australia - o Iceland - o Italy - o Finland - o
Ireland - o Germany - o Netherlands - o Sweden - 0 Japan - o
Chile - 0 Canada - 0 United States - 643,000” Samma sak géller
ytterligare ett inldgg som far spridning i USA (G) och som
handlar om de amerikanska vapenlagarna déir antal dodade
ienrad olika ldnder under 2018 namns: ”People killed by gun
last year: Japan: 10 Sweden: 41 Switzerland: 47 UK: 50
Israel: 105 Australia: 207 Total Population: 246,959,950

Total Guns: 8,804,000 Total Gun Deaths: 460
United States... Population: 329,093,106 Guns: 393,347,000
Gun Deaths: 39,773”

Precis som ndmnts tidigare sa far storre internationella
héndelser med Sveriges inblandning eller stidllningstagande
stort genomslag i alla linder. En sddan internationell hindelse
déar flera EU-ldnder uppméarksammats var i samband med att
de stottade tilltradet av Juan Guaido som tillféllig president
i Venezuela (J).

Delningar om Greta Thunberg utgor inga toppar under
perioden, men hennes nominering till Nobels fredspris i slutet
av perioden uppmairksammas (L) i alla linder. Greta Thunberg
utgor ett intressant exempel pa hur enskilda personer kan fa
ett stort genomslag i digitala medier. Detta uppmérksammades
dveniSl:s rsrapport dir enskilda hédndelser och personer
fick stort genomslag under 2018. Ett annat exempel dr Zlatan
Ibrahimovi¢ dar en mexikansk journalist publicerar ett inldgg
om fotbollsstjarnan pd Twitter (I) som far stor spridning i
Mexiko.

Nedan redogors for de mest delade artiklarna och tweetsen
for perioden 1 september 2018 till och med 31 mars 20191
respektive land som ingdr i studien. Tydligt dr attisévél tradi-
tionella medier som pd sociala medier-plattformar finns ett
dterkommande narrativ om Sverige och det svenska samhalls-
systemet.
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USA

I USA handlar en av de mest delade nyheterna pa digitala platt-
formar under perioden om Greta Thunberg. Bdde nyheten om
att hon nominerats till Nobels fredspris samt hennes deltagande
pé toppmotet i Davos far stor spridning. En nyhet om hur Bernie
Sanders ofta anvénder sig av Sverige som ett gott exempel pa
fungerande socialism och som mott kritik frén en tidigare
svensk minister fir stor spridning. Bilden av Sveriges politiska
system dr ndgot som dven har noterats i SI's tidigare studier i
USA. Sverige anvinds bide som ett lyckat exempel men dven
som ett mindre bra exempel inom vélfardsfragor. Precis som
namnts ovan sé dr en vanlig foreteelse nér det géller bilden av
Sverige pé sociala medier-plattformar att jamfora Sverige med
situationenidet egna landet. I USA jamfors Sverige ofta under
aktuella samhéllsdebatter — till exempel vapenlagar

Rubrik

Swedish Teen Climate Activist Greta Thunberg Has Been
Nominated for the Nobel Peace Price

Swedish Ex-Prime Minister Rebukes Bernie: Socialism
Only Destroyes

Greta Thunberg: Sixteen-year-old Swedish climate activist
roasts Davos elite

Rumored Woodstock 50th anniversary lineup includes Daft Punk,
Swedish House Mafia, Skrillexand more

People in Sweden Are Embedding Microchips Under their Skin
To Replace ID cards

Figur 23: Lista 6ver de fem mest delade artiklarna i USA.

och det svenska vilfirdssystemet. Aven om Sverige nimns i
samband med andra ldnder i dessa tweets — och sanningshalten
kan diskuteras — utgor Sverige trots detta ett motexempel i den
amerikanska debatten (se bilaga 1).

Precis som i SI:s &rsrapport 2018 kan vi dven hér notera att
musik dr ett omrade som alltid 4r aktuellt (se figur 23 nedan).
Idet hir fallet handlar det om en nyhet dar Swedish House Mafia
forvintas spela pé ett 50-arsjubileum for Woodstockfestivalen.
Den femte mest delade nyheten handlar om hur ménniskor i
Sverige planterar in mikrochip under huden for att erséitta
id-handlingar. Detta har dven noterats i tidigare studier, men
dé inte med direkta kopplingar till USA utan till ryska nyhets-
kanaler. Det tycks sdledes finnas en fascination for den hér
typen av nyheter fran Sverige p4 olika sprak.

Kalla Antal delningar
Time 272700
Mises Institute 112 600
CNN 87800
Dancing Austronaut 87300
Rare US 86900
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Bolivia

Som tidigare angetts dr samtalet om Sverige i Bolivia pd mycket
ldga nivaer. Den artikel som har delats flest gdnger handlar

om hur Norge och Sverige importerar skrip for att producera
energi, ndgot som har varit ett iterkommande narrativ om
Sverige under flera 4r och som ocks4 har noterats i andra studier.
Ovriga artiklar och dven de mest delade tweetsen (se bilaga 1)
om Sverige har ofta direkta kopplingar till hdndelser i det egna
landet. En av de mest delade tweetsen handlar till exempel om
mottagandet av nya ambassadorer fran en rad ldnder i Bolivia.
Samma sak géller de mest delade nyheterna dir en nyhet beskriver
den svenska ambassadens bidrag till att hitta 16sningar for att
rena vatten i Bolivia. I en nyhet uppmérksammades dven det
svenska valet i relation till 6kande nationalistiska tendenser i
Sverige och dirmed minskad 6ppenhet (se figur 24 nedan).

Rubrik Kalla Antal delningar
Norge och Sverige importerar skrap for att producera energi ATB 2400
Svenska ambassaden forsoker hitta ldsningar for att rena vatten El Pais 213

som kan anvandas pa flera platser

Mer an 30 foretag med kopplingar till Sverige skriver under avtal Economy 73
fortransparens
Ansvarig for handelsfragor for Sverige: vi har en strategi for samarbete 2016-2020 El Pais 46

och den kommer vi att fortsatta med

ValiSverige: Nationalismen kan paverka den tidigare politiska 6ppenheten ElDeber 37
ochintegrationen

Figur 24: Lista dver de fem mest delade artiklarna i Bolivia.
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Brasilien

I Brasilien nimns Sverige mer frekvent d4n i 6vriga lander i
Latinamerika. I flera avl4nderna har tvé artiklar om Sverige,
ursprungligen publicerade pd BBCi Brasilien, fétt stor sprid-
ning pé digitala nyhetsmedier. Artiklarna handlar om att vare
sig svenska parlamentariker eller svenska domare har nigra
sédrskilda privilegier sdsom egna radgivare, chaufforer eller
tillgéng till egna bilar och att de far betala sitt eget kaffe. Det
tycks séledes finnas en fascination for det svenska samhalls-
systemet bade i forhallande till 1dg grad av korruption och till
réttvisefragor (se figur 25 nedan). Vidare uppmirksammas
den svenska militdrens kampanj for HBTQ-réttigheter samt
att den brasilianska filosofen och pedagogen Paolo Freire far
en staty utanfor Vistertorpsbadet i Stockholm.

Rubrik

| Sverige har parlamentariker inga radgivare, sover i sma 6vernattningslagenheter
och betalar sitt eget kaffe

| Sverige har parlamentariker inga radgivare, soverisma 6vernattningslagenheter
och betalar sitt eget kaffe

Den svenska militaren genomfér spannande kampanj for HBTQ-rattigheter

Paolo Freire far staty i Sverige bredvid Neruda och Angela Davis

Svenskadomare i hégsta domstolens blygsamma liv, utan bostadsbidrag
och utan tillgang till bil med chauffér

Figur 25: Lista 6ver de fem mest delade artiklarna i Brasilien.

Kalla

Internacional

Terra

Poe Na Roda

Hypeness

Internacional

Antal delningar

130800

104 600

69600

69100

56900
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Chile

Aveni Chile dterkommer artikeln om svenska parlamentariker
fran BBC Brasil. Artikeln dr d&terkommande bdde i nyheter och
pa Twitter (se bilaga 1 och figur 26 nedan). I 6vrigt utgoér de mest
delade artiklarna i Chile under perioden ocksé exempel pd nyheter
som pa ndgot sétt har kopplingar till det egna landets kontext, till
exempel en nyhet om Leo Méndez Jr och Lisbet Palmes bortgang.
I det fallet nimns dven hennes gérningar och stod till barn frén

Chile i Sverige.
Rubrik Kalla Antal delningar
Sverige: landet dar parlamentariker inte har radgivare T13 51600
Sverige erbjuder fast jobb med l6n pa 1,5 miljoner utan att géra nagot: Radio Bio Bio 8400
du kan ansé6ka fran Chile
Vinsten for Leo Méndez Jr. i Sverige: han utbildade sig till makeupartist Cooperativa.cl 3300
Sverige: landet dar parlamentariker inte har radgivare och far betala for kaffet 24 horas 2800

ur egen ficka

Fruntill fore detta statsminister Olof Palme som raddade tusentals chilenare Cambio 21 2800
fran koncentrationslager och tortyr under diktaturen avliden. Tillhandahéll
stod tillbarni exil.

Figur 26: Lista 6ver de fem mest delade artiklarnai Chile.
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Colombia

I Colombia ror de mest delade artiklarna framforallt politik.
Tva av de mest delade artiklarna (se figur 27 nedan) handlade
om en colombiansk politikers planerade tjanstgoring pa den
colombianska ambassaden i Sverige och var sdledes inte direkt
kopplad till Sverigebilden. Ddremot aterfinns nyheten frin
USA om att Bernie Sanders har forlojligats av en svensk minister
for att hylla den svenska socialismen”. Aven i Colombia upp-
mérksammas att Sverige ar ett av de linder som valt att stodja
den venezuelanske politikern Juan Guaidé som tillférordnad
president for landet. Pa Twitter (se bilaga 1) lyfts Sverige tillsam-
mans med Norge fram som ett exempel for en héllbar ekonomi,
samt i samband med ett kritiskt inldgg om Volvo och anvén-
dandet av diesel. Aven hir uppmérksammas Sverige i samband
med andra lander for stéttningen av fredsprocessen i landet.

Rubrik

Ubeimar Delgado uppfyllerinte kraven foér att arbeta pa ambassaden i Sverige
Bernie Sanders och "den nordiska socialismen” férldjligad

av fore detta svensk minister

Barras fran Santa Fe stédjer Colombia mot Sverige i Davis Cup

Spanien, Frankrike, Storbritannien, Tyskland, Sverige och Osterrike erkanner Guaido

Lurade ambassadeni Sverige Ubeimar Delgado?

Figur 27: Lista 6ver de fem mest delade artiklarna i Colombia.

Kalla

WRadio

Mas Libertad

Antena2

La opinién

Las 2 Orillas

Antal delningar

3700

2000

1800

1500

37
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Mexiko

De mest delade artiklarna om Sverige handlar primért om det for jamforelser med det egna landet: ”Vad strivar vi efter?

svenska samhdllsstyret. ST har dven i tidigare studier noterat
flera av artiklarna, till exempel en artikel om svenska mor-

och farfordldrar som far 16n f6r att ta hand om sina barnbarn
samt en artikel om att Sverige har infort sex timmars arbetsdag.
Dessa och liknande artiklar har spridits i spansksprakiga
medier sedan ett till tvé ar tillbaka och dr ett bra exempel pa hur
myter om ett land sprids. I Mexiko uppméarksammas artikeln

pé nytt genom att en politiker gick ut och dementerade sannings-
halten i artikeln om svenska morforildrar (se figur 28 nedan),
samma nyhet uppmirksammas dven pa Twitter (se bilaga 1).
Den svenska migrationspolitiken lyfts i annan nyhet fram som
ett gott exempel pé hur ett land skapar ekonomisk tillviaxt med
hjdlp avimmigration. P4 Twitter anvénds Sverige som exempel

Rubrik

Sverige ger lon till far- och mormédrar som tar hand om sina barnbarn

Sverige infor 6-timmars arbetsdag utan att sdnka l6nerna

Och lésningen for Sverige for att vaxa mer éan EU ar... dess immigranter

Svensk biolog menar att vialdrig mer kommer att fa se ett Jurassic park
i verkligheten

Marti Batres meddelar att nyheten om att Sverige betalar mor- och farmédrar l6n
foratt ta hand om sina barnbarn &r fake news

Figur 28: Lista 6ver de fem mest delade artiklarna i Mexiko.

Kalla

Nation.com.mx

Badword.mx

ElFinanciero

TecReview

Etcétera

Attbli ett land som Norge eller Sverige? Eller som Venezuela
eller Nicaragua? Dér limnar jag det hela.”

Antal delningar

140300

11500

4100

3400

3300
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Peru

I Peru ér samtalet om Sverige p viildigt 1dga nivaer. Aven hir blir
det darfor tydligt hur artiklar och nyheter som har direkta kopp-
lingar till det egna hemlandet far stort genomslag. Bland annat
handlar en av de mest delade artiklarna under perioden om
13-4riga José Adolfo fran Peru som vann det svenska klimatpriset
for barn ar 2018. Bland de mest delade artiklarna dterfinns dven en
annan artikel pa héllbarhetstemat: Greta Thunbergs nominering
till Nobelpriset. Andra artiklar handlade om en utstéllning av
vérldens dckligaste mat i Malmo och en k6ldkndpp i Stockholm.
P& Twitter (se bilaga 1) uppmérksammas hur det svenska skatte-
systemet tar ut skatter frén foretag istéllet for att hélla vilgoren-
hetsgalor for att till exempel stotta sjukvardssystemet. Ytterligare
en av de mest delade tweetsen handlar om den svenska jamstélld-
hetspolitiken och ”den forsta feministiska regeringen”.

Rubrik

Arequipa: Barn fran Arequipeiio vann Barnens klimatpris i Sverige
Tjurtestiklar och ost med maskar pa museet for den dckligaste maten
i staden Malmad, Sverige

Greta Thunberg: tonaring som organiserade klimatstrejk nominerad
tillNobels fredspris

Arequipa: Stolt kille vann i tisdags pris i Sverige

Sverige: Kdldknapp paralyserar Stockholm och ldmnar tusentals
utanvarmeoch el

Figur 29: Lista dver de fem mest delade artiklarna i Peru.

Kalla

La Republica

ElComercio

La Republica

La Republica

ElComercio

Antal delningar

14800

10400

7000

4100

3600
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Nyheter om Sverige

Det ér intressant att stilla de mest delade artiklarna i kontrast
till de svarandes egna uppfattningar om vad diskussioner/ny-
heter om Sverige handlar om (se figur 30).

I allaldnder, forutom USA, utgor utbildning och forskning
(cirka 30 procent jamfort med 13 procenti USA) ett av de &mnen
som flest anser att nyheterna om Sverige handlar om. Aven hall-
barhet 4r vanligt forekommande i diskussionen om Sverige i alla
lander, da det dr det storsta eller nést storsta &mnetialla linder
forutom USA. Andra vanliga dterkommande dmnen 4r politik,
innovation och i viss man konst och kultur. I USA skiljer sig
bilden ndgot &t jaimfort med de 6vriga ldnderna, bilden dr ocksa
ndgot splittrad. I forsta hand &r det, det svenska vilfardssystemet
(19 procent), f6ljt av konst och kultur (15 procent), utbildning
och forskning (13 procent), hallbarhet (13 procent) och politik

Nyheter om Sverige

W Valfardssystemet W Konst och kultur
O Hallbarhet B Politik

O Sport Migration
OVetej

] 35%

USA Brasilien

Bolivia

(12 procent) som tas upp. Den mer generella uppfattningen om
vad nyheter om Sverige handlar om skiljer sig saledes ndgot &t
mellan de olika ldnderna.

Intressant att notera 4r att det 4r en stor andel av de svarande
1 USA (35 procent) som har angett att de inte vet vad medie-
rapporteringen om Sverige handlar om. Den hér siffran &r inte
lika hogide ovriga landerna, men dndé relativt hog i till exempel
Brasilien och Chile dir 16 procent respektive 15 procent angett
att de inte vet. Generellt sett sd dr det relativt ménga i alla ldnder
som aldrig tar del avinformation/nyheter om Sverige. Siffran
ar som hogst i USA dér 43 procent angett att de aldrig tar del
av information/nyheter om Sverige. I Chile 4r motsvarande
siffra 32 procent, Mexiko 28 procent, Brasilien 26 procent,
Colombia 24 procent, Bolivia 22 procent och Peru 19 procent.

Utbildning och forskning
OlInnovation

W Jamstalldhet

33%
] 33%

21%
22%

13%

(— 50,
(e 1,

12%

N%

1%
1 10%

Peru

Colombia

Figur 30: Diagrammet redogér for fragan: Vad tenderar diskussioner/nyheter om Sverige i media eller pa internet att
handla om utifran dina erfarenheter? (Valj upp till tre.) | diagrammet redogérs inte for alternativen svensk utrikespolitik,
svenska foretag, HBTQ-rattigheter eller lag och ordning dé de inte har angetts som de vanligaste alternativen.
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7. Sammanfattande slutsatser

Attityden till Sverige genomgaende
positivi alla lander

Generellt sett 4r de svarande i alla sju linderna positivt instéllda
till Sverige. Sverige rankas hogst i sex av de sju undersokta ldn-
derna med undantag f6r Bolivia, diar Tyskland rankades hogre.

I USA gjordes en motsvarande studie under 2017 och 4ven om
Sverige fortfarande rankas hogst sé dr bilden ndgot mindre
positiv 2019 (6,9 jaimfort med 7,23).

Utmaérkande for de som dr mer positiva till Sverige dr att de
oftare har en en hogre utbildning och &r dldre, vilket ocksa note-
rats i SL:s tidigare landsstudier. Aven politiska sympatier verkar
spelaroll. De som har en mer positiv bild av Sverige identifierar
sig som mer till hoger, forutom i USA. Dir dr sambandet det
motsatta. De som tenderar att ha en mer positiv instidllning
till Sverige &r dven personer som sjélva turistat i Sverige, eller
kdnner ndgon som bor eller kommer frdn Sverige. Liknande
resultat aterfinns i tidigare landsstudier som SI har genomfort.
Trots det 4r det utmérkande att flera bland de som tenderar
att ha en mer negativ uppfattning om Sverige ofta har vistats
i Sverige under en ldngre period, antingen som boende eller
som studenter. Det tycks sdledes finnas en skillnad mellan att
ha vistats i Sverige under en ldngre period, jimfort med att ha
besokt landet som turist eller ha kinnedom om landet genom
vénner och familj.

De som har en mer negativ bild av Sverige dterfinns oftare
bland de som aldrig tar del av nyheter om Sverige. Det ar ett
resultat som SI har sett i tidigare landsstudier, exempelvis i
studien i USA och Kanada 2017. Bilden av Sverige tenderar
ddremot inte att variera beroende pa om de tar del av nyheter
varje vecka eller ndgon gdng om aret. Svarande som inte
associerar ndgot med Sverige, eller forknippar Sverige med
migration tenderar ocksa att vara mer negativa till Sverige.
Framforallt dr det tydligt i USA. I Chile har dven personer
som forknippar Sverige med HBTQ-rittigheter en mer negativ
bild av Sverige.

Sverige associeras framforallt
med fred och sakerhet

Generellt forknippas Sverige oftast med fred och sékerhet.
Undantaget 4r Bolivia dér utbildning och forskning 4r den van-
ligaste associationen. Andra vanliga associationer &r hallbar

utveckling samt utbildning och forskning, med undantag f6r
USA dir det ér fler som forknippar Sverige med sjukvard
och hilsa. De ndringar som flest associerar med Sverige &r
tillverkningsindustri, jordbruk och livsmedel samt service-
och tjanstendringar. Inom kulturella uttryck &r det vanligast
att associera Sverige med arkitektur utom i USA dar istéllet
visuell konst &r det flest forknippar med Sverige.
Svensk natur och utomhusaktiviteter samt utbildning 4r
det mest intressanta med Sverige. Att de svarande har angett
utbildning som ndgot av de mest intressanta med Sverige 4r
tankvért, bade i forhallande till att det &r vanligt att associera
Sverige med utbildning, men dven dd nigra av de som dr mindre
positiva till Sverige aterfinns bland de som studerat i Sverige.
Enrelativt liten grupp personer, 7 till 3 procent, uppger att de
helt saknar associationer till landet. Det indikerar att det finns
en forhéllandevis hog kinndedom om Sverige i dessa ldnder.
Nér de ombeds specificera vilka nédringar och kulturella uttryck
som de forknippar med Sverige dr det dock firre som kan svara.
Mellan 12 och 20 procent associerar inga ndringar med Sverige,
och 9—14 procent vet inte vilka kulturella uttryck de associerar
med landet. Det dr ddrmed farre som har kinnedom om mer
specifika aspekter av Sverige. | USA ir det en storre andel
som inte forknippar nagot alls med Sverige, drygt 30 procent.
Ungefidr samma andel géller for alla frigor om associationer.
I de latinamerikanska ldnderna tycks det ddrmed finnas en
hogre kinnedom om Sverige 4ni USA.

Forandringen av Sverigebilden
huvudsakligen positiv

Studien visar att en mindre andel av de svarande, mellan 9
och 30 procent, har dndrat sin bild av Sverige det senaste éret.
USA ér det land dédr minst antal personer har dndrat sin bild
av Sverige, endast g procent. Det 4r en betydligt mindre andel
jamfort med de andra ldnderna och dven studieni USA 2017.
Av de som dndrat uppfattning dr det flest som har fatt en
mer positiv bild, i flera ldnder dr det 6ver 70 procent som blivit
mer positiva. Nagra vanliga orsaker till fordndringen ar att
de har fatt mer information om det svenska vélfardssystemet,
inte minst utbildning. Manga beskriver ocksa Sverige som
ettland priglat av stabilitet och ekonomisk tillvdxt, kombinerat
med hallbarhet och utveckling. Aven hir skiljer USA ut sig
da endast 39 procent av de som ftt en férdndrad bild av Sverige
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uppger att den varit positiv. Istéllet 4r det 32 procent som
skriver om negativa orsaker till férdndringen. En vanlig orsak
som de anger dr att de tagit del av information om problem
relaterat till migration, ddribland 6kad brottslighet. Det dr
intressant att den hér lilla gruppen lyfter fram 6kad brottslighet
och véld, samtidigt som en storre andel av de svarande anger
att deras bild av Sverige har férdndrats pd grund av att Sverige
ar ett sikert och tryggt land med 1ag kriminalitet. Kéllan till
den nya informationen tycks vara bade via egna kopplingar till
Sverige eller genom att de tagit del av nyheter eller diskussioner.
Bilden av de som dndrat uppfattning i USA 4r komplex.
De léser oftare nyheter pa bloggar och digitala forum, och laser
da framforallt om migration, vélfiardssystemet och HBTQ-
réattigheter. Politiskt positionerar de sig inte i mitten, utan lingre
ut pé skalan, bade till hoger och vinster. Det tycks ddrmed vara
en polariserad grupp, vilket ocksa praglar informationen de tar
del av och hur de viarderar den. Det dr dock viktigt att komma
ihédg att de som fatt en mer negativ bild utgoér en mycket liten
andel av de svarande, endast 2 procent av det totala antalet
respondenter i USA. Det dr en mindre andel 4n i studien som
gjordes 2017.

Sverige som valfardsstat praglar
samtalet pa digitala plattformar

Respondenternaiallalinder utom USA upplever att nyheter
och diskussioner om Sverige framfoérallt handlar om utbildning
och forskning samt hallbarhet. Det dr 4&ven samma fragor som
de allra flesta anser gora Sverige intressant. Manga angav ocksé
liknande teman som orsaker till varfor de dndrat uppfattning
om Sverige under det senaste dret. Dessa fragor syns dock inte
bland de mest delade artiklarna pé digitala plattformar. Om
det dr ndgot &mne som sticker ut dr det istéllet narrativet om
det svenska vélfirdssamhéllet. De artiklar som delats mest ror
franvaro av férmaner for svenska parlamentariker och domare,
sex timmars arbetsdag, 16n till morforédldrar som tar hand om
barnbarnen och hur Sverige finansierar sin vélfdrd med skatte-
intdkter. Sverige och hallbarhet diskuteras ocksa i vissa ldnder,
exempelvis har en artikel om Greta Thunbergs nominering till
Nobels fredspris delats relativt frekvent i Peru, och en artikel i
Colombia som ror féroreningar orsakade av Volvo.

T USA édr detistéllet det svenska vélfardssystemet foljt av
konst och kultur som flest personer upplever att Sverige-

relaterade nyheter och diskussioner handlar om. De mest delade
artiklarna om Sverige p4 digitala plattformar rérde framforallt
hallbarhet och vilfardssystemet. De artiklar som delats mest i
USA ror Greta Thunbergs nominering till Nobels fredspris och
hennes nirvaro i Davos. I USA fungerar Sverige dven i flera fall
som ett motexempel i samhéllsdebatter, bland annat géllande
det svenska vélfiardssystemet, vald i ndra relationer och vapen-
lagstiftning.

Att respondenternas svar inte alltid varit de mest delade
pé digitala plattformar betyder inte att de artiklarna saknas i
mediebilden. Vad som skildras och hur det skildras skiljer sig
mellan olika plattformar. Sverige skildras exempelvis inte pa
samma sétt i nyhetsmedier som pd sociala medier plattformar.
Det dr dock intressant att Sverige som vélfardsstat inte dr det
som respondenterna forknippar med Sverige eller tycker dr
intressant, men som tydligt syns som narrativ pa digitala platt-
formar och som angetts som en vanlig orsak till att svarande
dndrat uppfattning om Sverige.

I vilken utstrackning som de svarande tar del av nyheter skiljer
sig ocksa 4t mellan linderna. Aven om det dr en majoritet i alla
lander som ldser om Sverige sa varierar den andelen mellan
56 och 81 procent. USA skiljer ut sig igen genom att en storre
andel, 43 procent, aldrig tar del av nyheter och diskussioner om
Sverige. I 6vriga ldnder 4r motsvarande siffra 20—30 procent.

Hur ofta de svarande tar del av nyheter och diskussioner
varierar nigot mellan linderna. Det dr dock ovanligt att de laser
nyheter om Sverige sé ofta som varje vecka. De som inte tar del
av nyheter om Sverige tenderar inte heller att associera nagot
med Sverige. Precis som har konstaterats i SI:s tidigare studier,
till exempel Sverige i ett nytt [jus? s& dr det sé héar langt svart
att beldgga huruvida mediekonsumtion paverkar ménniskors
faktiska attityder gentemot ett land. Det dr darfor intressant
att notera att flera av de svarande som har féréndrat bilden av
Sverige under det senaste aret relaterar fordndringen till 6kad
tillgdnglighet till information och nyheter om Sverige. I takt
med okad tillgdnglighet till nyheter och information, savél
faktabaserade som fake-news, s& gor det arbetet med att f6lja
och analysera utvecklingen av Sverigebilden extra viktigt.
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Bilaga1

Land

USA

Bolivia

Brasilien

Chile

Mest delade tweet “

e

e

1.

.

Number of people who go bankrupt every year because of medical bills: UK - 0 France - 0
Spain - 0 Portugal - 0 Denmark - 0 Australia - O Iceland - 0 Italy - 0 Finland - O Ireland - 0 Germany - 0
Netherlands - 0 Sweden - 0 Japan - 0 Chile - 0 Canada - 0 United States - 643,000

People killed by gun last year: Japan: 10 Sweden: 41 Switzerland: 47 UK: 50 Israel: 105 Australia: 207
Total Population: 246,959,950 Total Guns: 8,804,000 Total Gun Deaths: 460
United States... Population: 329,093,106 Guns: 393,347,000 Gun Deaths: 39,773

In Sweden, awomanis killed by a current or former partner every three weeks.
In England, it’s two women every week. In Australia, one woman every week.
Inthe US, three women are killed every day. https://t.co/doQPkIDe1T

Vitar emot vara nyaambassaddrer fran 11 lander. Vi halsar representanterna fran Sydafrika,
Indonesien, Vietnamn, Indien, Sverige, Rumanien, Frankrike, Polen, Paraguay, El Salvador
och Brasilien vdalkomna.

Senaste nytt: Spanien, Frankrike, Sverige, Danmark, Lettland, Portugal, Osterrike och England
har @jguaido som Venezuelas president och lander fortsatter att ansluta sig.

Vitar emot beslut fran Tyskland, Osterrike, Danmark, Spanien, Estland, Danmark, Frankrike,
Lettland, Litatuen, Luxemburg, Nederlanderna, Polen, Portugal, England, Tjeckien och Sverige
att man erkénner @jguaido som 6vergangspresidentiVenezuela.

| Tyskland borjar sexualkunskapen i primarskolan, i Frankrike vid 13 &r, i Sverige, Danmark,
Holland, Italien och England vid 12 &r. Lander med hég acceptans for HBTQ och lagt antal
unga graviditeter och Brasilien &r det land som mest dédar HBTQ och med hégt antalunga
graviditeter och presidenten sager féljande:

Nagralander dar hat mot HBTQ &r ett brott: Kanada, USA, Uruguay, Argentina, Belgien, Kroatien,
Frankrike, Grekland, Sverige, Schweiz, England, Danmark, Norge, Spanien, Portugal, Nya Zeeland.
Landerdardetarbrottsligtatt vara HBTQ: Saudiarabien, Jemen, Iran, Irak, Nigeria, Syrien
#criminalizaSTF #ECrimeSim

En svensk som lart sig svéra pé portugisiska. Lindelof larde sig ndgra saker i Benfica, eller hur?
’Vai toma no c*, vai toma no c*! Filho da pu**!’

Svenskarna genomfor valgdrenhetsgalor pa tv? Nej. Man tar betalt genom skatteintakter fran
foretagsvinster och sjukvardssystemet ar flackfritt.

Sverige: landet dar parlamentarikerinte har egna radgivare, betalar sitt eget kaffe,
inte harratt till egen bil, utan endast biljett till kollektivtrafiken. VIANTECKNAR.

Man harinte egnaradgivare. For att férflytta sig far man biljett till kollektivtrafiken.
Lonen ardubbelt sa hog som foren larare. Sa fungerar det parlamentariska systemet i Sverige,
landet med mer &n 50 000 dollariinkomst per capita.

Antal delningar

45000

19000

8600

46

20

10

3300

2400

2000

788

570

510



https://t.co/doQPkIDe1T

Bilden av Sverige i Amerika — rapport fran Svenska institutet 2019:2 37

Land Mest delade tweet Antal delningar

Colombia 1. Jagbjuderin medborgarnaiBogotaatt kréva ersattning avVolvo i Sverige fér att ha orsakat 1040
oreparerbara skador pa oss som boristaden fér anvandandet av diesel. Vill de ha enkla lGsningar
pa bekostnad avmanniskors liv. Att de far méta medborgarnas lagliga rattigheter.

2. Né&r @petrogustavo pratar om progression sa ar detinget nytt. Detta &r vagen framéat fér en hallbar 526
ekonomiivarlden. Det ardenvag Norge och Sverige har gatt. Och, det &r lander dar man respekterar
privat egendom och dar man ger foretagsstod.

3. Ambassadérer och representanteriColombia fran Tyskland, Belgien, Norge, Nederlédnderna, 450
England, Sverige, Schweiz, #Uni6énEuropea och @MisionONUCol upprepade stédet for
JEP (Jurisdiccion Especial parala Paz) som en av grundpelarnaisystemet for ett rattvist rattssystem.
Reparation och inte repetition.

Mexiko 1. "AMLO” vill ha svenska byrakrater med l6ner som i Marocko, finsk utbildning med larare CNTE, 1500
sjukvardssystem som i Kanada med venezolansk budget, norska oljeféretag med jordbruksdirektiv,
enflygplatsivarldsklass genom att stdnga den som redan var planerad.

2. Sverige betalar ut l6n tillmormoddrar som tar hand om sina barnbarn 860

3. Vadstravarviefter? Att bliett land som Norge eller Sverige? Eller som Venezuela eller Nicaragua? 540
Darlamnar jagdet hela.

Peru 1. Svenskarnagenomférvalgérenhetsgalor pa tv? Nej. Man tar betalt genom skatteintakter fran 365
féretagsvinster och sjukvardssystemet ar flackfritt.

2. FIFArankninglive: 01 Belgien, 02 Frankrike, 03 Brasilien, 04 Kroatien, 05 Uruguay, 06 Portugal, 295
07 England, 08 Spanien, 09 Schweiz, 10 Danmark, 11 Argentina, 12 Colombia, 13 Tyskland, 14 Chile,
15 Mexiko, 16 Sverige, 17 Nederlanderna, 18 Peru, 19 Wales, 20 Polen, 21 Italien

3. Sverige haren jamstalldhetsmyndighet, deras regeringidentifierar sig som "den férsta feministiska 244
regeringen”, deras skolsystem arbetar aktivt for att motverka "traditionella kdnsroller”,
detfinns mojlighet till 100 procents féraldraledighet for bAde man och kvinnor, las mer:
https://t.co/2N6pn9UOP

Figur 31: Tabellen visar de tre mest delade Twitterinladggen om Sverige under
perioden 1 september 2018 till 31 mars 2019 i respektive land som ingdr i studien.

4 Twitteranvandarnas namn/konto har dolts. Notera att de inldgg som ingar i tabellen dr enbart
de som angett hemort i deras Twitter-profil.


https://t.co/2N6pn9U0P
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