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Forord

Svenska institutet (SI) arbetar for att 6ka intresset och stiirka
fortroendet for Sverige utomlands. VArt uppdrag ér att sétta
Sverige pé kartan och tillsammans med andra aktorer viarlden
over bidra till en hallbar global utveckling.

Att Sverige betraktas som en intressant partner internatio-
nellt &r avgorande for vart lands attraktionskraft och mojlig-
heter till internationalisering. For att kunna bygga relationer
med omvérlden behover vi forsté hur vérlden utvecklas och hur
Sverige kan vara relevant i samarbeten med andra.

Ett av SI:s huvuduppdrag handlar om att f6lja och analysera
hur Sverige uppfattas utomlands. Inom ramen for uppdraget
ingar att undersoka Sverigebilden i olika delar av védrlden.
SIhar nu valt att gora en analys av synen pd Sverige i tvd lander
iregion Gulfen: Forenade Arabemiraten och Saudiarabien.
Resultatet visar att kinnedomen generellt 4r 1ag i de under-
sokta ldnderna. Trots detta har en majoritet av respondenterna
en positiv bild av Sverige, och en relativt stor andel har fitt en
bittre Sverigebild det senaste &ret. Vi hoppas att denna studie
ska bidra med kunskap och ligga till grund for diskussioner
om hur Sverige som land kan fortsétta vara intressant och
attraktivtien fordnderlig omvérld.

Vo

Madeleine Sjostedt
GD, Svenska institutet




Sammanfattning

Kannedomen om Sverige &r generellt ldg. Endast en mycket
liten andel av respondenterna i Férenade Arabemiraten och
Saudiarabien har dock inte ens hort talas om Sverige, och for-
véixlingen med andra lander dr uppenbar endast i ett fatal fall.

Bilden av Sverige dr generellt positivi bada landerna. En 6ver-
vigande andel av respondenterna i Forenade Arabemiraten och
Saudiarabien har en positiv bild av Sverige. Andelen positiva dr
dock ldgre jaimfort med i SI:s nyligen genomforda studier i andra
lander. En trolig orsak &r att en ansenlig andel svarat att de inte
vet vilken bild de har av Sverige. Att svara vet ej har inte varit
mojligt i tidigare studier.

Sverige associeras framforallt med ménskliga rattigheter.
I'bddalédnderna dr den vanligast associationen till Sverige
ménskliga rittigheter. Generellt 4r 4ven sdkerhets- och vilfdrds-
fragor vanligare associationer dn jimstédlldhet och hallbarhet.
Den vanligaste nidringen som associeras med Sverige ar till-
verkningsindustri och det vanligaste konstnérliga uttrycket
arkitektur. En relativt stor andel respondenter ser Sverige som
en attraktiv turistdestination.

Det som respondenterna anger ar mestintressant med Sverige
ar natur och utomhusaktiviteter, utbildning och det svenska
vélfiardssystemet. En relativt stor andel respondenter skulle
vilja besoka Sverige som turister.

En stor andel avrespondenterna har fatten férandrad bild av
Sverige detsenaste aret. Framforallt har Sverigebilden

blivit bittre. Som orsak anges att Sverige &r ett fritt och sdkert
land med politisk och ekonomisk stabilitet, och som respekterar
sina medborgare. Den mindre andel respondenter som fatt en
samre bild anger orsaker som att Sverige har blivit ett osidkert
land pa grund av véld och invandring. Andra ser istillet negativt
pé att Sverige har skérpt reglerna fér invandring, och att de som
tagits emot inte alltid behandlas vél.

Sverige omnamns i relativt liten utstrackning pa digitala
plattformar, bade i jamforelse med det totala digitala samtalet
i Forenade Arabemiraten och Saudiarabien och jamfort med

i vilken utstrackning andra ldnder, som exempelvis Tyskland,
omndmns. Sverige omnédmns framforallti samband med
Sveriges medlande i Jemenkonflikten som skedde i december
2018. Antalet omndmnanden dr hogt i samband med att par-
terna mots i Stockholm, men héndelsen préaglade dven samtalet
under resten av perioden. Generellt omnédmndes Sverige
endast i forbigdende, det vill sdga Sverige stod inte i centrum
for nyhetsrapporteringen eller diskussionerna i sociala medier.




Inledning och syfte

Svenska institutet (SI) genomfor 16pande studier av hur
bilden av Sverige ser ut utomlands. Syftet med studierna &r
att undersoka vilka uppfattningar ménniskor i andra lander
har om Sverige. Det som brukar kallas Sverigebilden eller
snarare Sverigebilder dr en bild eller bilder som dr samman-
satta av en stor méngd associationer som ménniskor i andra
lander forknippar med Sverige. Ménniskors uppfattningar,
eller deras perception, bygger i sin tur pd upplevelser av deras
omvérld genom vianner, familj eller vistelser i andra lénder,
men dven pé bilder och intryck frén till exempel film, litteratur,
nyheter och sociala medier. SI:s erfarenhet &r att bilderna av
ettland byggs upp under lang tid och att de fordndras langsamt.
Iden hir rapporten undersoks Sverigebilden i tva ldnder:
Forenade Arabemiraten och Saudiarabien. SI gjorde en studie
ildnderna 2015 dédr Sverigebilden undersoktes, d med fokus pa
unga i regionen och med intervjuer i fokusgrupper som primér
metod. Aven om resultaten #r virdefulla s 4r de inte represen-
tativa for befolkningarnaistort. I denna studie dr déarfor syftet
att gora en Sverigebildsstudie som dr mer representativ for
befolkningen i respektive land. P& grund av de metodologiska
skillnaderna mellan studierna dr det inte mgjligt att jamfora
resultaten av dessa tva studier annat dn pa en generell niva.
Denna studie avser att besvara foljande fragestédllningar:

¢ Vilken kinnedom om Sverige har allménheten i de utvalda
landerna?

e Vilken attityd till Sverige har allménheten i de utvalda
landerna?

e Vad associerar allménheten i de utvalda linderna Sverige
med?

o Arbilden av Sverige i forindring i de utvalda linderna?




Metod

I studien anvénds tvé olika metoder for datainsamling. Den
forsta delen, som utgoér huvuddelen av studien, baseras pa
enkétsvar frdn invanare i Saudiarabien respektive Forenade
Arabemiraten. Enkiten skickades ut via webbpaneler och
bestod av 20 frdgor om hur de svarande uppfattar Sverige.
Merparten av frdgorna var flervalsfrédgor, men for att fordjupa
svaren fanns dven tva fritextfrdgor dar respondenterna gavs
mojlighet att sjédlva fritt ange ett svar, exempelvis orsaken till
att deras bild av Sverige fordndrats det senaste aret. I tidigare
Sverigebildsstudier har SI anvént sig av olika skalor for respon-
denternas gradering av attityder. I denna studie inf6r vi en
femgradig skala for samtliga fragor.

Undersokningen har genomforts i samarbete med analys-
foretaget YouGov. YouGov har genomfort och levererat
resultaten av undersokningen, och SI har utformat frdgorna i
enkiten och tolkat resultaten. Enkéten gick ut till medborgare
over 18 &r i Forenade Arabemiraten och Saudiarabien. For att
gora enkétsvaren representativa mot befolkningen i respektive
land har kvoturval i kombination med viktning av svaren
anvénts. P4 sa sétt speglas den nationella fordelningen av kon,
alder och region i enkédtsvaren. Forutom att gora resultaten
representativa s mojliggor det dven att bryta ner svaren pa
olika bakgrundsfaktorer hos respondenterna. P4 grund av l4n-
dernas ovanligt unga befolkning s& innebér det dock att det
ar en relativt liten andel som &r 6ver 55 ar i undersokningen.
Bland respondenterna ér det dven relativt fa som enbart har
last grundskoleutbildning, 4ven om respondenterna inte
kvoterats pa det. En annan ojamnhet i fordelning &r att mén
tenderar att vara dverrepresenterade bland de med hogre
utbildning sévél bland de med egen erfarenhet av Sverige.
Totalt samlades 1 o12 svar ini Forenade Arabemiraten och
10301 Saudiarabien. Studien genomfordes under september
ménad 2019.

For att fa relevans i svaren om attityd, associationer och for-
andring av Sverigebilden har de respondenter som svarat att
de aldrig har hort talas om Sverige exkluderats i resultaten for
efterfoljande fragor. Il Forenade Arabemiraten var det 41 res-
pondenter som svarade att de aldrig hort talas om Sverige,

Land Antalrespondenter
Férenade Arabemiraten 1012
Saudiarabien 1030

Tabell 1: Antal respondenter i de tva lander som ingér i studiens férsta del.

ochiSaudiarabien var det 37 respondenter. Det motsvarar

4 procent av respondenterna i respektive land, vilka alltsé inte
ar inkluderade i resultatet av frdgorna om attityd, associationer
och fordndring av Sverigebilden.

Den andra metoden som anvints dr sa kallad social listening,
en analys av samtalet om Sverige pa digitala plattformar. For
att kunna analysera samtalet om Sverige utnyttjas digitala verk-
tyg som inhdmtar inldgg om Sverige i Forenade Arabemiraten
och Saudiarabien fran ett stort antal digitala plattformar: forum,
nyhetsmedier, bloggar, Twitter, Instagram, Tumblr, Youtube
(beskrivningar och kommentarer), recensioner, Reddit och
Google Plus. Antalet nyhetsartiklar och sociala medier redo-
visas och analyseras separat. Analysen dr avgréansad till de
inldgg och artiklar som gjordes under det senaste dret, mellan
1 oktober 2018 och 31 september 2019.

Den data som samlats in analyseras bdde manuellt och med
hjdlp av automatiserade metoder. Omfattningen av samtalet
om Sverige, det vill sdga antalet inldgg och artiklar, och hur
det har varierat under tidsperioden gors per automatik med
hjilp av det digitala verktyget. For att utvdrdera vad det digitala
samtalet om Sverige handlade om har ett slumpmaéssigt urval
av de insamlade inldggen och artiklarna bedomts med avseende
pé vilka &mnesomraden kring Sverige som diskuterades. Totalt
beddmdes 400 inldgg och 250 artiklar manuellt. Denna mer
kvalitativt orienterade analys anvénds ocks4 for en sentiment-
analys, det vill sdga analyser av huruvida samtalet om Sverige
ar av negativ, neutral eller positiv karaktédr.! For denna analys
har SI samarbetat med analysforetaget Whispr Group som tagit
fram en underlagsrapport.

! I'sentimentanalysen klassificeras huruvida Sverige omnimns som positivt, negativt eller
neutralt, baserat pa sprakliga uttryck och ordval. Det minskliga spraket ar forstas mer
komplext &n att innefatta tre kategorier, men denna typ av klassificeringar av stora mangder
data ger trots allt en god indikation pa innehéllets huvudsakliga karaktar.
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Figur 1: Svaren pa enkéatfragan: Vilken kinnedom har du om Sverige? Fér de respondenter som angav att de aldrig hért talas
om Sverige avslutades enkatundersokningen efter denna fraga. Om svarsalternativet hég kdnnedom &r 5 pa skalan, och
1 aratt man aldrig har hért talas om Sverige, sa ar medelvérdet for Férenade Arabemiraten 2,97 och Saudiarabien 2,90.

For att forstd hur vélként Sverige ar stidlldes i enkéten en fraga
om kdnnedom. Respondenterna ombads att sjdlva skatta
vilken kunskap de har om Sverige. Resultatet visar att det &r
en relativt liten andel av respondenterna som aldrig har hort
talas om Sverige (Figur 1). Bdde i Forenade Arabemiraten
och Saudiarabien dr den andelen 4 procent. De allra flesta har
ddrmed ndgon grad av kdnnedom om Sverige.

Samtidigt 4r det en betydande andel av respondenterna
som har en relativt 1dg kinnedom om Sverige. I bdda ldnderna
har storst andel respondenter svarat att man har viss kdnne-
dom om Sverige, 49 procent i Forenade Arabemiraten och
43 procent i Saudiarabien. Det nést vanligaste alternativet
ibadaldnderna dr att man enbart kinner till namnet Sverige.
En liknande slutsats, att kinnedomen om Sverige dr 1ag,
framkom av intervjuerna med ungdomar i samma lander

som SI genomfoérde 2015. Frdgan om kdnnedom har inte
funnits med i tidigare enkétstudier varfor det inte gér att
relatera resultaten till andra l4dnder.

Graden av kdnnedom om Sverige skiljer sig &t mellan olika
respondenter. Nedan redovisas de grupper av respondenter
som tenderar att ha en hogre eller l4gre kinnedom om Sverige
irespektive land.

Hog grad av kdnnedom vanligare

bland personer med hégre utbildning

Ett antal bakgrundsvariabler visar sig vara Gverrepresenterade
for respondenter med hog kinnedom om Sverige (Tabell 2).
I bédaldnderna dr det mdn med en hogre utbildning som
oftare uppger att de har hog kinnedom om Sverige. De
tenderar ocksa att basera sin kinnedom pa egen erfarenhet,
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Hos gruppen med hég grad avkdnnedom om Sverige ar féljande bakgrundsfaktorer 6verrepresenterade

Bakgrundsvariabel Forenade Arabemiraten

Kon Man
Alder 18-24 &r
Bostadsplats Storre stad

Utbildningsniva

Nyhetskallor Tv,

traditionella nyhetsmedieronline,

radio/podcasts eller

alternativa medier och forum

Tardelav nyheter om Sverige Varje vecka,
varje manad eller

varje halvar

Erfarenhetav Sverige Har studerati Sverige*,
harvénneri/fran Sverige,
har besokt som turist,

har besoktitjansten¥*,

Master- eller doktorsexamen

Saudiarabien

Man
55+ ar*

Master- eller doktorsexamen eller
Hoégre yrkesutbildning*

Tryckta nyhetstidningar och magasin,
traditionella nyhetsmedieronline eller
alternativa medier och forum

Varje veckaeller
varje manad

Har botti Sverige*,
harvénneri/fran Sverige,
har bes6kt som turist,
har besoktitjansten*,

har képt tjanster/varor fran Sverige,
har besokt svenska webbsidoreller
identifierar sig med svenska varderingar

har képt tjanster/varor fran Sverige,
har besokt svenska webbsidoreller
identifierar sig med svenska varderingar

Tabell 2: Bakgrundsfaktorer hos respondenterna som &r éverrepresenterade for de som svarat att de har
kdnnedom eller h6g kinnedom om Sverige. De skiljer ut sig med statistiskt signifikant skillnad (p .001 —.10).

*Fatal respondenter, varfor resultaten bér tolkas med forsiktighet.

men de ldser ocksd oftare nyheter om Sverige. Framforallt
laser de dd om utbildning, politik och vélfiard. I Férenade
Arabemiraten dr det vanligast att de ldser om migration.
Vilken élder respondenter med en hog kinnedom tenderar
att ha skiljer sig &t mellan ldinderna. I Forenade Arabemiraten
tenderar respondenter med en hogre kdinnedom om Sverige
att vara yngre personer, 18—24 ar, och huvudsakligen mén.
I Saudiarabien ar det istillet de dldre, Over 55 ar, som oftare
har hog kinnedom om Sverige. De ér dock relativt fa, varfor
resultatet bor tolkas med forsiktighet.

Lag grad av kannedom vanligare bland kvinnor

I motsats till respondenter med hog kéinnedom dr de med 14g
grad av kdinnedom oftare kvinnor och de har oftare en ldgre
utbildning (Tabell 3). De dr dven 6verrepresenterade bland de

som aldrig tar del av nyheter om Sverige och har séllan erfarenhet
av Sverige.

Det tenderar dven att vara yngre respondenter som har en
ligre kinnedom om Sverige. Aldersspannet skiljer sig dock &t
mellan linderna. I Saudiarabien dr det respondenter som &r
18—34 ar som &r overrepresenterade for de med ldgre kénnedom.
Motsvarande dr det i Forenade Arabemiraten respondenter
i dldersspannet 25—34 ar som dr overrepresenterade bland
de med 1ag kinnedom, detta trots att det framforallt &r respon-
denter i &ldern 18—-24 &r som har hog kinnedom om Sverige i
Forenade Arabemiraten (Tabell 2).
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Hos gruppen med lag grad avkannedom om Sverige &r féljande bakgrundsfaktorer dverrepresenterade

Bakgrundsvariabel

Foérenade Arabemiraten

Kén Kvinna
Alder 25-348r
Bostadsplats Mindre stad,
mellanstor stad eller
stor stad
Utbildningsniva Hégstadium,
hégre yrkesutbildning eller
ingen avde angivna utbildningarna*
Nyhetskallor Tryckta nyhetstidningar och magasin eller
traditionella nyhetsmedier online
Tardelav nyheter om Sverige Aldrig
Erfarenhetav Sverige Ingen

Tabell 3: Bakgrundsfaktorer hos respondenterna som &r 6verrepresenterade
fér de som svarat att de har en viss kdnnedom om Sverige eller kdnner enbart
till namnet. De skiljer ut sig med statistiskt signifikant skillnad (p .001 - .10).
*Fatal respondenter, varfér resultaten bér tolkas med forsiktighet.

Saudiarabien
Kvinna
18-34ar
Mindre stad

Grundskola*,
hégstadium eller
kandidatexamen

Sociala medier

Aldrig

Ingen

Hos gruppen aldrig har hort talas om Sverige arféljande bakgrundsfaktorer 6verrepresenterade

Bakgrundsvariabel Foérenade Arabemiraten

Kon —
Alder -

Bostadsplats Mindre stad

Utbildningsniva Hogstadium eller

lagre yrkesutbildning

Tabell 4: Bakgrundsfaktorer hos respondenterna som ar 6verrepresenterade
for de som aldrig har hort talas om Sverige. De skiljer ut sig med statistiskt
signifikant skillnad (p .001 - .10).

*Fatal respondenter, varfor resultaten bér tolkas med forsiktighet.

Saudiarabien

18-24 ar

Hogstadium eller

ingen avde angivna utbildningarna*
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Lagre utbildning vanligare

bland personer som aldrig hért talas om Sverige

For respondenter som aldrig har hort talas om Sverige dr det
farre monster som framtriader, framforallt for att de dr firre till
antalet (Tabell 4). De enda signifikanta sambanden &r att de
har ldgre utbildning. I Forenade Arabemiraten &r det dven res-
pondenter som bor i mindre stdder som dr overrepresenterade,
medan det i Saudiarabien framforallt 4r yngre respondenter
som aldrig har hort talas om Sverige.

Viss forvaxling med andra lander

Utover den sjidlvskattade kinnedomen s kan mer information
om kénnedomen &dven utlédsas i de fritextsvar som responden-
terna lamnade pa frigan om vad de forst kommer att tinka pa
nédr de tanker pé Sverige. Framforallt &r det relevant att forsoka
utldsa om de verkligen tdnker pd Sverige eller om de har for-
véxlat Sverige med ett annat land.

Direkta missuppfattningar forekommer i viss utstrackning.
Exempel pé svar kan dd vara Alperna eller schweiziska klockor.
I Forenade Arabemiraten dr andelen direkta missuppfattningar
1,3 procent och i Saudiarabien 0,2 procent.

Ungefér hilften av svaren 4r dock mer allmént hallna vilket
gor det svarare att avgora om respondenterna verkligen tédnker
pé Sverige. Det kan handla om svar som ligger i linje med vad
Sverige ofta sammankopplas med, men som lika gérna kan gélla
andra lander. Svaren utgors exempelvis av en form av véirdering,
som bra land, eller ett overgripande 4mne som vacker natur
eller vilfdrd. Andra exempel pa allménna beskrivningar r
referenser till ett storre geografiskt omréde, som Europa eller i
négra fall Skandinavien. Endastirunt 8 procent av fallen anger
respondenterna ndgot som dr unikt for Sverige. Vanligast ér att
det dé ror sig om ett varumérke som /kea eller en kénd person
som Zlatan.

Bland de allmédnna svaren finns dven exempel pa saker som
inte kan klassificeras som direkta missuppfattningar, men dér
misstanken om forvixling dr stark. Det giller svar som klockor,
choklad, glacidrer och banker, vilka for tankarna till linder
som Schweiz snarare dn till Sverige. Andelen missuppfattningar
om Sverige dr darfor troligen ndgot hogre dn de som identifierats.

I SI:sintervjustudie frdn 2015 i Forenade Arabemiraten och
Saudiarabien konstaterades att bilden av Sverige verkade fargad
av andra europeiska lander, men da framforallt av Italien,
Storbritannien, Tyskland och Frankrike som &r mer kdnda
iregionen.
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Attityder till Sverige
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Figur 2: Svaren pé enkatfragan: Hur positiv eller negativ bild har du av Sverige generellt? Respondenterna fick gradera
sitt svar pa en femgradig skala, dar 1 star for vdldigt negativ och 5 for vdldigt positiv, eller ange alternativet vet ej.

Attundersoka hur positiv eller negativ bild allménheten i
landerna har av Sverige dr ett sétt att fa en overgripande
uppfattning om deras attityd till Sverige. I undersokningen
ombads respondenterna sjdlva att gradera hur positiv eller
negativ bild de har av Sverige, och hur attraktivt de anser att
Sverige 4r som land i ett antal olika aspekter.

Resultaten visar att respondenterna har en 6vervigande
positiv bild av Sverige (Figur 2). Det svar som flest svarande
har angett 4r att de har en vildigt positiv bild av Sverige.

Det dr dven en relativt stor andel som svarat att de har en
positiv bild av Sverige. Sammantaget 4r andelen med ndgon
grad av positiv bild 65 procent i Forenade Arabemiraten

och 52 procent i Saudiarabien. Samtidigt har en relativt

liten andel svarat att de &r negativa eller vildigt negativa

till Sverige, 7 procent i Férenade Arabemiraten och g procent
iSaudiarabien. Sammantaget utgor de positiva och vildigt
positiva en klart storre andel &n de negativa och vildigt
negativa.

Jamfort med SI:s nyligen genomforda studier i andra ldnder
ar andelen med en positiv bild av Sverige dock relativt 14g.

I exempelvis USA 4r motsvarande siffra ndgot hogre, 67 pro-
cent. I Brasilien, Mexiko, Peru, Colombia, Bolivia och Chile

ar den andelen dock avsevért hogre, drygt 8o procent.? Andelen
negativa i Forenade Arabemiraten och Saudiarabien 4r dock
inte storre dniandra ldnder. Tvirtom dr andelen med en negativ
bild ndgot ldgre dni USA, och pd ungefir samma nivder som i
Brasilien, Mexiko och Chile. Inte heller kan den relativt 1dga
andelen positiva forklaras med att det &r fler som &r neutralt
instéllda till Sverige.

Diremot dr det en stor andel som angett att de inte vet hur
deras bild av Sverige dr. Framforallt i Saudiarabien, ddr dubbelt
sd manga svarade vet ej som i Forenade Arabemiraten, 24 pro-
cent jamfort med 12 procent. De som svarat att de inte vet om
deras bild av Sverige 4r positiv eller negativ har oftare en ligre
kdnnedom om Sverige. De har oftare sjdlva bedomt sin kiinne-
dom som l14g och de saknar ofta erfarenhet av Sverige. Vet ej
har inte tidigare funnits med som svarsalternativ, varfor det inte
gdr att jamfora denna andel.

Respondenternas bild av Sverige korrelerar med ett antal
bakgrundsfaktorer. Nedan redogors for vilka grupper av

2 Se Bilden av Sverige i Amerika— Svenska institutet undersoker bilden av Sverige i USA, Bolivia,
Brasilien, Chile, Colombia, Mexiko och Peru, tillgidnglig pési.se.
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Hos gruppen med en positiv bild av Sverige ar féljande bakgrundsfaktorer 6verrepresenterade

Bakgrundsvariabel Forenade Arabemiraten

Kon =
Alder 35-44 &r
Bostadsplats Storre stad

Utbildningsniva -

Nyhetskallor Sociala medier

Tardelav nyheter om Sverige Varje manad

Kénnedom Hég kdnnedom

Erfarenhetav Sverige Har véanneri/fran Sverige,

har képt varor/tjanster fran Sverige,
har besokt webbsidor fran Sverige eller

Saudiarabien

Man

25-34areller

45-54 ar

Kandidatexamen,

master- eller doktorsexamen

Tv,

traditionella nyhetsmedier online eller
sociala medier

Varje manad
Hég kdnnedom

Harvénneri/fran Sverige,
har képt varor/tjanster fran Sverige eller
har besokt svenska webbsidor

identifierar sig med svenska varderingar

Tabell 5: Bakgrundsfaktorer hos respondenterna som ar éverrepresenterade for
de som svarat att de har en positiv eller véldigt positiv bild av Sverige. De skiljer
ut sig med statistiskt signifikant skillnad (p .001 - .10).

respondenter som tenderar att ha en positiv respektive negativ
bild av Sverige.

Hoégre grad av kdannedom om Sverige ger positiv bild

Ibade Forenade Arabemiraten och Saudiarabien tenderar res-
pondenter med en positiv bild att ockséd ha en hog kénnedom

om Sverige (Tabell 5). De har dven oftare egen erfarenhet av
Sverige, men framforallt indirekta erfarenheter, som exempelvis
att de har vénner i eller fran Sverige. De tenderar ocksd att ta
del av nyheter om Sverige oftare, och ldser da framforallt om
utbildning, hdllbarhet och vélfardssystemet.

I Saudiarabien finns dven ett samband mellan en positiv bild
av Sverige och en hogre utbildning i form av universitetsexamen.
I Forenade Arabemiraten dr det tydligaste sambandet istéllet
att respondenter som bor i storre stdader oftare har en positiv
bild av Sverige.

Yngre har en mer negativ bild av Sverige

I'motsats till respondenter med en positiv bild av Sverige tende-
rar respondenter med en negativ bild att vara yngre personer
med ldgre utbildningsniva. Négot signifikant samband finns

dock inte mellan negativ bild och 1ag grad av kdinnedom om
Sverige. De med 14g kéinnedom har istéllet oftare en neutral bild
av Sverige.

I Forenade Arabemiraten 4r de som studerat eller av andra
anledningar bottiSverige 6verrepresenterade bland de med
en negativ bild. Det ska dock papekas att det handlar om ytterst
fa individer, varfor resultaten bor tolkas med forsiktighet.

Det ér heller inte sé att samtliga som bott eller studerat i Sverige
har en negativ bild av Sverige, utan de utgor en mindre andel.3
En liknande tendens syntes i SI:s Sverigebildsstudie i USA 2019,
men dven dér var antalet individer for fa for att dra ndgra gene-
rella slutsatser.

I Saudiarabien finns inte liknande samband. Dér anger res-
pondenterna med en negativ bild av Sverige istillet att de inte
vet om de har nigon erfarenhet av Sverige. De med en neutral
instdllning till Sverige har ddremot oftare egen erfarenhet av
Sverige, som att de har studerat i Sverige eller besokt Sverige
itjdnsten.

3 Avderespondenter i Forenade Arabemiraten som botti Sverige 4r det 25 procent som har
ennegativ bild av Sverige. Motsvarande siffra for de som har studerat i Sverige ar 14 procent.
Det dr dock endast ett fatal individer som har dessa erfarenheter av Sverige, varfor resultaten
bor tolkas med forsiktighet.
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Hos gruppen med en negativ bild av Sverige ar féljande bakgrundsfaktorer éverrepresenterade

Bakgrundsvariabel Forenade Arabemiraten
Koén Man

Alder 18-24 &r

Bostadsplats =

Utbildningsniva Hégstadium
Nyhetskallor =

Tardelav nyheter om Sverige =

Kéannedom =

Erfarenhetav Sverige Har bottiSverige* eller

har studerati Sverige*

Tabell 6: Bakgrundsfaktorer hos respondenterna som ar éverrepresenterade
for de som svarat att de har en negativ eller valdigt negativ bild av Sverige.
De skiljer ut sig med statistiskt signifikant skillnad (p .001 - .10).

*Fatal respondenter, varfér resultaten bor tolkas med forsiktighet.

Sverige det land som flest ar positiva till

For att kunna relatera attityden till Sverige ombads respon-
denterna dven att gradera hur positiva eller negativa de dr
till andra ldnder (Tabell 7). Likt i SI:s tidigare studier gors
jamforelsen med Danmark, Finland, Nederldnderna, Norge
och Tyskland.

Resultaten visar att jaimfort med dessa ldnder dr Sverige
det land som respondenterna har mest positiv bild av, bade
iForenade Arabemiraten och Saudiarabien. Det visar dven
att respondenterna trots sin ldga kinnedom om Sverige gor
skillnad pa Sverige och de 6vriga ldnderna.

Inte bara &r Sverige det land som respondenterna i bdda
ldnderna har mest positiv bild av, utan 6vriga linder rankas
ocksd i samma ordning. Efter Sverige rankas Tyskland hogst,
men det bor noteras att skillnaden till Sverige 4r féorsumbar.
Pa tredje plats kommer Nederlédnderna, foljt av Norge och
Finland. Légst rankas Danmark i bdda ldnderna. Resultaten
visar ocksd att respondenterna i Saudiarabien 4r nigot
mindre positiva till samtliga listade lander 4n de i Forenade
Arabemiraten.

Saudiarabien

18-24 ar

Hoégstadium eller
ingen av de angivna utbildningsnivaerna*

Aldrig

Vetinte om har erfarenhetav Sverige

Forenade

Arabemiraten Saudiarabien
Sverige 411 3,98
Tyskland 4,10 3,93
Nederléanderna 4,03 3,79
Norge 4,00 3,82
Finland 3,96 3,72
Danmark 3,84 3,37

Tabell 7: Medelvarde for respondenternas attityd till Sverige pa en femgradig skala,
dar 5 star fér mycket positiv och 1 fér mycket negativ. Skillnaden i rankning &r sta-
tistiskt signifikant mellan Sverige och de andra landerna (p .001 - .10). Undantaget
ar Tyskland, déar skillnaden ar for liten i bada landerna. | Férenade Arabemiraten ar
skillnaden mellan Sverige och Nederlédnderna inte heller signifikant.
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Hur attraktivt Sverige ar att:

Studerai Leva och arbetai

Gora affarer med Turistdestination

50 %

45 %

40 %
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30 % =

25% m
20 %

15 %

10 %

o1 L

|E ndlAl | mgl ( afllall!

Saudi-
arabien

Férenade
Arabemiraten

Saudi-
arabien

Férenade
Arabemiraten

H valdigt oattraktivt

Ganska oattraktivt

Figur 3: Svaren pa enkatfragan: Pd en skala mellan 1 och 5, hur attraktivt/
oattraktivt dr Sverige for dig som land att...? Respondenter som svarat att
de aldrig hort talas om Sverige &r exkluderade.

Sverige som turistnation attraherar

I enkéten fick respondenterna dven svara pa hur attraktivt de
anser att Sverige dr i fyra olika aspekter: att studerai, att leva
och arbeta i, att gora affirer med och som turistdestination.
Resultaten visar att Sverige dverlag uppfattas som mer attraktivt
dn oattraktivt, i bdda linderna (Figur 3). Den aspekt som flest
anser gor Sverige attraktivt 4r som turistdestination, i Forenade
Arabemiraten &r det 45 procent som anser att Sverige ar vdildigt
attraktivt som turistdestination och i Saudiarabien 4r det

35 procent. Skillnaderna mellan ldnderna kan framforallt
forklaras av att en storre andel respondenter i Saudiarabien
har svarat att de inte vet om Sverige &r attraktivt som turist-
destination. Efter turistdestination ansdg respondenterna

att det 4r mest attraktivt att leva och arbeta i Sverige, foljt

av att studera i Sverige och sist att gora affirer med Sverige.
Respondenter som anser att Sverige dr attraktivt tenderar

Saudi-
arabien

Saudi-
arabien

Forenade
Arabemiraten

Férenade
Arabemiraten

[Jvaldigt attraktivt
[JVet ej

[INeutral
Ganska attraktivt

att ha en positiv bild av Sverige generellt. Kdnnedomen om
Sverige tycks ocksa spela in. Om man har en hog kdinnedom om
Sverige sd tenderar man att anse att Sverige 4r mer attraktivt.

En relativt liten andel anser att Sverige dr oattraktivt.
Andelen ligger pd mellan 6 och 8 procent i samtliga kategorier
ibadaldnderna. Det tenderar att vara samma respondenter
som anser att Sverige ar oattraktivtialla fyra avseenden.
Sverige som turistdestination foljer dock inte samma monster.
Som turistdestination lockar Sverige dven respondenter som
har en 14g kéinnedom, som enbart kdnner till namnet Sverige.
I Forenade Arabemiraten giller samma sak for Sverige som
land att arbetai.

Jamfort med resultaten fran SI:s Sverigebildsstudie i USA
2019 dr det ndgot ldgre nivéer i Forenade Arabemiraten och
Saudiarabien som anser att Sverige &r attraktivt att studerai,
men en ndgot hogre andel som gérna bor och arbetar i Sverige.




14

Associationer till Sverige

Vad Sverige associeras med

35%

E Férenade Arabemiraten
[.)Saudiarabien
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Figur 4: Svaren pa enkatfragan: Vilka av féljande omrdaden
associerar du med Sverige? (Ange upp till tre alternativ.)

Forutom fragor kring attityd och kinnedom undersoker

SI d4ven vad ménniskor utomlands associerar med Sverige.
Associationerna hjilper oss att forstd hur ménniskor i andra
lander uppfattar Sverige och det svenska samhéllet. I detta
kapitel redogors for svaren pa enkédtfragor om associationer
till Sverige i allménhet, till svenska niringar och till kulturella
uttryck. De svarande har ocksa fatt ange vad de anser gor
Sverige intressant for dem.

Resultaten visar att den vanligaste associationen till Sverige
ibada ldnderna dr ménskliga rittigheter (Figur 4). I Forenade
Arabemiraten dr det 23 procent som anger det svarsalternativet
ochiSaudiarabien 29 procent. Av fritextsvaren pd andra frigor
framkommer att de som svarat ménskliga rattigheter ofta
beskrev Sverige som ett fritt demokratiskt land som vérnar
om medborgarnas réttigheter.

I 6vrigt &r svaren relativt jimnt fordelade mellan de olika
svarsalternativen, det &r flera alternativ som runt 20 procent

av respondenterna associerar med Sverige. Bland dessa kan
ndmnas utbildning och forskning, lag och ordning respektive
fred och sikerhet. En generell tendens dr dock att sékerhets- och
vélfardsfragor 4r mer vanliga dn jdmstélldhet och hallbarhet.
Jamfort med resultaten i SI:s studier i andra lander sé sticker
minskliga rattigheter och migration ut som vanligare associa-
tioner i Forenade Arabemiraten och Saudiarabien. I SI:s studie
Bilden av Sverige i Amerika var de vanligaste associationerna
istéllet fred och sikerhet, hallbar utveckling och utbildning
och forskning. Migration var det runt 10 procent av responden-
terna som angav, medan det i denna studie 4r runt 20 procent.
Respondenter i Forenade Arabemiraten och Saudiarabien som
associerar Sverige med migration beskriver dven Sverige som
ett land med vacker natur, kallt vider och som ett fritt och
utvecklat land. Samtidigt tenderar de som associerar Sverige
med migration att oftare ha en mer negativ bild av Sverige &n
de som anger Ovriga alternativ.
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Vilka néringar som associeras med Sverige El Férenade Arabemiraten
[ TSaudiarabien
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Figur 5: Svaren pa enkéatfragan: Vilka av féljande naringar
associerar du med Sverige? (Ange upp till tre alternativ.)

Viktigt att belysa dr den relativt stora andelen som inte vet Andelen som svarat att de inte vet dr 4ven hog jaimfort med
vad de associerar med Sverige. Aterigen ir det nagot fler i andra ldnder. I Bolivia, Chile, Colombia, Mexiko och Peru
Saudiarabien som inte vet, 28 procent jamfort med 24 procent var andelen mellan 12 och 18 procent. I USA var dock andelen
iForenade Arabemiraten. Respondenter som anger att de inte lika hog som i Saudiarabien, 34 procent.*

vet vad de associerar med Sverige har oftare ldg kinnedom
om Sverige, och mer séllan erfarenhet av Sverige.

Tillverkningsindustri den néring

som flest associerar med Sverige

De tvé niringar som flest associerar med Sverige ér tillverk-
ningsindustri samt livsmedelsindustri och jordbruk (Figur 5).
Motsatt, de ndringar som fé associerar med Sverige ar film,
gaming och gruvindustri. Liknande resultat 4r ndgot som SI

har settistudier av andra lander. Det dr dven relativt manga
som inte vet vilka néringar de associerar med Sverige. Jamfort
med frdgan om associationer om Sverige i allménhet 4r det
négot fler som inte vet vilka néringar de associerar med Sverige.

4 Se Bilden av Sverigei Amerika— Svenska institutet underséker bilden av Sverigei USA,
Bolivia, Brasilien, Chile, Colombia, Mexiko och Peru, tillgénglig pasi.se.
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Vilka kulturella uttryck som associeras med Sverige
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Figur 6: Svaren pa enkéatfragan: Vilka av féljande kulturuttryck
associerar du med Sverige? (Ange upp till tre alternativ.)

Arkitektur det kulturella uttryck

som flest associerar med Sverige

Arkitektur dr det kulturella uttryck som flest respondenter i
badaldnderna associerar med Sverige, 27 procent av respon-
denterna (Figur 6). Arkitektur tenderar ocksé att vara det som
flest associerar med Sverige i andra ldnder, enligt SI:s tidigare
studier. Mellan 6vriga konstnérliga uttryck ar respondenterna
relativt jimnt fordelade. Det ér inte heller ndgra storre skill-
nader i associationer mellan Férenade Arabemiraten och
Saudiarabien.

Aterigen sa ir det en relativt stor andel som angett att de inte
vet vad de associerar med Sverige. I Saudiarabien dr det nédra
40 procent som inte vet vilket kulturellt uttryck de associerar
med Sverige. Det dr en storre andel 4n de som inte visste vilken

ndring de associerade, vilket tyder p4 att svenska kulturella
uttryck d4r mindre kiinda &n svenska niringar i Saudiarabien.

I Férenade Arabemiraten &dr det ingen skillnad mellan andelen
som inte vet vilka ndringar respektive kulturella uttryck som
de associerar med Sverige. I bAda ldnderna 4r det dock firre
som associerar ndgot mer specifikt med Sverige, som néringar
eller kulturella uttryck, &n som associerar ndgot mer generellt
till Sverige. Det ér ytterligare ett tecken pé att kinnedomen om
Sverige dr 14g hos relativt manga respondenter.

Andelen som inte vet vad de associerar for kulturellt uttryck
med Sverige dr hog jaimfort med SI:s nyligen genomférda
studier. I Bolivia, Brasilien, Chile, Colombia, Mexiko och
Peru l4g nivan pa 9—15 procent. | USA var andelen hogre,

31 procent, vilket 4r ungefir som i Férenade Arabemiraten.
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Vad som gor Sverige intressant B Férenade Arabemiraten
[ISaudiarabien
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Figur7: Svaren pé enkatfragan: Vad av féljande bidrar till att
gobra Sverige intressant for dig? (Ange upp till tre alternativ.)
Natur och utomhusaktiviteter gér Sverige intressant Att hallbarhet rankas som det fjdrde mest intressanta med
Forutom fragor om vad respondenterna associerar med Sverige ~ Sverige dr ndgot motségelsefullt, dd det samtidigt r ett av
ombads respondenterna dven svara pa vad som gor Sverige de omraden som minst andel av respondenterna associerade
intressant. I bAde Forenade Arabemiraten och Saudiarabien med Sverige (Figur 4).

visar resultatet att det framforallt dr natur- och utomhus-
aktiviteter som gor Sverige intressant, runt 30 procent av
respondenterna har svarat det (Figur 7). Utbildning och vil-
fardssystemet dr ocksa bland de mest intressanta aspekterna
med Sverige. Att natur och utomhusaktiviteter respektive
utbildning rankas hogt ser vi dven i SI:s tidigare studier.
Vilfiardssystemet dr dock inte ndgot som rankades lika hogt
ildnder som USA, Mexiko, Brasilien, Bolivia, Chile, Colombia

och Peru.
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Ar bilden av Sverige i férandring®

Har bilden av Sverige férandrats det senaste aret?

?
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Figur 8: Svaren pa enkéatfragan: Har din bild av Sverige férdndrats under det senaste dret?

I det hir kapitlet redogors for huruvida bilden av Sverige har
fordndrats under det senaste dret i Férenade Arabemiraten och
Saudiarabien. I enkéten ombads respondenterna sjédlva bedoma
huruvida deras bild av Sverige fordndrats under det senaste aret.
Respondenterna som angav att deras bild dndrats ombads sedan
att ange i fritextsvar vad de anser vara orsaken till fordndringen.
Resultatet visar att det nédstan &r lika ménga som anger att
deras bild har dndrats som att den inte har 4ndrats (Figur 8).
I Forenade Arabemiraten &dr det 45 procent som anger att deras
bild av Sverige har fordndrats, i ndgon riktning, mot 31 procent
som uppger att den inte har forédndrats. I Saudiarabien ar forhél-
landet det motsatta, 35 procent anger att deras bild har férénd-
rats mot 36 procent som anger att den inte har det. Erfarenhet av
Sverige och hog kinnedom utmirker de respondenter som fétt
en fordndrad bild av Sverige.

Ijamforelse med andra lédnder dr andelen som uppger att
deras bild av Sverige fordndrats stor.  USA dr motsvarande
nivé g procent, medan det i linder som Brasilien, Mexiko och
Chile 4r mellan 24 till 33 procent som fatt en forédndrad bild.s

De respondenter som inte dndrat uppfattning om Sverige det
senaste dret mirker ut sig genom att ha en 1dg kinnedom om
Sverige. Trots den 14ga kéinnedomen tenderar de dock att ha en
positiv bild av Sverige. De tenderar ocksa att sakna erfarenhet
av Sverige, eller s har de en mycket begridnsad sddan.

Framforallt en positiv forandring av Sverigebilden

Det dr fler respondenter som anger att férdndringen av Sverige-
bilden har skettien positiv riktning &n i en negativ riktning

det senaste aret (Tabell 8). Mest tydligt 4r det i Férenade
Arabemiraten dér 39 procent angav att deras bild av Sverige

5 Se Bilden av Sverige i Amerika— Svenska institutet underséker bilden av Sverige i USA, Bolivia,
Brasilien, Chile, Colombia, Mexiko och Peru, tillgénglig pa si.se.
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Hos gruppen som fatt en férbattrad bild av Sverige ar féljande bakgrundsfaktorer 6verrepresenterade

Bakgrundsvariabel Forenade Arabemiraten

Kon Man
Alder -
Bostadsplats Storre stad

Utbildningsniva
hoégre yrkesutbildning

Nyhetskallor Tveller

tryckta nyhetstidningar och magasin

Tardelav nyheter om Sverige Varje vecka eller

varje manad

Kannedom Hég kdnnedom

Erfarenhetav Sverige Har botti Sverige*,

har studerati Sverige*,
harvénneri/fran Sverige,
har besokt som turist,
har besoktitjansten,

har képtvaror fran Sverige,

Master- eller doktorsexamen eller

Saudiarabien

25-34ar

Storre stad
Kandidatexamen eller
hoégre yrkesutbildning

Tveller
tryckta nyhetstidningar och magasin

Varje vecka,
varje manad eller
varje halvar

Hég kdnnedom

Har bottiSverige*,

harvénneri/fran Sverige,

har besokt som turist,

har képtvaror/tjanster fran Sverige,

har besokt webbsidor fran Sverige eller
identifierar sig med svenska varderingar

har besokt svenska webbsidor eller

identifierar sig med svenska varderingar

Attityd till Sverige Positiv

Positiv

Tabell 8: Bakgrundsfaktorer hos respondenterna som &r 6verrepresenterade fér de som svarat att deras bild
har férdndrats till det battre det senaste aret. De skiljer ut sig med statistiskt signifikant skillnad (p .001 - .10).

*Fatal respondenter, varfér resultaten bér tolkas med forsiktighet.

har fordndrats till det biattre. Motsvarande siffra i Saudiarabien
ar 29 procent. Framforallt 4r det respondenter som har en

positiv attityd till Sverige som anger att bilden har fordndrats till
det bittre. Om de hade en negativ bild innan som nu blivit positiv,

eller om bilden gétt fran positiv till mycket positiv framgar tyvérr
inte av undersokningen. Andra saker som utmérker responden-
ter som fatt en béttre bild av Sverige &r att de tenderar att bo i
storre stidder, ha en hogre utbildningsniva och oftare ta del av
nyheter om Sverige. Deras kinnedom om Sverige tenderar
ocksad att vara hog, och de dr overrepresenterade bland de

som har nigon form av erfarenhet av Sverige.

Som anledning till att bilden av Sverige har blivit bittre
anger respondenterna i Forenade Arabemiraten oftast nagot
allmént, som att det &r ett bra land (Figur 9). I Saudiarabien dr
det ddremot flest som anger migration som enskild orsak,

och d4 att man stéller sig positiv till att Sverige har tagit emot
relativt manga flyktingar, exempel pa svar dr accepterar in-
vandrare och vilkomnar invandrare. Bilden av Sverige som
ett fritt och sikert land med politisk och ekonomisk stabilitet,
och som respekterar sina medborgare, triader fram i bada
landerna.

Negativ forandring vanligare bland personer

med egen erfarenhet av Sverige

En mindre andel av de som svarat pd enkétfragan om deras
bild av Sverige har foréndrats det senaste dret angav att deras
bild forandrats till det simre, 6 procent av respondenterna
irespektive land (Tabell 9). Nivdn liknar den som ST sett
dven i tidigare landsstudier. I studiernai USA, Kanada och
Nederldnderna som genomfordes under 2017 stélldes samma
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Orsaker till en forbattrad bild av Sverige

Férenade Arabemiraten

Vet ej Ovrigt
[IMigration E Utbildning
[Jsakerhet E Ekonomi
B Svenska féretag L Kultur

Saudiarabien

B Allmant [[]Medborgerliga réttigheter
E Utvecklat samhalle [ Hallbarhet
H Politiska systemet f2]valfard

Figur 9: Svaren pa enkatfragan: Om din bild av Sverige férdndrats till det bdttre det senaste dret, vad har bidragit till den
férandringen? Respondenterna fick sjilva ange ett svar men ombads att endast ange den viktigaste orsaken. Ovrigt bestar
huvudsakligen av svar som inte gatt att tyda. Fragan stélldes endast till dem som svarat Ja, till det béttre pa fragan om deras
bild féréandrats det senaste ret (39 procent av respondenterna i Férenade Arabemiraten och 29 procent i Saudiarabien).

frdga och andelen som angav att bilden blivit simre var da
5-6 procent.®

De respondenter vars bild av Sverige blivit simre tenderar
att vara min med en ldgre utbildningsniva och som séllan tar
del av nyheter om Sverige. Deras attityd till Sverige tenderar
att oftare vara negativ eller neutral. Anméirkningsvért dr ocksé
att de,ilikhet med de som fétt en mer positiv bild, tenderar
att ha erfarenhet av Sverige.

Som anledning till att bilden av Sverige har blivit sémre det
senaste aret anger de flesta allménna svar som situationen i
landet eller gillar inte (Figur 10). Utover det 4r temat migration,
véld och religion. Sverige anses vara osidkert pd grund av valds-
dad och att det inte dr ett tillrickligt religiost land. De som
anger migration som orsak dr dock delade i hur de beskriver
situationen i Sverige. Ett fital menar att Sverige tagit emot for

manga flyktingar vilket lett till 6kad brottslighet, och skriver
exempelvis svar som massiv lagloshet pa grund av illegal
invandring. Andra kritiserar istédllet att Sverige tar emot firre
flyktingar och att de som flytt till Sverige inte alltid behandlas
vil, exempelvis anges orsaken vara att Sverige har slutat
acceptera migranter och diskriminering av minoriteter. Vissa
skriver dven att de hort att invandrare motts av rasism, och

att det forekommer hogerextremism i Sverige.

Aven i senaste studien i USA var migration den vanligaste
orsaken till negativ fordndrad bild av Sverige. Dér var instéll-
ningen genomgaende negativ till invandring, och Sverige anségs
ha fatt problem orsakade av alltfor liberala regler.

¢ Se Bilden av Sverige i Kanada och USA och Bilden av Sverige i Nederlinderna, tillgéngliga pa si.se.
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Hos gruppen som fatt en férsamrad bild av Sverige ar féljande bakgrundsfaktorer 6verrepresenterade

Bakgrundsvariabel
Kon

Alder
Bostadsplats
Utbildningsniva

Nyhetskallor

Tardelav nyheter om Sverige

Kannedom

Erfarenhetav Sverige

Attityd till Sverige

Forenade Arabemiraten

Man

18-24 ar

Lagre yrkesutbildning eller

ingen av de angivna utbildningsnivaerna*
Tryckta nyhetstidningar och magasin eller
radio och podcasts

Varje halvar

Har botti Sverige¥*,

har studerati Sverige*,
har besoktitjansten eller
har besokt som turist

Neutral eller
negativ

Saudiarabien

Man
Mellanstor stad

Hoégstadium

Tryckta nyhetstidningar och magasin

Varje manad eller
varje halvar

Har studerati Sverige*,
harvanneri/fran Sverige,
har bes6kt som turist eller
har besoktitjansten

Neutral eller
negativ

Tabell 9: Bakgrundsfaktorer hos respondenterna som ar verrepresenterade fér de som svarat att deras bild
har férdndrats till det simre det senaste aret. De skiljer ut sig med statistiskt signifikant skillnad (p .001 - .10).
*Fatal respondenter, varfér resultaten bor tolkas med forsiktighet.

Orsaker till en férsdmrad bild av Sverige

Foérenade Arabemiraten

Saudiarabien

E Allmant
= Vvader
Ovrigt

[ Religion [IBrott
E Rasism [JRattigheter
El Vet ¢

[J Migration
E Politik

Figur 10: Svaren pa enkéatfragan: Om din bild av Sverige férdndrats till det simre det senaste dret, vad har bidragit
till den férdndringen? Respondenterna fick sjalva ange ett svar men ombads att endast ange den viktigaste orsaken.
Ovrigt bestar huvudsakligen av svar som inte gétt att tyda. Fragan stélldes endast till dem som svarat Ja, till det

sdmre pa fragan om deras bild forandrats det senaste aret (6 procent av respondenterna i respektive land).
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Bilden av Sverige
pa digitala plattformar

Parterna i Jemenkonflikten mots i Stockholm
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Nyhetsmedia Férenade Arabemiraten

Figur 11: Antalet ganger Sverige omnamns i sociala medier och nyhetsrapporteringen
i Forenade Arabemiraten och Saudiarabien under perioden oktober 2018 — september 2019.

For att kunna analysera bilden av Sverige pa digitala plattformar
anvénder SI verktyg som inhdmtar inldgg och artiklar om
Sverige frén ett stort antal digitala plattformar. De kéllor som
anvénds for denna analys dr huvudsakligen Twitter och olika
nyhetsmedier. Anledningen till detta 4r en kombination av
begriansad dtkomst av data fran Facebooks plattformar och att
samtalet i dessa linder endast har forts i begrénsad utstrackning
pé andra forum och bloggar.

Sverige utgor en liten andel av samtalet

och nyhetsrapporteringen pa digitala plattformar

Under det senaste dret omndmndes Sverige 138 000 inlégg pa soci-
alamedier och 20 000 nyhetsartiklar i Forenade Arabemiraten
(Figur 11). Motsvarande siffror f6r Saudiarabien 4r 181 000 inlidgg

Sociala medier Saudiarabien
Sociala medier Férenade Arabemiraten

pésociala medier och 18 0ooo nyhetsartiklar. Samtalet pa sociala
medier var sdledes betydligt storre i Saudiarabien, rapporteringen
inyhetsmedier var ndgot storre i Forenade Arabemiraten.
Jamfort med andra ldnder s omndmns Sverige i begréansad
utstrackning. Av Tyskland, Nederldnderna och Danmark
ar Tyskland det mest omnédmnda landet under perioden.
Tyskland ndmndes 3,5 gdnger mer &n Sverige i Saudiarabien
och 2,3 gdnger mer i Forenade Arabemiraten. Jimfort med
Danmark omnidmns dock Sverige i storre utstrackning.
Jamfort med all publicering som gjordes pé digitala platt-
formar under tidsperioden i Férenade Arabemiraten och
Saudiarabien sa utgdr samtalet om Sverige ocksa en relativt
liten del. Av det sammanlagda antalet inldgg pa sociala medier
under perioden s utgor samtalet om Sverige runt 0,01 procent
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ibadaldnderna. Sverige omnidmns i ndgot storre andel av
nyhetsrapporteringen, 0,4 procent i Forenade Arabemiraten
och 0,3 procent i Saudiarabien.

Jemenkonflikten praglar samtalet

och nyhetsrapporteringen om Sverige

Aven om samtalsnivan i sociala medier skiljer sig 4t i Férenade
Arabemiraten och Saudiarabien sd foljer samtalet liknande
monster over tid, det vill siga samtalsnivderna okar respektive
minskar vid liknande tidpunkter. Det indikerar att de storre
samtalsimnena varit desamma i bdda landerna. Generellt haller
samtalet och nyhetsrapporteringen om Sverige en relativt jaimn
nivd. Den tydligaste toppen i samtalet och nyhetsrapporte-
ringen om Sverige under perioden dr den som intréffar i borjan
av december 2018. Det édr ocksa den hidndelse som praglar inne-
hélletisamtalet under perioden.

Samtalet pa sociala medier och nyhetsrapporteringen om
Sverige i Forenade Arabemiraten och Saudiarabien det senaste
aret handlade till 6vervigande del om politik (Figur 12). Det dr
nagot som SI sett generellti samtalet om Sverige pa arabiska.
Under det senaste halvéret var det dock en hdndelse som prég-
lade det politiska samtalet i bidda ldnderna, Sveriges medlande
iJemenkonflikten. Samtalet om Jemenkonfliktens omfatt-
ning blir tydlig i den topp i antalet omndmnanden som syns i
december 2018, da parterna i konflikten méttes i Stockholm.
Sverige omnidmns under en dag, den 13 december, i 7 800 poster
pé sociala medier i Saudiarabien ochi 1 400 poster i Forenade
Arabemiraten, vilket dr en tydlig toppmarkering i antal omnédm-
nanden under det senaste aret. Sedan dessa har 4mnet minskat
iomfattning, men Sverige fortsétter att nimnas i samband med
utvecklingen i konflikten under resten av tidsperioden. En
trolig bidragande orsak till att samtalet om Sverige var sa stort
isamband med Jemenkonflikten &r att Sverige nimns i ett antal
tweets av Forenade Arabemiratens utrikesminister Anwar
Gargash, som har 6ver en miljon foljare pa Twitter. Hans tweets
om detta blev bland de mest delade inldggen pa sociala medier
om Sverige under perioden.

Av sentimentanalysen framkommer att Sveriges inblandning
i Jemenkonflikten genomgaende namns i neutral ton. Aven om
maénga inldgg och artiklar om konflikten har en kritisk ton sa
beskrivs Sverige framforallt som véard for motet. Kritiken riktas
istdllet huvudsakligen mot parterna i konflikten. Ett fatal inldgg
isociala medier var dock skeptiska till att motet i Stockholm
skulle ha ndgon effekt.

Kultur utgjorde den nést storsta delen av samtalet i bada
landerna. Nyhetsartiklarna handlade framforallt om kunga-
familjens férehavanden och olika svenska kreatorer. Amnena
isociala medier skiljde sig dock &t mellan ldnderna. I Saudi-
arabien delades ett klipp om ABBA relativt frekvent, medan
arresteringen av rapparen ASAP Rocky i Stockholm blev relativt
uppmirksammad i Férenade Arabemiraten. En bidragande
orsak till att samtalet om ASAP Rocky fick sa stort genom-
slag dr att president Donald Trumps tva tweets om fallet (att
han ska kontakta Stefan Lofven och hans kommentar p4 att
ASAP Rocky sldppts ur hiktet) delades frekvent i Forenade
Arabemiraten. Trumps tweets blev bland de mest delade
posterna pa sociala medier under perioden.

Sport var ocksa ett relativt stort samtalsémne om Sverige i
bédaldnderna. Framforallt nimns Sverige i samband med kinda
fotbollsspelare. Det handlade om svenska fotbollsspelare som
Zlatan Ibrahimovi¢ och Christian Wilhelmsson, som spelat i
den saudiarabiska klubben Al-Hilal, men dven i samband med
att arabiska fotbollsstjarnor utmérker sig i Sverige. Det var dock
inte ovanligt att Sverige omnédmndes utan egentlig relation till
vare sig Sverige, Forenade Arabemiraten eller Saudiarabien,
utan utgjorde ett referat till att en svensk fotbollsspelare gjorde
malindgon annan utldndsk liga.
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SOCIALA MEDIER
Forenade Arabemiraten Saudiarabien

H Politik & Kultur och underhéllning Esport [-]Ovrigt
[innovation E Nyheter om Sverige Ed Turism
[ valfard [ Migration H Natur

NYHETSARTIKLAR
Foérenade Arabemiraten Saudiarabien

& Politik Bl Kultur och underhallning [linnovation
B sport B valfard E Migration
M Brott HHallbarhet [-]Ovrigt

Figur 12: Innehéllet i samtalet om Sverige pa sociala medier respektive
i nyhetsartiklar. Kategoriseringen baseras pa ett slumpmassigt urval av
400 poster pa sociala medier och 250 nyhetsartiklar i respektive land.
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Generellt har samtalet och nyhetsrapporteringen om Sverige
pé digitala plattformar i Forenade Arabemiraten och Saudi-
arabien en neutral ton (Figur 13). En anledning till det &r att
Sverige framforallt ndmndes i forbigdende och inte utgjorde
huvudsakligt fokus i inldggen och artiklarna. Detta géller inte
minst merparten av rapporteringen kring Jemenkonflikten,
vilken utgjorde en stor del av samtalet om Sverige pa digitala
plattformar, men dven i sportreferat och liknande. Till sin natur
var nyhetsartiklarna i 4n hogre utstrackning neutrala jamfort
med inldggen pé sociala medier.

Positiva inldgg pé sociala medier rorde ddremot olika &mnen
ildanderna. I Saudiarabien utgjorde de positiva inldggen for-
hoppningar pé Sveriges rolli Jemenkonflikten, medan de i
Forenade Arabemiraten berorde mer ldttsamma dmnen som
natur och turism. De positiva nyhetsartiklarna om Sverige
rorde framforallt innovation. Det ska dock ndmnas att posi-

Foérenade Arabemiraten

tiva inldgg pa sociala medier och nyhetsartiklar var relativt fa,
mellan 5 och 18 procent.

Negativa omndmnanden var fé i bdda landerna, mellan 3 och
g procent. I sociala medier rorde de framférallt Jemenkonflikten,
och att Sveriges inblandning inte skulle ge ndgon effekt. Andra
nimnde bussexplosionen i mars 2019 i Stockholm och ett
bombdad i Link6ping. I bdda fallen stod dock sjédlva nyheten i
centrum, och inte ett narrativ om att Sverige dr ett farligt land.
Nyhetsartiklarna med negativ framtoning utgjorde en 4n mindre
andel 4n inliggen p4 sociala medier. Aven i nyhetsartiklarna
med negativ ton var det brott som rapporterades, men inte heller
hér var budskapet att Sverige r ett farligt land. Artiklarna var
istdllet mer av en dterrapportering av sjdlva brotten. I Férenade
Arabemiraten fanns det dven viss kritik mot hur Sverige han-
terat ASAP Rocky-fallet, bland annat att Sverige hade en hog
svansforing kring lag och rétt.

Saudiarabien

0%

Sociala medier Nyhetsmedier

[JPositivt

Figur 13: Tonaliteten i samtalet om Sverige pa sociala medier och i

nyhetsartiklar. Bedomningen baseras pa ett slumpmaéssigt urval av
400 poster pa sociala medier och 250 nyhetsartiklar i respektive land.

Sociala medier Nyhetsmedier

[INeutralt Negativt
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Sammanfattande slutsatser

I denna rapport redogors for allmédnhetens bild av Sverige i
Forenade Arabemiraten och Saudiarabien. En majoritet av
respondenterna i badda linderna har angett att de &r positiva
eller mycket positiva till Sverige, 65 procent i Forenade Arab-
emiraten och 52 procent i Saudiarabien. Sverige associeras dven
ofta med positiva saker som ménskliga rittigheter, utbildning
och fred och sidkerhet.

Jamfort med nyligen genomforda studier i andra ldnder &r
andelen med en positiv bild av Sverige dock 14g. En trolig orsak
ar den stora andelen respondenter med en ldg kéinnedom om
Sverige. Forutom att en klar majoritet av respondenterna sjidlva
uppskattar att de har en ldagre grad av kdnnedom, sé dr det
genomgdende en relativt stor andel som svarar vet ej pa enkét-
frdgorna. Att kinnedomen om Sverige &r ligre i ldnder som
ligger l&ngt bort 4r ndgot som Sl sett i tidigare studier, och den
ldga kdinnedomen dr ocksé en av huvudslutsatserna i intervju-
studien i Forenade Arabemiraten och Saudiarabien fran 2015.

Kénnedomen &r betydelsefull for vilken bild respondenten
har av Sverige. De med hogre kdnnedom har oftare en mer
positiv bild av Sverige, och vice versa. Utmérkande for
respondenter med mer positiv bild av Sverige &r att de oftare
har en hogre utbildning, bor i storre stdder och har erfarenhet
av Sverige. Det dr ett monster som framkommit dven i SI:s
tidigare studier.

Kénnedomen om Sverige tycks respondenterna fa bade
genom erfarenhet av Sverige och genom att ldsa nyheter om
Sverige. Samtalet om Sverige pé digitala plattformar dr dock
begrinsat. Sverige utgor bade en liten del av det totala infor-
mationsflodet, och omnidmns framforallt i forbifarten snarare
an som en central del av nyhetsartikeln eller inldgget pa sociala
medier. Samtalet om Sverige det senaste aret préglas till stor del
av Sveriges medlande i Jemenkonflikten. Att samtalet under det
senaste aret isd stor utstrackning praglas av en enskild héndelse
arisig ett tecken pé att samtalet generellt dr begrinsat.

En tydlig trend 4r dock att en stor andel respondenter har
fatt en fordndrad bild av Sverige det senaste aret, 45 procent i
Forenade Arabemiraten och 35 procent i Saudiarabien. Det dr
hogre nivéer d4niandra ldnder. Vanligast dr att bilden av Sverige
har blivit bittre, framforallt 4r detta tydligt bland respondenter
med en hogre utbildning som ofta tar del av nyheter om Sverige.
Den mindre andel som fatt simre bild har oftare en lagre ut-
bildning.
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