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Sverigebilder i Kina

Hur unga storstadsbor i Kina och kinesiska
Sverigealumner ser pa Sverige

Svenska institutet (Sl) ar en statlig myndighet som verkar for att 6ka omvarldens

intresse och fértroende for Sverige. Genom strategisk kommunikation och utbyte

inom kultur, utbildning, vetenskap och naringsliv framjar vi samarbete och lang- I SvenSka
siktiga relationer med andra lander. Verksamheten bedrivs i ndra samarbete med . .

svenska ambassader och konsulat. o InStItUtet






Innehall

[T o o R
Kommentar av Bjorn Jerdén...........ciccccieemneiinssccssccesss s sssssssss e ssssssssssmssnsees
INIEANING ... s s s sssssssssssssnsnsnsnsnnnnn
SammManfattning.......ccccceeiiiciciirir e

KGnnedom OmM SVerige.......cccouerriinisisiinsrs s ssssss s sssss s s ssans
Attityd till Sverige ... ————

Sveriges attraktivitet
Andrad uppfattning om Sverige?

Associationer till SVerige........cccoviimiiiiicccieerre s

Synen pa det svenska samhallet
Svenska styrkeomraden

Mediebilder och mediekonsumtion ..........ccccoiiimiiiiieci s

Mediekonsumtionen om Sverige
Samtalet om Sverige

£ (1 CT= 1 £
] - T o PP



Forord

Svenska institutet (SI) arbetar for att 6ka intresset och
starka fortroendet for Sverige utomlands. Ett av SI:s
huvuduppdrag handlar om att f6lja och analysera hur
Sverige uppfattas utomlands. Bilden av Sverige ar viktig. En
positiv bild av ett land 6kar intresset for att besdka landet,
gora affarer med landets foretag eller att studera vid landets
hogskolor och universitet. Ett land som atnjuter fortroende
fran andra ldnder har ocksa bittre forutsittningar att fa ett
internationellt inflytande.

Kina har ett globalt inflytande bland annat genom en
okad nérvaro internationellt och som vérldens storsta
handelsnation. Sverige har sedan 6ver 70 ar tillbaka
diplomatiska forbindelser med Kina, och en stor handel
forekommer med hundratals svenska foretag representerade
i landet. Darutdver utgdr kinesiska besokare en viktig del av
turismen och besoksnéringen i1 Sverige.

Fragor som ror Kina har blivit allt viktigare for Sverige.
Diérfor blir det ocksa det intressant och relevant att analysera
hur Sverige uppfattas i Kina. Det giller inte minst hur unga
personer ser pa vart land, eftersom unga kineser ar mycket
attraktiva for utlindska foretag, som turister eller studenter
vid larosdten internationellt. Den hér studien undersoker hur
unga kineser och kinesiska alumner som studerat vid
svenska ldroséten ser pa Sverige. Rapporten visar pé en
overgripande positiv attityd till Sverige hos bada grupperna.
Vi hoppas att den kunskapen, liksom studien i sin helhet,
kan bidra med insikter om hur arbetet med att framja
Sverige gentemot viktiga mélgrupper i Kina kan utvecklas.

Madeleine Sjostedt, generaldirektor, Svenska institutet



Kommentar av Bjorn Jerdén

Bjorn Jerdén ér chef for Nationellt kunskapscentrum
om Kina. Han har i arbetet med denna studie bistatt
med bland annat expertkunskap om Kina och
metodfragor. I sin kommentar delar han sina
reflektioner om resultatet av studien.

Den positiva kinesiska synen pa Sverige slar mig vid en
lasning av rapporten. Unga hogutbildade kineser boende i
storre stader — det vill séga, ett tvérsnitt av Kinas framtida
eliter — verkar helt enkelt gilla Sverige. A ena sidan &r detta
inte ovéntat — bland annat Svenska institutet har under lang
tid visat att Sverigebilden dr mycket gynnsam runt om i
varlden.

A andra sidan star resultaten i stark konstrast till
svenskarnas bild av Kina. Flera undersokningar tyder pa att
de svenska attityderna till Kina har férsdmrats snabbt de
senaste aren. Idag tycks faktiskt svenskarna vara mest
negativt instillda till Kina i hela Europa. Kinas enpartistyre
och brott mot ménskliga réttigheter forefaller ha en viktig
inverkan pé svenskarnas syn pé landet. Den snabba
forsémringen hianger ocksé av allt att ddoma samman med
den kinesiska statens agerande mot Sverige de senaste aren:
fangslandet av den svenske medborgaren Gui Minhai,
ihallande kritik av svenska journalister och opinionsbildare,
samt hot och sanktioner mot den svenska regeringen.

Hur kan det komma sig att svenskars och kinesers bild av
varandras ldnder har utvecklats t sé olika hall? Varfor syns
ingen storre viaxelverkan mellan attityderna?

Det korta svaret ar troligen att de flesta kineser vare sig
vet vad svenskar tycker om Kina eller att férbindelserna
mellan landerna har kantats av spanningar. Denna rapport
visar till exempel att den bilaterala relationen inte hor till de
18 Sverige-relaterade &mnen som diskuteras mest pa den
stora mikrobloggstjdnsten Sina Weibo.

En orsak till det bristande kinesiska intresset for
motséttningarna med Sverige ér att vi delar pa
uppmérksamheten med manga andra. Kinas regering har
under senare ar varit inbegripet i dppna dispyter med
dussintals ldnder forutom Sverige. Men kinesiska
myndigheter har ocksé varit sparsamma med att anvinda
den statliga propagandan for att ta upp negativa stimningar

gentemot Sverige. Detta tyder pa att en nationalistisk
hemmaopinion inte &r huvudpubliken for Kinas tuffa
hallning.

Det verkar dven finnas ett begrénsat intresse for att
péaverka den svenska opinionen i en mer positiv riktning.
Troligtvis finns malgrupperna hdgre upp i partistaten:
genom ett kompromissldst forsvar av Kinas sé kallade
“kérnintressen” sa horsammar kinesiska diplomater nya
forvantningar fran kommunistpartiets centralkommitté och
generalsekreterare Xi Jinping.

Kénnedomen bland kineser om den foérsamrade bilden av
landet runt om i vérlden &r forhéllandevis 14g. Statsvetaren
Huang Haifeng har visat att kineser tenderar att kraftigt
overskatta landets popularitet i omvérlden. Detta dr mycket
ett resultat av statens kontroll av informationsfléden. Kinas
ledare vill visa befolkningen att landet atnjuter omvérldens
respekt. Blomsterarrangemang, handskakningar och
forsdkringar om vénskap préglar fortfarande mycket av
rapporteringen om Kinas utlandsrelationer.

Nationella "informationsbubblor” minskar forstaelsen
mellan ldnder. Ett friare dsiktsklimat i Kina skulle
langsiktigt kunna stérka ett msesidigt fortroende med
omvérlden, inklusive Sverige. Men i det hér fallet tycks den
kinesiska informationsbubblan, i alla fall pé kort sikt,
faktiskt ha skyddat den positiva Sverigebilden fran att
skadas av spanningarna i relationen.

Sverigebilden hos kineser med erfarenhet av studier i
Sverige ar dock ndgot annorlunda. Rapporten visar att drygt
en tredjedel av alumnerna fatt en simre bild av Sverige
under det senaste aret. Detta dr kanske inte sa konstigt. [
opinionsundersdkningar riktade till svenskar svarar en klar
majoritet att Sverige ar pa vag at fel hall. Jimfort med
kineser i allménhet har alumnerna béttre kunskap om
Sverige. Genom egna erfarenheter, personliga kontakter och
mediekonsumtion kan det tdnkas att deras bild av Sverige, i
alla fall i det hér avseendet, narmar sig den mer
pessimistiska instdllningen hos personer bofasta i vart land.

Bjorn Jerdén, chef for Nationellt kunskapscentrum om
Kina



Inledning

Svenska institutet (SI) genomfor 16pande studier av
bilden av Sverige utomlands for att undersoka vilka
uppfattningar ménniskor i andra lander har om Sverige. |
den hér rapporten studeras Sverigebilden i Kina hos
framfor allt unga personer i kinesiska storstdder och
Sverigealumner', samt mediebilden av Sverige i kinesiska
media och sociala media.

Kina har idag inflytande globalt. Bland annat genom en
okad nérvaro internationellt och genom att vara virldens
storsta handelsnation. Samtidigt inverkar Kinas enpartistat,
det faktum att politisk opposition inte tillats och att
minskliga réttigheter r inskrénkta, pa landets relationer
till omvérlden.?

Sverige erkdnde Folkrepubliken Kina 1950 och blev
forsta vistland att upprétta diplomatiska forbindelser med
landet. Fram till 1978 var kontakterna och handeln
begriansad men sedan dess har utbytet okat kraftigt. Kina &r
Sveriges storsta handelspartner i Asien och handeln med
Kina har dven okat de senaste aren.® Idag bedriver ca 10
000 svenska foretag handel med Kina och drygt 600
svenska foretag finns representerade eller etablerade i
landet.* Kinesiska studenter dr en relativt stor grupp i
Sverige och vi har alltsa alltfler alumner i Kina med
erfarenhet av vért land. Laséaret 2019/2020 var drygt 2 600
kinesiska studenter registrerade vid ett svenskt larosite,
vilket gor kinesiska studenter till den nést storsta gruppen
utlindska studenter i Sverige (efter studenter fran
Tyskland).® Aven turismen fran Kina till Sverige har dkat
de senaste aren.® Ca 350 000 kinesiska medborgare
Overnattade i1 Sverige 2018 vilket gjorde Kina till det
nionde storsta ursprungslandet for turister i Sverige.

Kina &r idag virldens folkrikaste stat med néra 1,4
miljarder invanare. Unga kineser &r, med sin
spetskompetens, attraktiva for utlindska foretag och dven
som turister eller studenter vid larosdten internationellt.

! En Sverigealumn ir en person som studerat pa nigot av Sveriges ldrositen.

2 Regeringens skrivelse om arbetet i fragor som ror Kina, se
https://www.regeringen.se/rattsliga-dokument/skrivelse/2019/10/regeringens-
skrivelse-20192018/

3 Ibid

Har aterfinns ocksa framtidens beslutsfattare och aktorer
pa den globala scenen. En 6kad kunskap om hur unga
personer uppfattar Sverige ger insikter om hur svenska
aktorer kan frimja Sverige inom handel, investeringar,
turism och talangattraktion.

Studien bygger pa enkédtundersékningar med unga
kineser mellan 18-35 &r i storstiderna Peking, Shanghai,
Guangzhou, Shenzhen, Hangzhou och Chengdu respektive
kinesiska Sverigealumner som studerat vid svenska
universitet och hogskolor. Studien inkluderar ocksa
medieanalyser av rapporteringen om Sverige i ett urval av
kinesiska nyhetsmedier och inldgg om Sverige pa den
kinesiska sociala medieplattformen Sina Weibo. For att
kontextualisera mediebilden av Sverige gors vissa
jamforelser med Norge, Danmark och Finland.

Studien avser att besvara foljande fragestdllningar:

¢ Vilken attityd till Sverige har unga kineser och
kinesiska Sverigealumner och vad associerar de med
Sverige?

¢ Vilka fragor och &mnen anser malgrupperna vara
Sveriges styrkeomraden?

e Arbilden av Sverige i forindring hos dessa
malgrupper?

e Hur mycket publiceras det om Sverige i kinesiska
nyhetsmedier och pa sociala medieplattformen Sina
Weibo? Vilka dr de dvergripande &mnena i samtalet om
Sverige?

For denna rapport har SI samarbetat med Nationellt
kunskapscentrum om Kina vid Utrikespolitiska institutet
(UD).

4 Business Sweden, se https://www.swedenabroad.se/sv/om-utlandet-f%C3%B6r-
svenska-medborgare/kina/service-f%C3%B6r-svenska-f%C3%B6retag/handel-
sverige--kina/

5 Universitetskanslersimbetet (UKA), se https://www.uka.se/statistik--
analys/statistikdatabas-hogskolan-i-siffror.html

% Visit Sweden, se https://corporate.visitsweden.com/om-oss/i-fokus/kineser-hittar-
till-sverige/



Sammanfattning

Rapporten undersoker Sverigebilden hos unga kineser i
storstdder respektive Sverigealumner samt mediebilden av
Sverige i kinesiska nyhetsmedier och sociala medier.

Sverige ar relativt vdlkant bland unga kineser. Samtliga
respondenter har hort talas om eller kdnner till Sverige.
Nastan hilften av de unga kineserna uppger att de har
kédnnedom om Sverige, 37 % uppger att de har begrénsad
kannedom och 17 % att de bara kdnner till Sverige vid
namn.

Den dvergripande attityden till Sverige ar positiv hos bada
grupperna. Tva tredjedelar av de unga kineserna och
Sverigealumnerna uppger att de har en positiv eller mycket
positiv uppfattning om Sverige. Mindre 4n 5 % uppger att de
har en délig uppfattning om Sverige.

En relativt stor andel uppger att deras bild av Sverige
fordndrats under det senaste aret men pa vilket sitt skiljer
sig mellan grupperna. 59 % av de unga kineserna och 46 %
av Sverigealumnerna uppger att deras bild av Sverige &r
ofordndrad jamfort med foregdende ar. En relativt stor andel
uppger att deras bild har férdndrats. Bland de unga
kineserna uppger 37 % att de fatt en mer fordelaktig bild av
Sverige det senaste aret, medan samma andel &r 18 % bland
Sverigealumnerna. Hos Sverigealumnerna &r det istdllet 34
% som uppger att de fatt en mindre fordelaktig bild och
samma andel bland de unga kineserna &r 2 %. I fritextsvaren
anges bland annat coronapandemin som en anledning till en
forandrad Sverigebild.

Unga kineser har relativt vaga och samstdmmiga
associationer till Sverige, medan Sverigealumnernas bild dr
mer varierad men samstdmmig. Sverige forknippas av bada
grupperna med egenskaper som liberal, vacker, dppen,
stabil, modern och kreativ. Sverigealumnerna forknippar
Sverige i stor utstrickning med egenskapen hallbar, men
ocksa med den mer negativa egenskapen “nedatgaende”.

Sverige anses ha hog kunskap om och erfarenhet av
klimat- och héllbarhetsfragor som ocksa &r fragor som

beddms som viktiga framtidsfragor for Kina. Bada
grupperna uppger miljoskydd, héllbar tillvéxt och
klimatférandringar som omraden dir Sverige anses ha
relevant erfarenhet och kunskap och som é&r viktiga
framtidsfragor for det egna landet. Aven innovation och
teknisk utveckling, utbildning och jimlikhet framtrdder som
relevanta omraden.

Sverige ir attraktivt for studier, turism och handel. Atta av
tio unga kineser uppger att Sverige ar attraktivt som
turistdestination. Sju av tio svarar att Sverige ar attraktivt
som land att bo och arbeta i, som studiedestination
respektive land att gora affdarer med. Bland
Sverigealumnerna dr man genomgéende nagot mer positiv
till att interagera med Sverige.

Greta Thunberg engagerar pa sociala medier, men
svenska matupplevelser dominerar i volym. P4 sociala
medierplattformen Sina Weibo diskuteras bland annat
matupplevelser. IKEA-restauranger och svensk fika &r
populédra &mnen. Greta Thunberg har satt en tydlig pragel pa
samtalet om Sverige. Under det senaste aret
uppmaérksammas Sveriges hantering av coronapandemin och
ofta kritiskt.

Respondenterna laser om relationen mellan Kina och
Sverige 1 medierapporteringen. En tredjedel av de unga och
drygt hélften av Sverigealumnerna anger att de last om
relationen mellan ldnderna i medierapporteringen om
Sverige. Andra teman som de tagit del av &r nyheter inom
innovation och teknik, hallbarhet, social valféard, hilsofragor
samt forskning och utbildning.

Kinesiska nyhetsmedier rapporterar om aktuella handelser
som uppstér i och om Sverige. Greta Thunberg, Nobelpriset,
brottslighet och réttsfallet som involverar Julian Assange, &r
exempel pad amnen som forekommer i nyhetsrapporteringen
om Sverige 2019. 2020 var nyhetsartiklar om Sveriges
hantering av coronapandemin vanligt férekommande.



Metod

Den hiir rapporten undersioker Sverigebilden och
mediebilden i Kina. Sverigebilden undersdks hos unga
personer i sex kinesiska storstdder, respektive hos kineser
som spenderat en lédngre tid i Sverige genom studier. Den
forsta gruppen bendmns l6pande unga kineser och den
andra gruppen Sverigealumner i denna rapport.
Mediebilden studeras genom analys av vad som skrivs om
Sverige i ett urval av medier i Kina och pa sociala
medieplattformen Sina Weibo.

Datainsamlingen for unga kineser genomférdes genom
en webbaserad enkitundersokning’ under perioden oktober
—november 2020. Fér genomforandet av
enkitundersokningen svarade foretaget Novus.
Respondenterna var mellan 18-35 ar och boende i de sex
storstdderna Peking, Shanghai, Guangzhou, Shenzhen,
Hangzhou och Chengdu. Valet av stdder baseras pa storlek
och geografisk spridning i landet. Sammanlagt ha 3 000
respondenter besvarat enkdten varav 49 % ar kvinnor och
51 % maén. Gruppen dr mycket hdgutbildad; ca 89 % har
antingen hogskole- eller forskarutbildning. Analysen av
unga kineser speglar uppfattningen om Sverige hos en ung,
uppkopplad, hogutbildad allméinhet i kinesiska storstéder.

Datainsamlingen for Sverigealumner genomfordes av SI
genom en webbaserad enkdtundersdkning. |
respondentgruppen ingér medlemmar i SI:s alumnnétverk i
Kina samt alumner hos ett flertal svenska universitet och
hogskolor.® Respondenterna i denna grupp var mellan 18—
60 ér och av dessa var 87 % mellan 18-35. 56 % av
alumnerna som svarat dr kvinnor, 43 % ar méan och 1 %
svarar ovrigt. 74 % av alumnerna dr bosatta i Kina medan
ovriga 26 % dr bosatta utanfor Kina. En majoritet av
alumnrespondenterna studerade i Sverige nyligen.’ Sett till
utbildningsinriktningen studerade 35 %
samhéllsvetenskapliga &mnen, 30 % tekniska d&mnen, 21 %
naturvetenskap eller medicin och 8 % humaniora. Totalt

7 Undersdkningen har genomforts genom s kallade sjélvrekryterade paneler. Novus
har arbetat med att sikerstilla panelens giltighet, bland annat genom att inkludera
screeningsfragor (for att minimera risken for otillborliga respondenter) och
granska de inkomna resultaten (for att upptéicka eventuella anomalier).

8 Stockholms universitet, Kungl. Tekniska hogskolan, Hogskolan i Jonképing,
Milardalens hogskola, Lunds universitet, Goteborgs universitet, Linkdpings
universitet, Linnéuniversitetet, Uppsala universitet, Karlstads universitet och
Umea universitet bidrog med deras alumnnétverk vid utskick av enkéten till
kinesiska alumner.

besvarade 414 alumner samtliga fragor i enkéten.
Analysen speglar de alumner som besvarat enkiten. 0

Huvudfokus for enkédten var i vilken utstrickning
respondenterna kénner till Sverige och deras uppfattning
om Sveriges relevans for dem. Majoriteten av frdgorna var
flervalsfragor och handlar om attityder och associationer
till Sverige. Mojligheten att fordjupa svaren fanns genom
ett antal fritextsfragor. Svaren bygger till storsta del pa
sjalvskattning, respondenterna har alltsé sjdlva uppskattat
sin kdnnedom om och associationer till Sverige samt
bedomt i vilken utstrickning de instimmer i olika
pastadenden. En fem-gradig skala har anvénts.

Till grund for analyserna av media och sociala media har
ett urval av poster valts genom sdktermerna ”Sverige”,
”svensk™ och spraket “svenska”, samt soktermer for de
storsta stdderna i Sverige. Underlaget for analysen av
rapporteringen om Sverige i kinesiska nyhetsmedier utgors
av publika nyhetsartiklar fran aren 2019-2020 som
publicerats i ett urval av de storsta kinesiska
nyhetsmedierna (se bilaga for urval av kinesiska
nyhetsmedier). Analysen har genomforts av SI.
Medieanalysen av informationsfléden om Sverige pa
sociala medieplattformen Sina Weibo har genomforts av
foretaget DCipher Analytics pa uppdrag av SI. Sina Weibo
dr en av Kinas storsta sociala medieplattformar med runt
530 miljoner anviandare. For analysen nyttjas digitala
verktyg for Al-baserad innehallsanalys av publika inldgg
om Sverige. Under perioden december 2018 — november
2020 noterades drygt 280 000 inldgg om Sverige, vilket
efter borttagning av dubbletter och irrelevant material
resulterade i drygt 85 000 inldgg. For analysen klustrades
liknande texter och innehall till 19 &mnen som utgjorde
samtalet om Sverige. Dartill genomfordes en
sentimentanalys dér innehéll kategoriseras utifran
kénsloldge: negativt, neutralt eller positivt.

%79 % av de alumner som svarat enkiten i Sverige efter att Sveriges regering 2011
inforde avgiftsbelagda hogskolestudier for studenter utanfor EU och 26 % av
alumnerna studerade i Sverige sa sent som 2019.

10 Antalet Sverigealumner frdn Kina som ingar i lirositenas alumnnitverk varierar. [
larosétenas enkdtutskick till alumnerna ingick runt 1 000-1 500 mottagare. Det dr
dock inte garanterat att samtliga alumner mottog utskicken.
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Figur 1: Hur val kdnner du till Sverige? Figuren redogor for svaren fran enkaten riktad till unga kineser (n=3 000).

Kinnedomen om Sverige ir relativt hog hos de unga
kineserna. Nar respondenterna ombads att uppskatta vilken
kédnnedom de har om Sverige var det ingen som uppgav att
de aldrig hort talas om Sverige. En forklaring kan vara att
respondentgruppen dr mycket hdgutbildad och bosatt i
relativt vélbérgade storstider. Néstan hélften (45 %) anger
att de kénner till eller kénner vl till Sverige, ca 37 % anger
att de har begrénsad kunskap om Sverige medan 17 %
endast kénner till Sverige vid namn. Hogst kdnnedom om
Sverige har respondenterna i de tvé storsta stdderna
Shanghai och Peking dir varannan kanner till Sverige eller
kanner till Sverige vil. Kdnnedomen i de 6vriga fyra
stdderna dr nagot lagre. Respondenter med hogst
utbildningsniva anger i hdgre grad att de kinner till Sverige
an respondenter med ldgre utbildningsniva. Inga tydliga
skillnader finns mellan kén. Fragan har inte stillts till

'] frigan om vilken erfarenhet respondenten har av Sverige var ett svarsalternativ
formulerat som “konsumerar medier fran Sverige”. SI bedomer att formuleringen

Sverigealumnerna da de férvintas ha en relativt djup
kdnnedom om Sverige.

Nér unga kineser svarar pa vilken erfarenhet de har av
Sverige uppger over hiften (51 %) att de har det genom
mediekonsumtion. Inga tydliga skillnader mellan stiderna
kan noteras.!! En relativt stor andel, omkring en tredjedel
(35 %), anger att de har konsumerat svensk kultur sdsom
litteratur, film och musik. Har finns mindre geografiska
skillnader. I Shanghai uppger ca 40 % att de konsumerat
svensk kultur, medan bara 29 % uppger det i Shenzhen. Ca
32 % av de unga kineserna anger att de kopt svenska
produkter eller varumérken och ca 16 % att de inte har ndgra
erfarenheter av Sverige 6verhuvudtaget.

Hos de malgrupper som undersoks i denna studie bedoms
kdnnedomen om Sverige vara relativt hog.

har uppfattats ha handlat om hur ofta respondenterna konsumerar nyheter om
Sverige.



Attityd till Sverige
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Figur 2: Baserat pa allt som du vet eller h6rt om Sverige, vad ar din évergripande uppfattning om Sverige? Figuren redogdér for svaren fér bade unga kineser

(n=3 000) och Sverigealumner (n=414).

Bilden av Sverige ér generellt fordelaktig hos unga
kineser och Sverigealumner. Nér respondenterna ombeds
att uppskatta sin uppfattning av Sverige och hur de ser pa
Sverige utifran ett antal omraden kan det konstateras att
attityderna hos de unga kineserna och Sverigealumnerna
inte ndmnvart skiljer sig at. Resultaten visar att ungefér tva
tredjedelar av savil unga kineser som Sverigealumner har
en bra eller mycket bra uppfattning av Sverige. Runt 30 %
har en neutral uppfattning om Sverige medan andelen som
anser sig ha en dalig eller mycket délig uppfattning om
Sverige uppgér till mindre &n 5 % i bada grupperna.'?

Peking &r den stad dér storst andel av de tillfragade unga
kineserna (71 %) anger att de har en bra eller mycket bra
uppfattning om Sverige. I 6vriga fem stdder ar andelarna
ndgot ldgre, mellan 61 % (i Guangzhou) och 68 % (i
Hangzhou). Inga visentliga skillnader kan noteras mellan
kon.

12 Att man i allménhet har en god bild av Sverige i Kina styrks dven av resultaten av
2020 ars Nation Brands Index, en arlig unders6kning som rankar 50 ldnders
anseende i 20 lander. Sveriges anseende bland en allménhet i Kina rankas pa plats
7 av de 50 jamforda linderna. Se Omviérldens bild av Sverige pa si.se:
https://si.se/app/uploads/2020/10/omvarldens-bild-av-sverige_201028.pdf

Bland unga kineser finns samvariation mellan hog
kdnnedom om Sverige och en mer positiv uppfattning av
landet. Bland dem med en hog kéinnedom om Sverige &r
det drygt 80 % som har en bra eller mycket bra uppfattning
om landet. Vidare tenderar de som tar del av fler nyheter
om Sverige ha en mer positiv uppfattning av landet. Av de
unga kineser som léser ndgot om Sverige minst en géng i
veckan (27 %) uppger 83 % att de har en bra eller mycket
bra uppfattning av landet. Detta samband har SI &dven
noterat i tidigare genomforda geografiska studier. '3

Bilden tycks alltsa vara generellt fordelaktig hos bada
respondentgrupperna. Hos de unga kineserna hénger stdrre
kidnnedom om Sverige samman med en mer positiv bild av
landet. Det kan samtidigt konstateras att de som studerat i
Sverige varken ar mer eller mindre positivt instélla till
Sverige pé en dvergripande niva.

13 Se till exempel Bilden av Sverige i Amerika p4 si.se: https:/si.se/sa-arbetar-
vi/analyserar-sverigebilden/
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Figur 3: Resultat pa fragan: Hur attraktivt ar Sverige for dig...? Figuren redogor for svaren for bade unga kineser (n=3 000) och Sverigealumner (n=414).

Sveriges attraktivitet

Generellt upplevs Sverige som attraktivt inom alla
efterfrigade omraden: som studiedestination,
arbetsdestination, turistmal och som land att gora affarer
med. Sverige attraherar sérskilt som turistdestination.
Bland de unga kineserna anger 80 % att Sverige ar
attraktivt eller mycket attraktivt som turistdestination.
Motsvarande resultat ses for Sverigealumnerna, ca 88 %.
72 % av de unga kineserna anger att Sverige dr nagot eller
mycket attraktivt som studiedestination och motsvarande

resultat hos alumnerna, som redan studerat i Sverige, ar 90
%.

Som land att gora afféarer med far Sverige ocksa
jamforelsevis hoga betyg hos bade unga kineser och
Sverigealumner, ca 70 % respektive 72 % anger att
Sverige ar nagot eller mycket attraktivt inom omradet.
Aven att bo och arbeta i Sverige attraherar, ca 74 % bland
unga kineser och 80 % av Sverigealumnerna instimmer i
att Sverige ar nagot eller mycket attraktivt som land att bo
och arbeta i. Nagra tydliga geografiska skillnader finns
inte bland unga kineser vad géller intresset att interagera
med Sverige.

Sverige ar attraktivt for mélgrupperna inom alla
dimensioner och resultaten bedéms vara hoga dven jamfort
med studier som SI gjort i andra lénder.



10

70 %

60 %

50 %

40 %

= Unga personer i Kina (Nowvus)

30 %

20 %

mAlumner fran Kina

- T I
0% . =3

.|—|-_

Mycket mer Nagot mer Oftrandrat
fardelaktig fordelaktig

Nagot mindre
fardelaktig

Mycket mindre Vet inte
fordelaktig

Figur 4: Pa vilket satt har din uppfattning om Sverige forandrats det senaste aret? Figuren redogor for svaren for bade unga kineser (n=3 000) och Sverigealumner

(n=414).

Andrad uppfattning om Sverige?

Resultaten visar att respondenterna i de bada undersokta
grupperna skiljer sig &t i frigan huruvida deras uppfattning
om Sverige fordndrats det senaste aret (se figur 4). Ca 37 %
av de unga kineserna anger att de fatt en mer eller mycket
mer fordelaktig bild av Sverige och endast 2 % uppger att de
fatt en mindre fordelaktig bild. Majoriteten (59 %) uppger
att deras bild ar oforédndrad. Inga signifikanta skillnader kan
ses mellan hur unga kineser i de sex stdderna svarar pa
fragan. Vissa skillnader mellan kon kan identifieras, ca 41 %
av kvinnorna svarar att de fatt en béttre bild av Sverige.
Motsvarande siffra hos ménnen ar ca 34 %. De unga kineser
som ofta tar del av information om Sverige genom
nyhetskonsumtion tenderar i storre utstrickning att anse att
deras uppfattning om Sverige blivit mer fordelaktig det
senaste aret. Liknande samband har SI noterat i tidigare
studier'4.

Hos Sverigealumnerna ser det annorlunda ut. En relativt
stor andel (34 %) uppger att de fatt en ndgot mindre eller
mycket mindre fordelaktig bild av Sverige det senaste éret,
varav de flesta séiger att de fitt en ndgot mindre fordelaktig
bild. 18 % av gruppen uppger att de fatt en mer fordelaktig
bild. Flest alumnrespondenter (46 %) uppger att deras
uppfattning om Sverige dr ofordndrad.

Hos unga kineser som fatt en mer fordelaktig bild av
Sverige (37 %) kan man i fritextsvaren bland annat ldsa om
Sveriges hantering av coronapandemin i positiva ordalag
och att Sveriges relation till Kina uppges ha blivit béttre:

14 Se till exempel Bilden av Sverige i Kanada och USA pa si.se: https:/si.se/sa-
arbetar-vi/analyserar-sverigebilden/

”Sverige anstringer sig inom hallbar utveckling.”

”Under arets pandemi har Sverige visat kirlek till
folket.”

”Sverige ligger vikt vid méinskliga rittigheter, ir ett
land jag lingtar efter att leva i.”

”Jag har kopt allt mer svenska produkter av enastiende
kvalitet.”

”Goda internationella forbindelser och gott samarbete
inom teknisk utveckling.”

*Eftersom relationerna till Kina ar béttre s attraherar
svensk kultur mig.”

Endast en mycket liten andel av de unga kineserna anger att
deras bild blivit mindre fordelaktig. Antalet fritextsvar ar
mycket litet, men ger en liten indikation att anledningen till
den forsdmrade bilden kan kopplas till relationerna mellan
landerna. Ett urval av fritextsvaren:

”Kritiserar Kina alltfor mycket, ir inte i stand till att
vara tolerant mot andra synsitt vad giller virderingar
och demokrati.”

”Mycket av Sveriges beteende ér timligen arrogant och
sjalvbelatet.”

”Sedan pandemiutbrottet har Sveriges regering riktat
massor av oskilig kritik mot Kina.”
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Av de Sverigealumner som anger att de fatt en mer
fordelaktig bild av Sverige (18 %) &r det ett annat monster
som framtrader. Svenska profilfrdgor som innovation,
héllbarhet och jémstélldhet syns i svaren:

”Under tva ars boende i Sverige kiinde jag att landet
verkligen ir utmirkt gillande sjilvstindighet, frihet och
ménskliga rittigheter.”

»Jag fick en djupare forstielse for svensk innovation och
tillimpning av miljoteknik.”

”Sverige kiindes hjirtligare efter att ha bott [i landet]”

”Jag borjade bry mig om frigan om jimstilldhet mellan
konen.”

Av de alumner som svarat att deras bild av Sverige blivit
mindre fordelaktig det senaste dret (34 %) anger ca hilften
nagot som relaterar till Sveriges hantering av
coronapandemin som orsak till en forindrad bild. Aven
Sveriges relationer med Kina, brottslighet i Sverige och
Sveriges migrationspolitik dr exempel pa svar:

”For manga flyktningar, brottsligheten 6kar,
arbetslosheten okar, otillrickligt forebyggande och
hantering av pandemin.”

”Sveriges bekimpning av pandemin har 1ag effektivitet
och ir inte vetenskaplig.”

”Samhillet saknar en betydande vitalitet. Folket éir inte
delaktigt i politiska fragor. Giillande kontroversiella
fragor (till exempel flyktingmottagande och samhillelig
sjukvard) gir det inte att fora en verklig demokratisk
diskussion.”

”Sjukvardspolitik, arbetsloshetsproblem, social oro.”

”Den svenska regeringens beslutsmekanismer och
agerande under pandemin har inte varit bra. Sveriges
attityd mot Kina har borjat bli oviinskaplig.”

”Det har varit en hel del anti-Kina-incidenter nyligen.”

Sammanfattningsvis anger storst andel av de tillfragade
respondenterna att deras bild av Sverige &dr oférandrad. Hos
de unga kineserna som uppfattar att de fétt en fordndrad bild
har den nistan uteslutande blivit mer positiv. Bland
Sverigealumnerna ser det olika ut. De kan uppfatta bade att
bilden blivit mer positiv eller mer negativ. Samma orsaker
tycks ligga till grund for bade en forbattrad och en
forsdmrad bild.
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Figur 5: Vilka av féljande egenskaper, om nagra, associerar du med Sverige? Respondenterna kan ange upp till fem alternativ. Figuren redogor for svaren fér bade

unga kineser (n=3 000) och Sverigealumner (n=414).

Unga Kineser och Sverigealumner har relativt
samstimmiga associationer till Sverige, men det finns ocksa
ett par tydliga skillnader mellan dem. Nér respondenterna
viéljer bland pa forhand definierade egenskaper som de
associerar med Sverige sa framtréder en bild av ett land som
ar liberalt, vackert, Oppet, stabilt, modernt och kreativt, och i
liten utstriackning korrupt och farligt. Ser man till skillnader
mellan respondentgrupperna &r det tydligt att bland
Sverigealumnerna ger varannan person (48 %) Sverige
egenskapen hallbar, jamfort med farre dn var femte (19 %)
bland de unga kineserna. Det &r ocksd mérkbart att ndstan
var fjarde (24 %) alumn associerar Sverige med egenskapen
nedatgiende, jimfort med endast 3 % av de unga kineserna.
Det &r vért att notera att de alumner som férknippar Sverige
med egenskapen “nedatgiende” inte generellt 4r negativt
instéllda till Sverige i andra delar av undersdkningen. Ca 42
% av de som anger egenskapen neddtgdende uppger att de
har en bra eller mycket bra uppfattning om Sverige, 49 %
stiller sig neutrala till frdgan och 8 % é&r negativt instéllda.
Man kan ocksé notera att alumnerna tenderar att ange fler
svarsalternativ &n de unga kineserna, nagot som kan tyda pé
att de har en mer tydlig bild.

Niér de unga kineserna fér associera fritt i fritextsvar
framtrader en bild av Sverige som kopplar till vilfard,
innovation och natur. Ett fatal ndimner ocksa relationerna
mellan Sverige och Kina. Ett urval av citat frdn de unga
kinesernas svar:

”Lamplig plats att bo pa, fin natur, god ekonomisk
utveckling, bra vilfird.”

”Hogt utvecklat, har en globalt ledande telekomindustri
och kompetens inom medicinsk forskning.”

”Bra styrning av miljofragor, hég vilfard for
medborgarna, framstiende teknologisk innovation,
oppenhet mot omviirlden.”

»(Oppenhet, teknologi, utvecklad utbildning, vinligt folk,
trovirdiga, gott miljoskydd.”

”Nordiskt land, bra vilfird, kvinnor har en hog
stillning, inte vinligt mot kineser.”

Bland Sverigealumnerna ar det vanligt att man ndmner den
svenska naturen och att samhillet 4r rent, svensk
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innovationskraft, vélfard och jimstilldhet samt jidmlikhet i
samhdéllet, men ocksa att Sverige &r kallt och stundtals
fordomsfullt. Ett urval av citat fran alumngruppens svar:

”Bra vilfird, stark medvetenhet om jéimlikhet, fin
natur, kallt.”

”Jamlikhet, demokrati, frihet, respekt. Men saknar
vitalitet och effektivitet, samt [finns] en viss kulturell
slutenhet.”

”Hog jamlikhet, ligger vikt vid méinskliga rittigheter.
Ar starkt inom miljéskydd, hillbar utveckling,
hogteknologisk innovation och andra omriden. Men de
senaste aren har flyktingfriagan och den sociala
ordningen blivit stora problem och det har en enormt
negativ inverkan pa Sverigebilden.”

»Jamlikhet, teknik, ett utvecklat land med
konkurrenskraft.”

”Den sociala miljon ar péa det hela relativt fridfull, [det
finns] en oforklarlig fientlighet och kénsla av overldgsenhet
mot kineser och kinesisk kultur, en upphdjdhet dir man
alltid anser sig ha rétt.”

Ser man till synen pa svenskar framtriader en liknande bild.
De vanligaste associationerna hos bada &r positiva.
Svenskarna anses vara vénliga, dppensinnade och drliga
(mellan 63-29 %). Men det finns ocksé skillnader mellan
respondentgrupperna. De unga kineserna associerar
svenskar i hogre grad med att vara palitliga, roliga,
tillforlitliga och hart arbetande &n vad Sverigealumnerna
gor. Sverigealumnera har i hogre utstrackning en bild av
svenskar som lugna och 6dmjuka och jaimfort med de unga
kineserna, dven om siffrorna &r relativt ldga, associerar de
svenskar 1 hogre utstrackning med negativa egenskaper som
arroganta, trakiga och lata (16-9 %, jamfort med 2-3 %).

Sammanfattningsvis kan det konstateras att
associationerna till Sverige och svenskar har flera
gemensamma ndmnare i grupperna. Sverige uppfattas som
liberalt, vackert, ppet, stabilt, modernt och kreativt och
svenskar uppfattas som vinliga, dppensinnade och arliga.
Associationerna kopplas ofta till positiva egenskaper.
Sverigealumnerna har en mer sammanhallen uppfattning om
Sverige som innehaller bdde mer positiva och mer negativa
associationer.
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Figur 6: Vilka av foljande egenskaper, om nagra, associerar du med svenskar? Respondenterna kan ange upp till fem alternativ. Figuren redogér for svaren for

bade unga kineser (n=3 000) och Sverigealumner (n=414).
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Figur 7: | vilken utstrackning haller du med om féljande pastadende om Sverige? | figuren redovisas enbart andelen respondenter som angav “Instdmmer helt” eller
"Instdmmer delvis” i respektive uttalande. Figuren redogdr for svaren for bade unga kineser (n=3 000) och Sverigealumner (n=414).

Synen pa det svenska samhallet

I enkéten tar respondenterna éven stéllning till tolv
pastdenden om Sverige och det svenska sambhéllet.
Resultaten visar att de tva respondentgrupperna skiljer sig &t
i ett flertal pastaenden. De unga kineserna tenderar att ange
samma svar oavsett vilken frdga som stills, medan
Sverigealumnernas uppfattning om Sverige skiftar mellan de
olika frigorna.!3

En stor majoritet av de unga kineserna instimmer i de tolv
pastdendena. De pastdenden som flest respondenter i denna
grupp haller med om &r att Sverige &r en plats med hég
livskvalitet (82 %), &r en siker plats att bo och besdka (81
%) och att Sverige beter sig ansvarsfullt i att skydda miljén
(80 %). En ndgot mindre andel instammer i att Sverige
utmérker sig i sport (71 %) och att Sverige &r ett land som
delar ens vérderingar (73 %). Fa instimmer inte alls i
pastaendena.

I alumngruppen visar resultaten att respondenterna
tenderar att i lagre grad instdmma i ett flertal pastdenden om
Sverige. Till exempel haller enbart knappt en tredjedel (29
%) med om att Sverige utvecklas i rétt riktning, jamfort med
78 % av de unga kineserna. Manga stiller sig neutrala eller
vet inte hur de stéller sig (54 %) till pastadendet, och ca 16 %

15 Bilaga 2 och 3 redogdr for samtliga svar pa de tolv pastadendena.

av alumnerna haller inte med om péstdendet (jamfort med 2
% bland de unga kineserna). Snarlika resultat visas for
pastaendet om Sverige har positiva relationer med andra
nationer. Hér instimmer endast 29 % av Sverigealumnerna
jamfort med 76 % av de unga kineserna. Jamfort med de
unga kineserna haller dven farre av alumnerna med om att
Sverige beter sig ansvarsfullt inom internationell fred och
sikerhet (33 % jamfort med 76 %) samt dr kompetent och
arligt styrt (39 % jamfort med 76 %). Noterbart &r att 57 %
av Sverigealumnerna, jaimfort med 73 % av de unga
kineserna, instimmer i att Sverige &r ett land som delar ens
vérderingar. Alumnerna instimmer dock i en nagot hogre
grad i pastdenden om att Sverige beter sig ansvarsfullt for att
skydda miljon (91 % jamfort med 80 %), varderar jamlikhet
i samhéllet (84 % jamfort med 79 %) och bidrar till
innovation och teknik i samhéllet (79 % jamfort med 76 %).

Det finns tydliga skillnader i hur de tva
respondentgrupperna svarar pa pastdendena om Sverige.
Alumngruppen, som kan antas ha hog kdinnedom och
kunskap om Sverige, stiller sig mer kritisk till Sverige inom
ett antal omréden'®, medan de unga kineserna visar pa firre
nyanser i sina svar.

16 Att Sverigealumner stéller sig mer kritiska till Sverige inom olika omréden har SI

dven noterat i en tidigare studie. Se Bilden av Sverige i Amerika pa si.se:
https://si.se/sa-arbetar-vi/analyserar-sverigebilden/
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Svenska styrkeomraden

Bland de tva respondentgrupperna finns ett antal
gemensamma uppfattningar om vilka omrédden Sverige
upplevs ha relevant erfarenhet och kunskap inom. Sveriges
arbete med miljo- och naturskydd respektive hallbar tillvaxt
ar omraden som toppar bada gruppernas svar. Uppfattningen
att klimat- och hallbarhetsfragor ar ett svenskt styrkeomrade
har SI uppmérksammat i tidigare studier.!” Att Sveriges
styrkeomraden dr innovation och teknisk utveckling,
utbildningsfragor och jamlikhet i samhéllet dr ocksa
instillningar som forenar de tva respondentgrupperna. Bada
uppfattar att Sverige har ligre erfarenhet och kunskap i
fragor som berdr desinformation/falska nyheter, arbetsloshet
och extremism/terrorism.

I likhet med svaren i foregédende avsnitt, om tolv
pastaenden om Sverige (figur 8), finns det skillnader i hur
grupperna ser pa Sveriges styrkeomraden. Det visar sig
sarskilt i att Sverigealumnerna, med sin erfarenhet av landet,
har en tydligare bild av vilka Sveriges styrkeomraden ar och
inte ar. Sverigealumnerna anger fler svarsalternativ och
svaren dr mer samlade till ett visst antal omraden. De unga
kinesernas svar innehéller firre nyanser. Anda ir det i viss
utstrackning samma svar som toppar listorna hos bada
grupperna. [ synen pé Sveriges erfarenhet inom
jamstalldhetsomradet dr dock skillnaderna mer tydliga.
Drygt hélften av Sverigealumnerna (56 %) anger att Sverige

17 Se till exempel SI:s rapport Omvirldens bild av Sverige. I den rapporten publicerar
SI resultaten fran Nation Brands Index (NBI) som rankar 50 landers anseenden. I
2020 &rs resultat rankas Sverige pé plats tva av 50 lander i virnandet om klimatet.
Se https:/si.se/sa-arbetar-vi/analyserar-sverigebilden/

har relevant erfarenhet och kunskap inom omréadet, medan
motsvarande siffra hos de unga kineserna endast ar 12 %.

Det finns ett antal omraden dér de unga kineserna i storre
utstrackning instimmer i att Sverige har relevanta
erfarenheter och kunskap &n Sverigealumnerna, exempelvis
inom fred och sékerhet (20 % respektive 8 %).

Vid en jamforelse av Sveriges styrkeomraden och de
frdgor som respondentgrupperna anser ar viktiga utmaningar
i sitt land finns flera dverlappande omrédden. Framforallt
hamnar milj6- och naturskydd hogst pé agendan hos bada
och ses ocksa som det omrade dir Sverige har mest relevant
kunskap och erfarenhet. Andra omraden dér Sveriges
upplevs ha kunskap och erfarenhet som sammanfaller med
de upplevda utmaningarna i landet &r bland annat inom
innovation och teknisk utveckling, hallbar tillvéxt, jamlikhet
i samhéllet och utbildning. Sverigealumnerna anger ocksé
jamstdlldhet som en utmaning som det egna landet har, och
det dr ocksé dédr som man ser att Sverige har relevant
kunskap och erfarenhet. '8

De tvé respondentgrupperna &r relativt samstdmmiga i
vilka Sveriges styrkeomraden &r. Flera bilder tycks
forstérkas hos dem som studerat i landet, sarskilt tydligt &r
det inom héllbarhet och jimstélldhet. Resultaten visar att
respondenterna anser att Sverige har sarskilt relevant
erfarenhet och kunskap inom omraden som ocksa anges som
viktiga framtidsfragor i Kina.

18 Se bilaga 4 for samtliga svar pa vad respondenterna uppger ir utmaningar for det
egna landet
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Figur 8: Pa vilka omraden, om nagra, tror du att Sverige har relevant erfarenhet och kunskap? Figuren redogér for svaren fér bade unga kineser (n=3 000) och
Sverigealumner (n=414). Unga kineser fick dven svarsalternativet "Halsa och social valfard”, men da detta alternativ inte inkluderades i enkaten till Sverigealumner
redovisas inte resultaten har.
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Mediebilder och
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Figur 9: Resultat pa fragan: Hur ofta laser eller hér du nagot om Sverige i nyhetsmedier och sociala medier? Figuren redogér for svaren for bade unga kineser

(n=3 000) och Sverigealumner (n=414).

Detta avsnitt redogor for hur mediekonsumtionen bland
respondenterna ser ut, vilken information man tar del av via
media och vilken bild av Sverige som framtréader i
medierapporteringen och pé sociala medieplattformen Sina
Weibo.

Mediekonsumtionen om Sverige

En del i enkéterna berdrde hur ofta respondenterna laser
eller hor om Sverige genom sin mediekonsumtion.
Resultaten visar pa en del tydliga skillnader mellan hur ofta
unga kineser och Sverigealumner tar del av nyheter eller
diskussioner om Sverige pé sociala medier.

Nistan var tredje av de unga kineserna (32 %) laser eller hor
om Sverige minst en gang i veckan. P4 ménadsbasis &r
motsvarande siffra 65 %. I Shanghai dr andelen som tar del
av Sverige via nyhetsmedier eller sociala medier varje
maénad nagot hogre, ca 71 %. Légst dr den i Peking med ca
62 %. Sverigealumner tar oftare del av Sverige genom
mediekonsumtion. Drygt hélften (54 %) anger att de laser
eller hor nagot om Sverige minst en gang i veckan, ca 22 %
hogre dn hos de unga kineserna. Drygt 80 % laser eller hor
nagot om Sverige minst en gang i manaden. De som mer
sdllan 4n pé arsbasis eller aldrig tar del av Sverige genom
mediekonsumtion uppgar till ca 5 % for Sverigealumnerna,
respektive 12 % bland de unga kineserna. Att alumnerna tar
del av fler nyheter och diskussioner om Sverige jamfort med
unga kineser dr darmed tydligt.
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Figur 10: Vad har du sett, |ast eller hort om Sverige senast i nyhetsmedier och sociala medier? Figuren redogér for svaren for bade unga kineser (n=3 000) och

Sverigealumner (n=414).

Bade unga kineser och Sverigealumner uppger att relationen
mellan Kina och Sverige dr det dmne som de i storst
utstrackning tar del av i nyhetsmedier eller diskussioner pa
sociala medier som berdr Sverige. Det dr dock en betydligt
storre andel av Sverigealumnerna som anger detta (52 %)
jdmfort med unga kineser (33 %). I rapporteringen och
diskussioner om Sverige upplevs dven innovation och
teknik, héllbarhet, social vilfédrd, hélsofragor samt forskning
och utbildning som framtridande dmnen.'® Hos unga kineser
ar invandring samt brottslighet och vald mindre signifikanta
amnen (mindre dn 10 % tar del av dessa &mnen) medan de
ar mer dn dubbelt s& framtradande bland alumnerna. Bland
alumnerna dr det konst och kultur, jamlikhet, ndringsliv och
sport som man tar del av i lagre grad.

Skillnader framtrider dven i vilka kéllor de tvé
respondentgrupperna tar del av — om det primért dr kinesiska
eller internationella.?’ De unga kineserna konsumerar framst
kinesiska killor for information om andra lédnder. En
tredjedel anger att de enbart tar del av kinesiska kéllor.
Bland de som endast inhdmtar information fran kinesiska
kéllor utmérker sig staden Guangzhou, ca 49 %. I vriga
stdder anger mellan 26 % (Hangzhou) och 39 % (Chengdu)
att de enbart inhdmtar information fran kinesiska kéllor.

Bland Sverigealumnerna ér det mindre 4n 5 % som
inhdmtar information enbart fran kinesiska kéllor. Ca 58 %
uppger att de fraimst konsumerar kinesiska kallor och delvis

19 For att mojliggora for jaimforelser dr svarsalternativen pa denna friga relativt breda.
I studien stélls respondenterna saledes inte infor mer explicita &mnen (som till
exempel covid-19).

utldndska. Sverigealumnerna anger i hogre utstrickning (ca
24 %) an de unga kineserna (15 %) att de konsumerar lika
mycket utlindska som kinesiska kéllor. Ca 11 % bland
Sverigealumnerna menar att de frimst konsumerar utlindska
kéllor jamfort med 2 % bland de unga kineserna. Det finns
dven en liten grupp Sverigealumner (ca 2 %) som enbart
konsumerar utldndska kéllor for information om andra
lander.

Det finns likheter i vilka &mnen som grupperna uppger att
de tar del av i nyhetsrapporteringen om Sverige, men det
finns ocksé ett antal intressanta skillnader som skulle kunna
forklaras av att Sverigealumnerna tar del av fler nyheter om
Sverige eller att de inhdmtar information fran delvis andra
kéllor dn vad de unga kineserna gor. Och det skulle ocksa
kunna forklaras av att Sverigealumnerna léser informationen
med en annan blick.

Samtalet om Sverige

Detta avsnitt ger en 6vergripande bild av i vilken
utstrackning ett urval av kinesiska nyhetsmedier rapporterar
om Sverige. For att visa pd volymskillnader gors vissa
jémforelser med Danmark, Finland och Norge. Vilka
amnen/frdgor som artiklarna avhandlar noteras enbart i de
fall de paverkar volymerna markant. Urvalet av
nyhetsmedier i undersdkningen baseras primért pa
nyhetsmediernas storlek och rackvidd (for en lista dver de

20 Se bilaga 5 for detaljerad information om kommunikationsménster.
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nyhetsmedier som ingér, se bilaga 1). Avsnittet ger dérefter
en Overgripande analys av vilka &mnen som diskuteras i
relation till Sverige p& den kinesiska sociala
medieplattformen Sina Weibo.

nyhetsmedierna varierar stort under den aktuella
tidsperioden. I figur 11 och 12 nedan synliggérs detta.
Figuren visar fyra linjer: dels nér Sverige respektive ovriga
nordiska ldnder omndmns i artiklarnas l6ptexter, dels nér

Sverige i kinesiska nyhetsmedier 2019-2020 Sverige respektive de ovriga ldnderna ingér i artiklarnas i

rubriker (vilket visar att landerna ar i tydligt fokus).
Antalet nyhetsartiklar som publicerats om Sverige samt

Danmark, Finland och Norge hos de storsta kinesiska
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Danmarks statsminister svarar

USA:s president att Grénland Artiklar om samtliga landers

ej artill salu coronahantering
300 Artiktar o att-Svenge - -
bannlyser rékning utomhus I bo?tglg:wagr' ONrnge?prﬁs[t)a?ngrSeta
\ Thunberg; konsten i
250 Stockholms funnelbanor f
Northern Wind pabgrias i | reta Thunberg Artiklar om Sveriges fprbud
Norrhotten . Exp|05|0n|. thamnd till TIME mot Huawei/ZTE i 5G{natet
150 | Linkdping; Sverige person of the vear
firar nationaldag;
Julian Assange /
) A /< } \
—
50 . A [ Ua AL A A a2 b-f—hr
A VWV T T i
ol
N P L N N . Y N
Q,\EL Q{Lﬂ/ < &ﬂr Q§P§L (g)f'b 6\% 6'bilf @ﬂr \Qﬂr \,\'} RN &ﬂr & Q"Jﬂ’ Q?J:L 6\9 @EL @ﬂr '\051« \,\ﬂf '\q?/
Q¥ Q¥ Q¥ Q¥ ¥ ¥ ¥ ¥ Q¥ ¥ ¥ ¥ PP P PP PP
L S S S S S ST, K S S S S SR S S S G S S S, S S )

Sverige i rubrik Danmark, Finland, Morge i rubrik
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Under perioden 2019-2020 omnamns Sverige i 16pande text
ca 51 000 ganger i de storsta nyhetsmedierna i Kina. En
majoritet av dessa artiklar berdr inte Sverige primért utan
omndmner Sverige 1 forbigdende. Danmark, Finland och
Norge tillsammans har ndmnts drygt 68 500 génger i samma
nyhetsmedier. Sverige &r det land som omnadmns flest
génger individuellt jamfort med de andra nordiska lédnderna.
Antalet nyhetsartiklar med Sverige i rubriken uppgér till
drygt 4 200. Motsvarande siffra for Danmark, Finland och
Norge tillsammans ar drygt 6 500.

2019 omnamndes Sverige fler ganger dn under 2020 i
l6pande text. Detta beror delvis pa att utdelningen av
Nobelpriset 2019 gav upphov till fler artiklar i Kina jaimfort
med utdelningen av Nobelpriset 2020. De nordiska landerna,
inklusive Sverige, &r tydligt i fokus nir det géller lindernas
hantering av coronapandemin. Runt den 9 mars 2020 ar det
tydligaste exemplet d& man under ett fatal dagar publicerade
ett stort antal artiklar i detta &mne. Rapporteringen om
Sveriges hantering av coronapandemin minskar dérefter

dven om det dr ett aterkommande tema under resten av
2020. 2019 var brottslighet, framfor allt ett antal
sprangningar i Sverige, stundtals i fokus. Sverige var dven i
fokus i publiceringar om bland annat Greta Thunberg,
rattsfallet som inkluderar Julian Assange, och Nobelpriset.

Samtalet om Sverige pa Sina Weibo

I sociala medier-studien analyserades informationsflodet om
Sverige pé plattformen Sina Weibo under perioden
december 2018 — november 2020. Ca 85 000 inldgg med
Sverige i fokus har analyserats. For detta anviandes en Al-
baserad d&mnesanalys for att forutséttningslost identifiera
dmnen i samtalet. Aven en sa kallad sentimentanalys per
amne genomfordes (se metodavsnitt for redogorelse av
tillvigagéngsétten).

Analysen genererade relativt sndva och specifika
kategoriseringar av &mnen. I figur 13 redogors for de nitton
amnen som Al-verktyget genererade.
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(héger y-axel).



21

Ett flertal &mnen &r framtrddande i samtalet om Sverige i
sociala medier. Matupplevelser ér ett utpraglat imne med
ca 13 % av det totala antalet inldgg. Sentimentanalysen &r
positiv. Inldggen handlar ofta om enklare upplevelser av
svensk mat och dryck sasom IKEA-kéttbullar och “’svensk
fika”. Engagemanget (antalet reaktioner i form av
delningar eller gillanden) &r relativt lagt vilket indikerar att
diskussionen i sig inte genererar ett vidare intresse trots
antalet inldgg.

Amnet svenskar sticker ut med ett tydligt negativt
sentiment. Ordet ”svensk™ har pa plattformen stundtals
anvints som en nidbild av personer boende i norddstra
Kina. Det gér inte att avgéra om anvdndningen av ordet
har med svenskar att gora. Det tycks dock handla om att
norddstra Kinas geografi liknar norra Europas — och
sarskilt Sveriges.

Ett annat &mne som préglat diskussionen om Sverige
under 2020 berér Sveriges hantering av coronapandemin.
Det var tydligt dven i grafen 6ver nyhetsmediernas
rapportering om Sverige i figur 11. Totalt utgor det ca 9 %
av diskussionerna om Sverige. Begreppet flockimmunitet
forekommer relativt mycket inom ramen for &mnet.
Sveriges dodstal tenderar dven att diskuteras samt ett
missforstand att man i Sverige inte tillats béra ansiktsmask
forekommer. Sentimentanalysen &r negativ vilket indikerar
att diskussionerna om Sveriges hantering av
coronapandemin varit kritiska.

Det dmne som genererat storst engagemang pa
plattformen handlar om Greta Thunberg och
klimataktivism. Bortsett fran Zlatan Ibrahimovic ar Greta
Thunberg det enda &mne som tydligt kretsar kring en
enskild person i diskussionen om Sverige. Thunberg
omndmns ofta som “miljotjejen” och diskussionen &r
overgripande positiv, &ven om cyniska beskrivningar
forekommer. Thunbergs tal vid FN:s klimatméote i New
York i september 2019 citeras flitigt och kommenteras ofta
positivt. I detta tematiska kluster ingar ocksa en diskussion
om svensk atervinning med statistik om atervinning i
Sverige och information om hur svensk atervinning
fungerar.

Som tidigare papekats har sport ett relativt stort
utrymme i diskussionerna om Sverige pa Sina Weibo. Till

stor del handlar det om herrfotboll och svenska
landskamper eller specifika fotbollsmatcher dér svenska
fotbollsspelare medverkar. Exempelvis dr Zlatan
Ibrahimovic ett aterkommande diskussionsimne. En viss
del av samtalet handlar om matcher i den svenska
fotbollsligan Allsvenskan. Aven damfotboll har en
framtrddande position bland idrottsimnena dir svenska
utovare som Kosovare Asllani och Pia Sundhage ar
iterkommande. Aven om bordtennis utgér en relativt liten
andel av samtalet om Sverige genererar &mnet Gverlag
mest engagemang pa plattformen efter Greta Thunberg och
klimataktivism.

I samtalet om Sverige utgdr dven konst och kultur ett
tema; det finns representerat genom diskussioner om
framfor allt design, konst och stil, film samt musik.
Forutom svenska kulturikoner som Ingmar Bergman,
ABBA och Anders Zorn uppmérksammas dven ett flertal
svenskar for sitt konstnérskap. Illustration (Lena
Anderson), fotografi (Gabriel Isak), design (Andreas
Wannerstedt) och musik (Robyn, Roxette) dterfinns i
samtalet om Sverige. Ofta ldnkas Sverige samman med
begreppet nordisk stil” i designsammanhang. Sentimentet
ar overgripande positivt.] resultaten fran
enkitundersdkningen som redogjordes for i tidigare avsnitt
uppmaérksammades att en tydlig majoritet av
respondenterna &r intresserade av Sverige som turistnation.
I Sina Weibo-underlaget utgor turism ca 10 % av samtalet
om Sverige och bestar av ett flertal sndvare teman. Ofta
handlar det om bilder eller beskrivningar av polcirkeln,
norrsken, svenska byar och svensk natur. Aven Stockholm
ar ett vanligt tema. Da lyfts bland annat Stockholms
tunnelbana, muséer och kyrkor. Sentimentanalysen visar
att tonaliteten &r Overgripande positiv.

Ett mindre &mne i underlaget visar att Sverige
forknippas med hogkvalitativ medicinsk forskning och
industriell utveckling inom fordons-, férsvars- och
telekombranscherna. I diskussionerna ingar svenska eller
Sverigerelaterade foretag, bland annat SAAB, Volvo,
Ericsson, batteritillverkaren Northvolt, elvigsforetaget
Elonroad, Scania, SAAB, JAS 39 Gripen och Koenigsegg.
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Slutsatser

Denna rapport har handlat om hur unga, hogutbildade
personer fran storstider i Kina och hur kinesiska
Sverigealumner uppfattar Sverige. Det kan konstateras att
den 6vergripande bilden av Sverige bland bada dessa
respondentgrupper dr dverlag positiv. I bagge grupperna ar
det runt tva tredjedelar som anger att de har en bra eller
mycket bra uppfattning om Sverige, runt en tredjedel ar
neutralt instdllda och endast en liten andel, ca 5 %, sdger sig
ha en dalig eller mycket dalig uppfattning om Sverige. Man
kan alltsa konstatera att den overgripande instéllningen till
Sverige inte skiljer sig speciellt mycket mellan de tva
grupperna.

Man kan dock inte utifran detta dra slutsatsen att bilden av
Sverige inte dndrats hos dem som studerat en langre tid i
Sverige. For det forsta vet vi inte vilken bild
Sverigealumnerna hade innan de kom till Sverige och for det
andra pekar studien pé att Sverigealumnernas bild av vért
land blivit djupare och tydligare med vistelsen i Sverige?
Niér Sverigealumnerna ombeds ange vad de associerar
Sverige med och inom vilka omraden de anser att Sverige
har relevant kunskap och erfarenhet, sa anger de fler
alternativ 4n de unga kineserna. Deras svar samlas ocksa
kring nagra omraden — de tycks ha en tydligare uppfattning i
hur de stiller sig till olika aspekter av Sverige.

Vad de bada grupperna forknippar med Sverige dr delvis
detsamma. Sverige associeras framfor allt med begrepp som
liberal, vacker, dppen, stabil, modern och kreativ. Att
gruppen unga har en vagare Sverigebild visar sig genom att
de anger farre svar och att de som grupp inte tydligt lyfter
fram nagra sérskilda aspekter. De tycks vara positiva till de
flesta pastaenden om Sverige i undersdkningen. Vid sidan
om den bild som grupperna delar pekar Sverigealumnerna ut
jémstélldhet som ett sdrskilt styrkeomrade for Sverige.
Bilden av Sverige som ett land med en sérskild kunskap och
erfarenhet inom héllbarhetsomradet tycks ocksé vara
starkare bland Sverigealumnerna. Intressant &r att gruppen
unga kineser i storre utstrackning instimmer i att Sverige
har relevant kunskap och erfarenhet inom fred och sikerhet
dn vad Sverigealumnerna gor. Slutsatsen blir att de unga
kineserna har en mer grund, om &n positiv, bild av Sverige
medan Sverigealumnerna har en djupare och mer
mangfacetterad bild av vart land.

I den mer mangfacetterade bilden ryms dven en kritisk
instillning till ett antal av de pastdenden som

respondenterna ombeds att svara pa. Sverigealumnerna
instimmer i lag utstrackning i pastaendet att Sverige
utvecklas i rétt riktning och, d&ven om andelarna &r fa, sa
associeras Sverige i hogre utstrickning med negativa
egenskaper som nedéatgaende och trakig.

Grupperna skiljer sig ocksa nir det géller huruvida de fatt
en mer eller mindre fordelaktig bild av Sverige det senaste
aret. En relativt stor andel (37 %) av de unga kineserna
uppger att de fatt en mer fordelaktig bild av Sverige, medan
motsvarande andel hos Sverigealumnerna édr 18 %.
Fritextsvaren ger en viss vagledning i vad som bidragit till
den upplevda fordndringen. De unga kineserna anger bland
annat forbéttrade relationer mellan landerna eller omnamner
Sveriges hantering av coronapandemin i positiva ordalag.
Ser man till Sverigealumnerna ér det flera olika teman som
lyfts, bland annat innovation, héllbarhet och jamstilldhet,
men den gemensamma ndmnaren &r att de anger att vistelsen
i Sverige bidragit till en béttre bild av respektive omrade. En
tredjedel av Sverigealumnerna anger att de fatt en mindre
fordelaktig bild av Sverige under det senaste dret och
motsvarande siffra hos unga kineser &r endast 2 %. Som
exempel pa varfor uppfattningen om Sverige forsdmrats
angav Sverigealumnerna samma anledningar som de unga
kineserna angav som forklaringar till en béttre bild;
exempelvis Sveriges hantering av coronapandemin. Samma
handelse uppfattas alltsa pa olika sitt inom och mellan
grupperna. Resultaten visar att de som uppger att deras bild
av Sverige forsdmrats inte ar generellt negativt instéllda till
Sverige.

Sverigealumnerna ar generellt nagot mer positivt instéllda,
an de unga kineserna, till att gora affdrer med, turista eller
bo och studera i Sverige. Det dr dock tydligt att Sverige
attraherar bada grupperna ur alla dessa aspekter. Sarskilt
intressant verkar Sverige vara som turistdestination, vilket
ocksa dr ett timligen stort &mne i samtalet om Sverige pa
sociala medier.

Bland de unga kineser som konsumerar mycket nyheter
och information om Sverige hittar vi ocksa de unga kineser
som har den mest positiva Sverigebilden. Sverigealumner, &
andra sidan, tar i storre utstrackning del av nyheter om
Sverige dn vad unga kineser gér och hamtar i storre
utstrackning information om andra lénder frén andra kéllor
an de inhemska. Det finns dock inga tydliga monster mellan
vilken typ av nyhetskéllor man tar del av och hur positivt
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instdlld man &r till Sverige. Studien ger inga tydliga svar pa
kopplingen mellan mediebild och Sverigebild. Sveriges
hantering av coronapandemin verkar ha noterats av bada
respondentgrupperna och om det paverkat bilden av Sverige
har det gjort det pa olika sitt inom och mellan grupperna.
Genom medieanalysen kan vi konstatera att 2020 var
Sveriges hantering av coronapandemin det storsta temat i
nyhetsmedier och sociala medier. 2019 kan vi se att
kinesiska nyhetsmedier rapporterade om sérskilda och
aktuella handelser som uppstatt i och om Sverige, sdsom
brottslighet, kinda svenskar, Nobelpriset och svenskt
deltagande i militdrovningar. Nér respondenterna sjélva far
ange vad de last mest om kopplat till Sverige &r det
relationen mellan Kina och Sverige som toppar listan. |
enkiten finns dock inte coronapandemin som ett eget

svarsalternativ. I sentimentanalysen p& Sina Weibo framkom
att inldgg om Greta Thunbergs klimataktivism,
sporthidndelser, kultur och turism 6verlag skapade positiva
diskussioner om Sverige, medan inldgg om Sverige och
coronapandemin ofta hade negativa sentiment.

Slutligen, den hér studien visar att Sverigebilden ar god
hos de undersokta malgrupperna. Det framkommer ocksé att
Sverige uppfattas ha relevanta kunskaper och erfarenheter
inom omraden som upplevs som viktiga framtidsfragor i
Kina. Sarskilt tydligt blir detta inom hallbarhetsfragor,
innovation och teknisk utveckling, utbildning och jamlikhet.
Sverigealumnerna adderar ocksa jimstélldhet till listan av
omraden som kunde vara sérskilt relevanta for Sverige att ha
utbyten inom med unga mélgrupper i Kina.
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Figur 14: Vad &r din erfarenhet av Sverige? Figuren redog6r for svaren fran enkaten riktad till unga kineser (n=3 000).
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Instammer inte alls
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=
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vetenskap och

teknik
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konst, litteratur
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Instammer inte alls
Instammer inte
Varken eller
Instammer delvis
Instammer helt

inom sport

Ingen asiktVet inte
Instammer inte alls
Instammer inte
Varken eller
Instammer delvis
Instammer helt

Beter

oratf Utmarker sig

Ingen asiktVet inte
Instammer inte alls
Instammer inte
Varken eller
Instammer delvis
Instadmmer helt

att bo och besékd skydda mi

Ingen asiktVet inte
Instammer inte alls
Instammer inte
Varken eller
Instammer delvis
Instadmmer helt

=)

Beter sig

inom

7
&
&
=
o

och sakerhet

Ingen asiktVet inte
Instammer inte alls
Instammer inte
Varken eller
Instammer delvis
Instadmmer helt

W kompetent ochlinternationell fred| Ar en saker platsjansvarsfullt

arligt styrt

Ingen asiktVet inte
Instammer inte alls
Instammer inte
Varken eller
Instammer delvis
Instadmmer helt

Ar ett land som

delar mina

varderingar

Ingen asiktVet inte
Instammer inte alls
Instammer inte
Varken eller
Instammer delvis
Instadmmer helt

Har positiva
relationer med

andra nationer

Ingen asiktVet inte
Instammer inte alls
Instammer inte
Varken eller
Instammer delvis
Instadmmer helt
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Figur 15: | vilken utstrackning haller du med om féljande pastdenden om Sverige? Figuren redogor for svaren fran unga kineser (n=3 000).
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Figur 16: | vilken utstrackning haller du med om féljande pastaenden om Sverige? Figuren redogor for svaren fran alumner fran Kina (n=414).
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30 %

mAlumner fran Kina

o Unga personer i Kina (Novus)

3 000) och Sverigealumner

Figur 17: Vilka av féljande fragor tycker du ar viktigast att ta itu med i ditt land? Figuren redogér for svaren for bade unga kineser (n=

(n

414).
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Figur 18: Vilka kallor anvénder du huvudsakligen for att f& information om andra lander? Figuren redogér fér svaren for bade unga kineser (n=3 000) och
Sverigealumner (n=414).
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