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Forord

Svenska institutet (SI) har i uppdrag att 6ka intresset och fortroendet for Sverige utomlands. Ett av
myndighetens huvuduppdrag &r att analysera bilden av Sverige hos olika malgrupper och i olika
lander. Hur Sverige uppfattas och den bild som olika malgrupper har av Sverige spelar roll for
Sveriges attraktionskraft inom handel och investeringar, turism och for intresset att samarbeta med
svenska aktorer och organisationer. Ett land som &tnjuter fortroende i omvérlden har dven bittre
forutséttningar att 4 internationellt inflytande.

EU:s paverkan pa Sverige dr bade langtgédende och genomgripande inom flera omraden och
paverkar forutséttningarna for exempelvis ekonomisk tillvixt, utveckling inom teknik och
samhdlle, och relationerna till omvirlden. Infor Sveriges kommande ordférandeskap i EU 2023 har
SI genomfort en undersdkning av bilden av Sverige bland en allménhet i samtliga EU-lénder.
Undersokningen, som besvarats av omkring 25 000 respondenter, undersoker dven allménhetens
syn pa EU och EU:s betydelse for att adressera gemensamma utmaningar samt pa vilka omraden
Sverige uppfattas kunna bidra inom EU-samarbetet.

Undersokningen visar att en majoritet av allménheten i EU-lénderna har en positiv bild av Sverige.
Sverige uppfattas dven ha relevant kunskap och erfarenhet att bidra med i EU-samarbetet, sirskilt
inom omréden som berdr miljo och héllbarhet, hilsa, utbildning och social vilfard, ménskliga
rattigheter och jamlikhet, samt fred och sdkerhet. Det framgar ocksé att kinnedomen om Sverige i
manga EU-lander &r forhéllandevis lag.

Forhoppningsvis kan denna rapport ge nya insikter till det samlade Sverigefrimjandet inom EU
men dven bidra med kunskap om kéinnedomen om och synen pé Sverige for andra aktdrer som
verkar i regionen. Projektledare for studien ar Christina Nystrom, senior analytiker. Rapporten &r
skriven av Cecilia Andrae, senior radgivare, och Christina Nystrom.

Stockholm, 2022-06-16

Sofia Bard

Chef, Enheten for Sverigebildsanalys, Svenska institutet
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Sammanfattning

Positiv bild av Sverige men kdannedomen éar lag

Kénnedomen om Sverige bland allménheten i EU &r i manga medlemslidnder forhéllandevis lag,

med undantag for i de nordiska grannldnderna. Undersokningen visar ocksa att bilden av Sverige
Overlag ar god och att en majoritet av allmédnheten i medlemslédnderna har en positiv uppfattning
om Sverige. Liksom vad géller kdnnedomen finns dock skillnader mellan olika medlemsldnder.

Undersokningen pekar dven pa att bilden av Sverige i EU-ldnderna ér stabil. Hos en majoritet av
allméanheten i alla lander har bilden av Sverige inte fordndrats det senaste aret. Bland de som
uppger att deras bild av Sverige har férdndrats ar det fler som fatt en béttre d4n en sdmre bild, med
undantag for 1 nagra lédnder, ddribland Finland, Danmark och Estland.

Omréaden som hélsa och social vilfard, foljt av utbildning och ménskliga réttigheter, dr de omraden
som allménheten 1 EU 1 hogst utstrdckning anser att Sverige har kunskap och erfarenhet inom.
Aven inom frigor som rér héllbarhet i vid bemirkelse, dvs. ekonomisk, social och miljomassig,
och fred och sikerhet uppfattas Sverige ha relevant kunskap och erfarenhet.

Varierande kunskap och syn pa EU i medlemslanderna

Kénnedomen om EU och dess institutioner varierar mycket mellan medlemsldanderna. En majoritet
av allménheten i samtliga ldnder har antingen en neutral eller positiv uppfattning om EU. En storre
andel bland allménheten anser att EU dr viktig for att adressera gemensamma utmaningar jamfort
med andelen med en fordelaktig uppfattning om EU och dess institutioner.

Fred och sékerhet, klimatforandringar och migration dr omraden som allménheten i EU-ldnderna
anser ar de viktigaste utmaningarna for EU att adressera. Att Sverige uppfattas ha kunskap och
erfarenhet inom nagra av de omréden som identifierats som viktiga &r positivt. Det kan bidra till att
skapa mojligheter for svenska aktorer och dr en gynnsam utgangspunkt for Sveriges bidrag till det
gemensamma EU-arbetet.
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English summary

Positive view but many are unfamiliar with Sweden

Familiarity with Sweden among the general public in the EU is relatively low in many member
states, except for the Nordic neighbours. The image of Sweden is generally favourable and much of
the general public in member states have a positive perception of Sweden. As with familiarity,
favourable there are differences in favourability between different countries. The results also show
that the image of Sweden in the EU countries is stable. Most of the general public in all countries
state that their perception of Sweden has not changed in the past year. Among those who state that
their perception of Sweden has changed, a greater proportion state that their perception of Sweden
has improved than those that state it has deteriorated, except for a few countries, including Finland,
Denmark, and Estonia.

Areas such as health and social welfare, education, and human rights, are the areas in which the
general public in member states consider that Sweden has relevant experience and knowledge to
contribute to the EU. Sweden is also perceived to have relevant experience and knowledge in
matters relating to sustainability, i.e. economic, social, and, environmental, and peace and security.

Varying knowledge and perception of the EU in member states
Familiarity with the EU and its institutions varies widely between the general public in member
states. A majority in all countries have either a neutral or positive perception of the EU. A larger
proportion considers that the EU is important for addressing common challenges than the
proportion that holds a favourable perception of the EU and its institutions.

Peace and security, climate change and migration are the areas that the public in the EU countries
consider to be the most important challenges for the EU to address. That Sweden is perceived to
have relevant experience and knowledge to contribute to the EU within areas that the general
public consider important for the EU to address is positive. It creates opportunities for Swedish
actors and places Sweden in a favourable position to contribute to the joint work within the EU.
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Inledning

Svenska institutet verkar for att 6ka intresset och fortroendet for Sverige internationellt. For att
bittre forsta forutsittningarna och mojligheter for Sverige och svenska aktorer internationellt
genomfors analyser av bilden av Sverige utomlands. Fokus for denna Sverigebildsundersékning &r
samtliga medlemslénder i Europeiska unionen (EU) och syftet &r att bidra med insikter som kan
vara relevanta for svenska aktdrer som verkar inom EU.

Det europeiska samarbetet ar centralt for Sverige och betydelsefullt for utvecklingen inom manga
omraden. Exempelvis dr EU, tillsammans med 6vriga marknader i Europa, Sveriges viktigaste
utlandsmarknad. Inom den inre marknaden &r en av grundstenarna den fria rorligheten. Svenska
individer och aktorer deltar varje ar i olika insatser som syftar till att fordjupa och bredda
relationerna mellan medlemsldnderna inom omraden som spanner fran kultur och mellanfolkligt
utbyte, till studentmobilitet och samarbete inom forskning och hdgre utbildning. EU ar dven en
viktig utrikes- och sékerhetspolitisk arena for Sverige. Betydelsen bedoms ha okat i och med det
forandrade siakerhetsldget.

Varen 2023 kommer Sverige att vara ordforande i ministerrddet. Bland de svenska prioriteringarna
for ordforandeskapet finns att skapa sékerhet for EU:s medborgare och stirka EU:s roll i virlden.
En annan prioritering handlar om att stoppa den organiserade brottsligheten. Sverige kommer ocksa
prioritera att snabba pa klimatomstéillningen och stirka EU:s konkurrenskraft. Det dr dven
prioriterat att sla vakt om unionens grundldggande varderingar, sdsom respekt for méinskliga
rattigheter, demokrati och réttsstatens principer.

De omraden som kommer att vara prioriterade under ordférandeskapet speglar viktiga utmaningar
och framtidsfrdgor for EU. Samtidigt speglar de flera av Sveriges styrkeomraden. Fragan &r vilken
kédnnedom som finns om Sverige i EU och hur uppfattningen dr om Sverige dr inom omraden av
relevans for samarbeten inom EU. Sammantaget skapar dessa en jordman for svenska aktorer.
Studien ska bidra med fordjupad kunskap kring detta.

Rapportens disposition

Denna studie undersoker kinnedomen och synen pa Sverige i EU:s medlemslénder, liksom
uppfattningen om inom vilka omraden Sverige har kompetens och erfarenheter att bidra med.
Kunskap om hur Sverige uppfattas i medlemslénderna kan ge insikter rorande intresset for Sverige
och om svenska aktdrer som samarbetspartner inom olika omraden.

Néstkommande avsnitt redogor for den metod som anvénts for datainsamlingen, f6ljt av tva avsnitt
dér undersokningens resultat presenterar kinnedom och uppfattning om Sverige bland en allménhet
i EU:s medlemslénder respektive allmédnhetens syn pa EU och dess institutioner. Avslutningsvis
diskuteras mojligheter och utmaningar for det samlade Sverigefraimjandet.




Bilden av Sverige i EU 7 (44)

Undersokningens genomforande

Studien utgér frén en webbaserad enkétundersokning bland en allménhet i samtliga 27 EU-ldnder
om deras kinnedom och uppfattning om & ena sidan Sverige, 4 andra sidan EU och dess
institutioner. Genomforandet uppdrogs at Enkatfabriken och datainsamlingen genomférdes under
december 2021 och januari 2022. Resultaten bygger pa enkétsvar fran slumpmassigt utvalda
respondenter i respektive land som dr 18 &r eller aldre.!

Enkéten baseras pa ett fraigeformuldr som Oversattes till respektive lands sprak, innehéllande fragor
om respondentens kédnnedom och uppfattning om Sverige respektive EU. Merparten av fragorna
var flervalsfrigor med en femgradig skala?, men dven ndgra fritextfrigor férekom. Sammanlagt
besvarades enkéten av drygt 25 000 respondenter, omkring 1 000 respondenter per land, forutom i
Luxemburg, Cypern och Malta.

Malsittningen med undersokningen var att undersoka allménhetens attityder till Sverige och till
EU, i respektive land. For att sdkerstélla detta gjordes ett urval med fokus pa representativitet i
befolkningen. I varje land sattes en matris upp over befolkningens sammanséttning, med
malséttningen att fi motsvarande sammanséttning per land. Det innebér exempelvis att
aldersfordelning, konsfordelning och utbildningsniva bland de som deltagit i undersokningen ska
motsvara den for befolkningsurvalet som helhet. Under insamlingen skedde en kontinuerlig
granskning av representativiteten mot landets befolkningssammanséttning. Efter genomforandet
kontrollerades representativiteten igen och i de fall den avvek har en viktning av svaren gjorts®.

De insamlade svaren har genomgatt en kvalitetskontroll med fokus pa att exkludera oseriésa svar.
Det har skett genom att exempelvis studera tidsatgadngen for svaren, identifiera respondenter som
genomgdende anger samma svar eller dir fritextsvaren bestar av orimligheter.

! Panelerna som valts ut i respektive land foljer den ISO-certifiering som finns for paneler. Det sikerstiller en hdg transparens kring
panelens uppbyggnad och hanteringen av panelister. Panelerna ar rekryterade genom mixade metoder.

2 Frigorna besvarades genom att respondenterna ombads att ange sin sjélvskattade kinnedom och uppfattning.

3 Med anledning av de forhdllandevis mindre befolkningarna uppgick antalet respondenter i Luxemburg, Malta och Cypern till 473 frin
Luxemburg, 421 fran Malta och 265 fran Cypern. Pga. landernas storlek har det inte varit mojligt att samla in ett lika stort antal svar
som i ovriga lander Det gor resultaten tolkas med viss forsiktighet da det inte kan séigas vara helt representativa for befolkningen, samt
ha storre risk for urvalsfel &n i ovriga lander.

* Det innebir att underrepresenterade grupper fatt en tilldelad vikt som gér att deras svar viiger tyngre &n de frin Sverrepresenterade
grupper. Viktning har i olika utstrackning gjorts i samtliga lander.
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Allmanhetens kannedom och syn pa Sverige

Kénnedomen om Sverige bland allménheten i EU &r i manga medlemslidnder forhéllandevis lag,
med undantag for de nordiska grannlédnderna. Bilden av Sverige dr 6verlag god och en majoritet av
allménheten i medlemsldnderna har en positiv uppfattning om Sverige. Liksom vad géller
kdnnedomen finns dock skillnader mellan olika medlemslidnder. Undersokningen pekar dven pa att
bilden av Sverige 1 EU-lédnderna r stabil over tid. En majoritet i alla lander har inte fétt en
fordndrad bild av Sverige det senaste aret. Bland de som uppger att deras bild av Sverige foréndrats
ar det fler som fatt en battre 4n en sdmre bild, med undantag fér nagra ldnder, daribland Finland,
Danmark och Estland.

Hogst kannedom om Sverige i de nordiska grannlanderna
Kénnedomen om Sverige i andra EU-ldnder ar 6verlag forhallandevis lag, vilket ar i linje med
resultaten i SI:s tidigare studier om bilden av Sverige utomlands. I médnga EU-ldnder uppger var
tredje respondent att de kdnner till eller kidnner vl till Sverige, men kdnnedomen varierar mycket
mellan landerna.’

35% eller Gver
MW MJellan 20-34%
B Under 20%

Figur 1. Kinnedom om Sverige bland en allmanhet i EU:s medlemslander. Andelarna avser de som
svarat att de ar bekanta eller val bekanta med Sverige.

3 Respondenter har svarat pa frigan i vilken utstriickning de kinner till Sverige, pa en fem-gradig skala fran “mycket obekant” till
“mycket bekant.”
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Foga forvanande ar det i Sveriges nordiska grannldnder som storst andelar har kinnedom om
Sverige och allra hogst ar kinnedomen i1 Finland. Dér har néstan atta av tio en hog kinnedom om
Sverige, vilket sticker ut bland EU-lénderna. Dérefter f6ljer Danmark, dir drygt varannan
respondent har en hog kdnnedom (55 procent).

Kénnedomen om Sverige dr dven forhallandevis hog pa Irland, 1 Bulgarien och i Litauen, dér
omkring fyra av tio respondenter uppger att de har en hog kénnedom om Sverige. I Tyskland har
drygt en av tre en hog kéinnedom om Sverige. Det dr samma andel som i Lettland och
Nederldnderna och ungefdr samma som i Estland, dir knappt 30 procent har en hég kinnedom om
Sverige. Med undantag for i Finland, Danmark och Litauen ar séledes respondenternas
sjdlvskattade kdnnedom om Sverige hdgre i lander ldngre bort frén Sverige, 4n i lander runt
Ostersjon.

Till de lander som har en lag kdnnedom om Sverige hor Slovakien, Frankrike och Tjeckien. Dar
uppger knappt var tionde respondent att de kdnner till Sverige.

Vad allmanheten sett, hort eller last om Sverige

Respondenterna har tillfragats om vilka teman de under det senaste aret sett, hort eller 14st om
kopplat till Sverige.® Resultatet ger en bild av den information som respondenterna i linderna tagit
till sig om Sverige.

I en majoritet av ldnderna ror det sig om tva teman — social vélfard och hélsofragor. En forklaring
till att social vélfard tas upp kan vara att det dr ett tema som ofta forekommer 1
nyhetsrapporteringen, men en annan kan vara en etablerad bild av Sverige som vélférdsstat.
Svenskt samhéllsstyre utgor en central del av bilden av Sverige utomlands. Att dven hélsofragor ar
ett vanligt forekommande tema kan mdjligen forklaras av den omfattande rapporteringen om
Sverige i samband med coronapandemin. Utéver social valfard och hélsofragor ar det relativt
vanligt att respondenterna sett, hort eller 14st om natur; ndgot som ofta associeras med Sverige.

I ndgra lander tillhor brottslighet och véld samt migration de teman som respondenterna uppger att
de sett, hort eller 1ast mest om. Av undersdkningen framgér ocksa att de andelar som har sett, hort
eller 1dst om brottslighet och véld kopplat till Sverige ar storre i Finland och Danmark &n i andra
lander; 55 respektive 41 procent. Motsvarande siffra i Estland &r ungefér en av tre och ungefar lika
ménga uppger att de har sett, hort och list om migration. Aven i Danmark och Tjeckien &r det
relativt stora andelar som uppger att de sett, 14st och hort om migration.

¢ Respondenterna fick mdjlighet att vilja upp till tre svarsalternativ frén en lista med fordefinierade teman.
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Land

AUT

BEL

BGR

CYP

CZE

DEU

DNK

ESP

EST

Tema

Halsofragor (39%)
Social valfard (22%)
Natur (16%)

Social valfard (23%)
Natur (22%)
Migration (12%)

Social valfard (34%)
Halsofragor (24%)
Natur (23%)

Halsofragor (28%)
Forskning och utbildning
(23%)

Naringsliv och finans (23%)

Natur (28%)
Migration (21%)
Brottslighet och vald (15%)

Halsofragor (26%)
Natur (21%)
Social valfard (19%)

Brottslighet och vald (41%)
Halsofragor (23%)
Migration (20%)

Social vélfard (30%)
Hallbarhet (18%)
Jamlikhet i samhallet (18%)

Brottslighet och vald (31%)
Halsofragor (30%)
Migration (26%)

FIN

FRA

GRC

HRV

HUN

IRL

ITA

LTU

LUX

Brottslighet och vald
(55%)

Halsofragor (36%)
Sport (18%)

Social valfard (18%)
Natur (17%)
Jamstalldhet (12%)

Social valfard (38%)
Halsofragor (34%)
Jamlikhet i samhallet
(25%)

Halsofragor (28%)
Social valfard (27%)
Jamlikhet i samhallet
(22%)

Social valfard (31%)
Migration (23%)
Halsofragor (22%)

Halsofragor (19%)
Turism (16%)
Hallbarhet (14%)

Hallbarhet (19%)
Natur (18%)
Halsofragor (16%)

Social valfard (41%)
Halsofragor (28%)
Natur (22%)

Natur (20%)
Halsofragor (19%)
Social valfard (16%)

LVA

MLT

NLD

POL

PRT

ROU

SVK

SVN

Social valfard (40%)
Halsofragor (28%)
Turism (23%)

Turism (21%)
Natur (20%)
Hallbarhet (17%)

Halsofragor (23%)
Natur (18%)
Social valfard (14%)

Social valfard (24%)
Natur (20%)
Halsofragor (18%)

Social valfard (39%)
Hallbarhet (29%)
Jamlikhet i samhallet (22%)

Social valfard (44%)
Forskning och utbildning (25%)
Halsofragor (23%)

Natur (30%)
Social valfard (20%)
Sport (20%)

Halsofragor (31%)
Natur (21%)
Social valfard (20%)

Tabell 1. De teman som ar vanligast bland det allmdnheten i EU-ldnderna sett, last eller hort om
Sverige det senaste aret. Respondenterna har kunnat vilja upp till tre svarsalternativ’.

7 Andelen respondenter som uppgett ingen dsikt/vet ¢j” varierar mellan linderna (andelen uppgér till mellan tio procent och 46 procent).

I det fall svarsalternativet forekommit bland de vanligast angivna alternativen, har detta utgatt i redovisningen.
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En majoritet har en fordelaktig uppfattning om Sverige

En majoritet av respondenterna i alla EU-ldander har en positiv uppfattning om Sverige; i manga
medlemslénder dr andelen mer &n 60 procent. Storst andel med en fordelaktig bild av Sverige finns
i Kroatien, atta av tio, vilket i en internationell jaimforelse ér en hog siffra. Aven i Lettland och
Litauen dr det mycket stora andelar som har en fordelaktig bild av Sverige, néstan tre fjardedelar.
Bulgarien, Grekland och Ruménien dr ocksa ldnder dér en stor andel av allménheten har en
fordelaktig bild av Sverige, omkring 70 procent.

70% eller dver
W Mellan 60-69%
M Under 60%

Figur 2. Overgripande uppfattning om Sverige bland en allménhet i EU:s medlemslander.

Aven om en majoritet i alla EU-linder har en positiv uppfattning om Sverige, s& har jimforelsevis
stora andelar av allménheten i t.ex. Danmark, Ungern och Finland, en ofordelaktig uppfattning om
Sverige; runt 10 procent. I ndgra av dessa ldnder uppger allménheten att de har sett, last eller hort
om brottslighet och vald eller migration kopplat till Sverige.

Tidigare undersokningar av Sverigebilden utomlands har indikerat att det finns ett samband mellan
okad kdnnedom om Sverige och en mer positiv bild av Sverige. Det forefaller 4ven vara fallet i
manga EU-linder, d&ven om det finns ldnder som har samma grad av kdnnedom om Sverige men
olika uppfattning om landet (figur 3)®. Danmark och Finland skiljer ut sig i sammanhanget. I
Sveriges grannlénder dr allmédnhetens kdnnedom om Sverige forhéllandevis hog, och hogre an i

§ Med kiinnedom avses hiir svarsalternativen “bekant” eller “mycket bekant” pa frigan om respondentens kinnedom om Sverige. Med
uppfattning avses svarsalternativen “fordelaktig” eller “mycket fordelaktig” pa fragan om respondentens dvergripande uppfattning om
Sverige.
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andra ldnder, men andelarna som har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om
Sverige dr ddremot jamforbar med de i andra lander dar kinnedomen &r lagre. Detta ger stod at
resultat som framkommit i en tidigare studie om bilden av Sverige i Norden, att de med allra mest
kinnedom ocksa har en mer kritisk blick p& Sverige.’

90%

80% ® HRV
TU
70% ° .RO(EJRC ..%R
0
e AU® PR® DEU
® SVN [ = ® RL
® FIN
60% P % eiran ®FPOL
N
BEL
® HUN ® R ® DK
® czE
50% ® cYpP
® MLT
40%
30%
20%
10%
0%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Figur 3. Respondenters sjidlvskattade kannedom (vagrat x-axel) och uppfattning (lodrat y-axel) om
Sverige.

° Svenska institutet (2021), Bilden av Sverige i Norden.



https://si.se/app/uploads/2021/03/bilden-av-sverige-i-norden.pdf
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Bilden av Sverige ar stabil dver tid

En majoritet av respondenterna i EU-ldnderna uppger att deras uppfattning om Sverige inte
fordndrats under det senaste éret, vilket pekar mot att bilden av Sverige ar stabil over tid. Det &r ett
resultat som é&r i linje med SI:s tidigare studier av bilden av Sverige utomlands. Undersokningen
visar ocksa att det &r smé andelar som inte vet om de fétt en forédndrad bild av Sverige. Vanligast ér
att andelen dr omkring eller drygt 10 procent, 4&ven om den i ndgra lander ar nagot storre, knappt 20
procent. Det giller bl.a. Belgien, Frankrike och Italien; lander dir stora andelar har en 1ag
kdnnedom om Sverige.
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Figur 4. Hur respondenters uppfattning om Sverige forandrats det senaste aret.

Bland de respondenter som uppger att de fatt en fordndrad bild av Sverige ar det mestadels en
storre andel som uppger att bilden foréndrats till det béttre 4n som uppger att bilden har forsémrats.
Storst andelar finns i Bulgarien, Spanien, Grekland och Ruménien, dér drygt 20 procent uppger att
de fatt en forbittrad bild det senaste dret. Aven i Tyskland har niistan en av fem fatt en forbittrad
bild. Landerna tillhér ocksa de lander dér storst andelar har en fordelaktig bild av Sverige.
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Négra lander skiljer ut sig genom att den andel respondenter som uppger att deras uppfattning om
Sverige fordndrats till det negativa &r storre 4n den andel som uppger att deras bild av Sverige blivit
mer fordelaktig. Storst andel som fatt en mindre férdelaktig bild av Sverige finns i Finland, f6ljt av
Danmark. Dér uppger néstan 30 respektive néstan 20 procent att de fatt en mindre fordelaktig bild.
Detta kan jaimforas med att runt en tiondel i samma ldnder fatt en mer fordelaktig bild av Sverige.
Aven i Estland har en relativt stor andel fatt en mindre fordelaktig bild det senaste aret och andelen
ar storre 4n den andel som fatt en forbéttrad bild.

Aven om en majoritet i Finland, Danmark och Estland har en oforéindrad bild av Sverige s& pekar
resultaten mot att bilden eventuellt kan vara pa vig att fordndras. I enkéten har respondenterna
ombetts att fritt ange orsaker till att de fatt en férdndrad bild av Sverige och en del nutida
samhéllsutmaningar tycks ha fatt uppmérksambhet. I bade Finland och Danmark uppges bl.a.
brottslighet och invandring vara vanliga orsaker till en forsdmrad bild, men dven coronapandemin
tas upp. Sveriges hantering av coronpandemin uppges samtidigt ofta vara en anledning till en
forbéttrad bild.

Sverige — en saker plats med hog livskvalitet och goda relationer

till andra lander

SI har undersdkt i vilken utstrackning en allménhet i EU-ldnderna instimmer i olika pastdenden om
Sverige.'? P4 en 6vergripande nivé framtrider en enhetlig bild av Sverige, men vissa geografiska
skillnader finns'!.Det pastdende som respondenterna i EU-linderna som helhet i hogst utstrickning
instimmer i dr att Sverige ar “en plats med hog livskvalitet”, det anser i genomsnitt tre fjardedelar
av respondenter i EU-landerna. Det 4r dven stora andelar som instdimmer i pastaendet att Sverige ar
ett land med positiva relationer med andra lédnder; sju av tio i genomsnitt. Sverige anses dven i hog
utstrdckning vara en séker plats att bo pa och besoka. I genomsnitt instimmer sju av tio dven i detta
pastaende.

Att Sverige utmaérker sig inom idrott &r det pastdende som en allménhet i EU som helhet i lagst
utstrdckning instimmer i. Ungefér fyra av tio i genomsnitt anser att Sverige utmérker sig inom
idrott.

10 Med instimmer avses hir svarsalternativen “instimmer helt” eller ”instimmer delvis”.
! Notera att figur 5 redovisar de genomsnittliga resultaten for EU-lénderna som helhet, dvs. resultaten ér inte viktade utifran till
respektive lands storlek. For redovisning av resultaten landsvis, se bilaga 2.
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Figur 5. Andelen respondenter i genomsnitt i EU-landerna som helt eller delvis instammer i
pastaenden om Sverige.

Varierande syn pa det svenska samhallet

Négra EU-lander sticker ut genom att de i 1dgre utstrackning instimmer i nagra av pastdendena om
det svenska samhéllet. Det dr samma lander som generellt har en ndgot mindre fordelaktig bild av
Sverige.

Overlag anser en majoritet i alla linder att Sverige ir en siker plats att bo pa och besdka. Det ir
overlag mycket smé andelar, ndgra procent, som inte gor det. I nagra ldnder ar dock de andelar som
inte instimmer storre dn genomsnittet. Det giller Finland och Estland, dér knappt 20 procent inte
instimmer i att Sverige &r en sédker plats att bo pa och besoka, samt Danmark, Ungern, Tjeckien
och Polen, dér runt tio procent inte instimmer i pastaendet.

Ytterligare ett pastdende som pekar mot att det finns geografiska skillnader i synen pa Sverige
handlar om huruvida man instimmer i pastdendet att ”Sverige ar ett land som delar mina
varderingar”. I genomsnitt instimmer drygt varannan respondent i EU-ldnderna i detta pastaende.
De tva lédnder som i hogst utstrackning instdmmer &r tva av de lédnder dér storst andelar har en
fordelaktig bild av Sverige: Kroatien och Tyskland. Dér instimmer omkring 60 procent i
pastaendet. I ndgra lander, dédr allménheten har en mindre fordelaktig bild av Sverige, instimmer
man i mindre utstrackning 4n genomsnittet i pastaendet. I exempelvis Tjeckien anser knappt fyra av
tio att ”Sverige ér ett land som delar mina virderingar”. Motsvarande andelar i Finland, Litauen
och Slovakien #r drygt 40 procent. Aven om andelarna inte 4r s mycket mindre #n bland
genomsnittet, sa speglar svaren en instéllning till Sverige som skiljer ut sig.
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Vad giller pastaendet att Sverige dr kompetent och arligt styrt skiljer sig resultaten mellan
landerna. Knappt varannan i Finland och i Tjeckien och omkring fyra av tio i Danmark instimmer i
pastaendet. Betydligt mer positiva dr en allménhet i Ruménien och Kroatien dér andelarna &r drygt
70 procent. Liksom nér det géller 6vriga pastdenden &r det relativt stora andelar som inte har nagon
uppfattning, vilket speglar en relativt 1dg kinnedom om Sverige. I exempelvis Frankrike uppger
nidstan en fjardedel att de inte har nagon uppfattning om huruvida Sverige ar kompetent och arligt
styrt. I Belgien &r andelen nidstan lika stor, precis som i Nederldnderna.

Ytterligare ett pastdende som en allmédnhet i EU-ldnderna fatt ta stdllning till & om Sverige 4r ett
land som utvecklas i rétt riktning. Undersdkningen visar att de 1ander med en ndgot mindre
fordelaktig bild av Sverige instimmer i lagre utstrackning i pastdendet, medan det motsatta géller
lander med en mer fordelaktig bild. I genomsnitt anser drygt 60 procent i EU-lénderna att Sverige
ar ett land som utvecklas i rétt riktning, medan det i Danmark och Finland &r runt 40 procent som
gor det. I samma lander &r det ungefdr 20 procent som inte instimmer i att Sverige utvecklas i ritt
riktning. Generellt 4r det i EU-ldnderna mycket smé andelar, tre—fyra procent, som inte instimmer i
pastdendet. Aven i Tjeckien och Estland ir det en mindre andel &n genomsnittet som instimmer i
pastaendet, ungefar hélften, och fler &n bland genomsnittet som inte anser att Sverige utvecklas i
rétt riktning; runt 10 procent. Det kan jamf6ras med att nidstan 80 procent i Kroatien, Ruménien och
Litauen anser att Sverige utvecklas i ritt riktning.

Sammantaget framgar av undersokningen att det finns négra lander, ddribland Finland, Tjeckien,
Danmark och Estland, som i ldgre utstrdckning &n andra anser att Sverige dr en siker plats att bo pa
och besoka, ar ett land som utvecklas i ritt riktning samt &r kompetent och arligt styrt. I Tjeckien
och Finland anser en allménhet dven i ldgre utstrickning 4n genomsnittet att Sverige &r ett land som
delar deras vérderingar.

Synen pa Sveriges kunskap och erfarenhet

SI har undersokt inom vilka omraden en allmédnhet i EU-ldnderna anser att Sverige har relevant
kunskap och erfarenhet att bidra med i EU-samarbetet. Studien visar att hélsa och social vélférd,
foljt av utbildning och ménskliga réttigheter 4r de omradden som allménheten i EU i genomsnitt i
hogst utstrickning anser att Sverige har kunskap och erfarenhet inom. Aven inom frigor som berér
olika aspekter av hallbarhet i vid bemarkelse (ekonomisk, social och miljomaissig) och fred och
sdkerhet uppfattas Sverige ha relevant kunskap och erfarenhet. Resultaten skiljer sig dock mellan
medlemsldnderna.

Av studien framgér att de omraden som en allménhet i EU-landerna anser att Sverige har kunskap
och erfarenhet inom &r omraden som en allméinhet i andra ldnder ocksa brukar koppla samman med
Sverige och som ar svenska styrkeomraden. Det handlar om det svenska samhillet, samhéallsstyret,
hallbarhetsarbetet och att Sverige tar ett internationellt ansvar. Resultaten pekar pa att Sverige har
en tydlig “identitet”.

SI har ocksé undersokt vilka omraden en allménhet i EU-ldnderna anser vara viktiga utmaningar
for EU att adressera. Bland de omraden som allménheten i EU i genomsnitt anser ar viktigast att
adressera dr klimatfordandringar och fred och sdkerhet. Att Sverige uppfattas ha kunskap och
erfarenhet inom dessa omraden dr positivt och kan bidra till att skapa mdjligheter for svenska
aktorer och en god jordmén for Sveriges bidrag till det gemensamma EU-arbetet.

12 For redovisning av resultat per land, se bilaga 1.
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Omrade Andel som uppgett att Sverige har relevant erfarenhet och kunskap
Halsa och social valfard 24%
Utbildning 21%
Manskliga rattigheter 20%
Kvalitativa arbetstillfallen 19%
Miljéskydd/skydd av ekosystem 18%
Jamlikhet i samhéallet 18%
Fred och sékerhet 18%
Klimatférandringar 15%
Jamstalldhet 15%
Hallbar tillvaxt 15%

Tabell 2. De omraden som storst andelar bland allménheten i genomsnitt i EU anser att Sverige har
relevant erfarenhet och kunskap att bidra med i EU. Respondenterna har kunnat valja upp till tre
svarsalternativ.
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Kannedom och syn pa EU i medlemslanderna

I syfte att fa en uppfattning om den kontext som Sverige och svenska aktdrer verkar inom har dven
allménhetens syn pa EU och EU:s betydelse undersokts. Kunskapen mojliggor en analys av i vilka
lander och inom vilka omraden Sverige och svenska aktorer har storst mojligheter och
forutsdttningar att utveckla samarbeten.

Kénnedomen om EU och dess institutioner varierar mycket mellan medlemsldnderna. En majoritet
av allménheten i samtliga ldnder har antingen en neutral eller positiv instéllning till EU. En hogre
andel bland allménheten anser att EU &r viktig for att adressera gemensamma utmaningar jaimf{ort
med andelen med en fordelaktig uppfattning om EU och dess institutioner. Fred och sékerhet,
klimatforédndringar och migration &r de omraden som allménheten i EU-ldnderna anser ar de
viktigaste utmaningarna for EU att adressera.

Stora skillnader i kinnedomen om EU mellan medlemslanderna
Undersokningen visar att allminhetens kinnedom'* om EU och dess institutioner varierar mellan
olika EU-lidnder'*. Andelen som uppger att de kinner till eller kdnner vél till EU uppgér till som
mest knappt tva tredjedelar av respondenterna medan det i vissa ldnder dr knappt var femte
respondent som uppger att de kénner till EU. Det 4r dven betydande andelar respondenter, i vissa
lander uppemot varannan respondent, som anger “varken eller” pa fragan om hur bekanta de &r
med EU och dess institutioner.

G0% eller dver
W Mellan 40-59%
W Under 40%

Figur 6. Kinnedom om EU bland en allménhet i medlemslanderna. Avser andel som har svarat att de
ar bekanta eller mycket bekanta med EU och dess institutioner.

13 Resultaten baseras pé respondenternas sjilvskattning av sin kiinnedom om EU och dess institutioner, pa en fem-gradig skala frn
“mycket obekant” till "mycket bekant”.
4 Fér redovisning av resultat per land, se bilaga 1.
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Respondenternas sjdlvskattade kdnnedom om EU och dess institutioner dr hogst bland respondenter
i Irland och Portugal. I bada landerna uppgar andelen som anser sig kénna till eller kénna vél till
EU till drygt 60 procent. Aven i Bulgarien, Spanien och Ruminien uppgér andelen som anser sig
ha hog kdnnedom till omkring 60 procent. Sverige ar tillsammans med Tjeckien de lander dar
respondenterna i lagst utstrackning uppger sig ha god kdinnedom om EU; knappt var femte
respondent.

I vissa ldnder &r det en relativt stor andel, mellan 40 och 50 procent, som uppger att de varken &r
bekanta eller obekanta med EU och dess institutioner. Andelen uppgar i Sverige och Lettland till
omkring varannan respondent, foljt av Slovenien. Frankrike, Tjeckien och Belgien ér de lander dir
respondenterna i hogst utstrickning uppger att de dr obekanta eller mycket obekanta med EU och
dess institutioner, med andelar dverstigande 30 procent.

Allmanhetens uppfattning om EU

En majoritet av allménheten i samtliga EU-ldnder har antingen en neutral eller positiv uppfattning
om EU. Portugal &r det land dér storst andel uppger att de har en positiv uppfattning om EU, néstan
tre av fyra respondenter. Dérefter foljer Irland, Polen och Spanien med 60 procent eller nagot
dérutdver som uppger att de har en fordelaktig uppfattning om EU.

60% eller bver
W Mellan 40-59%
M Under 40%

Figur 7. Overgripande uppfattning om EU bland en allménhet i medlemslénderna. Andelarna avser de
som uppger att de har en férdelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om EU.
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Léagst andel av allmidnheten med en 6vergripande positiv uppfattning om EU éaterfinns i Tjeckien
f6ljt av Frankrike. I Tjeckien dr det knappt 30 procent och i Frankrike ungefar var tredje som svarar
att de har en positiv eller mycket positiv uppfattning om EU.

Som framgar av figur 8 finns ofta en positiv relation mellan respondenters sjalvskattade kdinnedom
om EU och deras uppfattning om EU, dér hogre kannedom ger en mer fordelaktig uppfattning. '
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Figur 8. Respondenters sjalvskattade kdnnedom (vagrat x-axel) och uppfattning (lodrat y-axel) om EU.

De andelar som har en negativ uppfattning om EU &r mindre 4n de andelar som har en neutral eller
positiv uppfattning. Storst andel med en negativ uppfattning finns i Tjeckien, knappt 40 procent,
medan andelarna 1 6vriga lander i Centraleuropa ar betydligt lagre. Ytterligare ett par lander som
har relativt stora andelar, runt 30 procent, med en negativ uppfattning om EU é&r Estland och
Belgien. Aven Sverige ir ett av de ldnder dir en relativt stor andel uppger sig ha en ofordelaktig
uppfattning; ungefér tva av tio. Omkring fyra av tio 1 Sverige uppger att de har en fordelaktig
uppfattning om EU.

15 Med kiéinnedom avses hir svarsalternativen “bekant” eller “mycket bekant” pa frigan om respondentens kiinnedom om EU och dess
institutioner. Med uppfattning avses svarsalternativen “fordelaktig” eller “mycket fordelaktig” pa frdgan om respondentens
overgripande uppfattning om EU.
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En majoritet anser att EU ar viktigt for att adressera utmaningar

I undersokningen har fragor ocksa stéllts om hur allmanheten ser pa EU:s roll i att hantera
gemensamma utmaningar. Med undantag for respondenter i Belgien, Frankrike, Tjeckien och
Slovakien anser en majoritet att EU &r viktigt eller mycket viktigt for att adressera gemensamma
utmaningar. Hogst dr andelen som instimmer i Portugal, foljt av Spanien. Dér anger 86 procent att
EU ér viktigt for att adressera viktiga utmaningar, medan knappt 60 procent av respondenterna i
Sverige anser detsamma.

Lagst andel som anser att EU é&r viktigt eller mycket viktigt for att adressera gemensamma
utmaningar aterfinns bland respondenter i Tjeckien. Dér anser knappt 40 procent att EU ér viktigt i
det avseendet.

G0%% eller dver
B Mellan 40-59%%
B Under 40%

Figur 9. Uppfattningen bland en allménhet i medlemsldnderna om EU:s roll for att adressera
gemensamma utmaningar.

Fred och sakerhet, klimat och migration bland de viktigaste fragorna att adressera
Sett till genomsnittet for EU-14nderna som helhet framkommer att fred och sékerhet (26 procent),
klimatf6érandringar (23 procent) och migration (20 procent) ar det allmédnheten anser ar de
viktigaste frigorna for EU att adressera'®. Detta varierar dock mellan linderna och hér framtréider
vissa geografiska monster.

16 Respondenterna har kunnat ange upp till tre svarsalternativ fran en lista.
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Fred och sédkerhet dr i manga lander det framsta omradet for EU att adressera. Sa dr exempelvis
fallet i de baltiska landerna, Finland, Sverige och Polen.

Migration &r den fraga som storst andel anger dr viktigt for EU att adressera i bl.a. Grekland och
Tjeckien, och fragan kommer dven forhallandevis hogt bland respondenter i Italien och pa Malta. 1
flera ldnder i s6dra Europa, sdsom Spanien, Portugal och Grekland, anger stora andelar att
arbetsloshet och ekonomisk tillvaxt/recession ar viktigt for EU att adressera.

Land Viktigaste utmaningar
AUT Klimatférandringar (30%) IRL Klimatférandringar (34%) LVA Fred och sékerhet (33%)
Fred och sakerhet (28%) Manskliga rattigheter (25%) Ekonomisk tillvéxt/recession (24%)
Migration (25%) Halsa och social valfard Halsa och social valfard (23%)
(20%)
BEL Klimatférandringar (25%) ITA Klimatférandringar (30%) MLT Klimatférandringar (32%)
Migration (24%) Migration (26%) Migration (28%)
Fred och sakerhet (22%) Arbetsloshet (22%) Manskliga rattigheter (26%)
BGR Anti-korruption (30%) LTU Fred och sakerhet (32%) NLD Klimatférandringar (31%)
Halsa och social valfard Internationella relationer Fred och sékerhet (24%)
(23%) (24%) Migration (24%)
Fred och sakerhet (23%) Migration (24%)
CYP Ekonomisk tillvaxt/recession LUX Klimatférandringar (24%) POL Fred och sakerhet (31%)
(25%) Fred och sékerhet (19%) Manskliga rattigheter (23%)
Fred och sakerhet (21%) Manskliga rattigheter (18%) Halsa och social valfard (19%)
Arbetsloshet (21%)
CZE Migration (34%) FIN Fred och sakerhet (39%) PRT Klimatférandringar (29%)
Fred och sakerhet (31%) Manskliga rattigheter (21%) Ekonomiskt tillvaxt/recession (23%)
Miljéskydd/skydd av Klimatférandringar (20%) Fred och sakerhet (22%)
ekosystem (18%)
DEU Klimatférandringar (31%) FRA Fred och sékerhet (28%) ROU  Fred och sakerhet (26%)
Fred och sékerhet (29%) Migration (26%) Halsa och social vélfard (25%)
Halsa och social valfard Klimatférandringar (24%) Manskliga rattigheter (22%)
(21%)
DNK Klimatférandringar (32%) GRC  Migration (36%) SVK  Fred och sékerhet (29%)
Fred och sakerhet (28%) Ekonomisk Miljéskydd/skydd av ekosystem
Migration (21%) tillvaxt/recession (28%) (22%)
Halsa och social valfard Klimatférandringar (20%)
(23%)
ESP Klimatféréandringar (27%) HRV  Fred och sékerhet (26%) SVN  Fred och sdkerhet (25%)
Hélsa och social valfard Ekonomisk Anti-korruption (24%)
(22%) tillvaxt/recession (25%) Manskliga rattigheter (23%)
Arbetsloshet (21%) Anti-korruption (22%)
EST Fred och sakerhet (28%) HUN  Halsa och social vélfard SWE Fred och sékerhet (36%)

Tabell 3. De viktigaste utmaningarna fér EU att adressera, per land. Respondenterna har kunnat vilja

Migration (27%)
Halsa och social valfard
(20%)

upp till tre svarsalternativ.

(27%)
Fred och sakerhet (23%)
Anti-korruption (22%)

Klimatférandringar (27%)
Manskliga rattigheter (25%)
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Tyskland det viktigaste samarbetslandet inom EU

Av undersokningen framkommer att respondenterna i storst utstrickning anger att de stora ldnderna
i EU &r viktiga for det egna landet att samarbeta med. Tyskland &r det land som en allménhet i flest
EU-lander anser ar en viktig samarbetspartner, foljt av Frankrike. Som framgar av tabell 4
forekommer skillnader mellan medlemslénderna.

Viktigaste lander att samarbeta med

AUT DEU FIN SWE LVA DEU
ITA DEU EST
FRA EST LTU
BEL FRA FRA DEU MLT DEU
DEU SPA ITA
NLD BEL FRA
BGR DEU GRC FRA NLD DEU
FRA DEU FRA
GRC ITA BEL
CYP DEU HRV DEU POL DEU
GRC AUT FRA
FRA FRA CZE
CZE DEU HUN DEU PRT DEU
AUT AUT SPA
SVK POL FRA
DEU FRA IRL DEU ROU DEU
AUT FRA FRA
NLD SPA ITA
DNK DEU ITA DEU SVK CZE
FRA FRA DEU
SWE SPA AUT
ESP DEU LTU DEU SVN DEU
FRA POL AUT
ITA LVA ITA
EST FIN LUX DEU SWE DEU
DEU FRA DNK
SWE BEL FIN

Tabell 4. De viktigaste landerna for det egna landet att samarbeta med inom EU.

Sverige en viktig samarbetspartner framfor allt for lander i naromradet

Aven om Tyskland och Frankrike har en sérstéllning, si framgér det ocksé av studien att det i
manga fall dr lander i det egna landets geografiska nirhet som uppfattas som viktiga
samarbetspartner.

Storst andel respondenter som anser att Sverige ér ett viktigt land for det egna landet att samarbeta
med 4r i Finland. Bland respondenter i Finland 4r Sverige, tillsammans med Tyskland, det land som
respondenter i storst utstrickning anser att det egna landet ska samarbeta med inom EU. Aven
bland respondenter i Danmark, Lettland och Estland anses Sverige vara ett viktigt land att
samarbeta med, dven om det inte dr det framsta.
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Avslutande kommentarer

Syftet med denna undersokning &r att undersoka kénnedomen om och synen pa Sverige inom EU
for att £ 6kad kunskap om Sveriges och svenska aktorers relevans for utvecklingen i ndromradet.
Den syftar dven till att ge insikter som &r relevanta for hur Sverigefraimjandet i regionen kan
utvecklas. Studien pekar sammantaget mot att det finns en god jordman for svenska aktorer i EU
och éven vissa utmaningar kopplat till bl.a. 14g kinnedom om Sverige.

Overlag positiv bild av Sverige

Bilden av Sverige dr 6verlag positiv och stabil 6ver tid bland en allménhet i EU. Sverige uppfattas
vara ett land med hog livskvalitet, goda relationer till andra ldnder och sdkert att bo och leva i.
Sverige anses ocksé vara ett land som har relevant kunskap och erfarenhet att bidra med i EU-
samarbetet, vilket skapar en bra utgangspunkt for svenska aktorer som verkar inom EU. Att
omraden som Sverige anses ha relevant kunskap och erfarenhet inom, t.ex. hélsa och social valfard,
utbildning, héllbarhet samt fred och sékerhet, dven &r prioriterade i EU:s innevarande strategiska
agenda for 2019-2024'7 och i det kommande svenska ordforandeskapet 2023 skapar tydliga
arenor for Sveriges bidrag inom EU.

Aven om bilden av Sverige dverlag ir positiv i alla linder, tycks svenska samhillsutmaningar ha
fatt uppmirksamhet i ndgra lander som har en négot mer negativ syn pé det svenska samhéllet och
hur det utvecklas. Dar ar de andelar som har en negativ uppfattning om Sverige nagot storre dn i
genomsnittet, liksom de andelar som under det senaste aret uppger att de har fatt en forsdmrad bild
av Sverige. Till dessa ldnder hor Danmark och Finland, dér kinnedomen om Sverige samtidigt &dr
hogre én 1 andra ldnder och dér det finns ett stort intresse av samarbete med Sverige.

Lag kannedom om Sverige

En generell utmaning ar att kinnedomen om Sverige Overlag ar lag. I vissa lander till och med
mycket lag, trots att EU utgdr Sveriges ndromrade och mot bakgrund av flera decenniers svenskt
EU-medlemskap. Det &r framst i linder som dr geografiskt nérliggande, exempelvis i Norden och
andra ldnder i norra Europa, som allménheten har en relativt hog kinnedom om Sverige. Samtidigt
finns dven 1 lander med lag kdnnedom tydliga bilder av Sverige; Sverige har ett "DNA”.

Mojligheter inom Sverigekommunikationen och framjandet

Sammantaget utgoér den dverlag positiva bild av Sverige som finns bland en allménhet i EU:s
medlemsldnder en god utgangspunkt for Sverige och svenska aktérer som verkar inom EU. Den
goda Sverigebilden kan bidra till att skapa legitimitet och forutsittningar for olika typer av insatser
frén svensk sida. Samtidigt finns ett behov av att fortsétta arbetet med kéinnedomshdjande insatser.
Detta kan frimja en djupare och mer uppdaterad kunskap om Sverige och bidra till 6kat intresse for
samarbete och stirka forutsédttningarna for svenska aktorer internationellt.

Kommunikationen om Sverige kan ta sin utgangspunkt i svenska styrkeomraden samt behov och
intressen i andra EU-lénder och riktas mot prioriterade marknader. Sverigekommunikation och
fraimjande 1 Norden far ha som utgéangspunkt att kinnedomen om Sverige redan dr hog och kan
utgd fran gemensamma styrkor och det 6msesidiga intresse som finns av att samarbeta.

'7 Europeiska unionens prioriteringar for 2019-2024. https://european-union.europa.eu/priorities-and-actions/eu-priorities_sv [himtad
2022-06-02].

18 Regeringskansliet (2022), Den politiska inriktningen for Sveriges ordférandeskap i EU. https://www.regeringen.se/regeringens-
politik/sveriges-eu-ordforandeskap/den-politiska-inriktningen-for-sveriges-ordforandeskap-i-eu/ [hdmtad 2022-06-02].



https://european-union.europa.eu/priorities-and-actions/eu-priorities_sv
https://www.regeringen.se/regeringens-politik/sveriges-eu-ordforandeskap/den-politiska-inriktningen-for-sveriges-ordforandeskap-i-eu/
https://www.regeringen.se/regeringens-politik/sveriges-eu-ordforandeskap/den-politiska-inriktningen-for-sveriges-ordforandeskap-i-eu/
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Bilaga 1. Tabeller

AUT

BEL

BGR

CYP

CZE

DEU

DNK

ESP

EST

FIN

FRA

GRC

HRV

HUN

IRL

ITA

LTU

LUX

LVA

MLT

NLD

POL

PRT

ROU

SVK

SVN

Mycket
obekant

6%
28%
7%
28%
36%
7%
2%
14%
10%
1%
40%
1%
2%
9%
5%
12%
5%
15%
6%
1%
6%
6%
13%
11%
15%

9%

Obekant

21%

29%

16%

15%

30%

17%

5%

27%

20%

2%

24%

18%

18%

32%

20%

34%

11%

18%

18%

31%

18%

15%

38%

14%

42%

29%

Varken
bekant eller
obekant

47%

24%

39%

32%

21%

40%

37%

28%

39%

19%

20%

44%

46%

35%

32%

27%

45%

24%

40%

31%

38%

41%

16%

51%

31%

43%

Bekant

21%

10%

33%

15%

7%

28%

39%

22%

25%

53%

7%

22%

28%

20%

31%

17%

34%

18%

32%

21%

30%

29%

27%

20%

8%

13%

Mycket
bekant

4%

3%

3%

1%

1%

6%

16%

7%

4%

25%

2%

4%

4%

3%

10%

6%

3%

18%

2%

2%

5%

3%

2%

4%

1%

3%

Tabell 5. Kinnedomen om Sverige bland en allméanhet i EU:s medlemslander.

Ingen
asikt/vet ej

2%
6%
2%
9%
4%
3%
2%
2%
3%
1%
7%
2%
1%
2%
2%
4%
2%
7%
2%
4%
3%
5%
3%
1%
3%

2%
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Mycket Ofordelaktig Neutral Fordelaktig Mycket Ingen
oférdelaktig fordelaktig asikt/vet ej
AUT 1% 3% 25% 44% 24% 3%
BEL 1% 2% 29% 40% 17% 11%
BGR 1% 2% 22% 35% 37% 4%
CYP 3% 4% 25% 26% 23% 19%
CZE 2% 5% 31% 41% 13% 8%
DEU 1% 3% 23% 42% 27% 4%
DNK 3% 7% 31% 42% 14% 4%
ESP 1% 3% 26% 40% 25% 6%
EST 1% 5% 28% 48% 15% 3%
FIN 2% 6% 29% 50% 12% 2%
FRA 1% 1% 26% 42% 16% 13%
GRC 1% 3% 21% 44% 28% 4%
HRV 1% 1% 16% 38% 42% 3%
HUN 2% 7% 28% 37% 20% 7%
IRL 1% 3% 24% 44% 22% 6%
ITA 1% 2% 26% 43% 17% 11%
LTU 2% 1% 21% 50% 23% 3%
LUX 2% 6% 25% 35% 22% 11%
LVA 1% 3% 20% 52% 21% 3%
MLT 2% 3% 34% 33% 13% 14%
NLD 1% 2% 30% 45% 13% 9%
POL 1% 3% 28% 47% 15% 7%
PRT 1% 2% 22% 43% 26% 6%
ROU 1% 3% 22% 45% 24% 5%
SVK 1% 2% 31% 39% 20% 6%
SVN 2% 3% 25% 44% 21% 5%

Tabell 6. Overgripande uppfattning om Sverige bland en allminhet i EU:s medlemslinder.
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Land

Halsa och social valfard
(27%)

Utbildning (22%)

Fred och sakerhet (22%)

AUT

Halsa och social valfard
(21%)

Miljoskydd/skydd av
ekosystem (17%)
Klimatférandringar (17%)

BEL

Halsa och social valfard
(29%)

Hallbar tillvaxt (23%)
Ekonomisk tillvaxt/recession
(22%)

BGR

Utbildning (29%)
Kvalitativa arbetstillfallen
(25%)

Manskliga rattigheter (24%)

CYP

Miljéskydd/skydd av
ekosystem (22%)

Fred och sakerhet (15%)
Utbildning (14%)

CZE

Halsa och social valfard
(26%)
Miljéskydd/skydd av
ekosystem (23%)
Utbildning (22%)

DEU

Fred och sakerhet (15%)
Jamstalldhet (15%)
Halsa och social valfard
(14%)

DNK

Kvalitativa arbetstillfallen
(27%)

Utbildning (24%)

Halsa och social valfard
(22%)

ESP

Halsa och social valfard
(30%)

Kvalitativa arbetstillfallen
(21%)

Jamlikhet i samhallet/
Manskliga rattigheter
(bada 20%)

EST

FIN

FRA

GRC

HRV

HUN

IRL

ITA

LTU

LUX

Jamstalldhet (20%)
Jamlikhet i samhallet (18%)
Rattsstatens principer (18%)

Miljoskydd/skydd av
ekosystem (20%)
Klimatférandringar (18%)
Halsa och social valfard (18%)

Halsa och social valfard (36%)
Utbildning (34%)

Kvalitativa arbetstillfallen
(33%)

Manskliga rattigheter (32%)
Kvalitativa arbetstillfallen
(31%)

Utbildning (30%)

Halsa och social valfard (25%)
Kvalitativa arbetstillfallen
(20%)

Utbildning (20%)

Halsa och social valfard (25%)
Utbildning (24%)

Kvalitativa arbetstillfallen
(22%)

Hallbar tillvaxt (23%)
Miljéskydd/skydd av
ekosystem (22%)
Méjligheter fér unga (22%)

Halsa och social valfard (32%)
Manskliga rattigheter (28%)
Ekonomisk tillvaxt/recession
(23%)

Miljoskydd/skydd av
ekosystem (20%)
Klimatférandringar (19%)
Utbildning (18%)

LVA

MLT

NLD

POL

PRT

ROU

SVK

SVN

SWE

Halsa och social valfard (31%)
Kvalitativa arbetstillfallen (30%)
Manskliga rattigheter (24%)

Utbildning (22%)
Kvalitativa arbetstillféllen (20%)
Klimatférandringar (18%)

Halsa och social valfard (21%)
Klimatférandringar (17%)
Fred och sékerhet (16%)

Halsa och social valfard (24%)
Manskliga rattigheter (24%)
Miljoskydd/skydd av ekosystem
(22%)

Halsa och social valfard (29%)
Kvalitativa arbetstillfallen (29%)
Utbildning (28%)

Utbildning (36%)
Halsa och social valfard (33%)
Manskliga rattigheter (28%)

Miljoskydd/skydd av ekosystem
(24%)

Utbildning (23%)

Halsa och social valfard (20%)

Manskliga rattigheter (25%)
Halsa och social valfard (23%)
Mojligheter fér unga (21%)

Manskliga rattigheter (21%)
Jamstalldhet (19%)
Halsa och social valfard (17%)

Tabell 7. De omraden som &r vanligast bland det alilménheten i EU-ldnderna anser Sverige har relevant
erfarenhet och kunskap att bidra med i EU. Respondenterna har kunnat valja upp till tre

svarsalternativ.®

19 Andelen respondenter som uppgett “ingen 4sikt/vet ej” varierar mellan linderna (andelen uppgér till mellan sju procent och 32
procent). I det fall svarsalternativet forekommit bland de vanligast angivna alternativen, har detta utgatt i redovisningen.
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Mycket Obekant Varken Bekant Mycket Ingen
obekant bekant eller bekant asikt/vet ej
obekant
AUT 5% 7% 43% 34% 9% 3%
BEL 8% 24% 36% 22% 7% 4%
BGR 2% 6% 29% 51% 8% 4%
CYP 7% 10% 36% 32% 5% 10%
CZE 13% 28% 36% 16% 2% 4%
DEU 4% 8% 38% 35% 9% 5%
DNK 3% 9% 44% 29% 10% 4%
ESP 2% 12% 22% 44% 17% 2%
EST 9% 18% 44% 20% 4% 6%
FIN 3% 8% 40% 39% 7% 3%
FRA 12% 26% 36% 16% 6% 5%
GRC 2% 6% 39% 38% 12% 2%
HRV 2% 8% 40% 39% 8% 3%
HUN 3% 13% 41% 32% 9% 3%
IRL 3% 6% 24% 50% 15% 2%
ITA 3% 13% 37% 26% 18% 2%
LTU 2% 5% 42% 44% 4% 2%
LUX 5% 10% 25% 37% 15% 8%
LVA 3% 16% 48% 26% 3% 4%
MLT 5% 10% 26% 45% 9% 4%
NLD 2% 8% 34% 43% 9% 4%
POL 2% 6% 32% 44% 10% 6%
PRT 4% 19% 10% 53% 11% 3%
ROU 2% 4% 29% 50% 12% 3%
SVK 2% 20% 43% 26% 5% 4%
SVN 4% 12% 46% 30% 5% 2%
SWE 9% 20% 51% 14% 3% 3%

Tabell 8. Kainnedomen om EU bland en allmdnhet i medlemslanderna.
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Mycket Ofdrdelaktig Neutral Fordelaktig Mycket Ingen
oférdelaktig fordelaktig asikt/vet ej
AUT 9% 17% 34% 28% 10% 2%
BEL 6% 14% 36% 33% 5% 5%
BGR 6% 17% 29% 36% 10% 3%
CYP 4% 8% 40% 32% 6% 9%
CZE 13% 26% 29% 24% 5% 3%
DEU 5% 13% 33% 33% 10% 6%
DNK 7% 12% 26% 36% 12% 7%
ESP 3% 10% 25% 44% 16% 3%
EST 4% 10% 33% 41% 10% 3%
FIN 5% 15% 31% 35% 9% 5%
FRA 8% 18% 32% 29% 5% 7%
GRC 8% 17% 30% 35% 8% 2%
HRV 4% 12% 32% 39% 12% 2%
HUN 5% 15% 28% 36% 12% 5%
IRL 4% 5% 23% 44% 19% 4%
ITA 9% 11% 27% 35% 15% 3%
LTU 3% 9% 28% 43% 15% 1%
LUX 3% 7% 30% 33% 20% 7%
LVA 4% 11% 40% 36% 6% 2%
MLT 3% 4% 36% 41% 12% 4%
NLD 5% 14% 38% 30% 6% 7%
POL 5% 9% 21% 42% 18% 5%
PRT 3% 6% 15% 50% 24% 2%
ROU 6% 13% 22% 41% 15% 3%
SVK 7% 16% 36% 30% 7% 4%
SVN 5% 10% 35% 36% 1% 3%
SWE 9% 14% 34% 32% 6% 5%

Tabell 9. Overgripande uppfattning om EU bland en allminhet i medlemslinderna.




Bilden av Sverige i EU 30 (44)

Mycket Oviktig Varken viktig  Viktig Mycket viktig Ingen
oviktig eller oviktig asikt/vet ej
AUT 8% 9% 23% 35% 21% 3%
BEL 6% 15% 24% 39% 9% 7%
BGR 5% 9% 21% 45% 16% 4%
CYP 4% 6% 18% 43% 22% 7%
CZE 11% 12% 32% 31% 8% 6%
DEU 5% 8% 20% 39% 22% 6%
DNK 4% 7% 18% 42% 21% 7%
ESP 2% 6% 12% 39% 39% 3%
EST 3% 8% 17% 50% 16% 5%
FIN 4% 10% 18% 43% 17% 7%
FRA 8% 14% 26% 34% 9% 9%
GRC 5% 9% 20% 43% 21% 2%
HRV 3% 6% 22% 47% 20% 3%
HUN 3% 5% 18% 43% 25% 5%
IRL 4% 4% 15% 42% 31% 5%
ITA 6% 9% 19% 30% 30% 5%
LTU 2% 4% 16% 48% 27% 3%
LUX 4% 6% 16% 42% 24% 8%
LVA 4% 9% 15% 50% 17% 4%
MLT 5% 4% 18% 45% 22% 7%
NLD 3% 7% 24% 41% 18% 7%
POL 3% 4% 13% 39% 35% 6%
PRT 3% 4% 5% 47% 39% 3%
ROU 6% 8% 17% 41% 25% 3%
SVK 6% 11% 29% 38% 10% 6%
SVN 7% 5% 22% 44% 18% 4%
SWE 5% 6% 23% 42% 16% 7%

Tabell 10. Uppfattningen bland en allmanhet i medlemslanderna om EU:s roll for att adressera
gemensamma utmaningar.
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Bilaga 2. Kannedom och uppfattning om Sverige
== AUT
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Figur 10. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instimmer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 11. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instimmer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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N BGR

a b.
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Figur 12. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kanner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 13. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kanner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instimmer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 14. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kanner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instimmer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 15. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 16. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kanner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 17. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instimmer i olika pastdaenden om Sverige (panel b).
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Figur 18. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instimmer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 19. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 20. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 21. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kanner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastdaenden om Sverige (panel b).
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Figur 22. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdanner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 23. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 24. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 25. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdanner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instimmer i olika pastdaenden om Sverige (panel b).
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Figur 26. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instimmer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 27. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 28. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 29. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastdaenden om Sverige (panel b).
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Figur 30. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instimmer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 31. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 32. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdanner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 33. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdanner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 34. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdnner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instimmer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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Figur 35. Andel respondenter som uppgett att de kanner till eller kdanner val till Sverige respektive har
uppgett att de har en fordelaktig eller mycket fordelaktig uppfattning om Sverige (panel a). Andel
respondenter som helt eller delvis instammer i olika pastaenden om Sverige (panel b).
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