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FOrord

Idrott berdr och engagerar manniskor éver hela varlden och kan fungera som en enkel ingang
for ett intresse for Sverige. Idrottsframgangar och internationella evenemang far ofta
genomslag i medierna och kan darfor forstarka nationella identiteter och sétta lander pa
kartan. Handelser som speglar vad ett land star for har formagan att na ut och beréra. Ett
exempel dr ndr japanska fans stadade laktarna efter sig under fotbolls-VM i Qatar, nagot som
vackte global beundran.

Sverige har en rik idrottstradition bade pa elitniva och i de breda folklagren. Den svenska
idrottsrorelsen knyter ocksa an till svenska styrkeomraden som kan kommuniceras i samband
med idrottsliga framgangar och evenemang. Kommunikation om hur Sverige verkar for
jamstalldhet, inkludering och hallbarhet kan pa sikt bidra till 6kad attraktionskraft for vart
land.

I den aktuella rapporten belyser Sl i vilken utstrédckning idrott &r en del av bilden av Sverige.
Rapporten ska kunna tjdna som ett kunskapsunderlag for aktérer som kommunicerar om
Sverige internationellt. Vi hoppas ocksa att rapporten kan bidra i det fortsatta arbetet med att
Oka Sveriges attraktivitet hos relevanta malgrupper. Rapportforfattare &r undertecknad samt
Christian Biller, varumarkesstrateg.

Cecilia Andrae
Senior radgivare, Enheten for Sverigebildsanalys




Idrottens betydelse for bilden av Sverige 4(19)

Kommentar fran Riksidrottsforbundet

Ogonblick av idrottsframgangar etsar sig fast i minnet och finns inmejslade i kropp och sjal
tack vare de kanslor som 6gonblicken kopplas till. Svenska idrottares framgangar pa den
internationella arenan blir ofta 6gonblick som vi i Sverige upplever och minns tillsammans.
Det skapar en gemenskap och en slags lagereld som for oss samman.

Svenska institutets rapport om uppfattningen om Sverige som idrottsnation ar en spannande
utblick for att se om idrott faktiskt spelar en roll for bilden av Sverige runt om i vérlden och i
sa fall hur. Har ser vi en potential for idrotten att bidra till en positiv Sverigebild.

Redan idag representerar elitidrottare och fortroendevalda foretradare for Sveriges
idrottsrorelse Sverige och den véardegrund som idrottsrorelsen i Sverige vilar pa, sdsom
manskliga réttigheter, demokrati och allas ratt. Det sker vid internationella tavlingar och
stora idrottsevenemang, vid internationella moétesplatser for idrottsutveckling, och i styrelser
och kommittéer i internationella férbund.

Sl:s undersokning pekar mot att evenemang med en global rackvidd kréavs for ett stort
internationellt genomslag men ocksa att aterkommande idrottsliga framgangar 6ver tid har en
annu storre betydelse for uppfattningen om ett land, i vart fall sarskilt om det ar ett land dar
Sverige ocksa pa andra satt har ett samband och ett sammanhang. Annu fler idrottsliga
framgangar kommer inte av sig sjalvt men skulle ge Sverige fler mojligheter till “minnen och
lagereldar” samt ge &nnu béttre forutsattningar for idrotten att bidra till att bygga bilden av
Sverige.

Ar Zlatan storre an Sverige? Och har hockey stérre genomslagskraft &n Abba? Ja, i alla fall
om man tittar pa antalet Google-sokningar gjorda i Italien de senaste 20 aren. Och om man
tittar pa vad som bygger bilden av Sverige i Tjeckien.

Bada dessa slutsatser, och flera andra i Svenska institutets rapport, vittnar om att idrott spelar
en roll. En ganska stor sadan till och med. Och att den nog ocksa &r aningen underutnyttjad,
inte minst i dessa tider. Australien och Storbritannien har en uttalad satsning pa elitidrott for
att bidra till en positiv bild av respektive land internationellt. Evenemang é&r ett annat spar.
Idrotten har granskats i samband med att stora evenemang, som VM och OS och
Paralympics, arrangerats i lander med bristande manskliga réattigheter men med stora
planbocker, men dven nar varldskéanda elitidrottare lockats till nya serier eller tavlingar i
dessa lander. Det finns tydliga exempel dar lander medvetet anvander idrott, och idrottslig
excellens, som en del i skapandet av det egna varumarket.

For Sveriges del skulle manga internationellt forknippa vart land med de varden som idrotten
garna forkroppsligar: Demokrati, rent spel, gladje och gemenskap, allas rétt att vara med —
men ocksd mojligheten att utvecklas, 6vertraffa saval sina egna som andras forvantningar
och att arbeta hart for att nd mal. Det har Zlatan gjort och det gor idrottare varje dag.

Stefan Bergh, generalsekreterare for Riksidrottsforbundet och SISU Idrottsutbildarna
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Inledning

Idrotten kan bidra till att forma bilden av ett land. Den nar ut brett och &r positiv och
engagerande i manga manniskors liv. ldrott knyter samman miljarder manniskor varlden
Over och utgdr en viktig del av internationella relationer. Ibland &r idrott en viktig faktor i
uppfattningen om ett land och ibland anvénds den for att utdva makt eller skapa opinion.
Manga forknippar Brasilien och Argentina med deras framgangar i fotboll och den senaste
tiden har Gulfstaternas PR-arbete med hjalp av idrott uppmérksammats i form av kop av
framgangsrika fotbollsspelare och sponsring av lag i vast uppmarksammats.

Allt fler lander arbetar strategiskt med idrott for att dka synligheten samt stérka relationer
och sammanhallning med andra Iander inom t ex handel, turism och investeringar. De
ekonomiska incitamenten ar starka. Inom EU é&r idrott ett eget politikomrade och
sportindustrin omsétter arligen ca 280 miljarder Euro.*

Saval idrottsframgangar som stora internationella idrottsevenemang ses av manga lander
som viktiga for att na ut brett. Sverige ar inget undantag — idrottsrérelsen arbetar for ett
bredare stod till svensk elitidrott och for att Sverige ska fa fler internationella
idrottsevenemang. Evenemangen kan bidra till uppméarksamhet och anses fungera som en
plattform for att lyfta olika aspekter av vart land. De kan ocksa skapa ringar pa vattnet och
generera turism och handel. Att Sverige har mojlighet att bidra till 6kad hallbarhet kring
evenemangen ligger i linje med att den svenska idrottsrorelsen internationellt ska arbeta med
bland annat vardegrundsfragor som jamstalldhet och demokrati. Omraden som tillhor
Sveriges styrkor och &r en del av uppfattningen om vart land. De ar ocksa prioriterade i
Sverigefrdmjandet och den breda kommunikationen om Sverige.

Med utgangspunkt i ovanstaende undersoks i den aktuella studien féljande fragestallningar:

e Vilken inriktning har Sveriges och nagra andra landers strategiska internationella
arbete med idrott?

e Vilket medialt genomslag far svenska idrottsstjarnor och internationella
idrottsevenemang?

e Hur ser vérlden pa Sverige som idrottsnation?

e Hur ser sambandet ut mellan uppfattningen om Sverige som idrottsland och
kannedomen och uppfattningen om Sverige?

! Det motsvarar ungefar 2 procent av EU:s BNP, New Study on the Economic impact of Sport released by the European Commission - EOC EU

Office (eurolympic.org)



https://www.euoffice.eurolympic.org/new-study-economic-impact-sport-released-european-commission/
https://www.euoffice.eurolympic.org/new-study-economic-impact-sport-released-european-commission/
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Sammanfattning

I den aktuella studien undersoker Sl i vilken utstrackning idrott &r en del av bilden av
Sverige och om det finns ett samband mellan uppfattningen om Sverige som idrottsnation
och den dvergripande uppfattningen om Sverige. Sl har ocksa undersokt det mediala
genomslaget for idrottsstjarnor och internationella evenemang som genomforts i Sverige.

Idrotten kan bidra till att forma bilden av ett land genom att den nar ut brett och ar en positiv
och engagerande del av manga manniskors liv. Den knyter samman miljarder manniskor
varlden 6ver och utgor en viktig del av internationella relationer. Idrott kan dven forstarka
det nationella uttrycket och satta lander pa kartan. Sammantaget pekar Sl:s genomgang av
bilden av Sverige som idrottsnation, och hur Sverige arbetar internationellt med idrott, mot
att det ar fordelaktigt att framja och kommunicera Sverige genom idrott.

Inriktning for det internationella arbetet med idrott

Allt fler lander arbetar strategiskt med idrott internationellt — en del langsiktigt och i stor
skala med staten och betydande ekonomiska resurser i ryggen. Idrottsdiplomatin utgér da en
del av den offentliga diplomatin. Andra arbetar i mindre skala och har inte det internationella
arbetet som en uttalad del av landets offentliga diplomati, liksom Sverige. Att st vard for
stora internationella evenemang samt uppna idrottsliga framgangar ar prioriterat for de
lander som SI undersokt.

Medialt genomslag for svenska idrottsstjarnor och internationella
idrottsevenemang i Sverige

Idrottsliga framgangar och evenemang far ofta stort utrymme i saval redaktionella som
sociala medier. Att idrott &r ett &mne som engagerar aterspeglas i rapporteringen och
samtalet om Sverige. Uppmarksamheten kring svensk idrott i internationella medier brukar
dock inte vara ihdllande utan framst forekomma i samband med idrottsliga framgangar och i
samband med evenemang. Sverige har det senaste aret genomfort ett antal internationella
evenemang, till exempel handbolls-VM for herrar, men det mediala genomslaget har i ett
globalt perspektiv varit relativt begransat. SI har ocksa tittat pa genomslaget for nagra av
Sveriges mest framtradande idrottsstjarnor. Zlatan Ibrahimovi¢ har fatt i sarklass storst
medialt genomslag och omnamns pa en helt annan niva an 6vriga.

Hur ser varlden pa Sverige som idrottsnation?

Bilden av Sverige som idrottsnation har undersokts i Kina, Indien, Tjeckien, Norge,
Storbritannien, USA och Australien. Resultaten pekar pa att uppfattningen om Sverige som
idrottsnation paverkas av i vilken utstrackning Sverige och andra lander delar
idrottssammanhang. Det finns &ven ett positivt samband mellan uppfattningen om Sverige
som idrottsnation och kannedomen och uppfattningen om Sverige. Saval pa global niva som
i de lander som Sl tittat pa har de som tycker att Sverige ar en ledande idrottsnation en mer
positiv syn pa och hogre kannedom om Sverige dn de som inte anser det.
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Undersdkningens genomfbdrande

SI har valt att undersoka och analysera tre omraden for idrottens betydelse for bilden av
Sverige:

e hur Sverige och nagra andra lander arbetar internationellt med idrott,

e det mediala genomslaget for nagra svenska idrottsstjarnor och internationella
evenemang som genomforts i Sverige samt

e uppfattningen om Sverige som idrottsnation och om den paverkar kdnnedomen och
den Overgripande uppfattningen om Sverige.

Positioneringsanalysen, i vilken SI undersoker hur Sverige och nagra andra lander arbetar
strategiskt internationellt med idrott, baseras pa offentliga styrdokument. Urvalet av lander
har gjorts med utgangspunkt i hur ett antal lander i olika delar av vérlden arbetar
internationellt med idrott for att 6ka landernas attraktionskraft. Utifran sammanstallningen
har Sl valt ut l[&nder som ligger i framkant.

For att fa en uppfattning om det mediala genomslaget har SI undersokt hur nagra
framstaende svenska idrottsstjarnor och internationella idrottsevenemang genomforda i
Sverige ar synliga i media. | jamforande syfte har SI ocksa undersokt andra stora
internationella evenemang. Urvalet av svenska idrottsstjarnor och evenemang som
genomforts i Sverige har gjorts i dialog med Riksidrottsforbundet. Analysen har genomforts
av Sl som gjort en kvantitativ medieanalys for att bedéma rapporteringens omfattning. Den
analyserade perioden ar 1 maj 2021 — 1 maj 2023. Digitala verktyg har anvants for att samla
in en stor mangd nyhetsartiklar och inlagg pa sociala medier, bloggar och forum.

Perceptionen om Sverige som idrottsnation baseras framst pa data fran Global Soft Power
Index som arligen genomfors av Brand Finance i ver 100 lander. I undersokningen rankas
landerna baserat pa sin mjuka makt, det vill sdga formagan att paverka andra genom
attraktion och dvertalning snarare an tvang. SI har genomfort en drivkraftsanalys for att
unders6ka sambandet mellan uppfattningen om Sverige som en framstaende idrottsnation
och kdnnedomen och den évergripande uppfattningen om Sverige. | avsnittet om
uppfattningen om Sverige har SI ocksa anvant data fran egna tidigare studier om bilden av
Sverige i berorda lander.?

2 Analyserar Sverigebilden (si.se)



https://si.se/sa-arbetar-vi/analyserar-sverigebilden/
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Idrott — verktyg i internationella relationer

Trots idrottens enorma rackvidd och betydelse for att 6ka landers attraktionskraft och skapa
relationer mellan lander &r dess roll i internationella relationer inte sérskilt vél studerad. Sl:s
positioneringsanalys visar pa bade skillnader och gemensamma namnare i hur lander arbetar
internationellt med idrott. En del lander arbetar langsiktigt, strategiskt och i stor skala. De
har staten och betydande ekonomiska resurser i ryggen. Idrottsdiplomatin utgér da en del av
den offentliga diplomatin. Andra arbetar i mindre skala och det internationella arbetet med
idrott &r da inte en uttalad del av landets offentliga diplomati. Sverige &r ett exempel pa det
senare.

Arbetet med idrott anses ofta kunna bidra till att stérka relationerna med andra lander, ge
mojlighet att lyfta landets vérderingar samt bidra till ekonomisk utveckling. Det visar en
genomgang av hur lander arbetar internationellt med idrott. Idrottsliga framgangar ar viktiga
bland annat eftersom de inspirerar den egna befolkningen och profilerar landet
internationellt. Evenemang anses viktiga for att bidra till uppmarksamhet och till
ekonomiska effekter genom 6kad handel och turism.

Idrottsdiplomati: en strategisk resurs for Australien och Storbritannien
Australien borjade arbeta med idrottsdiplomati redan 2015 och &r ett av de lander som ligger
langst fram i det arbetet. Utgangspunkten &r den nationella strategin Sports Diplomacy.® dar
de 6vergripande malen handlar om att forstarka australiensisk sport for att representera
Australien globalt. Idrott ska integreras i landets varumarke och idrottsdiplomatin bidra till
att 6ka Australiens mjuka makt, projicera landets vérderingar, déribland jdmstélldhet och
inkludering, identitet samt stodja utrikes- och handelspolitiska mal.

Storbritanniens ansats liknar Australiens. Bland malen finns att sakerstélla att Storbritannien
ska fortsatta att vara en varldsledande och inflytelserik spelare inom idrott. Landet ska ocksa
bidra till jamstalldhet och mangfald inom idrotten och stodja hallbarhet*. Genom
idrottsdiplomatin ska Storbritannien 6ka sina internationella partnerskap, sitt inflytande och
genomslag, savél inom idrotten som pa andra omraden. Att anordna sportevenemang &r ett
explicit mal for bade Australien och Storbritannien eftersom evenemang anses synliggora
landerna och skapa mdjligheter inom bland annat handel och investeringar.

Gulfstaterna alltmer aktiva inom idrottsdiplomati

Gulfstater som Forenade Arabemiraten, Qatar, Bahrain och Saudiarabien har de senaste aren
aktivt arbetat for att stirka sina internationella positioner och dka landernas attraktionskraft
med bland annat idrott som verktyg. Idrotten ska bidra till social ssmmanhallning och
ekonomisk utveckling och anvéands som ett verktyg for att uppna mjuk makt och for att
forbattra landernas internationella image.® 6Att sta vard for evenemang anses viktigt. Qatar
hoppades genom herrarnas fotbolls-VM 2022 pa starkt mjuk makt, ekonomiska vinster och
starkta band till omvarlden.” Qatar har dock fatt kritik fran framst vastlander for bland annat
arbetsvillkoren for immigranter som byggt arenorna och for sportswashing.® En bedémare
sammanfattade det med orden ”Great tournament. Wrong place”.® | andra delar av varlden

8 sports-diplomacy-2030.pdf (dfat.gov.au)
4 Strategic Plan 2021-31 | UK Sport, International relations | UK Sport och Major Sporting Events: Report into Soft Power, Trade and Investment

Benefits to the UK - GOV.UK (www.gov.uk)
5 Sports Diplomacy in the GCC
6 Malena Johansson: Oljepengar &r oemotstandliga 6verallt - DN.se
VM i Qatar: s& uppnas mjuk makt och politiska mal (ui.se)
8 Forskare om VM i Qatar: "Sportswashing vél beprévad taktik" | Lunds universitet
9 The Guardian view on the Qatar World Cup: great tournament, wrong place | Editorial | The Guardian



https://www.dfat.gov.au/sites/default/files/sports-diplomacy-2030.pdf
https://www.uksport.gov.uk/about-us/strategic-plan
https://www.uksport.gov.uk/our-work/international-relations
https://www.gov.uk/government/speeches/major-sporting-events-report-into-soft-power-trade-and-investment-benefits-to-the-uk
https://www.gov.uk/government/speeches/major-sporting-events-report-into-soft-power-trade-and-investment-benefits-to-the-uk
https://grc.net/documents/62c43cb9a4cfeSportsDiplomacyintheGCC.pdf
https://www.dn.se/sport/malena-johansson-oljepengar-ar-oemotstandliga-overallt/
https://www.ui.se/utrikesmagasinet/analyser/2022/november/vm-i-qatar-sa-uppnas-mjuk-makt-och-politiska-mal/
https://www.lu.se/artikel/forskare-om-vm-i-qatar-sportswashing-val-beprovad-taktik
https://www.theguardian.com/commentisfree/2022/dec/16/the-guardian-view-on-the-qatar-world-cup-great-tournament-wrong-place
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har kritiken vanligen lyst med sin franvaro. Om och hur VM har paverkat uppfattningen om
Qatar skiljer sig sannolikt at i olika kontexter, men det mediala genomslaget var mycket stort
och skapade synlighet for landet, pa gott och ont. | vissa studier rankas Qatar nu globalt pa
en hogre niva inom omraden som kannedom och anseende.°

Vardegrundsfragor viktiga for Sverige

I Sverige ska Riksidrottsforbundet (RF) stédja, foretrada, leda och samordna idrottsrérelsen i
gemensamma fragor, saval nationellt som internationellt.! Det 6vergripande malet med det
internationella arbetet ar att starka den svenska idrottsrorelsens inflytande pa europeisk och
internationell niva, nagot som ska mojliggora for Sverige att driva fragor som ar viktiga for
idrottsrorelsen. Svensk idrottsrorelse ska internationellt engagera sig i vardegrundsfragor,
nagot som framforallt sker genom jamstalldhet och manskliga rattigheter.

Idrottsrorelsen ska ocksa verka for att Sverige ska fa fler internationella evenemang. Sverige
uppges ha gott rykte som genomforare a evenemang och att kunna bidra till 6kad hallbarhet
kring idrottsevenemangen. Detsamma lyfts i diskussionerna kring en eventuell svensk
anstkan om att ordna OS och Paralympics 2030. | detta avseende vill Sverige skilja sig fran
en del andra lander som satter andra mal framre, t ex att skapa mojligheter for det egna
landet.!?

Riksidrottsforbundet har aven fokus pa att ge svenska elitidrottare basta mojliga
forutsattningar att halla varldsklass. Internationell framgang kan inspirera nya generationer
men det kan ocksa skapa uppmarksamhet for Sverige.™®

Betydelsen av evenemang, idrottsliga framgangar och starka varumarken
Alla lander som Sl undersokt lyfter vardskap for stora internationella evenemang som en
viktig del i sitt internationella arbete med idrott. Den mediala uppmarksamheten i samband
med evenemangen kan bidra till att satta ett land pa kartan och belysa olika aspekter av
landet, och skapa attraktionskraft. Men stora evenemang innebar ocksa risker genom att de
kan belysa mindre fordelaktiga sidor av ett land.'* Langsiktiga effekter pa nationsvarumarket
uppnas framst om evenemangen, liksom ovrigt arbete med idrott, utgor en del av ett
langsiktigt kommunikations- och framjandearbete.

For manga lander ar stora och langvariga internationella idrottsliga framgangar viktiga,
bland annat eftersom de anses kunna bidra till positiva effekter pa uppfattningen om ett land.
Intresset for vissa idrotter, idrottsstjarnor och deras framgangar ar sa stort att de har
potentialen att paverka kdannedomen om och i férlangningen bilden av ett land. Global Soft
Power Index visar att Brasilien ses som vérldens ledande idrottsnation och att dess identitet
som framstaende fotbollsnation préaglar bilden. Brasilien anordnade bade sommar-OS och
herrarnas fotbolls-VM under 2010-talet, men det finns bedémare som anser att det inte
bidrog positivt till nationsvarumérket®. Pa topp 10-listan éver lander som uppfattas som
ledande idrottsnationer finns ocksa andra framstaende fotbollsnationer som Argentina och
Portugal. I Argentinas och Portugals fall kan det dessutom finnas en Lionel Messi- och
Cristiano Ronaldo-effekt.

10 prand-finance-soft-power-index-2023-digital.pdf (brandirectory.com), s 14.

1 Om Riksidrottsforbundet - Riksidrottsforbundet (rf.se)

12 Riksidrottsforbundets strategi for internationellt arbete 2018-2025 (RF Internationell strategi 2018-2025.pdf)

13 Elitidrott - Riksidrottsforbundet (rf.se)

4 People, Places, Power - Episode 7: Mega Events? Buyer Beware. | USC Center on Public Diplomacy (uscpublicdiplomacy.org)
%5 Ibid



https://static.brandirectory.com/reports/brand-finance-soft-power-index-2023-digital.pdf
https://www.rf.se/om-riksidrottsforbundet
https://www.rf.se/download/18.407871d3183abb2a6133d0/1665042791837/RF%20Internationell%20strategi%202018-2025.pdf
https://www.rf.se/rf-arbetar-med/elitidrott
https://uscpublicdiplomacy.org/blog/people-places-power-episode-7-mega-events-buyer-beware
https://uscpublicdiplomacy.org/blog/people-places-power-episode-7-mega-events-buyer-beware
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Topp 20 i kategorin "Leaders in Sport"
1 & Brasilien 11 ¢4 Jamaica
2 £ ysa 12 @ Kina
3 ® Tyskland 13 @ Kamerun 4R
4 Argentina 14 == Uruguay A\l 4
5 & Spanien 15 @ Australien Sverige:
6 3 Storbritannien 16 () Senegal plats 29
7 () Frankrike 17 & Kenya
8 () Italien 18 2 Nederldnderna
9 @ Portugal 19 & Sydafrika
10 W Ryssland 20 (%) Kanada

Figur 1. Lander som rankas hogst i kategorin "Ledare inom idrott” nér en allmédnhet i 101 lander rangordnar 121 lander. Kélla: Global Soft Power

Index 2023.

Utover framgangsrika evenemang eller idrottsliga framgangar ar det gynnsamt att forknippas
med globala varuméarken som engagerar manga manniskor. Inom idrotten finns till exempel
ligorna Premier League i Storbritannien och NBA i USA och klubblaget Real Madrid i
Spanien som kan bidra till 6kad k&nnedom om landerna, 6kad attraktivitet och en 6nskan att

bestka landerna exempelvis som turister.
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Svensk idrott i internationella medier

Idrottsliga framgangar och evenemang far ofta stort utrymme i savél redaktionella som
sociala medier. Att idrott &r ett &mne som engagerar aterspeglas dven i rapporteringen och
samtalet om Sverige. Uppmarksamheten kring svensk idrott i internationella medier brukar
dock inte vara varaktigt utan framst forekomma i samband med idrottsliga framgangar och
evenemang. Det kan bland annat forklaras av att Sverige idag 6verlag inte ar globalt
framstaende inom nagon av de idrotter som genererar stort intresse och medialt genomslag
globalt. Om den senaste tidens framgangar for det svenska damlandslaget i fotboll kan
komma att &ndra pa det ar for tidigt att saga. Sverige har idag ett antal framgéangsrika
idrottsstjarnor, men med nagot undantag har ingen av dessa dver tid formatt generera ett
medialt intresse. Det star ocksa klart att Sverige inte har ndgon liga med internationell
dragningskraft som t ex Premier League eller NBA.

SI har undersokt det mediala genomslaget for tva spar i rapporteringen om svensk idrott:
svenska framgangsrika idrottsutévare och hur olika evenemang som genomforts i Sverige
uppmarksammats.®

Zlatan Ibrahimovi¢ globala genomslagskraft
Det mediala genomslaget for nagra av Sveriges mest framtradande idrottsutdvare de senaste

tva aren visar att ett namn sticker ut — Zlatan Ibrahimovi¢ — som fatt i sarklass storst medialt
genomslag. Zlatan omnamns tillsammans med Sverige pa en helt annan niva an 6vriga. Detta
trots att han varit skadad under stora delar av den period som undersokts, medan exempelvis
Armand Duplantis vunnit VM- och OS-guld och vid flera tillfallen satt varldsrekord i
stavhopp. Zlatans genomslagskraft speglar bade hans stjarnstatus under lang tid och att
fotbollen &r av globalt intresse. Flera av de andra svenska idrottsstjarnor som ingar i
jamforelsen, som stavhopparen Armand Duplantis och langskidakaren Jonna Sundling, &r
aktiva inom sporter som inte har samma globala spridning. Paralympiern Ebba Arsjo &r den
idrottsstjarna som fatt minst medial uppmarksamhet. Det kan hanga samman med att det ar
utmanande for den paralympiska idrotten att fa genomslag.

16 S1 har undersokt hur ett utvalt antal framstaende idrottsutovare har omnamnts kopplat till Sverige. Urvalet har gjorts i samrad med
Riksidrottsforbundet.
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Genomslag for svenska idrottare kopplat till Sverige
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Figur 2: Grafen illustrerar antalet publiceringar dar svenska idrottare omnamns med Sverige under perioden 1 maj 2021 — 1 maj 2023, dver olika
typer av medier (nyhetsmedier, sociala medier, bloggar/forum).

Zlatan har enligt manga bedémare varit den mest framstaende idrottsstjarnan i Sverige under
2000-talet och intresset for honom har under lang tid varit véldigt stort. I exempelvis Italien
ar sokningarna pa Google efter Zlatan jamforbara med antalet sokningar pa Sverige under de
senaste tva decennierna.

Det ar inte manga sporter som har en kontinuerlig global exponering. Om ett land under en
langre tid har framstaende stjarnor inom sporter med global rackvidd och exponering kan det
forstarka landets synlighet och pa sikt aven ha potential att bidra till dess attraktivitet. Det
senare under forutsattning att innehallet i den mediala uppmarksamheten ar av positiv
karaktar.

OS trumfar evenemang i Sverige

Sverige har det senaste aret genomfort ett antal internationella evenemang: Handbolls-VM
for herrar i Goteborg och Stockholm, Curling-VM i Sandviken och Para-VM i langd och
skidskytte i Ostersund. Handbolls-VM fick storst medialt genomslag. Men Sl:s analys visar
att det mediala genomslaget varit relativt begrénsat, i ett globalt perspektiv. Rapporteringen
och samtalet i sociala medier om de olika evenemangen berdr framforallt generell
information om maésterskapen, matchupplagg och tavlingsresultat. Sveriges vardskap och
arrangemang har inte varit i fokus.

Som en jamforelse har Sl tittat pa genomslaget for nagra OS. Foga Gverraskande ar den
mediala uppmarksamheten kring dessa betydligt storre &n de internationella evenemang som
Sverige ordnat. Vinter-OS i Beijing 2022 fick ungefar 60 ganger stérre medieexponering sett
till antalet publicerade nyhetsartiklar & handbolls-VM i Sverige. Sommar-OS i Tokyo
2020/2021 hade uppemot 150 ganger fler publiceringar.



https://trends.google.com/trends/explore?date=all&geo=IT&q=%2Fm%2F0367hz,svezia&hl=sv
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Figur 3: Graferna visar antalet publiceringar om OS i Tokyo 2020, OS i Beijing 2022 samt ngra internationella evenemang som genomforts i
Sverige 2023. Antalet publiceringar utgor en uppskattning utifran Sl:s sokning pa 53 sprak.

Hur omfattande publicitet ett evenemang far och vad den bestar av kan forklaras av bland
annat hur stor idrotten ar, hur kommunikationsarbetet har bedrivits, tajmningen pa olika
marknader och mottagligheten hos relevanta malgrupper. Den mediala uppmarksamheten
kring evenemangen i Sverige kan, &ven om den jamfort med OS inte varit omfattande, ha
forekommit i relevanta medier och natt relevanta malgrupper. Under handbolls-VM for
herrar visade exempelvis tyska medier ett sarskilt intresse for Sverige som vérdland.’
Handboll ar en stor sport i Tyskland och i den tyska ligan finns manga svenska
handbollsspelare. Vidare innebar evenemangen stora moéjligheter for relationsskapande och
att na ut till relevanta malgrupper pa andra sétt an via media. En slutsats ar dock att det kan
kravas ett evenemang av OS storlek och karaktér for att skapa en global medial synlighet
med potential att pa bred front bidra till 6kad kannedom och attraktionskraft for Sverige.

7 Exempelvis Frankfurter Allgemeine och Siiddeutsche Zeitung.



https://www.faz.net/aktuell/sport/handball-wm/handball-wm-darum-ist-schweden-das-land-des-handballs-18623748.html
https://www.sueddeutsche.de/sport/handball-wm-schweden-favorit-daenemark-solberg-gottfridsson-1.5737368
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Bilden av Sverige som idrottsnation

Bilden av Sverige som idrottsnation har undersokts i Kina, Indien, Tjeckien, Norge,
Storbritannien, USA och Australien.'® Resultaten pekar mot att uppfattningen om Sverige
som idrottsnation paverkas av i vilken utstrackning Sverige och andra lander delar
idrottssammanhang. Av studien framgar ocksa att det finns ett positivt samband mellan
uppfattningen om Sverige som idrottsnation och kannedomen och uppfattningen om Sverige.

Overlag 1&g kannedom om Sverige

Globalt finns nagra lander som har mycket valkanda och etablerade nationsvarumarken,
daribland USA, Storbritannien, Tyskland, Japan och Kina. Gemensamt &r att de ar stora
ekonomier med ett betydande globalt inflytande. Sverige &r i en global jamforelse ett
forhallandevis litet land med ungefar 0,15 procent av varldens befolkning. | Europa ar
Sverige det geografiskt femte storsta landet men pa ungeféar femtonde plats sett till antalet
invanare. En jamforelse med europeiska lander av ungefar samma storlek visar att Sverige ar
mer vélkant an Norge, Danmark och Finland, men mindre valkant an exempelvis Schweiz.®

Den generella kannedomen om Sverige varierar mellan vérldsdelar och lander.2® Hogst ar
den i Europa, men Sverige ar relativt véalkant &ven i Nordamerika och Oceanien. | Asien,
Latinamerika samt Mellandstern och Nordafrika (MENA) &r kdnnedomen om Sverige
relativt 1ag och lagst ar den i subsahariska Afrika. Bland de lander som Sl undersokt ar
Sverige foga Gverraskande mycket valkant i Norge. Nagot dverraskande ar dock att
kéannedomen om Sverige ar relativt hog aven i Tjeckien, Storbritannien, USA, Kina och
Australien. Indien utgor ett undantag.

Positiv uppfattning om Sverige globalt

Uppfattningen om Sverige ar dverlag mycket positiv. Sverige har internationellt ett gott rykte
som bygger pa styrkeomraden som samhallsstyre, miljo- och klimatskydd, hallbarhet,
livskvalitet samt befolkning. Inom dessa omraden rankas Sverige hdgt och anses vara ett
kompetent styrt land med hog grad av jamlikhet och réttvisa. Sett till véarldsdelar ar
uppfattningen allra mest positiv i Europa, Nordamerika och Oceanien dar kannedomen &r
hogre an i 6vriga varldsdelar. Aven i Asien, MENA, Latinamerika och subsahariska Afrika
finns dock en positiv uppfattning om Sverige.?

| de lander som Sl undersokt varierar uppfattningen om Sverige som land, men den &r positiv
i samtliga lander. Allra mest positiv ar den i Norge och Tjeckien, men den dr mycket positiv
aven i geografiskt avldgsna Australien och ndstan lika positiv i USA, Kina och
Storbritannien. Minst positiv ar uppfattningen om Sverige i Indien dar kdnnedomen om
Sverige ar lagst. Aven dar ar dock Sverige ett av de lander som allmanheten har en allra mest
positiv uppfattning om.?

Varierande syn pa Sverige som idrottsnation
Det finns tydliga skillnader mellan varldsdelar och lander i synen pa Sverige som
idrottsnation. | Nordamerika och Europa &r uppfattningen mycket positiv medan man i Asien

18 Urval gjort i samrdd med Riksidrottsférbundet. Méalet har varit geografisk spridning.

191 Global Soft Power Index 2023 rankas Sverige pa plats 21, Norge pa plats 31, Danmark pa plats 32 och Finland pé plats 41. Schweiz rankas pa
plats 14.

20 Global Soft Power Index

2 Bland 121 linder rankas Sverige som lagst pa plats 22 i kategorin “rykte” i Global Soft Power Index.

22 Sverige rankas i Indien pa plats 20 bland 121 lander i Global Soft Power Index 2023



https://softpower.brandfinance.com/2023/globalsoftpowerindex
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och MENA inte anser att Sverige ar framtradande i idrott.?> Monstret aterspeglas i de lander
som Sl tittat narmare pa. | Norge och Tjeckien anses Sverige i hog utstrackning vara en
framstaende idrottsnation. Det anser en allmanhet i relativt hog utstrackning aven i USA,
Storbritannien och Australien. Dessa lander rankar Sverige som nummer 20 respektive 21
bland 121 lander. I Kina och Indien anses Sverige daremot inte vara framtradande inom
idrott.

Bilden av Sverige utifran kannedom, rykte och som idrottsnation
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Figur 4: Bilden visar hur olika Iander rankar Sverige inom kategorierna kannedom, rykte och ledare inom sport i den globala undersdkningen
Global Soft Power Index 2023.

Gemensamma sammanhang paverkar bilden av Sverige som idrottsnation
Sl:s studie pekar mot att uppfattningen om Sverige som idrottsnation paverkas av i vilken
utstrackning Sverige och det berdrda landet har gemensamma idrottssammanhang. Det géller
saval lander i Sveriges narhet som lander som ligger langre bort. Antagandet stods ocksa av
internationella strategier for idrottsdiplomati och studier av hur lander uppfattas.?

For Sveriges del slar betydelsen av gemensamma idrottssammanhang igenom i bade Norge
och Tjeckien dar Sverige anses vara en mycket framstaende idrottsnation. Sverige och Norge
mots i en rad idrottssammanhang, inte minst inom vintersport. Det engagerar, far mycket
medialt utrymme och skapar band. | Tjeckien uppmérksammas Sveriges och Tjeckiens
moten inom hockey, och en tidigare understkning visar att hockey ar en tydlig del av bilden
av Sverige.”®

2| Global Soft Power Index rankas Sverige pa plats 46 i Asien och pd plats 45 i MENA. Global Soft Power Index 2023 | Soft Power |
Brandirectory

24 sports-diplomacy-2030.pdf (dfat.gov.au), brand-finance-global-soft-power-index-2023.pdf

2 Bilden av Sverige i Central- och Osteuropa (si.se)



https://brandirectory.com/softpower/report
https://brandirectory.com/softpower/report
https://www.dfat.gov.au/sites/default/files/sports-diplomacy-2030.pdf
file:///C:/Users/cean/OneDrive%20-%20Svenska%20institutet/brand-finance-global-soft-power-index-2023.pdf
https://si.se/app/uploads/2021/04/bilden-av-sverige-i-central-och-osteuropa-1.pdf
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Figur 5: fria associationer till Sverige bland en tjeckisk allménhet.?®

Aven i USA och Storbritannien beddms gemensamma sportsammanhang bidra till den
relativt positiva uppfattningen om Sverige som idrottsnation. Det har gett avtryck att Sverige
och landerna méts i fotboll och hockey och att ett flertal svenska spelare aterfinns i olika
brittiska (fotboll) och amerikanska lag (hockey).

I Kina ar kdnnedomen om Sverige relativt hdg och uppfattningen positiv, men man anser inte
att Sverige ar framtradande inom idrott. En forklaring kan vara att Sverige har fokus pa
andra sporter dn de som dominerar i Kina, exempelvis ar basket en popular sport i Kina.
Bordtennis var tidigare en sport som skapade ett gemensamt sammanhang for Kina och
Sverige men det ar inte fallet idag. Aven med Indien, dér cricket dominerar, saknar Sverige
gemensamma idrottssammanhang. Ytterligare en forklaring till att Kina och Indien inte anser
att Sverige ar framtradande i sport kan vara landernas storlek som éverlag gor det svart for
mindre lander att fa genomslag.

Positivt samband mellan synen pa Sverige som idrottsnation och synen pa
Sverige

Sl har understkt sambandet mellan uppfattningen om Sverige som idrottsnation och
kannedomen och uppfattningen om Sverige. Undersokningen visar att det finns ett positivt
samband.?” Saval globalt som i de lander som Sl tittat narmare pa har de som tycker att
Sverige ar en ledande idrottsnation en mer positiv syn pa och en hogre kdannedom om
Sverige an de som inte anser det. Sverige anses aven i hogre utstrackning ha ett globalt
inflytande bland dem som anser att Sverige ar en ledande idrottsnation dn bland dem som
inte tycker det.

2 Bilden av Sverige i Central- och Osteuropa (si.se)



https://si.se/app/uploads/2021/04/bilden-av-sverige-i-central-och-osteuropa-1.pdf
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Avslutande kommentarer

Sl:s genomgang av bilden av Sverige som idrottsnation pekar mot att det kan vara
fordelaktigt att framja och kommunicera Sverige genom idrott.

Idrotten — en del av internationella relationer

Idrottens lyskraft ar en tillgang nar den internationella konkurrensen om uppmarksamhet
hardnar. | idrottssammanhang far lander synlighet, samtidigt som idrotten skapar kontakter
mellan lander. Det ar utgangspunkten for Iander som arbetar strategiskt med idrott som en
del av sina internationella relationer. Effekter syns inom bland annat naringsliv och turism,
exempelvis i samband med storre evenemang. Idrotten kan ocksa vara en arena for
kommunikation om vardegrundsfragor, nagot som i forlangningen kan bidra till 6kad
attraktionskraft bland malgrupper i andra lander.

Varierande bild av Sverige som idrottsnation

Sverige anses i en del lander vara en framstaende idrottsnation, men inte éverallt. En
forklaring kan vara att kannedomen om Sverige inte ar s hog utanfor vart naromrade, men
ocksa att Sverige generellt inte har de allra starkast lysande stjarnorna inom sporter som
kontinuerligt far ett globalt genomslag. Zlatan Ibrahimovi¢ har varit ett undantag. Sverige
har inte heller i modern tid statt véard for internationella evenemang av OS storlek, med
potential att skapa ett globalt medialt genomslag och séatta landet pa kartan.

Internationella evenemang skapar ocksa gemensamma sammanhang med andra lander. De
ger mojlighet att bygga relationer och na relevanta malgrupper. For ett langsiktigt avtryck
kravs dock att evenemangen ar en del av ett varaktigt, strategiskt och samordnat arbete med
att kommunicera Sverige och skapa relationer internationellt.

Potential att framja Sverige genom idrotten

Idrott kan anvandas som utgangspunkt for kommunikation kring teman som ar prioriterade
inom framjandet. Det gors inte fran svensk idag, trots att det inom idrotten finns manga
exempel som knyter an till svenska styrkeomraden som hallbarhet och véardegrundsfragor.
Akthet, personliga historier och dverraskande inslag skapar intresse och engagemang i
exempelvis medier. Den svenska idrottsrorelsen lyfter redan idag Sverige och svenska
styrkeomraden i internationella sammanhang, men arbetet kan forstarkas genom samverkan
med aktorer som har i uppdrag att framja Sverige.

Sammantaget pekar idrottens stora genomslag mot att det finns en potential for aktorer
utanfor idrottsvarlden att anvanda idrotten som utgangspunkt och exempel i
Sverigekommunikationen. Sl:s studie visar ocksa att manniskor med en positiv uppfattning
om Sverige som idrottsnation har en hogre kdnnedom och en mer positiv uppfattning om vart
land.
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