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Forord

Svenska institutet (SI) har sedan 1945 arbetat for att 6ka omvérldens intresse och fortroende for
Sverige. Vi gor det eftersom fortroende mellan ldnder, organisationer och individer dr en
forutséttning for samarbete, handel, utveckling och inte minst for var sékerhet.

Under de senaste aren har saker som hént i Sverige fatt stort medialt genomslag utomlands. Framst
handlar det om forstorelse av helig skrift, som vi i denna rapport kallar koranbréanningar, 2020,
2022 och 2023. Men dven den sé kallade LVU-kampanjen har fatt stor spridning bade pa
hemmaplan och internationellt. I denna informationspaverkanskampanj pastods bland annat att
muslimska barn kidnappats av svensk socialtjdnst.

Som f6ljd har den sa kallade Sverigebilden hamnat hdgt upp pa den politiska dagordningen.
Genomslaget for dessa hindelser ska ses i ljuset av Sveriges process mot ett Nato-medlemskap och
okade geopolitiska spanningar i och med Rysslands anfallskrig mot Ukraina. Det finns aktorer som
vill skada Sverige och svenska intressen.

Sverigebilden, eller snarare Sverigebilderna, bestar av en stor mdngd associationer som ménniskor i
andra ldnder har till vart land. Till dessa bilder kopplas kénslor och &sikter, intresse for Sverige och
vilja eller ovilja att interagera. Méanniskors uppfattningar bygger pa upplevelser av omvérlden
genom vénner, familj eller vistelser i andra lander, men dven pa bilder och intryck fran till exempel
film, litteratur, nyheter och sociala medier. Bilderna av ett land byggs upp under léng tid och
fordndras vanligtvis langsamt.

Mot bakgrund av de starka reaktioner som koranbrianningar vickte i den muslimska véirlden 2023
finns anledning att undersdka hur befolkningen i utvalda lander i Mellandstern och Asien samt
Turkiet ser pa Sverige. Inte minst eftersom hdndelserna ocksa fatt allvarliga sdkerhetsméssiga
konsekvenser for svenska medborgare och beskickningar utomlands. Vi undersoker ocksa mdjliga
konsekvenser for svenska foretag i regionen. Studien inkluderar inte paverkan pa svensk export,
konsekvenser for Sveriges diplomatiska relationer eller attacker och hot mot svenska ambassader
eller foretag i de ingéende ldnderna.

De utvalda landerna: Egypten, Indien, Indonesien, Irak, Iran, Marocko, Pakistan, Saudiarabien och
Turkiet rymmer néstan en tredjedel av virldens befolkning och en mycket stor andel av virldens
muslimer. Héllningen till islam varierar mycket mellan dem, men samtliga orienterar sig mot
traditionella vérderingar snarare &n sekuldra. Detta bor stdllas i relation till Sverige som enligt
undersdkningen World Values Survey tillhor ett av virldens mest sekuldra lander.

De ingéende ldnderna har bitvis anstrdngda utrikespolitiska relationer med véstvirlden. Konflikten
mellan Israel och Hamas har skapat ett ytterligare mycket spant och polariserat 1age. Trots det
finns, i flera av ldnderna, tydliga ambitioner om ut6kade kontakter med omvérlden inom till
exempel handel.

Resultaten i rapporten visar pa mojligheter och utmaningar framét. Insikterna kan tjéna som
underlag for utformningen av det fortsatta arbetet for att frimja Sverige och svenska intressen i
regionen.
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Sammanfattande slutsatser

SI har undersokt hur Sverige uppfattas av allménheten i ett antal 1dnder i Mellandstern, Nordafrika,

Asien och Turkiet, hur medierapporteringen om Sverige sett ut och i vilken grad den har péverkat

allménhetens uppfattning, samt hur svenska néringslivsrepresentanter i dessa lander upplevt det

gangna aret.

Studien visar att:

Medierapporteringen om Sverige har varit kritisk och mycket omfattande. 1 av 3
av de tillfrdgade har tagit del av rapporteringen om koranbrianningar samt 1 av 5 har
tagit del av LVU-kampanjens budskap.

Koranbrianningarna och LVU-kampanjen har haft en viss negativ effekt pa
Sverigebilden. Den negativa paverkan aterfinns 1 huvudsak i Saudiarabien och
Marocko. 1 av 10 1 samtliga lander uppger att de fatt en forsimrad och mer negativ bild
av Sverige. Dock ar det viktigt att komma ihag att en majoritet av de tillfrdgade fortsatt
ar positiva eller neutrala till Sverige.

Hiindelserna har haft en begriinsad paverkan pa svenska foretag i regionen. Drygt
hélften av de tillfrigade svenska foretagen som intervjuats vittnar om att de varit
oroliga for en negativ paverkan till f6ljd av koranbridnningarna och LVU-kampanjen.
Rapporteringen har dock inte paverkat deras mdjligheter att gora affarer pa sikt.
Studien visar att det svenska varumaérket star starkt och att svenska foretag i de
undersokta linderna har en viktig roll som bérare av svenska l16sningar och vérderingar,
men den orovickande utvecklingen i regionen innebér stora utmaningar for svenska
aktorer.

Erfarenhet av Sverige skapar motstandskraft mot en forsimrad uppfattning om
Sverige. Om en person har egna positiva upplevelser som forknippas med Sverige ér
steget langre till att den dndrar uppfattning vid vilseledande eller negativa pastaenden.
Erfarenhet av Sverige kan t ex innebéra att ha studerat 1 Sverige, tagit del av svensk
kultur eller kopt svenska varor.

Det viktigt att fortsiitta frimja och sprida kunskap om Sverige till allménheten i
linderna. For att kunna utveckla arbetet i den riktningen innefattar studien ett antal
personas, eller persontyper som baseras pa bl.a. attityd till Sverige, utbildningsniva,
vérderingar och erfarenhet av Sverige. De kan anvindas for att illustrera hur olika
variabler paverkar synen pa Sverige, samt som underlag i utvecklingen av strategier for
att 6ka kdnnedom om och fortroendet for Sverige i regionen.
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Kort om studien och undersokta lander

Denna rapport syftar till att svara pa foljande fragor:

1. Hur har Sverige portrétterats i olika typer av medier?

2. Vilka konsekvenser fick medieportritteringen pa uppfattningen om Sverige hos allménheten
och for svenska foretag utomlands?

3. Vilka mgjliga véigar framat finns for Sverigeframjandet?

Datainsamlingen har skett pa tre sétt. Dels har en analys av hur Sverige portritteras i nyhetsmedier,
sociala medier, bloggar och forum genomforts pa de storre spraken i Egypten, Indien, Indonesien,
Irak, Iran, Marocko, Pakistan, Saudiarabien och Turkiet. Dels har en enkdtundersékning
genomforts med drygt 9 000 respondenter ur allménheten i samma ldnder som mediestudien.
Slutligen har SI sjélva genomfort en intervjustudie med representanter for svenska foretag i
Egypten, Indien, Marocko, Saudiarabien och Turkiet. Mer information om genomférandet och
metoderna finns i bilagan Metod.

Spannvidd inom demokrati, ekonomi och hallning till islam

Det finns badde gemensamma nédmnare och skillnader mellan léinderna som ingér i studien. I alla
lander &r islam framtrddande, men hallningen till religionen varierar precis som graden av
demokrati, ekonomisk utveckling och dven relationer med Sverige.

Medan Indien och Indonesien har hog grad av demokrati hamnar landerna i MENA, samt Pakistan
och Turkiet betydligt lagre. Saudiarabien har den ldgsta graden av demokrati och Indonesien den
hogsta.? Medielandskapen varierar, men i samtliga linder finns utmaningar kopplade till press- och
mediefrihet. | MENA-ldnderna samt i Pakistan och Turkiet &r mojligheterna att bedriva fri och
oberoende journalistik begriinsade.® Aven i Indien och Indonesien finns utmaningar for journalister
att arbeta trots att debattklimaten ar relativt Oppna och press- och yttrandefrihet garanteras i
forfattningarna.*

Tillgangen till internet r begrénsad i Indien, Pakistan och Indonesien dér ett stort antal ménniskor
saknar uppkoppling. I Iran har internettillgdngen stramats at under senare tid.> Mojligheten att
anviinda sociala medier varierar men har i olika grad begriinsats i en majoritet av linderna.®

I ekonomiska termer ligger Indien, Indonesien, Saudiarabien och Turkiet i topp. Indien har utan
jamforelse storst BNP och forvéntas, inom de ndrmaste dren, bli véirldens tredje storsta ekonomi.’
Efter Indien kommer Indonesien och Saudiarabien med néstan lika stora Bruttonationalprodukter.
Turkiet ligger inte l&ngt efter, medan gapet till lander som Marocko, Iran, Irak och Pakistan ar stort.

! Resultaten ur denna undersdkning presenterades i korthet i ”Sverigebilden i MENA-Asien delrapport 17,

21 EIU:s Democracy Index 2023 samt V-Dem:s Liberal Democracy Index 2023 placeras Indien och Indonesien hdgst av lénderna i
undersdkningen, medan Iran och Saudiarabien placeras lagst.

® Middle East - North Africa | RSF

4 Enligt Reporter utan grinsers Pressfrihetsindex 2023. Index | RSF

5 Digital 2024: Global Overview Report — DataReportal, Internet Freedom in the Middle East Remained Restricted in 2023 | Freedom House

6 Enligt Freedom House Freedom on The Net 2023: https://freedomhouse.org/countries/freedom-net/scores.

7 Dérfor borde alla prata om Indien — “Skett négot helt osannolikt” | Tidningen Néringslivet



https://si.se/sverigebilden-i-mellanostern-nordafrika-och-asien-har-forsamrats-men-en-majoritet-ar-fortsatt-positiv/
https://rsf.org/en/region/middle-east-north-africa
https://rsf.org/en/index
https://freedomhouse.org/article/internet-freedom-middle-east-remained-restricted-2023
https://freedomhouse.org/countries/freedom-net/scores
https://www.tn.se/naringsliv/33758/darfor-borde-alla-prata-om-indien-skett-nagot-helt-osannolikt/
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Lénderna i Mellandstern och Nordafrika préaglas av en stark néarvaro av islam i politik och
samhdllsliv. Indien skiljer sig frdn de andra eftersom endast en liten andel av befolkningen ar
muslimer. Landet ingér inte heller i den Islamiska konferensorganisationen (IKO).®

8 Organisation of Islamic Cooperation (oic-oci.org



https://www.oic-oci.org/states/?lan=en
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Mediebilden praglad av koranbranningar och
LVU-kampanjen

Mediebilden av Sverige utomlands har de senaste aren préglats av fragor som ror storre religiosa,
kulturella och geopolitiska motsattningar. Sveriges process mot Natomedlemskap har fétt stor
uppmaérksamhet, och mot slutet av 2023 bdrjade dven konflikten mellan Israel och Hamas
avspeglas i mediebilden av Sverige.

Den bild som framtréder i media och Sverigebilden hos en allménhet r inte alltid samma sak. De
bilder som fér stort genomslag och aterupprepas kan fa en storre paverkan pa ménniskors
uppfattning. I de lander som ingar i studien har koranbrénningarna i Sverige tillsammans med
LVU-kampanjen viackt mycket stor uppmérksambhet.

Sverige portratteras som islamofobiskt

Béde koranbrianningar och pastaendena om felaktigt omhéndertagande av barn har motts av starka
reaktioner utomlands och varierat fran fordomanden till stéd. De har reflekterat komplexa debatter
om yttrandefrihet, respekt for religion och internationella relationer. Aven om koranbrinningar och
omhéndertagande av barn ror tva olika fragor framstélls Sverige, i en stor del av reaktionerna i
bada fallen, som islamofobiskt och rasistiskt. Detta tar sig i uttryck i argument om att svenska
institutioner policyer och lagar strukturellt diskriminerar personer med muslimsk trosuppfattning
och att det finns en inneboende islamofobi i Sverige.

Som exempel pa diskriminering av personer med muslimsk trosuppfattning exemplifieras med
pastaenden om dubbelmoral. Att yttrandefrihet tillater branning av Koranen, men inte Torah,
Bibeln eller HBTQI-flaggan lyfts fram som exempel. Ett annat ar pastaenden att det just ar
muslimska familjer som sérbehandlas i Sverige genom felaktiga omhéndertaganden av barn och att
dessa barn tas fran sina muslimska traditioner, till exempel genom att tvingas dta griskott och ta av
sig slojan.

Uppmaningar att agera

Det dominerande temat i reaktionerna pa bade koranbranningarna och LVU-kampanjen &r
upprordhet och uppmaningar att agera och visa missnoje mot Sverige. Detta inkluderar
uppmaningar till allminheten om att delta i demonstrationer, att brinna svenska flaggan och att
agera mot svenska intressen i regionen som till exempel diplomatiska institutioner. Muslimer
avrads dven aterkommande fran att resa till Sverige, och de muslimer som redan befinner sig i
Sverige uppmanas att emigrera och atervinda till sina ursprungsldnder. Det forekommer
aterkommande uppmaningar om att avbryta diplomatiska relationer och att infora sanktioner mot
Sverige. Det finns en stark betoning péa en kraftig och enad respons fran muslimska lander.

En del betonar ocksa ekonomisk paverkan som en viktig protest. Det forekommer aterkommande
uppmaningar om bojkott av svenska foretag och varumérken, framfor allt i arabisksprakiga inldgg
pa sociala medier.
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Sverige och myndigheter i fokus for kritiken

Kritiken mot bade koranbrénningarna och péstdenden om felaktigt omhéndertagande av barn
riktades primart mot Sverige som land. I samband med LVU-kampanjen kritiserades Socialtjansten
och framstdlldes som ansvariga for kidnappningar av muslimska barn. Polisen kritiserades framst
kopplat till koranbrénningarna, béde for att de gav tillstdnd och for att de ség till att
manifestationerna kunde genomforas.

Portritteringar i media som islamofobiskt och rasistiskt &r dock inte unikt for Sverige. De finns
dven 1 beskrivningar av andra europeiska linder och forekommer i en mer generell kritik mot
”vést” och Europa. Det dr inte ovanligt att exempel fran omradena yttrandefrihet och ménskliga
rattigheter anvinds som grund for olika pastdenden om diskriminering i lagstiftningar och
dubbelmoral i ageranden mot muslimer. LVU-kampanjen och koranbrénningarna anvénds som
exempel pa, eller symboler for visterlindska varderingar och moral.

Bred spridning i alla nio lander

LVU-kampanjens

mest intensiva
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Figur 1: Grafen visar antal nyhetsartiklar och inlagg pa sociala medier, bloggar och forum dar Sverige och koranbranningar
respektive LVU-kampanjen namns. Volymen visas per dag mellan 1 januari 2022 till 31 december 2023 pa engelska,
arabiska, turkiska, hindi, indonesiska, urdu och persiska.

Koranbrénningarna och LVU-kampanjen har tillsammans genererat en stor mangd nyhetsartiklar
och inldgg pa sociala medier. Portrétteringen av Sverige som islamofobiskt har darfor fatt bred
spridning.

Sarskilt stor &r spridningen av koranbrénningarna i Saudiarabien, Pakistan, Irak och Turkiet dér
mellan 40 — 70 procent av allt innehall om Sverige pa sociala medier handlade om detta under
2023. Nyhetsrapporteringen berdérde fragan i mer varierande grad, mellan 12 — 42 procent. |
Indonesien, Marocko och Egypten var det inte lika uppmérksammat men utgjorde dnda 25 — 35
procent av innehéllet om Sverige i sociala medier och 6 — 28 procent i nyhetsmedier under samma
ar. I Iran var koranbranningarna néstan inte alls omskrivet i sociala medier, men i nyhetsmedier
handlade 32 procent av alla Sverigerelaterade artiklar om koranbrénningarna.
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LVU-kampanjen har lett till betydligt farre publiceringar om Sverige dn koranbrianningarna. Den
var inte heller lika framtradande 1 alla undersokta lander, utan framst 1 Saudiarabien, Marocko,
Turkiet och Egypten. Men innehéllet, att svenska myndigheter pé felaktiga grunder omhéndertar
barn, véickte betydande engagemang i form av att manga delade vidare.

De béada fragorna har i viss man forstarkt varandra. Under de mycket uppméarksammade
koranbranningarna 2023 6kade ocksd LVU-kampanjen i omfattning, vilket tyder pa att
koranbrdnningarna anvéndes for att sprida LVU-kampanjen.

Béde koranbrianningarna och LVU-kampanjen har varit d&terkommande inslag i portritteringen av
Sverige under en langre tid. LVU-kampanjen bdrjade spridas utomlands under augusti 2021, och
dven om den fortfarande pagar, uppmérksammades den som mest under januari-februari 2022.
Koranbranningarna i Sverige 2020 fick uppmérksamhet, men det var forst i samband med
koranbrdnningarna i januari och juni-juli 2023 som de fick verkligt omfattande genomslag, sérskilt
vad géller antalet inldgg i sociala medier.

Flera syften och intressen sammanfoll

Att ménga olika aktorer har reagerat och uttalat sig i friga om bade koranbrénningarna och LVU-
kampanjen har bidragit till den omfattande spridningen. Flera politiska och religiésa ledare gick
snabbt ut och fordomde koranbranningarna, ofta i sociala medier. Detta skedde i alla lander som
ingér i studien, med undantag for Indien dir enbart ledare for muslimska grupper uttalade sig. Aven
ledare for storre internationella organisationer som Islamiska konferensorganisationen (IKO),’
Arabforbundet och Gulfstaternas samarbetsrad uttalade sig. Detsamma géller icke-muslimska organ
och foretradare som FN:s rad for ménskliga rittigheter, EU, paven och judiska varldskongressen.

Att fragan lyftes till hogsta politiska niva i en méngd lander och av internationella samfund
skapade aterkommande rubriker. Inte minst i etablerade internationella nyhetsmedier, vilket bidrog
till att skapa ytterligare spridning av innehallet.

Fragan om yttrandefrihet och dess grinser var central i portritteringen av koranbranningarna i
medier och sociala medier. Har finns en tydlig uppdelning mellan dem som & ena sidan
argumenterar for att yttrandefrihet inte kan vara en forevindning for intolerans och religionsfrihet,
och dem som stér upp for yttrandefrihet i bredare mening. Inom den senare gruppen finns bade de
som menar att koranbrénningar visserligen &r forkastligt, men att &ven sddana handlingar maste
vara tillatna, till dem som Oppet hyllar koranbranningarna. I denna spanning skapas reaktioner.

I LVU-kampanjen &r intramningen av héndelserna som kidnappning av barn” central i aktdrernas
budskapsformulering och spelar pa kénslor och misstro mot svenska myndigheter. LVU-kampanjen
fortsétter utomlands genom att ett fatal konton dr mycket aktiva och producerar nytt innehall, som
delas vidare. Dessa aktorer sprider avsiktligt bilden av Sverige som islamofobiskt i syfte att skada
Sveriges anseende. Samma aktorer anvénde &dven koranbrénningarna for att na ut med sina budskap
vilket gav ytterligare spridning till bada fragorna.

Aktorer som spridit budskap kopplat till koranbrénningarna och LVU-kampanjen har olika syften
som vid dessa tillfallen sammanfallit, vilket bidragit till den omfattande uppmérksamheten.
Myndigheten for psykologiskt forsvar (MPF) bedomer att otillbérlig informationspaverkan har

° Det 4r den svenska bendmningen pa Organisation of Islamic Cooperation (OIC).
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forkommit bade i LVU-kampanjen och i samband med koranbranningarna. Parallellt har fragorna
genererat en omfattande organisk diskussion utifran olika egenintressen.

Oavsett om personer nds av bilder som é&r del av informationspaverkanskampanjer, eller legitim
kritik mot en fraga, kan de resultera i en mer negativ bild av Sverige.
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Effekter pa allmanhetens bild och foretagens
mojlighet att verka

Mediegenomslaget for koranbranningarna och LVU-kampanjen har varit stort, sérskilt i
Saudiarabien, Pakistan, Irak och Turkiet. Vi vet att en bred upprepad spridning av en viss bild,
exempelvis att Sverige ar islamofobiskt, okar risken for att ménniskors uppfattning paverkas.
Sarskilt i lander dar kinnedomen om Sverige ar 1ag. Men hur ménniskor inhdmtar, sorterar och tar
till sig information dr komplexa processer. Mediebilden behover dérfor kompletteras med studier
av hur ménniskor har uppfattat innehallet.

For att uppfattningen ska paverkas behover manniskor vélja att ta del av informationen och minnas
den. Informationen behdver dven engagera, till exempel genom att det ror viktiga fragor eller
grundldggande vérderingar for mdnniskor. Det handlar om vilken kunskap man har av Sverige
sedan innan och hur intresserad man &r av ny information.

Mediebilden och allménhetens reaktioner kan ocksa paverka svenska foretags mojligheter att verka
i de olika landerna. Effekten for foretagen f6ljer av delvis andra faktorer dn for befolkningen 1 stort.
En rad olika faktorer paverkar sisom om foretagen i huvudsak har individer som slutkonsumenter
eller andra foretag, och om man uppfattar foretagen som svenska.

Forandringar hos allmanheten varierar

Undersokningen visar att koranbranningarna och LVU-kampanjen har lett till en viss forsémrad
Sverigebild hos personer i alla nio ldnder. Forsdmringen &r storst i de lander dar spridningen av
information om koranbranningarna och LVU-kampanjen varit som storst. Men det ar tydligt att
koranbrénningar och LVU-kampanjen dr de huvudsakliga orsakerna till de férsdmringar vi ser i alla
ldnder.!® Respondenterna bekriftar att mediegenomslaget har varit stort. Sammantaget har 33
procent lést eller hort om koranbrénningar i Sverige, och 19 procent har tagit del av LVU-
kampanjens budskap.

I denna studie anvinds fyra grader for att visa vilka fordndringar koranbranningarna och LVU-
kampanjen haft pa respondenternas bild av Sverige. Dessa grader av fordndring aterfinns i olika
utstrackning i olika lander. Hur fordelningen av graderna ser ut inom de undersokta ldnderna finns i
bilaga for respektive land.

1. Minns inte — respondenten har inte hort talas om hidndelserna, har last men glomt eller kopplar
dem inte till Sverige.

2. Minns, men ingen negativ paverkan — &ven om respondenterna minns héndelserna har de inte
lett till forsdmrad attityd till Sverige eller vilja att interagera med Sverige.

3. Viss paverkan — hér finns forsdmring, men inte s pass att det lett till en negativ bild eller ovilja
att interagera med Sverige.

10T Turkiet anges Sveriges process mot Nato-medlemskap i lika stor utstrickning som en anledning till fordndring.
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4. Tydlig paverkan — for dessa respondenter dr koranbranningarna och LVU-kampanjen den
starkaste associationen till Sverige. De har ocksa en negativ syn pa Sverige och vill sédllan
interagera med Sverige.

Minns inte

En stor andel av respondenterna minns varken koranbranningar eller LVU-kampanjen, vilket kan
bero pa flera anledningar. De kanske helt enkelt inte ldst de kdllor dér innehallet funnits, eller sa
har de inte tyckt att frigorna var sé relevanta eller intressevéckande att de lagt dem pa minnet. De
kan ocksé ha domt ut mediebilden som icke trovérdig och darfor inte kommit ihag den.

Andelen som inte minns koranbréanningar eller LVU-kampanjen varierar kraftigt mellan lénderna,
mellan 43-74 procent. De &r vanligast i Indien, Iran, Indonesien och Egypten.

Minns, men utan negativ paverkan

Gruppen som minns koranbranningarna eller LVU-kampanjen, men inte har blivit paverkad
negativt uppger oftast att deras uppfattning om Sverige ér oforéindrad. En mindre andel upplever att
deras uppfattning har fordndrats, men da till det béttre. Det géller framfor allt respondenter i Indien,
vilket bor forstas mot bakgrund av inrikespolitiska omstdndigheter dar koranbranningarna tagits
emot positivt i vissa grupper i Indien.

Gruppen har valdigt spridda forsta associationer till Sverige, men gemensamt &r att det inte handlar
om koranbranningar eller LVU-kampanjen. Andra bilder &r starkare. Denna grupp ar ocksa oftast
positiva, alternativt neutrala, till Sverige, och har ett tydligt intresse att interagera med Sverige.

Aven om denna grupp énnu inte fatt en forindrad bild s dr koranbriinningar och LVU-kampanjen
etablerade associationer till Sverige. Det d4r mojligt att de kan komma att paverka uppfattningen om
Sverige pa sikt, men om och hur det kan paverka ar svart att sia om.

Totalt utgér de som minns, men inte har paverkats negativt, 31 procent av respondenterna i alla
lander i undersokningen. Det innebdr att en oférdndrad bild av Sverige dr den vanligaste foljden
hos de respondenter som minns koranbrédnningarna och LVU-kampanjen. Detta géller i alla
undersokningens nio lédnder.

Viss negativ paverkan

Koranbranningarna och LVU-kampanjen har lett till en forsamrad Sverigebild hos denna grupp.
Men det handlar om en mindre grad av negativ effekt. De har fortsatt en positiv eller neutral bild av
Sverige. Som orsak till sin forsémrade bild nimner denna grupp intolerans eller synen pa religion,
vilket indirekt kan kopplas till koranbranningarna och LVU-kampanjen. Men hindelserna praglar
inte dessa respondenters Sverigebild. De har andra starkare associationer till Sverige. Viljan att
interagera med Sverige 4r ocksé fortsatt stark.

Aven om gruppen inte har en negativ bild eller minskat intresse for Sverige sé ér den upplevda
forsamringen en tydlig markering. Den kan tolkas som en mindre besvikelse, ett uttryck for att man
inte anser att Sverige lever upp till ens forvéntningar.
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De som uppger att bilden av Sverige forsdmrats, men inte blivit negativ, &r mycket liten. Totalt 3
procent av respondenterna i alla lander. Det ar smé skillnader mellan landerna, men de dr nagot
vanligare i Pakistan, Irak och Marocko.

Tydlig negativ paverkan

Slutligen har vi dem som paverkats i storst grad. Dessa uppger att de har fatt en forsamrad bild av
Sverige det senaste aret och att deras bild av Sverige ar negativ. Precis som de som péaverkats i
mindre grad, anger de anledningar kopplat till koranbrénningarna och LVU-kampanjen som orsak
till forsdmringen. Pa fragan vad det forsta ar de tinker pa, nir de tinker pa Sverige, anger de just
koranbranningarna och LVU-kampanjen, och dven begrepp som rasism, islamofobi och intolerans.
Denna grupp har dven fatt minskat intresse av Sverige, och deras intresse av att interagera med
Sverige é&r klart lagre &n andra gruppers.

De som paverkats mest av koranbranningar och LVU-kampanjen ar en relativt liten andel totalt, 9
procent, men varierar kraftigt mellan de olika ldinderna. De &r vanligast i Saudiarabien och
Marocko dér andelen &r klart hogre an snittet, medan de dr mycket fa i Iran, Indien, Indonesien och

Egypten.
Grad 1: Minns ej Grad 2: Minns, utan Grad 3: Viss paverkan  Grad 4: Tydlig
paverkan paverkan
Associerar Minns inte Minns, men inte Minns, men inte Enda/forsta
koranbranningar / LVU- / Ej hort enda/férsta enda/forsta association association
kampanjen till Sverige association
Attityd till Sverige Of6randrad/ Oférandrad/ Forsamrad och fortsatt Férsamrad och
Forbattrad och férbattrad och positiv/neutral negativ
positiv/neutral positiv/neutral
Vilja att interagera med Stor Stor Ganska stor Mycket liten
Sverige
Andel (snitt alla lander) 57% 31% 3% 9%

Figur 2: Tabellen visar definitionen av de fyra olika graderna av férandring i uppfattning om Sverige till foljd av
koranbranningar och LVU-kampanjen.

Effekten troligen mindre an vad som antytts

Koranbrianningarna och LVU-kampanjen har lett till en forsdmrad Sverigebild hos vissa grupper ur
allménheten i alla nio lander. Samtidigt tycks effekten vara begrinsad, bade i vilken grad och i
vilka lander det har paverkat. Graden av negativ paverkan ar sarskilt begriansad i Indien, Iran,
Indonesien och Egypten, vilket dven &r de lander dir den mediala spridningen om hindelserna har
varit mindre.

Aven om andelen som fatt en forsimrad syn pa Sverige ér ovanligt hdg i Saudiarabien, Marocko,
Pakistan, Turkiet och Irak sa ar effekten troligen mindre dramatisk &n vad som antytts ovan.
Anledningen &r att det hos vissa av dem som péverkats mest finns en allmén skepsis mot lénder i
“vast”. Sérskilt tydligt dr det 1 Iran. Dér har koranbranningarna och LVU-kampanjen fatt mycket
liten paverkan, och det ar fa som fatt en forsamrad uppfattning det senaste aret. Trots det finns en
betydande andel med negativ syn pa Sverige. Liknande monster finns dven i Saudiarabien, Pakistan
och Irak. Dér &r andelen allmént negativa till ”vast” dubbelt sa stor som dem som enbart ar
negativa till Sverige.
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Sannolikheten for att de hade en negativ uppfattning om Sverige redan innan koranbranningarna
och LVU-kampanjen ar dérfor hog. Mdjligen har de fatt en &n mer negativ bild av Sverige dn
innan.

Varierande grad av paverkan aven hos foretag

Uppmérksamheten kring koranbrénningarna och LVU-kampanjen har inneburit att svenska foretag
har riskerat att paverkas negativt. Inte minst mot bakgrund av uppmaningar om att bojkotta svenska
varor och varumérken. De 20 representanter for svenska foretag som intervjuats i Egypten, Indien,
Marocko, Saudiarabien och Turkiet vittnar om en varierande grad av paverkan péa sina respektive
verksamheter.

Vanligast ér att de inte har péverkats alls eller i mindre grad och under en kortare period. Av de
intervjuade foretagen uppger drygt hélften att de har paverkats i ndgon utstrackning, oftast som en
foljd av uppmérksamheten kring koranbranningarna.

Proaktiva atgarder i samband med koranbranningar

Drygt hélften av foretagen vittnar om att de varit oroliga for att de skulle paverkas pa nagot stt,
framfor allt som en f6ljd av den omfattande uppméarksamheten kring koranbranningarna. Att vara
ett svenskt foretag har i anslutning till koranbranningarna upplevts som en afféarsmassig risk.

De flesta foretag som vittnar om oro vidtog ocksa nagon form av proaktiv atgérd. Flera upprattade
strategier for hur de skulle agera om de skulle paverkas, men de behdvde sillan anvidnda sina
strategier. Andra foretag valde att kommunicera proaktivt och tydliggora foretagets varderingar,
exempelvis inkludering och likabehandling. Man valde dven att i extern kommunikation uttrycka
att man inte star bakom koranbrénningar och att man har respekt for islam. Vissa vittnar ocksa om
behov av att kommunicera denna typ av fragor internt i organisationen, efter fragor fran
lokalanstillda. Flera foretag hade behov av information och rdd om hur de kunde agera och tog
darfor stod av svenska utlandsmyndigheter och Business Swedens lokalkontor.

Ett fatal foretag valde en motsatt strategi och holl i stallet en mycket 1ag profil i samband med
koranbranningarna. Ett foretag i Turkiet, som var ett av dem som listades for bojkott, valde att inte
gora nagra offentliga uttalanden under en period. Andra valde att tona ner sin Sverigekoppling. Tva
foretag i Saudiarabien, ett med nédra koppling till regimen och det andra utsatt f6r uppmaningar om
bojkott, valde att sluta marknadsfora sig som svenska. En annan forsiktighetsatgard vidtogs av ett
industriforetag i Saudiarabien som uppmanade anstéllda att inte bira svenska symboler eller att
anvanda svenska flaggor.

Fa foretag affarsmassigt drabbade

Trots initial oro ar det vildigt fa svenska foretag som uppger att de lidit affarsmassigt av
koranbranningarna och LVU-kampanjen. Enbart tva foretag som jobbar med regeringskontakter i
Saudiarabien har drabbats. Ett foretag drabbades sérskilt hért, forlorade ordrar och har inte kunnat
anstilla personal som planerat, ndgot de menar beror pa koranbrianningarna. Anledningen uppger
de sjélva dr det tryck som finns pa landet att std upp for muslimska vérderingar och vara mycket
kritiskt till koranbranningarna.

Samtidigt vittnar foretagen om att deras situation sannolikt hade kunnat bli virre om inte
Saudiarabiens ledare méanat om internationella afférsrelationer. I samband med koranbrdnningarna
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valde saudiska ledare att tona ner dem och motsatte sig bojkott av svenska foretag, ndgot som
diskuterades inom den Islamiska konferensorganisationen (IKO). Andra foretag én ovan i
Saudiarabien vittnar om att de inte upplevt nagon tillbakagéng. Tvartom konstaterar ett foretag med
andra foretag som kunder att de inte alls blivit affirsméssigt paverkade och att de slog
forsdljningsrekord foregéende ér.

Forutom i Saudiarabien vittnar ett konsumentforetag i Egypten om att antalet besok i butikerna
minskade i samband med koranbranningarna. Men da det parallellt blev ett tuffare ekonomiskt lage
ar det osdkert vilken roll koranbranningarna spelade i detta fall.

En anledning till att fa svenska foretag paverkats negativt affairsméassigt kan vara att de har stort
fortroende och att bilden av svenska varumérken och foretag &r mycket positiv i alla de undersdokta
landerna, nagot som béde respondenterna ur allménheten och foretagen sjélva vittnar om. De flesta
foretag som intervjuats har andra foretag som kunder, vilket skapar en annan dynamik an for
foretag som jobbar mot det offentliga eller direkt till slutkund. Enligt de intervjuade foretagen star
affaren 1 fokus, vilket innebér att politiska fragor som koranbranningar inte ges sa stor vikt.

Ett foretag i Marocko och ett par i Egypten har tackat nej till intervjuer. Foretagen i Egypten anger
inga specifika skil, men i Marocko hinvisade de till effekter av koranbrénningarna och det
kénsliga laget med anledning av konflikten mellan Israel och Hamas.

Fortsatt kansligt lage

Merparten av de foretag som initialt kdnde oro, alternativt pdverkades av koranbranningarna,
uppger att fokus nu har skiftat. Undantaget ar ett fatal foretag i Saudiarabien som i slutet av 2023,
ett halvar efter sommarens mycket uppméarksammades koranbranningar, fortfarande dr allmént
forsiktiga och inte gétt tillbaka till att marknadsfora sig som svenskt. Ett av foretagen menar att de
inte heller pa sikt ser nagon fordel med att ga tillbaka till att marknadsfora sig som svenskt.

Flera av foretagen ndmner att andra héndelser, bade storre geopolitiska stromningar och
Sverigerelaterade hdndelser, paverkar deras situation. Konflikten mellan Israel och Hamas &r ofta
en sédan faktor som okat spanningarna mellan ldnder 1 ”vést” och Mellandstern, vilket spiller 6ver
pa visterlandska foretag i regionen. Foretag i Mellandstern lyfter ocksa Sveriges process mot Nato-
medlemskap som inte alltid ses som positivt utan som ett tydligare stéllningstagande for vast”.
Osikerheten kring Sveriges instéllning till Mellandstern och islam ndmns ocksé av enskilda foretag
utifran andra inrikespolitiska hidndelser, sésom vad man uppfattar dr en 6kande hogextremism i
Sverige.
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Orsaker till olika Sverigebilder

Respondenterna har, som vi konstaterat i foregaende kapitel, reagerat valdigt olika pa
koranbranningarna i Sverige och LVU-kampanjen. Oftast har de inte paverkat respondenternas
uppfattning om Sverige; andra bilder ar starkare. Men hos en mindre andel har koranbrianningarna
och LVU-kampanjen inneburit att respondenterna omvarderat sin syn pa Sverige.

Gemensamma faktorer bakom olika reaktioner och Sverigebilder

Anledningen till att ménniskor har reagerat olika har manga forklaringar. Det beror pa flera lager
av samlad kunskap om Sverige, virlden i stort, olika virderingar och olika individuella drivkrafter.
For att forstd vad som ligger bakom de olika reaktionerna fick respondenterna svara pa fragor om
allménna vdrderingar och livsval.!!

De starkaste forklaringarna bakom de olika Sverigebilderna ér vilken erfarenhet man har av
Sverige sedan tidigare. Att till exempel ha studerat i Sverige, tagit del av svensk kultur eller kopt
varor fran svenska foretag ar vanligare bland dem som minns koranbranningarna och LVU-
kampanjen och som inte fatt en forsdmrad Sverigebild det senaste aret. Erfarenhet av Sverige kan
siigas skapa en motstandskraft mot negativa bilder. Aven ens personliga virderingar paverkar. De
som har vérderingar som i hogre grad liknar de som finns i Sverige har ocksa mer séllan paverkats
av informationen om koranbrianningar och LVU-kampanjen. Det handlar inte frimst om graden av
religiositet eller vilken trosuppfattning personen tillhor, utan snarare om att man har en nagot hogre
grad av individualistiska véirderingar, &n traditionella.

Fem personas

For att illustrera hur olika kombinationer av bakgrundsvariabler verkar paverka synen pa Sverige
har vi tagit fram fem “personas” som kan vara ett verktyg for att utveckla
kommunikationsstrategier mot olika malgrupper.

e Den konservativa livsstilsintresserade
¢ Den likasinnade varderingsdrivna

e Den litt besvikne

e Den unga oerfarne

* Den hogutbildade skeptikern

Samtliga personas aterfinns i alla lander, men med hur stor andel varierar kraftigt. Indien
inkluderas inte i denna del da de indiska respondenterna skiljde ut sig i flertalet aspekter fran
respondenterna i dvriga ldnder.'?

11 Bakgrundsfrigorna bygger pé ett urval av fragor ur underskningen World Value Survey. Genom att kombinera varje respondents svar
pé fragorna om Sverige med olika bakgrundsfragor, blir det tydligt att det ar vissa mekanismer som ér sérskilt viktiga for hur man ser
pé Sverige.

12 Indiska respondenterna skiljer ut sig i flera aspekter jimfort med respondenterna i de vriga tta linderna. Det giller bide géllande
vérderingar och trosuppfattningmen men ocksé for att de mycket séllan 4r negativa till Sverige.
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Den Den likasinnade Den latt Den unga Den hogutbildade
konservativa véarderingsdrivna besvikne oerfarne skeptikern
livsstils-
intresserade

Personans 32% 34% 14% 14% 6%

andel

Vanligast i Indonesien, Iran, Irak & Marocko, Pakistan Saudiarabien, Saudiarabien &
Egypten, Turkiet & Saudiarabien Marocko & Marocko
Marocko Pakistan

Alder 26-35 ar 36-49 ar 36-49 ar 18-35 ar 26-49 ar

Utbildnings- Hog Lagst Hog Lag Hogst

niva

Varderingar

Erfarenhet av
Sverige

Syn pa Sverige

Forandring av
synen pa
Sverige

Drivkraft for
handel

Drivkraft for
turism

Syn pa andra
lander

Vanliga
mediekallor

Mycket religiésa
och
konservativa

Media, kultur

Mycket positiva

Of6randrad
[forbattrad

Ekonomisk
tillvaxt,
innovation,
miljoskydd

Konservativt,
sakert land, hég
livskvalité

Positiv aven till
andra lander i
"vast”

Al Arabiya

Mindre religiésa,
progressiva

Besokt Sverige,
slakt och vanner,
varor och kultur

Positiva

Of6randrad
[forbattrad

Manskliga
rattigheter,
kompetent och
arligt styrt

Modernt, jamlikhet,

manskliga
rattigheter

Positiv aven till
andra lander i
"vast”

CNN, BBC, Sky
News

Mycket religiésa
och konservativa

Media, kultur, slakt
och vanner

Positiva-neutrala

Férsamrad

Jamlikhet, hog
livskvalitet

Vackert land, hég
livskvalitet

Positiv aven till
andra lander i
Norden men inte
USA

CNN, BBC, Sky
News

Mycket religiosa
och konservativa

Media, kultur,
varor

Negativa

Férsamrad

Modernt,
innovation

Vackert land, hég
livskvalitet

Negativ till
Sverige

Al Jazeera, Al
Arabiya

Mycket religiésa och
konservativa

Media

Mycket negativa

Starkt forsamrad

Vetenskap,
utbildning

Vackert land, hég
livskvalitet

Negativ aven till
andra lander i "vast”

Al Jazeera

Figur 3: | tabellen visas de fem typpersonerna eller personas som finns i atta av de nio landerna. Personasen ar framtagna
utifran hur varje respondent ser pa Sverige, deras personliga varderingar och demografiska aspekter.

Den konservativa livsstilsintresserade

Den persona som dr mest positiv till Sverige finns i storsta grad i Indonesien, Egypten och
Marocko. Vi kallar den den konservativa livsstilsintresserade. Utmérkande, vid sidan av att de &r de
mest positiva till Sverige, ar att de har starkt religiésa och konservativa asikter. De &r oftare i det
yngre aldersspannet 26 — 35 ar, och hogutbildade. Deras bild av Sverige har inte forsamrats senaste
aret utan 4r stabil, alternativt har forbattrats nagot.

Virderingsmassigt har denna persona en mycket stark religios tro och hog tilltro till religiosa
ledare. De dr mycket stolta Gver sin nationalitet och lyfter klassiska konservativa vérderingar som
viktiga. De kan till exempel inte acceptera homosexualitet eller abort. De dnskar 6kad respekt for

auktoriteter och kan inte se sig sjdlva engagera sig politiskt. Trots att de ligger langt ifran hur

svenskar generellt ser pd dessa fragor upplever de att deras vérderingar ligger i linje med dem i
Sverige. De dr mycket ndjda med sitt liv, men tilliten till andra ménniskor ar generellt sett 1ag.

Den konservativa livsstilsintresserade skattar sin kinnedom om Sverige hogst av alla personas,
men de har inte alls lika ofta egen erfarenhet av Sverige som de andra. Deras erfarenhet av Sverige

kommer framst genom media och kultur. Sannolikt kan deras kédnnedom tolkas som en 6nskan att
kanna till Sverige mer an faktiskt kinnedom. De ldser oftast kdllor som Al-Arabiya, men mycket

sillan Al Jazeera. De minns att de har 14st om koranbrénningarna och LVU-kampanjen, men de




Sverigebilden efter koranbranningar och LVU-kampanjen 18 (48)

lyfter ocksa en stor méngd andra fragor, alltifran Abbas dterforening till Sveriges process mot
Natomedlemskap och gron omstéllning i Norrland.

Den konservativa livsstilsintresserade tycks se Sverige som ett foregangsland vad géller
samhéllsutveckling. Deras intresse ligger inte pa politik utan snarare pa mojligheter som Sverige
erbjuder i form av ekonomisk tillvédxt, miljéfragor och innovation. Sveriges mojligheter till
utbildning och livskvalitet anses ocksa intressant. De é&r lika positiv till andra ldnder 1 "vést”
exempelvis Norge, Danmark och USA.

Den likasinnade varderingsdrivna

Den likasinnade varderingsdrivna ar vanligt forekommande i Iran, men dven i Irak och Turkiet. De
ar inte sa hogutbildade, och ofta i medelaldern. Det som utmérker denna persona ar den positiva
synen pa Sverige i kombination med mer liberala &sikter. Trots att de dr positiva till Sverige har de
en betydligt mer nyanserad bild dn den konservativa livsstilsintresserade. Deras uppfattning om
Sverige ér ofordndrad. Om den har foréndrats ér det till det positiva.

Virderingsmassigt sticker den likasinnade varderingsdrivna ut mot de andra personas genom att de
ar mer sekuléra, och oftare har en annan trosuppfattning &n islam. De har dven mer
individualistiska och sjalvforverkligande asikter. Pa det séttet ligger de ndrmare varderingar som &r
vanliga i Sverige. Den likasinnade vérderingsdrivna verkar ocksa vara mer kritisk till sitt eget land
an andra personas. Det visar sig till exempel genom att de talar om andra utmaningar i sitt eget
land, som till exempel desinformation. De ser ocksa storre behov av fria och oberoende medier.
Den likasinnade vérderingsdrivna sticker ocksa ut jamfort med de andra genom att de oftare har
tillit till andra ménniskor, men mer séllan ar ndjda med sitt liv.

Denna persona skattar ofta sin kinnedom om Sverige som hdg, och har ménga ganger erfarenhet av
Sverige. Den likasinnade virderingsdrivna &r den persona som mest uppger att de har besokt
Sverige, och som har slikt eller vianner i Sverige. Media 4r en viktig kélla till information om
Sverige, men i betydligt mindre utstréickning &n for andra personas. Den likasinnade
vérderingsdrivna tar ofta del av internationella visterlandska medier som CNN, BBC och Sky
News. Aven om en hel del tycks ha list om koranbrinningarna och LVU-kampanjen sé har de likt
den konservativa livsstilsintresserade ocksa ofta ldst om manga andra fragor — fran Sveriges
process till Natomedlemskap och hanteringen av covid19 till ny migrationspolitisk inriktning och
om regeringsskiftet 2022.

Den likasinnade vérderingsdrivna delar den konservativa livsstilsintresserades bild av Sverige som
ett modernt, sékert, stabilt land med hog livskvalitet. Men intresset for Sverige ar mer
varderingsdrivet. Denna persona associerar oftare ménskliga rattigheter och valfard till Sverige dn
till exempel ekonomisk tillviixt. Aven om de generellt sett &r positiva till Sverige si finns vissa
negativa bilder. De ser oftare landet som trakigt, nedlatande och pa nedatgdende. De har 4ven en
mer negativ syn pa svenskar dn de andra personas, och de tycker att svenskar kan vara intoleranta,
arroganta och ovénliga.

Den likasinnade virderingsdrivna tycks ha flera lager av bilder dn den andra positiva gruppen, inte
minst genom egen erfarenhet av Sverige men dven genom slakt och vanner i Sverige.
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Den latt besvikne

Den litt besvikne aterfinns framfor allt bland medelalders personer i Marocko, Pakistan och
Saudiarabien. Denna persona har en positiv syn pa Sverige, men inte lika positiv som den
konservativa livsstilsintresserade, mer i linje med den likasinnade virderingsdrivna. Till skillnad
fran de andra tva positiva personas minns Den ldtt besvikne i mycket storre utstrackning att de last
om koranbrénningar och LVU-kampanjen, och har ocksa fatt en viss forsémrad uppfattning av
Sverige som foljd. De har dock &nnu inte tippat 6ver och blivit negativa. Forsdmringen har snarare
inneburit att de blivit mindre positiva.

I motsats till de mer negativa personas har den létt besvikne séllan agerat till f61jd av sin
forsamrade uppfattning forutom att prata med familj och kollegor. Deras starkaste bild av Sverige
ar inte heller koranbrianningar eller LVU-kampanjen utan utgors, likt dvriga positiva personas, av
samhdéllsfragor som livskvalitet, utbildning och medborgares rattigheter.

Den litt besvikne skattar sin kinnedom om Sverige lagre &n de andra tva positiva personas, men
det dr dnda tydligt att de har relativt mycket erfarenhet av Sverige. Erfarenheten kommer framst
genom slékt och vénner i Sverige, men dven genom att de tagit del av svensk kultur och kopt
svenska varor. De har alltsd mer erfarenhet av Sverige dn den konservativa livsstilsintresserade,
men mindre dn den likasinnade virderingsdrivna.

Media dr en mycket vanlig informationskanal och da ofta internationella visterldndska, alternativt
nationella oberoende eller oppositionella kéllor. Vérderingsmissigt ligger de mellan de tva andra
positiva personas. Aven om de anser att religion 4r mycket viktigt, ligger de mindre vikt vid
religiosa ledares ord och har ndgot mindre konservativa asikter &n den konservativa
livsstilsintresserade. De kan till exempel inte acceptera homosexualitet men abort dr oftast
godtaget. Den latt besvikne ser dven att Sverige har en stor variation av vardefull kunskap.

Den unga oerfarne

Den unga oerfarne har en negativ syn pa Sverige, och aterfinns oftast i Saudiarabien och Marocko.
Detta dr ocksa linderna med storst andel respondenter som &r negativa till Sverige. Denna persona
ar yngst, ofta mellan 18-35 ar, och har en nagot lagre utbildningsniva. Jimfort med den 1att
besvikne har den unga oerfarnes syn pa Sverige klart forsdmrats med anledning av koranbréanningar
och LVU-kampanjen. Sverigebilden &r nu neutral eller negativ.

De har delvis negativa associationer till Sverige, men inte alls lika starka som den hogutbildade
skeptikern (se nedan). De har inte heller, som den hogutbildade skeptikern, agerat annorlunda efter
koranbranningarna och LVU-kampanjen. Men det som tydligast skiljer den unga oerfarne fran den
hogutbildade skeptikern dr att de inte &r negativa till andra véstlander som Norge, Danmark och
USA, utan skiljer ut Sverige. Det dr darfor sannolikt att denna persona inte var negativ till Sverige
innan koranbranningarna och LVU-kampanjen.

Den unga oerfarne har klart mindre erfarenhet av Sverige én den ldtt besvikne och skattar ocksa sin
kidnnedom om Sverige ldgst av alla personas. Den unge oerfarnes viktigaste informationskaélla &r
media som Al Jazeera och Al Arabiya. Men trots att de minns koranbranningar och LVU-
kampanjen tydligt har de dven l4st om flera andra saker som Zlatan Ibrahimovic, hanteringen av
covid19 och Sveriges process mot Natomedlemskap.
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Den hdgutbildade skeptikern

Den sista personan, som vi kallar den hogutbildade skeptikern, dr den mest negativa. Den aterfinns,
precis som den unga oerfarne fraimst i Saudiarabien och Marocko. Personan tillhér ockséa de hogst
utbildade och finns i alla aldersgrupper. Den hér personan har fatt en klart forsdmrad syn pé
Sverige och dr den persona med mest negativa associationerna sasom nedlatande, farligt och
opalitligt.

Koranbranningarna och LVU-kampanjen ar de starkaste, och i stort sett enda associationer till
Sverige. Den hogutbildade skeptikern uppger dven att deras forsdmrade bild av Sverige lett till att
de har agerat annorlunda, till exempel bojkottat svenska produkter och varumérken och blivit mer
negativt instéllda till svenskar. De har betydligt lagre intresse av att interagera med Sverige én
nagon annan persona.

Virderingsméssigt star den hogutbildade skeptikern néra den konservative livsstilsintresserade,
dven om de har en ndgot mer extrem syn pa religion och fragor som forsvar, abort och
homosexualitet. Till skillnad fran den konservativa livsstilsintresserade ar det mer ovanligt att de
sjdlva kanner att de har liknande virderingar som de i Sverige.

Bristen pé erfarenhet av Sverige kan spela in i denna personas negativa syn pa Sverige. De skattar
sin kinnedom mycket 1&gt och har séllan erfarenhet av Sverige. De forlitar sig i mycket hog grad pa
nyhetsmedier som Al Jazeera och minns sillan att de last om andra fragor om Sverige dn
koranbranningar och LVU-kampanjen. Sveriges process mot Nato-medlemskap &r den enda andra
frégan de lyfter fram.

Bristen pé erfarenhet av Sverige kan ocksa tolkas som ett ointresse for Sverige, och vést”
generellt. For forutom den mest negativa synen pa Sverige sa utméarker sig den hdgutbildade
skeptikern genom att ha lika negativ syn pé andra vistlinder som Norge, Danmark och USA. For
denna persona bekréftades sannolikt deras redan negativa syn pé véstldnder genom portritteringen
av Sverige i samband med koranbrédnningarna och LVU-kampanjen.
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Bilden av Sverige varierar mellan och inom de
nio landerna

I alla nio undersokta lénder &r fler av de svarande positiva én negativa till Sverige. Den
genomsnittliga andelen positiva (54 procent) dr dock légre 4n snittet i andra delar av vérlden (65
procent). Hur stora de positiva respektive de negativa grupperna ér varierar kraftigt mellan
landerna.

I vissa ldnder dr synen pa Sverige néstan uteslutande positiv, och liknar den som finns i andra
regioner. Styrkeomraden man pekar ut ar till exempel utbildning, social valfard och ménskliga
rattigheter. I andra lidnder i studien finns en relativt stor andel som &r starkt negativa. Detta foljer av
att de fem personas som identifieras &r olika stora i linderna. Ytterligare information om
Sverigebilden i respektive finns i bilaga for respektive land.
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Figur 4: Grafen visar respondenternas syn pa Sverige per land. Synen ar uppdelad i andel positiva, neutrala, negativa samt
de som angett att de inte vet.

Saudiarabien, Iran, Irak och Pakistan — relativt stor andel negativa

I Saudiarabien, Iran, Irak och Pakistan &r mellan 15 - 22 procent negativt instéllda till Sverige och
mellan 41 - 48 procent positiva. Trots att andelen positiva &r storre dn andelen negativa ar synen pa
Sverige i dessa ldnder ovanligt negativ. Inte bara i relation till de andra lénderna i denna studie utan
dven i relation till andra delar av vérlden, dér snittet i andel negativa ligger pa 5 procent. En sa
negativ syn pa Sverige som i dessa fyra lander har endast uppmatts en gang tidigare, i Ryssland
2022. Da var andelen med negativ syn 18 procent och andelen med positiv syn 34 procent.

I de hér ldnderna ar det dessutom vanligt att man angett den starkaste graden av negativitet,
“mycket oférdelaktig uppfattning”, jaimfort med svarsalternativet ”ofordelaktig”. I Saudiarabien ar
drygt hilften av dem med negativ syn, starkt negativa, medan det i de andra tre landerna &r mindre
an halften.

Negativiteten visas genomgaende i synen pa Sverige. Respondenterna i dessa ldnder hade
genomgdende en mer negativ instdllning till Sverige, oavsett om det rorde sig om Sveriges styrkor




Sverigebilden efter koranbranningar och LVU-kampanjen 22 (48)

eller associationerna till Sverige. Trots det tenderar man dnda att vara Gverens med 6vriga lander i
studien om vad som kénnetecknar Sverige. Alla lander anger till exempel att Sverige kidnnetecknas
av hog livskvalitet, omsorg om klimatet och att det ar ett sdkert land.

De personas med en negativa Sverigebilden som beskrivs i kapitel 3 finns i storre utstrackning i
dessa lander. Det finns grupper som beskriver Sverige som opalitligt, farligt, och nedldtande mot
andra. Hér finns ocksé i relativt stor utstrickning de som associerar Sverige till bilder som
forekommit i media i samband med koranbranningarna och LVU-kampanjen, till exempel att
Sverige ar rasistiskt och islamofobiskt. Ordet ”progressivt” anvinds dterkommande for att beskriva
Sverige. Eftersom fa respondenter delar vérderingar med Sverige antas ordet betraktas som
negativt.

Undantaget fran den annars ganska negativa synen pa Sverige ér synen pa svenskarna. Svenskar
beskrivs i mycket positiva ordalag. Det finns dven ett visst intresse av att turista i Sverige.

Indien, Egypten, Indonesien och Marocko — lander med en mer
positiv attityd

Indien, Egypten, Indonesien och Marocko har en mer positiv uppfattning. Har varierar andelarna
frén 55 - 67 procent som ér positivt instidllda. Andelen negativa ér ocksé mycket ldg, mellan 3- 13
procent. Marocko sticker ut nadgot fran 6vriga lander i gruppen dé de har en hdgre andel som &r
negativa. Men dven om andelen &r klart hogre har de allra flesta i Marocko angett en ldgre grad av
negativitet 1 sina svar.

Synen pa vilka som &r Sveriges styrkor dar mycket enhetligt, och delas av fler 4n de som dr positiva.
70 — 80 procent menar till exempel att Sverige ar ett land som kénnetecknas av hog livskvalitet, ar
sdkert att bo och vistas i och att det &r ett land som tar ansvar for att skydda klimatet. Néstan lika
manga instdmmer i att Sverige anses agera ansvarsfullt kopplat till internationell fred och sékerhet,
och att man i Sverige bryr sig om jimlikhet i samhéllet.

Den forsta och ddrmed starkaste egna associationen till Sverige &r oftast “vackert”, ofta med syfte
pa naturen. Andra aspekter som ndmns 4r till exempel réttigheter for medborgare, hog livskvalitet
och vilfard, men ocksé kultur. Beskrivningar som framkommer utifran givna alternativ handlar
ocksa om det svenska samhillet, att det & modernt, stabilt och sékert. Sverige anses dven generellt
attraktivt att interagera med, framfor allt att bes6ka som turist, men dven att bo och studera i, och
att kopa produkter fréan.

Turkiet delat, bade negativt och positivt

Turkiet sticker ut fran de andra ldnderna i studien. Har finns bade en relativt stor andel personer
med negativ och en stor andel med positiv instdllning till Sverige. I Turkiet &r bilden av Sverige
mer polariserad och det dr ocksa vanligare att ha en asikt om Sverige. Detta &r ett genomgaende
monster for Turkiet. Nettofordndringen for Sverigebilden &r néra noll dé lika ménga har fétt en
forbattrad som en forsdmrad bild.
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Overgripande slutsatser och mdjliga viagar
framat for Sverigeframjandet

Mer negativ bild jamfort med i andra lander - samtidigt
overvagande positiv

Denna studie visar pa varierade uppfattningar om Sverige i de nio ldnderna samt nedbrutet pa
individniva. I Iran, Irak, Pakistan, Saudiarabien och Turkiet ar uppfattningen om Sverige ovanligt
negativ jaimfort med vad SI sett i tidigare studier. Koranbrianningarna och LVU-kampanjen ér delar
av forklaringen till den negativa bilden, da information om dem fatt bred spridning mot
allménheten i ldnderna. En annan forklaring dr en allmént skeptisk hallning till lander i vast”.
Sannolikt stirktes en redan negativ bild hér av koranbranningarna och LVU-kampanjen.

I de resterande tre lainderna — Egypten, Indien och Indonesien — dr bilden av Sverige betydligt mer
positiv och koranbranningarna och LVU-kampanjen har haft en mer begrinsad effekt pa
Sverigebilden.

Trots en ovanligt negativ bild av Sverige i vissa lander &r fler positiva dn negativa till Sverige.
Sverige attraherar utifran ekonomisk tillvaxt, utbildning och innovationskraft men ocksa utifran
demokratiska och mer mjuka virden. Viljan att interagera med Sverige dr fortsatt stark. Framst
handlar det om att besdka Sverige som turist, men dven om att studera, bo i Sverige och kopa
produkter fran svenska foretag och varumarken.

Svenska foretag vittnar om en initial oro for minskad forséljning i samband med
koranbrianningarna, men i slutdindan drabbades néstan inga av de intervjuade foretagen av negativa,
ekonomiska konsekvenser. De bekréftar i stillet att det svenska varumairket ar fortsatt starkt i
regionen.

De tydligaste forklaringarna till att Sverigebilden inte piverkats mer av koranbréanningar och LVU-
kampanjen &r respondenternas egna erfarenheter av Sverige och svenska varderingar. Det 1 sig
bygger motstandskraft. Manniskor som interagerat med Sverige, till exempel genom studier, tagit
del av svensk kultur eller kdpt svenska varor har i betydligt mindre omfattning paverkats av
koranbrianningarna och LVU-kampanjen. Att vara ndrmare Sverige varderingsméssigt kar ocksa
motstédndskraften.

Fortsatt risk for forsamrad Sverigebild

Trots att den negativa effekten hittills har varit begrdnsad, ar risken for en mer negativ Sverigebild
inte 6ver. Nagra svenska utlandsbeskickningar kan fortfarande inte verka som vanligt pa grund av
sakerhetsaspekter som uppkom vid koranbrénningarna.

Koranbrénningarna och LVU-kampanjens kanske framsta effekt ar att hiindelserna etablerade
negativa bilder av Sverige hos en bred malgrupp. Portrétteringen av Sverige kénns igen fran hur
andra ldnder i1 vast” har portratterats vid liknande handelser. Sverige beskrivs som ett land dar
personer med muslimsk tro inte respekteras eller systematiskt diskrimineras. Om dessa bilder
etableras och forstédrks hos olika malgrupper okar risken for att fler &ndrar sin uppfattning om
Sverige pa sikt.
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Det finns en risk att koranbranningarna och LVU-kampanjen kombineras med andra negativa
bilder och hindelser i omvarlden. Konflikten mellan Israel och Hamas eskalerade den 7 oktober
2023, efter att denna studie paborjades. Konflikten har hittills tagit fokus fran Sverige och
koranbranningar. Skulle Sverige eller Sveriges ageranden, nya eller gamla, kopplas till den
pagéende konflikten innebér det en risk for att de negativa bilder om Sverige som har etablerats
bidrar till att Sverigebilden paverkas 4n mer negativt i manga lander. Sverige uppfattas dessutom
precis som ménga andra ldnder bli en symbol och representera for vésts” intressen.

Mojliga vagar framat for Sverigeframjandet

Bade koranbranningarna och LVU-kampanjen visar behovet av stiarkt samarbete mellan olika
offentliga aktorer i Sverige, vare sig de agerar nationellt eller internationellt. Snabb och god
samordning dr nddvandig for att kunna bemota reaktioner och informationspaverkan, som alla kan
bidra till negativa bilder.

Det finns en lang rad verktyg som star olika delar av det svenska samhallet till buds for att méta
informationspaverkan och andra hybridhot. Det handlar om ekonomiska, réttsliga, politiska och
militdra verktyg vilka alla syftar till att pdverka angriparens formaga och vilja att skada Sverige.

Fokus bor ligga pé att vara Sveriges rost mot de ménniskor som nés av negativa bilder och darmed
blir upprorda eller oroliga. Sverigeframjares uppdrag &r inte att fokusera pa den specifika
antagonistiska aktdren. Att tillhandahalla faktabaserad information och svara pa fragor &r en viktig
uppgift. Sverigeframjare har ocksé en viktig langsiktig uppgift i att berétta vad Sverige ar och stér
for, skapa erfarenheter av Sverige och bidra till att bygga upp motstandskraft i Sverigebilden hos,
och tillitsskapande relationer till, utlindska malgrupper.

Svenska foretag och organisationer dr mycket viktiga barare av svenska losningar och varderingar
och manga foretag har varit verksamma lénge i landerna. Informationspaverkan syftar till att skapa
oro. Det blir problematiskt for bilden av Sverige om den oron bidrar till att foretagen pa sikt tonar
ner det svenska. Da riskerar vi att tappa positiva associationer och ddirmed konkurrenskraft.

Att bibehalla kommunikationen om Sverige, i alla dess former, ar viktigt. De olika typpersonerna
“personas” som presenteras i denna rapport ska ses som ett verktyg att anvindas som grund for
olika former av kommunikation och relationsbyggande aktiviteter, anpassat efter mélgruppernas
olika utgéngspunkter kombinerat med svenska intressen.

Slutligen, i en orolig vérld dér ekonomiska intressen och sikerhetspolitiska dverviaganden
samspelar, stélls hdga krav pa agerande och hantering. Att hélla fast vid en proaktiv, faktabaserad
kommunikation om Sverige fungerar som motkraft till negativa bilder sérskilt om den kombineras
med ett strategiskt relationsskapande. Att kommunicera vad Sverige star for ar ocksa att varna om
demokratiska virden.
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Metod

Denna rapport baseras pa tre olika datainsamlingar: medieanalys, enkétstudie och intervjustudie
med svenska foretagsrepresentanter.

Egypten Indien Indonesien Iran Irak Marocko Pakistan Saudiarabien Turkiet
Respond- 1046 1001 923 517 969 1310 1431 1042 973
enter i
enkétunderso
kning till
allmanheten
Intervjustudie 3 foretag 2 foretag - - - 4 foretag - 7 foretag 4 foretag
svenska
foretag
Mediestudie Arabiska Hindi, Indonesiska, Persiska, Arabiska, Arabiska, Urdu, Arabiska, Turkiska,
av s Engelsk Engelska Engelska Engelska Engelska Engelska Engelska Engelska
portratteringe Engelsk a
n av Sverige a

Figur 5: Tabellen visar detaljer kring de olika undersékningsmetoderna per land s& som antal respondenter, féretag och
sprak.

Medieanalys

Hur Sverige framstills i nyhetsmedier, sociala medier, bloggar och forum har analyserats av det
brittiska analysforetaget CASM pa uppdrag av SI. CASM har samlat in stora méngder artiklar och
inldgg fran kéllor pa de storre spraken i de nio linderna dér dven enkdtundersdkningen
genomfordes. Syftet var att identifiera hur Sverige portrétterats for dem som svarat i
enkétundersokningen. Det material som samlats in har sedan kategoriserats och analyserats genom
semi-automatiserad klustring av innehallet.

Begrinsningarna i materialet for innehallsanalysen var att materialet har publicerats mellan oktober
2020 — oktober 2023 och att det relaterade till Sverige och koranbréanningarna eller LVU-
kampanjen. De sociala mediekéllor och forum som analyserats dr YouTube, Facebook, Instagram,
Telegram och 4chan. Regionala, nationella och lokala nyhetsmedier har skannats av for artiklar om
Sverige, men mojligheten for insamlingen av nyhetsartiklar har varit begrénsad, framfor allt i Iran.

Som komplement till CASM:s analys av hur Sverige portritterades i samband med
koranbranningarna och LVU-kampanjen gjorde SI en kompletterande kvantifiering av innehallet
om Sverige i de nio landerna, vilket dven inkluderar kéllor som Twitter, samt nyhetsmedier,
bloggar och forum.

Enkéatstudie

De studerade ldnder ar Egypten, Indien, Indonesien, Irak, Iran, Marocko, Pakistan, Saudiarabien
och Turkiet. Enkdtundersdkningen genomfordes under oktober-november 2023 av analysforetaget
Enkétfabriken pa uppdrag av SI. I enkdtundersokningen stéilldes fragor om synen pa Sverige, men
ocksd om vad de tillfragade ldst om Sverige i medier. Man fragade 4ven om medievanor,
varderingsfragor och demografi. Totalt samlades drygt 9 000 svar in fran personer dver 18 ar.

Flera atgarder vidtogs for att fa ett sa representativt urval av befolkningen i varje land som mojligt.
Trots det finns en viss Overrepresentation av yngre personer vilket bor tas 1 beaktande vid tolkning
av resultaten. Denna snedf6rdelning beror troligen pé att webbpaneler nar en internetuppkopplad
del av befolkningen, men ocksé pa att andra grupper mer séllan hort talas om Sverige och dérfor
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Figur 6: Grafen visar konsférdelningen ii enkatstudien och befolkningen i stort per land.
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Figur 8: Grafen visar utbildningsniva i enkatundersokningen och befolkningen i stort per land. Tyvarr har ingen jamférbar

uppgift om utbildningsniva kunnat hittas i Iran, Irak, Turkiet eller Marocko

Intervjustudie med foretagsrepresentanter

Utover enkédtundersokningen genomfordes en intervjustudie med representanter fran svenska
foretag verksamma i fem av de nio lander som enkétundersdkningen genomfordes i. Dessa lander



ar Egypten, Indien, Marocko, Saudiarabien och Turkiet. Urvalet av lander &r tdnkt att Gverlappa
med de 1 enkdtundersékningen dér handel och investeringar ar viktig del 1 relationen med Sverige 1
syfte att komplettera effekterna hos allménheten med effekterna hos néringslivet. Intervjuer har
gjorts med lokala foretrddare for svenska foretag, oftast med foretag som kunder, men enskilda
foretag har direktkontakt med slutkonsumenter eller regeringsnéira organ.

Foretrddarna ér personer med hdga positioner inom foretagen, landchefer eller motsvarade.
Intervjuerna genomfordes mellan november 2023 - februari 2024 av SI och var semistrukturerade,
med fragor om synen pa Sverige i landet och huruvida foretagets forutsattningar att verka i landet
har foréndrats. [ denna slutrapport redogdrs primért for fragor som rorde foretaget forutséttningar
att verka i det aktuella landet, och orsakerna till eventuell fordndring.

Mer information om fyra grader av paverkan och personas

Fyra grader av paverkan

Effekten av koranbranningarna och LVU-kampanjen ér totalt 9 procent utslaget Gver alla nio
lander. Graden av péverkan varierar dock kraftigt mellan linderna. I grafen nedan redogérs for de
fyra graderna av paverkan i respektive land.

1. Minns inte — respondenten har inte hort talas om hiandelserna, har last men glomt eller kopplar
dem inte till Sverige.

2. Minns, men ingen negativ paverkan — d&ven om respondenterna minns héndelserna har de inte
lett till forsamrad attityd till Sverige eller vilja att interagera med Sverige.

3. Viss paverkan — hér finns forsdmring, men inte sa pass att det lett till en negativ bild eller ovilja
att interagera med Sverige.

4. Tydlig paverkan — for dessa respondenter dr koranbréanningarna och LVU-kampanjen den
starkaste associationen till Sverige. De har ocksé en negativ syn pa Sverige och vill sillan
interagera med Sverige.
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Figur 9: Grafen visar grad av paverkan pa uppfattningen hos en allmanhet i respektive land.
Personas

I studien anvindes klusteralgoritmen k-means for att identifiera distinkta grupper bland
respondenterna, baserat pa deras likheter avseende ett flertal variabler. Algoritmen inkluderar



variabler relaterade till respondenternas demografi, viarderingar och erfarenheter av samt attityder
till Sverige. Exempel pa demografiska variabler ar kon, dlder och utbildningsniva.
Virderingsfragor inkluderar synen pé religion, abort och homosexualitet. Fragor om erfarenheter
behandlar respondenternas konsumtion av svensk kultur och medieinnehall om Sverige, medan
attityddelen fokuserar pa hur positiva de éar till Sverige samt deras férdndrade bild av Sverige. Efter
att ha analyserat olika klustringar kunde fem distinkta persona-grupper identifieras, tolkas och
analyseras.
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