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Omvarldens bild av Sverige

Forord

Vi lever i en tid som praglas av konflikt, ekonomisk osakerhet och geopolitiska
spanningar. Det paverkar manniskors syn pa andra lander. Nation Brands Index
(NBI) 2024 visar att manniskor, oberoende av hemvist, generellt har en mindre
positiv installning till sin omgivning idag jamfért med tidigare ar. Det ar givetvis
bekymmersamt da tillit mellan manniskor, organisationer och stater manga ganger ar
avgorande for internationellt samarbete, affarer och utveckling. Mot denna bakgrund
ar det gladjande att Sverige fortsatt har ett mycket hogt fortroende i varlden och att
Sveriges tillhor ett av varldens starkaste nationsvarumarken.

Sverige placerar sig i ar pa plats 8 av 50 lander. Det ar ett gott resultat, bade jamfort
over tid och i relation till Sveriges storlek. Bland ovriga lander som placerar sig i topp
finns demokratiska stater med nagra av varldens mest robusta ekonomier sasom
Japan, Tyskland och USA. Noterbart ar ocksa att Sveriges stallning i Turkiet
forbattrats avsevart jamfort med 2023.

Slutligen, NBI 2024 bekraftar tidigare studier: 1) Erfarenhet av Sverige ar en viktig
faktor for en positiv uppfattning. 2) Kdnnedomen om Sverige ar relativt lag i stora
delar av varlden. Framat behoéver darfér myndigheter, foretag och akademi fortsatta
att sprida faktabaserade och positiva berattelser om Sverige internationellt. Ju fler
aktorer som gor det, desto starkare blir genomslaget.

Madeleine Sjostedt, generaldirektor %W“%%
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Omvarldens bild av Sverige

Overgripande slutsatser

1. Bilden av Sverige ar positiv och stabil over tid. Sverige aterfinns i toppen av Nation Brands Index (NBI) tilsammans med nagra av
varldens starkaste ekonomier och politiskt betydelsefulla 1ander. Sverige forbattrar sin placering med tva positioner och rankas 2024 pa plats
atta av 50 undersokta lander (2023 pa plats tio av 60 lander). Sveriges position har varierat mellan atta och tio de senaste tio aren.

2. En alltmer polariserad varld paverkar hur manniskor ser pa andra lander. Som tidigare ar bilden av Sverige mest positiv i de vastlander
som undersOks och positiv, om an inte riktigt lika positiv, i de Brics+-lander som ingar i NBI. Skillnaden kan inte helt férklaras av lag
kdnnedom. En gradvis nedatgaende trend over en tioarsperiod kan noteras i flera av Brics+-landerna, samtidigt som man kan skoénja en
gradvis uppatgaende trend i vastlander. Det reflekterar en 6kad polarisering.

3. Sverige har en tydlig profil. Sveriges styrkeomraden ar desamma i olika delar av varlden. Styrkorna aterfinns inom omradena samhalle och
samhallsstyre, miljo och klimat och internationellt bidrag till forbattrad fred och sakerhet samt fattigdomsbekampning. Trots att kannedomen
om Sverige ar relativt Iag, har manga tydliga associationer till Sverige.

4. Sverige ar attraktivt for handel och investeringar respektive som turistdestination. Attraktiviteten for handel och investeringar drivs av
uppfattningen om Sveriges som ett land dar det finns hog livskvalitet och jamlikhet i samhallet. Attraktiviteten for Sverige som turistdestination
drivs av uppfattningen om en vacker natur.

5. Erfarenhet av Sverige ger mer positiv uppfatthning som skapar motstandskraft. De som pa olika satt har tagit del av Sverige genom
besok, svenska produkter eller information om Sverige har en mer positiv bild. Jamfort med féregaende ar aterhamtar sig bilden av Sverige i
Turkiet, men i Saudiarabien finns annu ingen tydlig aterhamtningseffekt. Handelser som berdr en allmanhet kan paverka bilden av ett land,
men effekten behdver inte vara bestdende om det finns relationer, utbyten och en positiv bild i grunden.
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Omvarldens bild av Sverige

Om undersokningen

Anholt Nation Brands Index (NBI) ar en arlig undersdkning som mater styrkan i landers
nationsvarumarken. Undersokningen genomfors genom att en allmanhet i 20 panellander
tillfragas om 50 andra lander. Panellanderna har valts for att representera en stor andel av
varldens befolkning och BNP, och ar lander som i olika utstrackning har ett ekonomiskt,
politiskt och kulturellt inflytande. Med anledning av de sanktioner som inforts mot Ryssland
har ingen ny datainsamling gjorts i landet och 2023 ars data har ateranvants.

Studien inkluderar fragor om kannedom, erfarenhet och uppfattning om olika lander samt
fragor inom omradena samhallsstyre, befolkning, export, talang och investeringar, kultur och
turism. Respondenternas svar sammanstalls i en poang for respektive land och fraga och
resulterar i en dvergripande placering/rankning for landerna i relation till dvriga undersokta
lander.

De 40 000 respondenterna ar individer som har tillgang till internet. Arets datainsamling
gjordes i juli och augusti 2024. Undersdkningen har genomfdrts sedan 2005, vilket gor det
mojligt att folja hur uppfattningen om olika lander forandras 6ver tid. De bakomliggande
fragorna i undersokningen ar desamma, men antalet undersokta lander har varierat mellan
50 och 60 lander.

Nordamerika och
Vasteuropa

C_;entral- och
Osteuropa

Asien och
Stillahavsomradet

Latinamerika

Mellanostern och
Afrika

Kanada, USA, Frankrike,
Italien, Storbritannien, Sverige,
Tyskland

Polen, Turkiet, Ryssland (data
fran 2023)

Australien, Kina, Indien,
Japan, Sydkorea

Argentina, Brasilien, Mexiko

Saudiarabien, Sydafrika
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Omvarldens bild av Sverige

Det senaste aret har praglats av konflikterna i Mellanostern, Rysslands anfallskrig mot Ukraina och
lagkonjunktur. Demokratin har fortsatt att utmanas samtidigt som halften av varldens befolkning bor i lander
som gar till val under "supervalaret” 2024. Oroligheterna i omvarlden har en polariserande effekt och
stamningen hos en global allmanhet har paverkats. Manniskor ar mindre positivt installda till andra lander.
Polariseringen mellan vast och lander som vill utgora en motpol till vastlandernas ekonomiska dominans,
Brics+-landerna, blir tydlig nar en allmanhet i landerna bedomer varandra. Vastlanderna har genomgaende
en mer negativ uppfattning om Brics+-landerna, medan Brics+-landerna har en mer varierande syn pa
lander i vast. Brics+-landerna har inte heller en genomgéaende positiv syn pa varandra. Aven i Sveriges
resultat syns polariseringen. Synen pa Sverige ar allra mest positiv i andra vastlander. Sverige har
attraktionskraft aven i de Brics+-lander som ingar i NBI, men har noteras en negativ trend i bilden av
Sverige, sarskilt i Kina och Saudiarabien. Under forra aret utmanades bilden av Sverige i flera lander |
samband med Nato-processen, koranbranningar och paverkanskampanijer. | ar har Sverige inte varit i fokus
och bilden har i vissa fall aterhamtat sig. Handelser i ett land och hur ett land agerar pa den internationella
arenan kan paverka omvarldens uppfattning. Ukraina och Israel rankas lagt. Det star klart att nar det galler
nationsvarumarken, tjanar inget land pa krig och konflikt.

Foto: Jann Lipka/imagebank.sweden.se
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Omvarldens bild av Sverige

Stabilitet och polarisering Nation Brands Index 2024

Resultat 2023 inom parentes

praglar arets NBI

1(1) Japan 69,86 (69,85)

For andra aret i rad rankas Japan pa forsta plats, som varldens starkaste 2(2)  Tyskland 68,92 (69,43)
. <o Bl i fri har i ket for:

nationsvarumarke. Bland de tio framsta har inte mycket forandrats sedan 3(5) italien 68 78 (68,69)

2023. Samma nationsvarumarken aterfinns pa topp tio-listan. Att sju av tio
lander byter placering beror framst pa valdigt sma skillnader i poang. Det 4(7)  Schweiz 68,47 (68,24)
bekraftar att bilder av Iander pa det stora hela férandras mycket langsamt.

Japan foljs av en rad vastlander. Italien, Schweiz och Sverige har okat i 3] e kit izl

placering, medan Storbritannien, Kanada, USA och Frankrike har tappat 6(3) ek 68,11 (68,91)
placeringar sedan 2023. Brics+-lander som Kina, Indien, Brasilien, Sydafrika
och Forenade Arabemiraten finns liksom tidigare bland de lagst rankade 7(6) USA 68,06 (68,43)
landerna.

8(10) Sverige 67,54 (67,75)
Sett till poang, som representerar manniskors betyg pa andra lander, ar det fa
lander starker sitt anseende jamfért med férra aret. Den allmanna stamningen 9(9) Australien 67,45 (67,80)
i varlden paverkas av ett oroligt omvarldslage och manniskors installning till
andra lander tycks bli svalare. 10(8) Frankrike 67,16 (67,95)
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Omvarldens bild av Sverige

Overgripande poang och ranking 2024
- Samtliga lander

Land Poang Ranking Land Poang Ranking Land Poéng Ranking Land Poéng Ranking
Japan 69,86 (69,85) 1(1) Finland 64,81 (65,36) 16 (15) Kina 58,47 (59,14) 30 (31) Ryssland 51,94 (53,02) 46 (59)
Tyskland 68,92 (69,43) 2(2) Osterrike 64,35 (65,08) 17 (17) Tjeckien 58,31 (59,32) 32 (30) Ukraina 51,90 (53,82) 47 (57)
Italien 68,78 (68,69) 3(5) Irland 63,68 (64,66) 18 (18) Mexiko 57,42 (58,61) 33 (34) Kenya 51,59 (53,86) 48 (56)
Schweiz 68,47 (68,24) 4 (7) Belgien 63,56 (64,12) 19 (19) Slovakien 57,33 (57,97) 34 (35) Israel 49,32 (565,91) 49 (46)
Storbritannien 68,25 (68,80) 5 (4) Grekland 62,95 (63,59) 20 (21) Estland* 56,94 35 Palestina® 44,43 50
Kanada 68,11 (68,91) 6 (3) Island 62,94 (63,46) 21 (22) Turkiet 56,73 (57,85) 36 (37)

USA 68,06 (68,43) 7 (6) Portugal 62,76 (64,08) 22 (20) Egypten 56,60 (57,91) 37 (36)

Sverige 67,54 (67,75) 8 (10) Wales 62,01 (62,43) 23 (23) Chile 56,21 (56,83) 38 (41)

Australien 67,45 (67,80) 9(9) Sydkorea 61,56 (62,17) 24 (24) Peru 55,83 (57,15) 39 (39)

Frankrike 67,16 (67,95) 10 (8) Nordirland 61,13 (61,62) 25 (25) Rumanien 55,51 (56,57) 40 (43)

Spanien 66,30 (66,81) 11 (11) Singapore 60,91 (61,52) 26 (26) Sydafrika 55,37 (56,60) 41 (42)

Norge 66,15 (66,55) 12 (12) Brasilien 60,08 (60,64) 27 (27) Indonesien 55,05 (56,26) 42 (44)

Nederlanderna 65,85 (66,34) 13 (13) Polen 59,66 (60,32) 28 (28) UAE 54,89 (56,24) 43 (45)

Nya Zeeland 65,61 (65,96) 14 (14) Taiwan 58,82 (58,92) 29 (32) Indien 54,62 (57,79) 44 (38)

Skottland 65,10 (65,28) 15 (16) Argentina 58,47 (59,74) 30 (29) Saudiarabien 52,90 (54,42) 45 (54)

Siffror inom parentes avser data fran 2023.
* jamforelsepunkter for 2023 saknas
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Omvarldens bild av Sverige . . . .
Sveriges placering i Nation

Sveriges position ar stark Brands Index2010-2024
och stabil over tid 20000000000000C

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Sverige ar ett av varldens starkaste nationsvarumarken. Sverige rankas
pa plats atta av 50 lander i arets NBI. Sveriges position har forbattrats
med tva placeringar i arets undersékning och Sverige tangerar darmed
sin hogsta placering nagonsin i NBI. Sett 6ver en tioarsperiod ar det ett
starkt resultat.

Skillnaderna mellan de lander som finns i toppen ar dock sma sett till
poang. Mellan plats atta och nio, respektive nio och tio ar skillnaden
inom en felmarginal (+/- 0,35%). Sverige ar nara plats nio, men inte lika
nara plats sju.

Sveriges placering
2024




Omvarldens bild av Sverige

Inte en Sverigebild - geografiska skillnader

Allra hdgst rankas Sverige i andra vastlander. Starka historiska band har
forstarkts de senaste aren genom bland annat den gemensamma hallningen
kring stodet till Ukraina och Sveriges Natoansdkan. Mest positiv ar
uppfattningen om Sverige i Kanada, Tyskland och Frankrike. En stark position
finns aven i Brics+-landerna, men den ar svagare i t ex Indien, Kina, Sydafrika
och Brasilien an i vastlander. | det korta tidsperspektivet syns inga stora
forandringar, men sett dver en tioarsperiod finns en negativ trend for bilden av
Sverige i flera Brics+-lander, exempelvis i Saudiarabien och Kina.

Efter uppmarksamheten kring koranbranningar och Sveriges process mot ett
Nato-medlemskap sjonk Sveriges anseende patagligt i Saudiarabien och
Turkiet. NBI visar att Sverigebilden har aterhamtat sig i Turkiet, men inte pa
samma satt i Saudiarabien. | Turkiet ar trenden dver en tioarsperiod positiv
och Sverige far i ar en av de hégsta placeringarna nagonsin. | Saudiarabien
forbattras Sveriges placering, men den bor ses i ljuset av att en allmanhet dar
har fatt en mindre positiv uppfattning om andra lander. Sverige har tappat
mindre i anseende an andra, men uppfattningen har inte blivit mer positiv
jamfort med forra aret. En tillbakablick visar att trenden de senaste aren ar
negativ.

Sveriges placering i Nation Brands Index 2021-2024 i ett urval av lander:
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Omvarldens bild av Sverige

Sveriges poang och ranking i samtliga panellander

Land Poang Ranking Land Poang Ranking
Kanada 69,25 (69,06) 4 (4) USA 66,68 (65,85) 8 (7)
Tyskland 67,66 (67,51) 4 (4) Sydkorea 65,04 (66,18) 8 (9)
Frankrike 64,71 (62,54) 4 (10) Japan 55,55 (56,70) 11 (9)
ltalien 65,57 (65,57) 5 (5) Brasilien 69,40 (68,94) 13 (11)
Turkiet 72,13 (69,13) 6 (18) Polen 64,78 (68,35) 13 (6)
Mexiko 72,47 (71,78) 8 (10) Kina 64,50 (67,72) 13 (17)
Argentina 71,43 (68,91) 8 (9) Sydafrika 69,54 (72,71) 17 (17)
Storbritannien 68,06 (66,28) 8 (6) Indien 72,83 (72,24) 18 (14)
Australien 67,35 (70,04) 8 (7) Saudiarabien 66,22 (68,72) 20 (44)

Siffror inom parentes avser data fran 2023.

Sverige rankas hogt eller relativt hdgt i samtliga panellander. Rankingen per land bygger pa Sveriges samlade poang i landet jamfért med den
poang andra lander far. Skillnaderna i poang hanger samman med hur respondenter i olika Iander tenderar att svara pa enkater. Faktorer som
kultur, den allmanna stdmningen i ett land och undersékningspsykologi paverkar. For att jamfora bilden av Sverige mellan lander tenderar
ranking att ge battre resultat, medan fér att félja bilden av Sverige i ett enskilt land ar det viktigt att folja poang och ranking éver tid.
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Omvarldens bild av Sverige

Kannedomen om Sverige ar relativt lag i manga lander. Trots det ar associationerna till Sverige
samstammiga runtom i varlden. Uppfattningen om vilka som ar Sveriges styrkeomraden skiljer sig inte
over tid och inte heller mellan lander, men de med hogre kannedom har en tydligare bild. Demokrati,
samhallsstyre och gron omstallning ar omraden dar Sverige bade presterar val och uppfattas vara starkt.
Forklaringar ar att bilden av Sverige som ett demokratiskt och jamstallt land har etablerats och lyfts
internationellt under lang tid och att omstallningen har en stark forankring i vart samhalle och naringsliv.
Det skapar trovardighet. Sverige har djupa historiska och samtida relationer med de nordiska
grannlanderna och en vardegemenskap. Landerna har ocksa liknande profiler internationellt. Det har
Sverige an sa lange tjanat mest pa da kdannedomen om landet ar hogre och uppfattningen om landet den
mest positiva. Medan Sverige hela tiden funnits i toppen i NBl sa har de andra nordiska landerna forbattrat
sin position dver tid. De ar inte i kapp annu, men inte heller langt ifran.

Foto: Jann Lipka/imagebank.sweden.se
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Omvarldens bild av Sverige

Samhallstyret Sveriges
framsta styrkeomrade

Sveriges framsta styrkeomrade ar liksom tidigare ar
samhallsstyret. Det anses vara arligt och kompetent och praglat av
rattvisa. Sverige rankas bland de framsta landerna pa samtliga
indikatorer inom omradet, som ocksa mater i vilken utstrackning ett
land anses ta ansvar for miljo och klimat. Dar placerar sig endast
Schweiz fore Sverige.

Aven synen pa det svenska samhallet och befolkningen &r positiv.
Det bidrar till att gora Sverige mycket attraktivt for talang och
investeringar och som land att besOka. Sverige anses ha en
valkomnande befolkning samt ett samhalle praglat av jamlikhet
och hog livskvalitet. Tva indikatorer dar Sverige rankas framst eller
pa andra plats bland alla jamférda Iander.

Sverige kopplas ocksa samman med internationellt
ansvarstagande. Endast Schweiz, Kanada och Norge anses i
hogre grad bidra till internationell fred och sakerhet. Sverige anses
aven ta ett ansvar for att bekampa fattigdom i varlden. Kultur och
turism ar inte de framsta styrkeomradena for Sverige, men
Sveriges placeringar ar starka i en internationell jamforelse.

Sveriges placering per delomrade 2024
Foregaende ar inom parantes

’ Export A Samhallsstyre
7(8) 2(3)

Turism
13 (13)

_ Kultur
12 (14)

Talang och s
investeringar z g ?;;)lknmg
4(4) y
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Omvarldens bild av Sverige
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Omvarldens bild av Sverige

En gemensam nordisk
identitet

Nar en global allmanhet tillfragas framtrader en bild av att de nordiska
landerna har en gemensam identitet som bygger pa samma
styrkeomraden. Precis som Sverige uppfattas de dvriga landerna som
demokratiska och som lander dar invanarna har en hdg livskvalitet.
Sverige rankas aven i ar hogre an Norge och Finland i NBI och tycks dra
mer nytta av den gemensamma identiteten.

Samhallet, samhallsstyret och det internationella bidraget utgor grunden
i den gemensamma identiteten. De nordiska landerna anses vara
kompetent och arligt styrda och bidra till fred och sakerhet. Har ar
skillnaderna mycket sma mellan Ianderna, men Norge rankas fore
Sverige och Finland. Sverige rankas istallet nagot hogre pa jamlikhet i
samhallet och hog livskvalitet. Bidrag till miljé- och hallbarhet ar ett
annat gemensamt styrkeomrade. Har placerar sig Sverige innan Norge
och Finland, men aven har ar skillnaderna mycket sma.

Den storsta skillnaden mellan landerna ror kannedom. Alla lander ar
relativt okanda internationellt. Men en global allmanhet placerar Sverige
pa plats 21, Norge pa plats 27 och Finland pa plats 37.
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Norge #12

Finland #16




Omvarldens bild av Sverige

Sverige och Schweiz i

Jamforelse

Schweiz ar ett av varldens starkaste nationsvarumarken.
Landet placerar sig hogre an Sverige inom fem av de sex
delomraden: alla férutom kultur. Ett exempel ar
samhallsstyre, dar Schweiz rankas hogst av samtliga lander
och Sverige pa plats tva tillsammans med Norge. Aven inom
omradet talang och investeringar rankas Schweiz allra hdgst.
Sverige finns pa plats fyra och Norge pa plats tio, i linje med
forra arets resultat. Precis som Sverige finns Schweiz relativa
svaghet inom kultur dar de rankas pa plats 15 (Sverige
rankas pa plats 12).

En fordjupning visar att Sverige ar starkare en Schweiz pa
nagra indikatorer, som jamlikhet i samhallet, intressant
samtida kultur och en valkomnande befolkning.

Sverige har globalt sett en starkare position an Norge (plats
12), Finland (plats 16), Nederlanderna (plats 13) och
Osterrike (plats 17).

Sverige och Schweiz placering i Nation Brands Index 2011-2024
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Omvarldens bild av Sverige

Sverige ar attraktivt for manniskor i andra lander. Bade i vastvarlden och i lander langre
bort. Parallellt med de handelser som nar internationella nyhetsrubriker fortsatter lander
och manniskor runtom i varlden strava efter att det egna landet ska utvecklas genom
internationella kontakter och handel. | det avseendet ar Sverige bade relevant och
attraktivt. Sverige ar attraktivt som turistdestination, for talanger och som ett land att
investera i. Drivande for attraktionskraften ar den natur, livskvalitet och jamlikhet man
associerar med Sverige. Sverige anses ocksa kunna erbjuda bra utbildningsmaijligheter.
Det ar tydligt att de som har erfarenhet av Sverige ocksa har en mer positiv uppfattning,
nagot som i sin tur skapar forutsattningar for okat inflytande och ytterligare attraktionskraft.
En positiv bild ar ocksa av vikt for att skapa motstandskraft om bilden utmanas.

Foto: Jann Lipka/imagebank.sweden.se
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Sverige ar attraktivt for
investeringar, talang och
som turistdestination

Det finns ett starkt globalt intresse for svenska foretag. Sverige rankas
pa plats atta nar allmanheten far bedéma svenska foretags attraktivitet
for investeringar, fére bade Norge (plats 13) och Finland (plats 14), vilket
understryker styrkan i framtradande svenska foretag och varumarken.

Sverige anses ocksa vara ett av de mest attraktiva landerna att bo och
arbeta i. Endast Kanada, Schweiz och Italien anses vara mer attraktiva.
Mest positiv bild av Sverige som att ett land att bo och arbeta i finns i
Tyskland, Frankrike och Kanada.

Nar den globala allmanheten tillfragas om de vill bestka ett land om
pengar inte var ett hinder placerar Sverige sig hogt. Har Sverige rankas
pa plats atta framfor klassiska turistdestinationer som Grekland,
Storbritannien, Frankrike och USA. Tre alplander Italien, Schweiz och
Osterrike aterfinns i toppen.
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Omvarldens bild av Sverige

Drivkrafter for att attrahera

besok och investeringar

Besoka Sverige

Vacker natur brukar vara den framsta drivkraften for manniskor att
vilja besdka ett land. Det galler ocksa nar man analyserar
drivkrafterna for att vilja besdka just Sverige. Nyfikenhet pa
Sverige som ett land att bo och arbeta i ar ocksa en stark drivkraft
och nagot som generellt attraherar besok till lander. For Sveriges
attraktionskraft som besdksmal sticker ocksa livskvalitet ut och att
man uppfattar att befolkningen i Sverige ar valkomnande.

Investera i svenska foretag

Att kunna tanka sig att bo och arbeta i ett land brukar vara den
viktigaste drivkraften bakom viljan att investera i landet, foljt av
utbildningsmaijligheter. Samma faktorer ar de tva framsta
drivkrafterna for att vilja investera i Sverige. Aven att Sverige
anses vara ett land som varnar om jamlikhet i samhallet ar en av
de framsta drivkrafterna for att vilja investera i svenska foretag.
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Omvarldens bild av Sverige

Erfarenhet av Sverige
bidrar till positiv attityd

Erfarenheter av landet ar viktiga faktorer for en positiv
uppfattning om Sverige. De som uppger att de har besokt
Sverige, kopt svenska produkter eller tagit del av information
om Sverige har generellt en mer positiv uppfattning.

H
o

Samma modnster finns i lander som skiljer sig at kulturellt och
har olika relationer till Sverige. Bland en allmanhet i
exempelvis Tyskland, USA, Saudiarabien och Turkiet
sammanfaller en mer positiv bild med att respondenterna
uppger att de har nagon typ av erfarenhet av Sverige, direkt
genom besok Sverige eller mer indirekt genom exempelvis att
de kopt svenska varor.
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https://www.Lipka/imagebank.sweden.se
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