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Innehåll
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Japan är en ekonomisk stormakt med världens fjärde största ekonomi och en stor befolkning. Landet är också en betydande aktör på den 
internationella arenan och på flera sätt ett viktigt land för Sverige. De politiska och ekonomiska relationerna är väl etablerade och ska 
stärkas framåt. Expo 2025 i Osaka utgör en viktig arena. I Strategi för Sveriges utrikeshandel, investeringar och globala konkurrenskraft 
finns en särskild satsning på Asien och ambitionen är att ytterligare fördjupa det strategiska samarbetet med Japan. Olika insatser i 
samband med världsutställningen ska också bidra till att öka kännedom om Sverige. Även från Japans sida finns ett intresse för stärkta 
relationer och länderna har en positiv syn på varandra. 

De diplomatiska relationerna mellan Sverige och Japan går tillbaka till 1800-talet och firade 150 år 2018. Länderna delar grundläggande 
värderingar som demokrati och mänskliga rättigheter och har sedan länge relationer inom många olika områden. Ekonomi och handel har 
varit och är centralt. Japan är en av Sveriges viktigaste handelspartners utanför EU och den näst största i Asien efter Kina. Ungefär 1500 
svenska företag handlar med Japan, varav cirka 160 finns på plats i landet, och Japan är en stor investerare i Sverige. Samhällsfrågor är 
relevanta i Japan ljuset av utmaningarna med en åldrande befolkning  och låg nativitet. Andelen unga och arbetsföra i Japan krymper och 
Sverige och Japan har ett utbyte kring gemensamma samhällsutmaningar. Mellan länderna finns ett mellanfolkligt utbyte i form av bland 
annat ett omfattande vetenskapligt samarbete och akademisk mobilitet. Studentmobiliteten är inte så omfattande men kontinuerlig och den 
genomförs ofta inom strategiska forskningsområden. Den svenska turismen till Japan har återhämtat sig efter pandemin medan turismen 
från Sverige till Japan minskat de senaste åren. Länderna har dock ett ömsesidigt intresse för varandra. Japansk kultur, däribland manga 
och anime, lockar svenskar och i Japan ökar intresset för svensk design, musik och traditioner. Även svensk natur attraherar.

Expo 2025 utgör en betydelsefull arena för Sverige att skapa relationer och bidra till ökad kännedom och nyfikenhet på Sverige och 
svenska lösningar. Stärkta handelsrelationer är ett viktigt mål. Det är också viktigt att nå ut till allmänheten. Att nästan 2 miljoner personer, 
däribland skolbarn och familjer, förväntas besöka den nordiska paviljongen skapar goda möjligheter att nå ut till unga i Japan. 
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Sammanfattande kommentarer
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Uppfattningen om Sverige  
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Positiv eller neutral bild av Sverige
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Låg kännedom om Sverige
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Mer positiv bild vid hög kännedom
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Expo 2025 i Osaka är välkänt
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Mediebilden av Sverige
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Mediebilden av Sverige
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Media främsta erfarenheten 
om Sverige
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Nato och samhälle präglar 
mediebilden
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Grafen visar artiklar där Sverige omnämnts på rubriknivå publicerade mellan 15 november 2022 och 15 november 2024 i japanska nyhetsmedier. 
Markerat är ett antal framträdande händelser som resulterat i flera publiceringar vid samma tillfälle. 



Sveriges profil
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Positiv syn på det svenska 

samhället
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Mediebilden av Sverige
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Sverige – en del av Norden
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Låg kännedom om svenska 
företag
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Svensk kultur och traditioner –

ämnen med potential
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Generationsskillnader i synen på 

Sverige
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Sverige mest attraktivt 
bland äldre

Foto: Maskot/Folio/imagebank.sweden.se



Tydligare Sverigebild bland de äldre



Mediebilden av Sverige
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Låg kännedom om 
Sveriges kunskap 
och erfarenhet
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Metod
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Sverigebilden i Japan
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