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Sverigebilden i Japan

Forord

Sverige och Japan har diplomatiska relationer som stracker sig langt tillbaka. Japan ar en betydande
ekonomisk makt och en stark internationell aktér. Manga svenska foretag ar aktiva pa den japanska
marknaden och det finns intresse att fortsatta starka relationerna mellan Sverige och Japan. | denna
rapport har Svenska institutet (SI) darfér undersékt bilden av Sverige i Japan.

Vi kan konstatera att kinnedomen om Sverige ar lag. Det ar ett aterkommande moénster fran andra
lander SI har undersokt, namligen, att ju lAngre bort geografiskt landet befinner sig, desto lagre ar
kdnnedomen om Sverige. Samtidigt finns det hos en japansk allmanhet en positiv uppfattning om
Sverige, sarskilt bland de aldre. Vi ser positiva associationer till det svenska valfardssamhallet och
svenska kunskaper inom hélsa. Detta ar naturligtvis viktigt och relevant for ett land som Japan som
har en aldrande befolkning. De yngre grupperna ar mer intresserade av svenska erfarenheter inom
miljo- och klimat samt jamstalldhet.

Sverige gor tillsammans med vara nordiska grannldnder en stor satsning pa varldsutstallningen i
Osaka under 2025. Rapporten visar att det finns intresse bland japaner att bestka evenemang som
arrangeras av de nordiska ldnderna. Sl beddémer att det darmed finns god potential att 6ka
kdnnedomen om vart land och véaxla upp utbytet mellan Sverige och Japan. Vi hoppas att rapporten
kan ge viktiga insikter i det fortsatta arbetet med att stéarka de svensk-japanska relationerna.

- Anna Rudels, Stallféretradande generaldirektér och chef fér Avdelningen for
Sverigekommunikation och framjande
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Svenska-institutet

Japan ar en ekonomisk stormakt med varldens fjarde storsta ekonomi och en stor befolkning. Landet ar ocksa en betydande aktor pa den
internationella arenan och pa flera satt ett viktigt land for Sverige. De politiska och ekonomiska relationerna ar val etablerade och ska
starkas framat. Expo 2025 i Osaka utgor en viktig arena. | Strategi for Sveriges utrikeshandel, investeringar och globala konkurrenskraft
finns en sarskild satsning pa Asien och ambitionen ar att ytterligare fordjupa det strategiska samarbetet med Japan. Olika insatser i
samband med varldsutstaliningen ska ockséa bidra till att 6ka kdnnedom om Sverige. Aven fran Japans sida finns ett intresse for starkta
relationer och landerna har en positiv syn pa varandra.

De diplomatiska relationerna mellan Sverige och Japan gar tillbaka till 1800-talet och firade 150 ar 2018. Landerna delar grundlaggande
varderingar som demokrati och manskliga rattigheter och har sedan lange relationer inom manga olika omraden. Ekonomi och handel har
varit och ar centralt. Japan ar en av Sveriges viktigaste handelspartners utanfor EU och den nast storsta i Asien efter Kina. Ungefar 1500
svenska foretag handlar med Japan, varav cirka 160 finns pa plats i landet, och Japan ar en stor investerare i Sverige. Samhallsfragor ar
relevanta i Japan ljuset av utmaningarna med en aldrande befolkning och lag nativitet. Andelen unga och arbetsfora i Japan krymper och
Sverige och Japan har ett utbyte kring gemensamma samhallsutmaningar. Mellan landerna finns ett mellanfolkligt utbyte i form av bland
annat ett omfattande vetenskapligt samarbete och akademisk mobilitet. Studentmobiliteten ar inte sa omfattande men kontinuerlig och den
genomfors ofta inom strategiska forskningsomraden. Den svenska turismen till Japan har aterhamtat sig efter pandemin medan turismen
fran Sverige till Japan minskat de senaste aren. Landerna har dock ett omsesidigt intresse for varandra. Japansk kultur, daribland manga
och anime, lockar svenskar och i Japan okar intresset for svensk design, musik och traditioner. Aven svensk natur attraherar.

Expo 2025 utgor en betydelsefull arena for Sverige att skapa relationer och bidra till 6kad kannedom och nyfikenhet pa Sverige och

svenska losningar. Starkta handelsrelationer ar ett viktigt mal. Det ar ocksa viktigt att na ut till allmanheten. Att nastan 2 miljoner personer,
daribland skolbarn och familjer, forvantas besoka den nordiska paviljongen skapar goda mojligheter att na ut till unga i Japan.

Foto: Helena Wahlman/imagebank.sweden.se



Sverigebilden i Japan

Om studien

Svenska institutet (SI) har genomfort en studie av Sverigebilden i Japan. Studien
bygger pa en enkatundersdkning riktad mot en allmanhet i Japan samt en
mediestudie om portratteringen av Sverige i japansk media. Mer information finns i
avsnittet om Metod.

Studien undersdker kdnnedom och attityd till Sverige och nagra andra lander.
Vidare undersdks associationer till och erfarenheter av Sverige, Sveriges
attraktionskraft och inom vilka omraden landet anses ha relevant kunskap och
erfarenhet.

Mellan april-oktober 2025 genomfoérs varldsutstallningen Expo i Osaka. Sverige
kommer att delta genom en gemensam nordisk paviljong. Satsningen innebar
maojligheter att framja svensk export, investeringar till Sverige och den nordiska
regionen. Studien undersdker aven intresset hos en allmanhet i Japan for att
besOka eller delta vid evenemanget.
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Sverigebilden i Japan

Sammanfattande kommentarer

1. Kinnedomen om Sverige ar lag i Japan. Det geografiska avstandet och att en mycket liten andel bland allméanheten har
personliga erfarenheter av Sverige genom besdk eller kontakter ar troliga forklaringar. Japan sarskiljer sig ocksa genom att det i
enkaten ar en storre andel &n i andra lander som inte kan eller tar stallning till pastdenden om Sverige. Detta galler sarskilt bland
de yngre. Det pekar mot lag kdinnedom och kan aven hdnga samman med kulturella faktorer.

2. Allmanheten har 6verlag en positiv eller neutral bild av Sverige. Valdigt fa ar negativa. | Japan ar generationsskillnaderna i synen
pé Sverige stora. Aldre har hégre kdinnedom och en mer positiv och tydlig uppfattning om Sverige &n yngre. Det finns ocksa
skillnader i vad man associerar till Sverige och i vilken utstrackning man gor det. Aldre har tydligare associationer till Sverige
som ett omtanksamt samhalle, ett ”valfardssamhalle”, med hog livskvalitet och kunskap inom héalsa och valfard. Bland yngre har
Sverige en svagare profil.

3. Sverige har storre attraktionskraft bland aldre an bland yngre, som ett land att bes6ka och bo och arbeta i.

4. | ljuset av ett oroligt omvarldslage och regionala spanningar anser aldre att fred och sakerhet ar den viktigaste utmaningen i
Japan idag. Bland unga hamnar ekonomisk tillvaxt framst. Bada grupperna anser att Sverige framforallt har relevant kunskap
och erfarenhet inom milj6- och klimatomradet. Pa andra plats kommer hélsa och social valfard for de aldre och jamstalldhet for

de yngre.

5. Over 90 procent bland allménheten i Japan kanner till varldsutstallningen Expo 2025 som kommer dga rum i Osaka. Bland den
andel som planerat att besdka Expo 2025 finns ett intresse av att besdka ett evenemang om Sverige och de nordiska landerna,

sarskilt i Kansai-regionen dar Osaka ligger.
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Uppfattningen om Sverige

Positiv eller neutral bild av Sverige

B Negativ Neutral Positiv Vet ej
100%

En jamférelse mellan synen pa Sverige och nagra andra
europeiska lander visar att den japanska allmanheten har en
likartad syn pa Sverige, Danmark och Finland. Ungefar 75
procent ar antingen positiva eller neutrala till respektive
land. Endast nagon procent ar negativ. Tidigare studier har
visat att synen pa Sverige ar mer positiv i exempelvis
Indonesien och Indien, an i Japan. 60%

80%

| synen pa Kina i Japan syns en stor skillnad jamfért med hur
man ser pa de nordiska landerna. Att 70 procent har en
negativ uppfattning om Kina sticker ut.

40%

Bilden av Sverige utomlands brukar vara stabil 6ver tid. Det
ar fallet aven i Japan. En mycket liten andel, sex procent,
uppger att de fatt en férandrad uppfattning i nagon riktning
jamfort med foregaende ar. Bland dem har nagot fler fatt en -
mer positiv an en mer negativ uppfattning. 0% =

Sverige Danmark Finland Litauen Kina USA

20%

Grafvisar hur respondenter i Japan bedémt sin uppfattning om olika ldnder.
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Uppfattningen om Sverige

Lag kannedom om Sverige

Kannedomen om Sverige ar lag i Japan jamfért med
kannedomen i manga andra lander. Knappt en av tio
har hog kannedom. Sverige brukar internationellt
vara mer valkant an andra nordiska lander. | Japan ar
kannedomen om Sverige i paritet med kannedomen
om Finland och Danmark. Det pekar mot att man
kopplar samman de nordiska landerna och att de har
samma utmaning med lag kdnnedom.

| andra lander i Asien, t ex Indien och Indonesien, ar
kannedomen om Sverige hdgre an i Japan. Japan
sarskiljer sig ocksa genom att betydligt stoérre
andelar an i andra lander, sarskilt bland de unga,
valjer svarsalternativet "vet ej” nar de tillfragas om
Sverige.

B Lagkénnedom Varken eller Hog kannedom Vet g]

100%
80%
60%
40%

) I I
0%

Sverige Danmark Finland Litauen Kina

Grafvisar hur respondenter i Japan bedémt sin kinnedom om olika lGnder.
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Uppfattningen om Sverige

Mer positiv bild vid hog kannedom

| Japan har de som har hog kannedom en mer positiv
uppfattning om Sverige an de med lag kannedom. Det
pekar mot att man blir mer positivt installd ju mer man
vet om Sverige. Samma tendens finns i de flesta andra
lander.

Det finns tydliga skillnader mellan aldre och yngre sett
till graden av kAnnedom om Sverige. De som ar over 50
ar har betydligt hogre kAnnedom an unga mellan 18
och 35 &r. Aldre har &ven en mer positiv uppfattning.
Allra mest positiva ar de som ar éver 65 ar.

100%

80%

60%

40%

20%

0%

B Andel med positiv attityd

Hog kdnnedom Viss kdnnedom Lag kannedom Valdigt lag kannedom

Graf visar andel med positiv attityd hos respondenter med varierande kinnedom om Sverige i Japan.
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Uppfattningen om Sverige

Expo 2025 | Osaka ar valkant

Mellan april och oktober 2025 star Japan vard for
nasta varldsutstallning och bland japaner ar
kdnnedomen om Expo 2025 i Osaka hég. Over 90
procent kanner till evenemanget, som utgor en viktig
mojlighet for andra lAnder att na ut och skapa
relationer i Japan. Allmanheten ar en malgrupp for
varldsutstallningen och knappt 20 procent uppger att
de kan komma att besdka den. | Kansai-regionen, dar
Osaka ligger, ar andelen runt 40 procent.

Bland de som planerar att narvara vid eller kanske
besdka Expo 2025 finns ett intresse av att besdka
evenemang om Sverige och de nordiska landerna.
Ungefar en av fyra uppger att de skulle prioritera det.
| Kansai-regionen ar intresset annu storre. Dar menar
en av tre att de skulle prioritera ett evenemang som
handlar om Sverige och de nordiska landerna.

18-25 |} 26-35 | 36-49 | 50-64
35%

30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Grafen visar hur respondenter i olika aldersgrupper baserade i Kansai-
regionen svarat pd frdgan om vilken intention man har infér Expo 2025.

65+
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Sverigebilden 1 Japan

”Japan ar en viktig-marknad for Sverige och | samband med Expo 2025 finns
goda mojligheter att 6ka kunskapen om vart land. Cirka 1.7 miljoner
besOkare beraknas till den stora nordiska paviljong som Sverige kommer
vara en del av. For att 0ka kunskapen om Sverige ska vi kommunicera om
vart land och erbjudande inte bara under varldsutstallningens sex manader
utan aven innan och efter. Var satsning ar mycket mer an sjalva eventet. Det
ar ocksa valdigt viktigtatt visa upp en bredd av Sverige. Vi kommer lyfta
naringsliv, kreativitet, kultur samt vart samhalle och samhallsmodellen -
omraden som det finns tydligt intresse for i Japan.”

Cecilia Ekholm, Generalkommissarie f6r Sveriges deltagande i Expo 2025

Foto: Helena Wahiman/imagebank.sweden.se
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Mediebilden av Sverige

Media framsta erfarenheten

om Sverige

Japan ligger geografiskt langt bort fran Sverige och
Sverige ar inte sa synligt. Det aterspeglas i att fa
bland allmanheten har erfarenhet av Sverige. Ungefar
sex av tio i Japan saknar helt erfarenhet och ménstret
ar detsamma bland unga och aldre. Vanligast ar att
man kommit i kontakt med Sverige via medier, nagot
som knappt 20 procent har gjort. Ungefar en av tio har
kopt produkter fran Sverige eller svenska
varumarken.

| samtliga aldersgrupper ar det fa som regelbundet
laser eller hér om Sverige i medierna. Aldre gor det |
nagot hégre utstrackning an unga. Bland unga laser
eller hor en tredjedel aldrig nagot om Sverige.

20%

15%

10%

5%

Grafen visar hur ofta respondenter uppgett att man lést eller sett ndgot om Sverige i media.
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Mediebilden av Sverige

Nato och samhalle praglar
mediebilden

De senaste tva arens nyhetsrapportering och samtal om Sverige har varit
handelsestyrt i japanska medier. Pa en évergripande niva har innehallet
varit detsamma som i andra internationella nyhetsmedier, som sport och
forsvar, men det finns ocksa innehall som ar mer specifikt fér Japan.

De mest framtradande @mnena om Sverige mellan 2022 och 2024 har
varit férsvar och sport. Sveriges Natoansdkan vackte stort
internationellt intresse och har statt i centrum aven i japanska medier.

Den japanska nyhetsrapporteringen kring Sverige och
samhallsrelaterade fragor ar inte lika omfattande men mer sarpraglad.
Det har férekommit ingaende artiklar om &mnen som valfard,
jamstalldhet och genusfragor, dar Sverige lyfts som ett exempel och det
gbrs jamforelser mellan Sverige och Japan. | japansk media ges ocksa en
mangfacetterad bild av svensk kultur med referenser till flera olika
kulturuttryck - sarskilt i sociala medier.

Innehallet om Sverige i japanska medier ar 6verlag neutralt. Kritiska
inslag forekommer framst kopplat till Sveriges pandemihantering och
Integration och brottslighet i Sverige.

Foto: Miriam Preis/museum/imagebank.sweden.se



VM-kvartsfinaleri
damfotboll: Japan
vs Sverige

800 /

Turkiet gar med pa att driva
pa for Sveriges Nato-
medlemskap

Mediebilden av Sverige

600 Turkiets parlament antar

ett lagférslag om att Ungerns parlament
tillata Sverige i Nato ratificerar Sveriges
Tva svenskar dodade i Natoansokan

skottlossning i Belgien
Koranbrénning nara
400  Turkiets ambassad i

Sverige Sverige Overvéager att : o . Sverige moter Japan
ansoka till vinter-0S iveeg'fﬁ gar officiellt 1 ng_comifinal
2030 bordtennis

200 /

Grafen visar artiklar dar Sverige omnamnts pa rubrikniva publicerade mellan 15 november 2022 och 15 november 2024 i japanska nyhetsmedier. Svenska
Markerat ar ett antal framtradande handelser som resulterat i flera publiceringar vid samma tillfalle. e institutet
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Sveriges profil

Positiv syn pa det svenska
samhallet

Pa global niva har Sverige en positiv och tydlig profil, som
kdnnetecknas av styrkeomraden som samhallsstyre, det svenska
samhallet och att landet uppfattas ta ansvar internationellt fér
fred och sakerhet och klimatet. | Japan framtrader en liknande
positiv bild, trots lag kdnnedom om Sverige. Sverige anses vara ett
vackert och stabilt land. Sverige associeras ocksa med valfard och
socialt skydd. Bland aldre anser en stor andel, nastan 60 procent,
att Sverige ar ett land praglat avomtanksamhet.

Uppfattningen om Sverige i Japan kdnnetecknas ocksa av att
negativa associationer nastan helt lyser med sin franvaro. Mindre
an en procent associerar Sverige till olika samhallsproblem.

Foto: Maskot/Folio/imagebank.sweden.se



Sverigebilden i Japan

"Halsa och social valfard ar en valdigt stor fraga i Japan, eftersom man har en
storandel aldrande befolkning. Inom detta omrade har Sverige och Japan
gemensamma utmaningar. Sverige har ett etablerat system med
seniorboenden och aldreboenden medan Japan inte har byggt ut den typen
av boenden. Finns ndgot man kan lara av varandra? Aven jamstalldhet
hanger ihop med en aldrande befolkning. | Japan vill man se fler kvinnor |
arbetslivet och svenska l6sningar kan vara intressanta for unga. Har finns
en koppling till svenska foretag genom att exempelvis IKEA vill anstalla fler
kvinnor och ibland erbjuder barnomsorg i narheten av jobbet. Det kanske
vissa kanner till.”

Asa Malmstrém Rognes, programchef for Asienprogrammet vid Utrikespolitiska institutet samt
Research Fellow vid European Institute of Japanese Studies vid Handelshégskolan i Stockholm.

Foto: Helena Wahlman/imagebank.sweden.se



Sveriges profil

Sverige — en del av Norden

Pa global niva har de nordiska landerna en gemensam identitet.
Styrkeomraden som exempelvis ett starkt samhéllstyre &r desamma.
Det slar igenom, aven om Sverige hittills har haft en nagot starkare
profil. Kdinnedomen om Sverige brukar ocksa vara hogre.

Aven i Japan framtrader en gemensam nordisk identitet. Till skillnad
hur det &r i manga andra lander ar kAinnedomen om och uppfattningen
om landerna i Japan likartad. Att en japansk allmanhet kopplar Sverige
till Norden visar sig bland annat genom att man associerar Sverige
med ”"Skandinavien” eller ’Norden”. Aven valfard &ar en framtradande
association. Sverige associeras ocksa med klimat och natur, som
brukar vara tydliga associationer till Norden. Detsamma galler nordisk
matkultur, kungahus och bastubad, som i viss utstrackning ocksa tas
upp bland de fria associationerna till Sverige.
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Sveriges profil

Lag kannedom om svenska
foretag

Bland en allméanhet ar kAnnedomen om svenska varumarken och
foretag i Japan lag i samtliga aldersgrupper. Drygt sex av tio kanner
inte till eller vet inte om det finns svenska féretag i Japan och fa kan
namnge nagot. Bland den fjardedel som kan namnge ett svenskt
foretag ar det vanligast att man kanner till IKEA. Aven Volvo uppfattas
vara svenskt. Den laga kannedomen kan vara en forklaring till att fa
anser att svenska produkter och varumarken ar attraktiva. Det tycker
knappt fyra av tio.

Att kinnedomen om svenska foretag och varumarken ar lag bekraftas
av att associationerna till dem ar relativt svaga, sarskilt bland de
yngre. Bland dldre uppfattas svenska foretag sta for hallbarhet,
design, bra villkor fér arbetstagare och hog kvalitet.

Till de naringslivsrelaterade nyheter som fatt stérre genomslag de
senaste tva aren hér LKAB:s fynd av séllsynta jordartsmetaller i
Kiruna, strejken mot Tesla i Sverige samt Microsofts Al-satsning pa 34
miljarder kronor i Sverige. Nyheter som ocksa fatt global spridning.

Foto: Amanda Westerbom/Swedish design/imagebank.sweden.se



Sveriges profil

Svensk kultur och traditioner —
amnen med potential

Kultur ar inget framtradande a@mne i mediebilden av Sverige |
Japan, men i saval japanska nyhetsmedier som sociala medier
syns en mangfacetterad bild av svensk kultur. De senaste tva aren
har olika typer av kulturuttryck och lanseringar av ny svensk
litteratur, musik, film, arkitektur och design tagits upp i medierna.
Bland annat Lisa Larsons keramik, och hennes bortgang under
2024, har uppmarksammats. Likasa refereras svenska traditioner
och olika aspekter i den svenska livsstilen - sdsom jul- och
luciafirande, friluftsliv och utomhusbrasor, bakning och
matlagning.

Kultur brukar inte uppfattas vara ett av Sveriges allra framsta
styrkeomraden internationellt och allménheten i Japan associerar
i ldg utstrackning Sverige med kultur. Annu farre tar upp design
och inredning. Sammantaget utgor kultur ungefar tre procent av
allmanhetens fria associationer till Sverige, som aven i mycket lag
utstrackning anses vara kreativt.

4
Foto: Anna Hallams/Swedish fika/imagebank.sweden.se
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Generationsskillnader i synen pa Sverige

Sverige mest attraktivt
bland aldre

Aldre i Japan har hdgre kinnedom och en mer positiv
uppfattning om Sverige an yngre. De kan vara en
bidragande orsak till att de i hogre utstrackning an yngre
anser att Sverige ar ett attraktivt land. Bland de aldre ar
det bland annat fler som anser att Sverige ar attraktivt att
bo och arbeta i och bestka. Att de som ar 6ver 65 ar anser
att Sverige ar mer attraktivt som studiedestination an de
som ar mellan 18 och 25 ar éverraskar.

Mest attraktivt ar Sverige liksom i andra lander som
turistdestination, i samtliga aldersgrupper. | Japan anser
man dock i lagre utstrackning an i manga andra lander att
Sverige ar attraktivt inom olika omraden. Istéllet svarar
manga fler an i exempelvis Indien och Indonesien att de
Inte vet, sarskilt bland unga.

B 18-25 | 26-35 36-49 50-64 [ 65+
70%

60%
50%

40%

30%

20%

10% I
09

Sverige som studiedestination? Sverige som land att bo och arbeta i? Sverige som turistdestination? Svenska produkter och varumérken?
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Grafen visar andelar i olika dldersgrupper som ser attraktivt pd Sverige inom olika omrdden.
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Generationsskillnader i synen pa Sverige

Tydligare Sverigebild bland de aldre

B 825 B 26-35 36-49 50-64 [} 65+

Har positiva relationer med andra lander
70%

Varderar jamlikhet i samhallet _ Arett land som delar mina vérderingar

Plats med hog livskvalitet . Arkompetent och arligt styrt

Gor betydande bidrag inom innovation i vetenskap och teknik " Beter sig ansvarsfullt inom internationell fred och sakerhet

Beter sig ansvarsfullt for att skydda miljon . “Aren siker plats att bo pa och besdka

Svenska

Graf visar andel av respondenter i olika dldersgrupper som instdmmer i olika pastdenden om Sverige. e Institutet



Sverigebilden i Japan

"Apropa de ungas lagre kannedom om Sverige tanker man att det bor finnas mer tillganglig
information om Sverige i Japan idag an forr. En forklaring till att manga svarar "vet ej” |
undersokningen kan vara att man i Japan ofta uppvisar mer forsiktighet an vad vi ar vana
vid. Unga, som ar mer oerfarna, kan vara annu mer férsiktiga. En viktig faktor (till att de
aldre har hégre kannedom) kan vara Sveriges agerande inom FN-systemet. Den aldre
generationen har sedan efterkrigstiden sett Sverige som en tydlig och neutral aktor. Det ar
betydelsefullt eftersom Japan efter andra varldskriget har en historia av att se sig sjalva
som ett pacifistiskt land. Det kan ocksa spela in att aldre har kommit i kontakt med
svenska foretag som tidigt var pa plats i Japan,t ex Ericsson. De aldre kan aven tidigare ha
sett den svenska samhallsmodellen som intressant, sarskilt forr nar Japans offentliga
valfardssystem inte var sarskilt utvecklat.”

Patrik Strom, chef for European Institute of Japanese Studies vid Handelshdégskolan i Stockholm.

Foto: Helena Wahiman/imagebank.sweden.se



Generationsskillnader i synen pa Sverige

Lag kannedom om
Sveriges kunskap
och erfarenhet

Fred och sakerhet samt ekonomins utveckling
anses vara tva av de viktigaste utmaningarna i
Japan, men liksom inom andra omraden finns

skillnader mellan yngre och aldre. Bland de som ar

dver 50 ar ar fred och sakerhet viktigast, det
tycker drygt 40 procent, medan ekonomins
utveckling ar hogsta prioritet bland de som ar
mellan 18 och 35 ar.

Pa grund av den laga kdannedomen om Sverige i
Japan har relativt manga, fyra av tio, svart att
peka ut omraden dar Sverige anses har relevant
kunskap och erfarenhet. Sverige anses dock i viss
utstrackning kunna bidra inom héalsa och valfard
samt milj6 och klimatférandringar. Detsamma
galler jamstalldhet och jamlikhet. Bland unga ar
det farre an bland dldre som kan uppge omraden
dar Sverige har kunskap och erfarenhet.

Sverige anses ha relevant kunskap och erfarenhet
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Anses vara en viktig aktuell utmaning i Japan

S

Grafen visar omrdden ddr olika dldersgrupper angett att Sverige har relevant kunskap och
erfarenhet samt omrdden man anser vara hégt prioriterade utmaningar i Japan.

Svenska
e institutet



Sverigebilden i Japan

Metod

< Studien utgar fran en undersékning bland en allménhet i Japan om deras
uppfattning och attityd till Sverige. Resultaten baseras pa analys av enkatsvar
fran slumpmassigt utvalda panelmedlemmar. Genomférandet av den
webbaserade enkatundersdkningen vilken ligger till grund for innevarande studie
uppdrogs at Enkatfabriken och datainsamlingen genomférdes under juli och
augusti 2024. Sammanlagt deltog 1 504 respondenter i Japan i hela
undersokningen. Totalt har &ven malet varit att cirka 500 av svaren ska komma
fran regionen Kansai. Panelerna som valts ut i respektive land féljer den ISO-
certifiering som finns for paneler. Det sakerstaller att det ar hég transparens kring
panelens uppbyggnad och hantering av panellister. Panelerna ar rekryterade
genom mixade metoder.

o,

L)

» Sl har genomfért en mediestudie av hur Sverige portratterats i japansk media.
Med hjalp av digitala verktyg har textdata fran nyhetsartiklar och inlagg pa sociala
medier samlats in och analyserats. Materialet ar avgransat genom nyckelord
relaterat till Sverige samt till material som ar publicerat mellan 2022-07-01 och
2024-07-01. Innehallsanalys har genomfdrts av ett urval av inlagg och artiklar i
sociala medier och nyhetsmedier baserat pa hog uppskattad rackvidd i Japan.
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