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Om rapporten

Denna rapport undersoker styrkan i Sveriges varumarke internationellt, med
utgangspunkt i strategin for en starkare Sverigebild utomlands. Strategin har tagits
fram av Svenska institutet (S) tillsammans med Nationella radet for varumarket Sverige
och drygt tre hundra personer som representerar naringsliv, akademi, bransch- och
intresseorganisationer, regioner och myndigheter. Rapporten ska publiceras arligen
och fungera som ett kunskapsunderlag for svenska aktorer som kommunicerar och
framjar Sverige — genom handel, talangattraktion, turism, kultur, investeringar eller
annan internationell narvaro.

| rapporten analyseras kannedomen om Sverige och Sveriges anseende pa atta utvalda
marknader. Den undersoker ocksa i vilken utstrackning Sverige kopplas samman med
de styrkor som lyfts fram i strategin for en starkare Sverigebild. Dessa styrkor ar: stark
demokrati, palitlighet, samarbetsformaga, kreativitet och nyskapande. De indikatorer
som foljs upp i rapporten ar nara kopplade till dessa omraden.

De atta marknaderna — USA, Storbritannien, Tyskland, Japan, Kina, Indien, Saudiarabien
och Brasilien — har valts valts ut eftersom de ar viktiga for Sveriges handel och
internationella relationer. Som jamforelse analyseras ocksa hur fyra lander med
liknande profil uppfattas: Norge, Danmark, Finland och Schweiz.

For att kunna beddoma styrkan i varumarket Sverige ar det ocksa viktigt att utga fran
hur Sverige faktiskt presterar. S| har darfor tittat pa hur Sverige rankas i flera stora
internationella index. Dessutom har S| undersokt hur den svenska allmanheten
uppfattar Sverige. Det ar viktigt eftersom svenskarnas syn pa Sverige paverkar vad som
kommuniceras och hur det gors.
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Forord

Kan man prata om ett lands varumarke?

Nar vi pratar om varumarket Sverige menar vi de
strategiska val av svenska styrkor som skapar relevans
hos internationella malgrupper. Det ar viktigt att
malgrupper i utlandet kanner till Sveriges styrkor. Vad
man kanner nar man hor ordet Sverige ar avgorande for
var konkurrenskraft och tillvaxt. Ett starkt varumarke

skapar ocksa motstandskraft mot informationspaverkan.

Som utgangspunkt for att bibehalla och starka det
svenska varumarket finns nu det strategiska verktyg for
kommunikation som S, tillsammans med 300 aktorer i
Sverige, har tagit fram for att vi gemensamt ska kunna
beratta om Sveriges styrkor och erbjudande.

Sverige ar ett varldens mest demokratiska lander och
det ar gladjande att en stark demokrati ar en av de
starkaste associationerna till Sverige. De senaste aren
har bilden av Sverige som ett demokratiskt och tolerant
land ibland utmanats. Det ar darfor viktigt att fortsatta
beratta att Sverige respekterar lag, ratt och manskliga
rattigheter.

Vi behover ocksa tala om var innovationsformaga. Har
presterar Sverige i toppskiktet internationellt — samtidigt
som innovation och kreativitet ar relativa svagheter i
varumarket Sverige. Vi ska sakerstalla att Sverige ar
attraktivt att handla med, att besoka och att verka i som
internationell talang.

Var stabila demokrati ar basen, nyskapande ar var spets
och vara styrkor ar palitlighet, samarbetsformaga och
kreativitet. Loftet ar att Sverige ger utrymme att vaxa.
Tillsammans kan vi fora ut en gemensam berattelse om
Sverige - med manga roster.

Var forhoppning ar att den har rapporten ska kunna vara
ett viktigt underlag for de som med utgangspunkt i den
nya varumarkesstrategin vill kommunicera om Sverige |
utlandet.

Madeleine Sjostedt,
generaldirektor Svenska institutet

Foto: Magnus Liam Karlsson/Svenska institutet
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Sammanfattning

Den nya varumarkesstrategin for Sverige definierar vara styrkor. Genom att
verka for okad kannedom om de styrkor som gor Sverige relevant i varlden,
ar det mer sannolikt att manniskor valjer Sverige framfor andra lander — for
handel, investeringar, turism, studier eller arbete. En analys av styrkan i det
svenska varumarket ar en viktig utgangspunkt for framjande och
kommunikation.

Sverige ar inte sa valkant samtidigt som vart land generellt har ett mycket
gott anseende. Sverige presterar mycket val inom alla omraden i
varumarkesstrategin, men det finns en del geografiska skillnader i synen pa
Sverige. En analys av atta viktiga marknader visar att Sveriges anseende ar
mycket bra i Tyskland, Storbritannien, USA, Japan, Kina och Brasilien. |
Indien och Saudiarabien har Sverige ett svagare anseende.

En stark demokrati och palitlighet ar utpekade styrkor i varumarkesstrategin
och omraden som det svenska varumarket starkt associeras med. Har utgor
en stark ekonomi och politisk stabilitet grunden och det ar attribut som ar av
stor betydelse for hur manniskor ser pa andra lander. Sverige uppfattas
ocksa vara ett tryggt och sakert land och ar ett av de lander som framst
rekommmenderas for investeringar, arbete, studier och turism.
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Medvetenheten om Sveriges goda samarbetsformaga, starka kreativitet och
det svenska naringslivets breda erbjudande - centrala element |
varumarkesstrategin - ar svagare pa flera marknader, ibland dven dar det
svenska varumarket i ovrigt ar starkt.

Liksom manniskor i utlandet har svenskarna dverlag en mycket positiv syn
pa Sverige, som bland annat anses vara en stark rattsstat och ett palitligt,
tolerant och inkluderande land med en attraktiv livsstil. Inom manga
omraden har svenskarna en mer eller lika positiv syn pa Sverige som
omvarlden har. Lander i vastvarlden tenderar att ha en positiv dvergripande
syn pa det egna landet, men kan vara kritiska till samhallsutvecklingen i
jluset av aktuella utmaningar. Svenskarna anser t ex i lagre grad an andra
lander att Sverige ar tryggt och sakert.

Sverige har i flera avseenden ett starkt varumarke, som inte alltid ar tydligt
differentierat gentemot andra lander med liknande styrkor. Det galler
sarskilt i jamforelse med vara nordiska grannlander. Schweiz varumarke ar
sammantaget starkare pa de atta marknader som undersokts. Storst ar
skillnaden i Indien och Saudiarabien. | 6vriga lander ar skillnaden ibland liten
mellan Schweiz respektive Sverige, Norge, Danmark eller Finland.



Insikter

Sverige har en tydlig profil i en internationell jamforelse, men den sticker inte ut i jamforelse med t ex
vara nordiska grannlander och Schweiz. Det ar viktigt att differentiera Sverige mot lander som har en
likartad profil samtidigt som vara likheter skapar mgjligheter for samarbete.

For en bibehallen varumarkesposition ar det viktigt att fortsatta lyfta styrkorna i den svenska
demokratin. Svenska aktorer som verkar internationellt kan ta avstamp i att var robusta demokrati ar
en av de starkaste associationerna till vart land, pa saval global niva som pa undersokta marknader.
Tillsammans med var starka och stabila ekonomi kan det utgéra grunden i var kommunikation.

Sveriges profil som handelspartner och innovationsland bor stérkas. Okad kdnnedom om Sverige som
ett attraktivt land att gora affarer med och som ett land med efterfragade produkter och varumarken
ar viktigt for konkurrenskraften.

Det finns potential i att i annu hogre grad lyfta kreativitet. Det ar av betydelse for ett lands
attraktionskraft och har finns ett gap mellan hur vi presterar och uppfattningen om Sverige.

Det finns en styrka i att profilera Sverige genom att beratta hela berattelsen. Dar en robust
demokratisk bas, och vara kvaliteter som palitlighet, samarbetsformaga och kreativitet, skapar
utrymme for manniskor, foretag och samhalle att vaxa och vara nyskapande.

P& manga marknader kravs kommunikationsinsatser for 6ka den relativt laga kannedomen om
Sverige i syfte att starka det svenska varumarket. Kommunikationen behdver utga fran en analys av
Sveriges attraktionskraft pa den specifika marknaden.

Foto: Margareta Bloom Sandebéack/Imagebank.sweden.se
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Varumarket Sverige

Vad ar varumarket Sverige?

Sverigebilden och varumarket Sverige hanger nara samman, men ar inte samma
sak. Sverigebilden handlar om de spontana associationer och uppfattningar som
omvarlden har om vart land. Den formas av manniskors erfarenheter och intryck,
genom bland annat media, popularkultur, resor och personliga moéten.

Varumarket Sverige ar daremot ett strategiskt verktyg. Att arbeta med varumarket
handlar inte om att skapa en tillrattalagd bild av vart land, utan om att verka for
okad attraktionskraft - genom att 6ka kannedomen om Sveriges styrkor och
erbjudande. Det handlar om att lyfta fram ett urval svenska styrkor som vi
trovardigt kan sta for och som gor oss relevanta i varlden. Nar det lyckas ar det
storre chans att manniskor valjer Sverige framfor andra lander — for handel,
investeringar, turism, studier eller arbete.

Hur bygger vi ett starkt varumarke?
Det som gor starka varumarken framgangsrika bygger pa tre principer: igenkanning,
sarskiljning och att bli ihagkommen nar det galler.

lgenkanning innebar att Sverige ar latt att kanna igen. Symboler som den svenska
flaggan och Tre Kronor, eller valkanda fenomen som foraldraledighet, Ikea,
Nobelpriset och fika, ar uttryck som manniskor direkt forknippar med Sverige.
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Sarskiljning betyder att Sverige i hogre grad an andra kopplas till kvaliteter som
manniskor vardesatter och tycker ar attraktiva — som palitlighet, livskvalitet och
innovation. Det ar sddant som gor att Sverige sticker ut och valjs fore andra
alternativ.

Att bli ihagkommen nar det galler innebar att Sverige dyker upp i manniskors
medvetande nar de ska fatta beslut — till exempel om var de vill studera, investera
eller arbeta eller vart de vill resa. For att det ska handa behdver Sverige vara kant,
synas i ratt sammanhang och uppfattas som tydligt och relevant over tid.

For att lyckas med det racker det inte att vara ett bra land. Vi maste lyfta fram ratt
saker — det som manniskor i olika delar av varlden faktiskt vardesatter — och gora
det pa ett satt som sarskiljer oss fran andra lander med liknande profil.

Sammanfattningsvis betyder det att vi behover:
« Forsta vad som spelar roll for olika malgrupper
 Arbeta med de svenska styrkor som passar bast for varje malgrupp och marknad
« Synas regelbundet, med ett tydligt och igenkannbart uttryck



I figuren visas hur varje indikator
kopplar till ett strategiskt omrade i
varumarkesstrategin. Indikatorerna
aterspeglar strategins innehall och
ger underlag for att analysera
utvecklingen &ver tid.

Att mata Sveriges varumarke

Analysen bygger pa data fran Global Soft Power Index 2025. Matningen omfattar
193 lander och over 170 000 respondenter i 102 lander. De indikatorer, eller
attribut, som mats i denna rapport bygger pa de prioriteringar och varden som
lyfts fram i Sveriges nya varumarkesstrategi. Det varumarket analyseras pa global
niva och pa atta nyckelmarknader: Brasilien, Indien, Japan, Kina, Saudiarabien,
Storbritannien, Tyskland och USA.

Vi analyserar:
Styrkan i varumarket Sverige
« Kannedom: Hur val kdnner malgrupperna till Sverige?
. Anseende: Hur positivt uppfattas Sverige?
Sarskiljning
« | vilken utstrackning associeras Sverige med vara prioriterade styrkeomraden?
« Hur star vi oss jamfort med Danmark, Norge, Finland och Schweiz?

For att bedoma styrkan i associationer till Sverige analyserar vi hur Sverige rankas
av 193 lander. En topp-3-placering visar pa ett tydligt styrkeomrade och en starkt
sarskiljande tillgang. En placering bland de tio framsta signalerar en
konkurrenskraftig position.
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Spets

Nyskapande

- Produkter och varumarken som
varlden alskar

. Attraktiv livsstil

. Investerar i gron energi och teknik

Lofte
Utrymme att vaxa
« Rekommendation

Kvaliteter

Samarbetsférmaga
. Latt att gora affarer med och i

. Tolerant och inkluderande Kvaliteter
. Goda relationer med andra Palitlighet
lander . Stark och stabil
......................... ekonomi
. Palitlig
. Trygg och saker
Kvaliteter
Kreativitet

. Inflytelserik inom kultur
och underhallning

. Avancerad inom teknik och
innovation

. Starkt utbildningssystem

"Fundament

En stark demokrati
« Politiskt stabil och valstyrd
- Respekt for lag och manskliga
rattigheter
« Hog etisk standard och lag
korruption


https://brandfinance.com/insights/global-soft-power-index-2025-the-shifting-balance-of-global-soft-power
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Styrkan i varumarket Sverige

annedom, anseende och associationer
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Sveriges styrkeomraden enligt internationella index

Sverige presterar mycket val inom de styrkeomraden som varumarkesstrategin belyser.
Det visar etablerade internationella index som visar hur olika lander presterar. Sverige
representerar 0,13 procent av varldens befolkning och placerar sig i topp internationellt
inom omraden som demokrati, samarbetsférmaga, palitlighet och livskvalitet.

Sverige ar en djupt férankrad och val fungerande demokrati med ett stabilt
samhallstyre. | en varld dar alltfler lander ror sig i auktoritar riktning, och endast 12
procent av varldens befolkning lever i liberala demokratier, ar Sverige enligt Varieties of
Democracy (V-Dem) (2024) en av 29 liberala demokratier bland 202 undersokta lander.
Sverige finns pé plats 4 och i Global Democracy Index (2024) pa plats 3 bland 167
lander.

Att Sverige ar en palitlig partner, med hog rattssakerhet och |ag grad av korruption, ar
en betydande konkurrensfordel. Sveriges hoga placering i Rule of Law Index (2024), pa
plats 4 bland 142 lander, pekar mot en val fungerande maktdelning och kontroll av hur
makten utovas, lag grad av korruption och att de grundlaggande manskliga fri- och
rattigheterna garanteras. Corruption Perceptions Index (2024) bekraftar bilden. Sverige
finns pa plats 8 bland 180 lander.

| Sverige ses samarbete mellan olika parter och med omvarlden som en
framngangsfaktor for utveckling. Commitment to Development Index mater i vilken
utstrackning lander har fokus pa internationellt utvecklingssamarbete.

Dér placerar sig Sverige pa plats 1 bland 40 lander i den senaste matningen (2023).
Sveriges inriktning bekraftas ocksa av att vi finns i toppen i Good Country Index (2024),
som mater landers bidrag till bland annat globalt valstand, vetenskap, innovation och
gron omstallning.

Sverige ar ett av de mest innovativa landerna i varlden. Endast Schweiz rankas fore
Sverige i Global Innovation Index (2024). Sveriges placering i toppen bland 133 lander
har varit densamma over tid. Undersokningen bekraftar Sveriges innovations- och
konkurrenskraft utifran bl.a. hur |att det ar att starta foretag, rattssakerhet, satsningar

inom utbildning, forskning och utveckling, informationsteknologi och miljomassig
hallbarhet.

Det svenska samhallet med stabilitet och hog livskvalitet skapar forutsattningar for
manniskor att vaxa. Ur detta kommer nyskapande som i sin tur bidrar till
samhallsutveckling. Human Development Index (2023) pekar mot en mycket hég grad
av levnadsstandard, livskvalitet och jordman i Sverige for manniskor att utvecklas
genom t ex utbildning. Sverige finns pa plats 5 bland 195 |ander. World Happiness
Report (2024) bygger pa saval data om t ex BNP och forvantade friska ar som
medborgares sjalvskattning av sina nuvarande liv. | toppen av rankningen finns enbart
nordiska lander. Sverige placerar sig pa fjarde plats bland 147 undersokta lander.



https://www.v-dem.net/
https://www.v-dem.net/
https://www.eiu.com/n/democracy-index-2024/
https://worldjusticeproject.org/rule-of-law-index/
https://www.transparency.org/en/cpi/2024
https://www.cgdev.org/cdi#/
https://index.goodcountry.org/
https://www.wipo.int/web-publications/global-innovation-index-2024/en/
https://hdr.undp.org/data-center/human-development-index#/indicies/HDI
https://worldhappiness.report/
https://worldhappiness.report/
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Figuren visar i vilka lander Sverige ar
mest kant och har bast anseende:

Ju langre ner till vanster, desto
battre placering.

Kannedom och anseende

Sverige har ett gott anseende - ett rykte - som vida dvertraffar den forhallandevis laga
kannedomen om landet utanfér naromradet. Den positiva uppfattningen om Sverige
drivs av vart stabila samhallstyre, en stark och stabil ekonomi, hdg livskvalitet,
jamstalldhet och jamlikhet, goda relationer med omvarlden samt arbetet med gron
omstallning.

Mest positiv ar synen pa Sverige i Tyskland. Dar har bara ett annat land, Schweiz, ett
starkare anseende. Sveriges anseende ar mycket gott aven i USA, Japan, Brasilien, Kina
och Storbritannien. | Indien och Saudiarabien ar anseendet inte lika positivt. Det kan
hanga samman med lagre kannedom om Sverige men ocksa med hur Sverige
uppfattas inom olika omraden.

Kannedom &r grunden for ett starkt varumarke. Den mojliggor preferens, bygger
attraktionskraft och 6kar motstandskraften mot felaktiga eller negativa budskap.
Kannedomen om Sverige behover 6ka, sa att Sverige i hogre grad finns med som en
valmogjlighet i samband med avgdrande beslut: om investeringar, studier, turism eller
internationella samarbeten. Ett starkt anseende i kombination med 6kad kannedom har
potential att starka Sveriges attraktionskraft och konkurrenskraft.

Globalt Brasilien @ Indien Japan

@ Kina

@ Saudiarabien Storbritannien @© USA

@ Tyskland

Saudiarabien ——‘
Indien ’.

)
©
c
)
)
)
c
<

Globalt

@

Storbritannien

e
USA\‘

Brasilien
Tyskland

®

20 30
Kannedom
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Drivkrafter for ett gott anseende —
ekonomi och stabilitet 1 topp

De attribut som framst paverkar ett lands anseende tenderar att vara desamma dver
tid. Stabilitet och palitlighet vager tungt liksom ett tillgangligt och starkt erbjudande
fran naringslivet. Det visar den internationella undersokningen Global Soft Power Index.

En stark och stabil ekonomi ar idag den allra viktigaste drivkraften for hur manniskor
varderar andra lander. Att anses ha eftertraktade produkter och varumarken, samt
uppfattas vara ett land som &r |att att gora affarer med, bidrar ocksa i hog grad till att
manniskor far en positiv uppfattning om andra lander. Detsamma galler politisk
stabilitet.

Ett lands anseende paverkas ocksa mycket av om landet anses vara en fantastisk plats
att besoka. Det ar ett attribut som har okat i betydelse de senaste aren.

| arets undersokning framgar ocksa att attribut kopplade till ett lands befolkning och
varderingar har okat i betydelse. Det galler sarskilt om befolkningen i ett land uppfattas
vara vanligt installd. | vilken utstrackning ett land uppfattas bidra till den grona
omstallningen har daremot tappat i betydelse de senaste aren.

Foto: Maskot/Folio/imagebank.sweden.se
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Sveriges varumarke globalt

Sverige har ett mycket positivt laddat varumarke globalt. Associationerna till Sverige ar
positiva och Sverige hamnar i toppskiktet nar manniskor ska rekommendera andra
lander for investeringar, studier och turism. Det bekraftar att Sverige ses som ett land
dar det finns utrymme att vaxa. Sarskilda styrkor for Sverige ar att vi uppfattas vara
bade palitligt och nyskapande, genom att anses vara starkt och stabilt saval
ekonomiskt som politiskt, samt ha en attraktiv livsstil. En stark ekonomi ar idag den
allra viktigaste drivkraften for hur manniskor ser pa andra lander. Sverige anses ocksa |
hog grad bidra till gréon omstallning, nagot som de senaste aren generellt har fatt
minskad betydelse for [anders anseende.

Attribut som kopplar till ett lands naringsliv, som eftertraktade produkter och
varumarken, samt att ett land anses vara enkelt att gora affarer med, bidrar i hdg grad
till att manniskor far en positiv uppfattning om andra lander. Har ar associationerna till
det svenska varumarket svagare och det finns utrymme for Sverige att lyfta landets
starka erbjudande.

De svagaste associationerna till Sverige finns idag kopplat till kreativitet. Sverige
uppfattas ha begransat inflytande inom kultur och underhallning och anses inte vara ett
av de allra mest avancerade landerna inom teknik och innovation. Dessa bada attribut
har i flera lander en positiv paverkan pa hur en allmanhet ser pa andra lander och det
finns en potential i att lyfta Sveriges faktiska styrkor.

Produkter och varumarken som varlden alskar
Nyskapande Attraktiv livsstil

Investerar i gron energi och teknik

att vaxa

Latt att gora affarer med och |

Samarbets- .
formaga Tolerant och inkluderande

Goda relationer med andra lander

Stark och stabil ekonomi
Palitlighet Pé|lt|lg

Trygg och saker

Inflytelserik inom kultur och underhallning
Nl Starkt utbildningssystem

Avancerad inom teknik och innovation

Politiskt stabil och valstyrd

Kk O
domolrat Respekt for lag och manskliga rattigheter

Hog etisk standard och Iag korruption

Sveriges placering, lagre
varde = battre

Foto: Silvia Man/imagebank.sweden.se . 7
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Produkter och varumarken som varlden alskar
Nyskapande Attraktiv livsstil

Investerar i gron energi och teknik

Svenskars syn pa Sverige

Liksom manniskor i utlandet har svenskarna dverlag en mycket positiv syn pa Sverige.

o0 B .. 0 . . 0 1oy g Samarbets- !
De framsta styrkeomradena anser vi ar var rattsstat, att vi ar palitliga, toleranta och formaga Tolerant och inkluderande
inkluderande, har en attraktiv livsstil och bidrar till gron omstallning. Sverige anses . N

. . : . o oo Goda relationer med andra lander
ocksa ha stark innovationskraft, vara inflytelserikt inom kultur och underhallning samt —  |—E e 0 O M O O
ha eftertraktade produkter - svenskarna kanner till de svenska exportsuccéerna - och Stark och stabil ekonomi
vara ett land som ar latt att gora affarer med. Inom alla dessa omraden har svenskarna
en mer eller lika positiv syn pa Sverige som omvarlden har.

Latt att gora affarer med och |

| ]
NN
—
N
(&)

Palitlighet Palitlig

Trygg och saker

Lander i vastvarlden tenderar att ha en positiv dvergripande syn pa det egna landet,
men kan vara kritiska till samhallsutvecklingen i ljuset av aktuella utmaningar.

Brottslighet som orsakas av kriminella gang ar en samhallsutmaning i Sverige som far Kreativitet Starkt utbildningssystem
mycket uppmarksamhet i medier och finns hogt upp pa den politiska agendan. Det kan

. . . . . L Avancerad inom teknik och innovation
vara en forklaring till att svenskarna i lagre grad an andra lander anser att Sverige ar

tryggt och sakert. Det finns aven en viss dissonans i synen pa det svenska Politiskt stabil och vélstyrd
utbildningssystemet, ekonomin och den politiska styrningen. Aven detta &r fragor som s

ligger ndra manniskors vardag och som ofta uppmarksammas. demokrati Respektiorag och manskiiga rattighetes

Hog etisk standard och Iag korruption

Internationellt finns en stark uppfattning om att Sverige ar ett avde lander som har | 1029030 40 50 60
allra godast relationer med omvarlden. | en tid av geopolitiska spanningar har Sveriges placering, lagre virde
svenskarna en mindre positiv syn pa Sveriges relationer med omvarlden. = battre

Foto: Silvia Man/imagebank.sweden.se
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Hur sarskiljer sig Sverige?

En jamforelse med utvalda lander med liknande profil

En jamforelse mellan Sverige, Schweiz, Norge, Danmark och Finland visar att det
svenska varumarket inte ar sarskilt differentierat. Schweiz har sammantaget ett
starkare varumarke, som ar mer valkant och inom de flesta omraden mer positivt pa
de marknader som undersokts: Brasilien, Kina, Indien, Tyskland, Storbritannien,
USA, Japan och Saudiarabien. Storst ar skillnaden i Indien och Saudiarabien. Aven
om det inte ar i dessa lander Schweiz varumarke ar som starkast, framstar det som
betydligt starkare an de nordiska landernas. | 6vriga lander ar skillnaden ibland liten
jamfort med Sverige, Norge, Danmark eller Finland.

Anseende

(O]
p—
-+
4
Hyoj
o)

| vilken utstrackning ett land rekommenderas for studier, arbete, investeringar eller
kop av produkter eller tjanster ar ett bra matt pa landets attraktionskraft. Samtliga
undersokta lander uppfattas vara mycket attraktiva, men Schweiz attraktionskraft ar
i de flesta avseenden storre eller nagot storre dn de nordiska landernas.

rank, lagre varde

Sveriges varumarke ar det starkaste bland de nordiska landerna - Sverige rankas
ofta hogst - och Finlands det minst starka. De nordiska landerna har dock likartade
profiler och i flera lander ar kannedomen om Danmark eller Norge lika hog som
kannedomen om Sverige.

| nasta del av rapporten fokuserar vi pa styrkan i det svenska varumarket pa atta
utvalda marknader. Betydelse for positivt anseende
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Liknande styrkor pa olika
marknader

Pa global niva associeras Sverige i hog grad med palitlighet och en stark demokrati.
Det svenska varumarket vilar pa en uppfattning om att Sverige har en stark och stabil
ekonomi samt ett robust samhallsstyre. Det finns dven en mycket positiv syn pa vart
utbildningssystem och manniskor i andra lander anser generellt att Sverige
kannetecknas av samarbetsformaga och till exempel ar enkelt att gora affarer med. Alla
dessa attribut ar mycket viktiga for hur andra lander ser pa ett land.

Sl har undersokt styrkan i Sveriges varumarke pa atta utvalda marknader: Brasilien,
Kina, Indien, Tyskland, Storbritannien, USA, Japan och Saudiarabien. Pa sex av atta
marknader ar det svenska varumarket mycket positivt och starkt, trots att kannedomen
om Sverige ar relativt 1ag. Starkast ar Sveriges varumarke i Tyskland. Svagast ar det i
Saudiarabien.

Liksom pa global niva ar de mest framtradande delarna av det svenska varumarket pa
de flesta av de atta marknaderna kopplade till sddant som ofta driver en positiv bild av
andra lander — som en stark och stabil ekonomi samt politisk stabilitet.

Daremot varierar uppfattningen om hur enkelt det ar att gora affarer med Sverige och |
vilken grad Sverige forknippas med attraktiva produkter och varumarken. Pa samtliga
marknader forutom Tyskland och USA finns en tydlig potential att starka det svenska
varumarket genom att ytterligare lyfta fram Sveriges styrkor inom naringsliv och
samarbetsformaga.

Foto: Maskot/Johnér/Imagebank.sweden.se
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Topp 3: 5

- : . . :
mmm Sveriges varumarke i Brasilien Topp 10: 7

Palitligt och stark ekonomi
skapar goda forutsattningar

Sverige har ett mycket starkt och positivt varumarke i Brasilien, trots att kannedomen
om Sverige ar relativt [ag. Det finns utrymme att starka uppfattningen om Sverige som
en attraktiv handelspartner och som ett land som star for kreativitet. Inom dessa
omraden ar det svenska varumarket svagare.

De starkaste elementen i det svenska varumarket utgors av tydliga associationer till en
stark demokrati och palitlighet. Sverige anses varna manskliga rattigheter och ha en
mycket 1ag grad av korruption. Sverige forknippas ocksa starkt med tolerans och
inkludering och anses vara ett land som har mycket goda relationer med omvarlden.
Dessa attribut paverkar dock i lag utstrackning hur Brasilien ser pa andra lander.

Sveriges kopplas samman med samarbetsformaga pa flera satt, men inte sa tydligt
inom handelsomradet. Sverige uppfattas inte vara ett land som ar |att att gora affarer
med och associationerna till svenska produkter och varumarken ar relativt svaga. Har
finns en tydlig potential for Sverige att lyfta landets styrkor inom omraden som ar
viktiga for hur brasilianarna ser pa andra lander och som kan bidra till 6kad
attraktionskraft for Sverige.

Sverige associeras i lagst utstrackning med kreativitet. Ett starkt svenskt varumarke
inom kultur och underhallning kan bidra till 6kad attraktionskraft, da det ar en relativt
viktig drivkraft for hur Brasilien ser pa andra lander.

Produkter och varumarken som varlden alskar
Nyskapande Attraktiv livsstil
Investerar i gron energi och teknik

att vaxa

Latt att gora affarer med och |
g Tolerant och inkluderande
Goda relationer med andra lander
Stark och stabil ekonomi
Palitlighet Palitlig
Trygg och saker
Inflytelserik inom kultur och underhallning
N mite! Starkt utbildningssystem
Avancerad inom teknik och innovation
Politiskt stabil och valstyrd
En stark

demokrati Respekt for lag och manskliga rattigheter

Hog etisk standard och lag korruption

Foto: AXP Photography/ Pexels

@ Brasilien

@ Globalt
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Sveriges placering, lagre
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Sverige starkast i Norden — och
konkurrerar med Schweiz

Schweiz har liksom pa dvriga undersokta marknader det mest valkanda varumarket.
Det ar en stor tillgang och bidrar till att Schweiz ocksa har det mest positiva anseendet.
Sveriges anseende ar dock nastan lika positivt, trots att Sverige ar mindre kant.
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4
4
Hyo)
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rank, lagre varde

Schweiz varumarke ar mycket positivt inom samtliga attribut, forutom de som mater i
vilken utstrackning ett land uppfattas vara latt att gora affarer med eller ha inflytande
inom kultur och underhallning. Dessa attribut - som i hog grad paverkar hur Brasilien
ser pa andra lander - ar de svagaste aven for de nordiska landerna. Danmark uppfattas
| betydligt hogre grad an Sverige vara ett land som ar enkelt att gora affarer med.

| Gvrigt har Sverige den starkaste profilen bland de nordiska landerna. Det svenska
varumarket ar lika starkt som det schweiziska kopplat till ekonomisk och politisk

stabilitet, palitlighet, en attraktiv livsstil och goda relationer med andra l&nder. B dlbicisging positivi gligeende

Foto: AXP Photography/ Pexels
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mmm Sveriges varumarke i Indien Topp 10: @

Lag kannedom och svaga
associationer

Sverige har ett relativt svagt varumarke i Indien och &r inte ett av de lander som framst
rekommenderas for investeringar, studier och besok. Sverige ar inte sa valkant och
uppfattas inte vara starkt inom omraden som driver en positiv uppfattning om andra
lander, som att anses ha en stark och stabil ekonomi, eftertraktade produkter och
varumarken, samt vara latt att gora affarer med. Har finns en potential for Sverige att
starka varumarket for att skapa okad attraktionskraft for Sverige som handelspartner.

Sveriges profil kdnnetecknas ocksa av att den generellt inte ar enhetlig inom de styrkor
som pekas ut i varumarkesstrategin for Sverige. Ett exempel ar palitlighet. Sverige
anses i relativt hog grad ha en stark och stabil ekonomi men associeras i betydligt lagre
utstrackning med det specifika attributet palitligt. Sammantaget ar Sveriges profil som
ett palitligt land svagare an pa global niva och an i de flesta andra jamforda lander.
Detsamma galler demokratiomradet. Sverige associeras i relativt hog grad med
manskliga rattigheter och [ag korruption, men inte med politisk stabilitet och god
styrning. Attributen tillhor dock inte de som framst bidrar till att Indien far en positiv bild
av andra lander.

Svagast ar Sveriges profil kopplat till samarbetsférmaga. Goda relationer med
omvarlden anses inte utmarka Sverige. Inte heller tolerans och inkludering. Attributen
har dock en svag paverkan pa hur Indien ser pa andra lander.

Produkter och varumarken som varlden alskar
Nyskapande Attraktiv livsstil
Investerar i gron energi och teknik

att vaxa

Latt att gora affarer med och i

Srmees Tolerant och inkluderande
Goda relationer med andra lander

Stark och stabil ekonomi

Palitlighet Palitlig
Trygg och saker

Inflytelserik inom kultur och underhallning

Kreativitet Starkt utbildningssystem

Avancerad inom teknik och innovation
Politiskt stabil och valstyrd
En stark

demokrati Respekt for lag och manskliga rattigheter

Hog etisk standard och lag korruption

Foto: rchphoto/Getty Image

Sveriges placering, lagre varde
= battre
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Lag kannedom paverkar Sveriges
och Nordens genomslag

Lag kannedom hammar genomslaget for bade Sverige och de andra nordiska landerna
I Indien. Schweiz varumarke ar inte som starkast i Indien, men landet har ett betydligt
starkare varumarke an Sverige, Norge, Danmark respektive Finland. Schweiz har en
tydlig fordel genom att landet ar betydligt mer valkant, nagot som sannolikt bidrar till
att Schweiz har ett betydligt battre anseende.
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rank, lagre varde

S

Schweiz varumarke kannetecknas ocksa av att det ar ungefar lika starkt inom olika
omraden, medan de nordiska landerna har mindre sammanhallna profiler. | Indien ar
inte svenska varumarket det starkaste bland de nordiska. Danmark och Norge
uppfattas exempelvis vara mer palitliga och mer politiskt stabila lander an Sverige.
Sverige anses dock ha den starkaste och mest stabila ekonomin. Ett attribut som ar
mycket betydelsefullt for hur Indien ser pa andra lander.

Betydelse for positivt anseende

Foto: rchphoto/Getty Image

Rapport om varumarket Sverige 2025


https://www.canva.com/design/DAGi7mq_jSQ/3tbCqeKbUe24UFpkoahVgA/edit?ui=eyJEIjp7IkEiOnsiQSI6IktBR2xkSjBhYTEwIiwiQyI6eyJBPyI6IkEiLCJBIjoiS0FHbGRKMGFhMTAifX19fQ

Topp 3: 5
I N . . . .
mmm Sveriges varumarke i Japan Topp 10: 7

Produkter och varumarken som varlden alskar

Global ledare inom utbildning, Attrakty st
héllba rh et OC h livsstil Investerar i gron energi och teknik

att vaxa

Sverige har ett mycket positivt varumarke i Japan, aven om kannedomen ar relativt [ag.
Demokrati, nyskapande och palitlighet ar de tydligaste styrkorna. Sverige ses ocksa i

hog grad som ett land dar det finns utrymme att vaxa - Sverige &r ett av de lander | S?.—g;?;gg;S‘ Tolerant och inkluderande
varlden japanerna framst rekommenderar for investeringar, studier och turism.

Latt att gora affarer med och i

Goda relationer med andra lander

Associationer till demokrati, som politisk stabilitet, utgor mycket tydliga delar av Stark och stabil ekonomi
varumarket Sverige. Aven attribut som bidrar till en uppfattning om Sverige som

palitligt ar centrala delar av det svenska varumarket i Japan. Det ar gynnsamt for
Sverige eftersom attribut kopplade till demokrati och palitlighet ar viktiga for hur Trygg och saker
japaner ser pa andra lander.

Palitlighet Palitlig

Sveriges identitet som nyskapande bygger pa en uppfattning om att Sverige har en Kreativitet Starkt utbildningssystem
attraktiv livsstil och bidrar till gron omstallning. Har star Sverige ut vid en jamforelse . . . .

med andra l&nder. En relativ svaghet fér Sverige &r att vi i Iagre utstrackning kopplas Avancerad inom teknik och innovation
samman med eftertraktade produkter och varumarken. Det finns ett utrymme att Politiskt stabil och vélstyrd

starka bilden av Sverige for att differentiera profilen gentemot andra lander. AR

demokrati Respekt for lag och manskliga rattigheter

De svagaste associationerna till Sverige finns kopplat till samarbetsformaga samt
kreativitet. En starkt uppfattning om Sverige som ett land som &r |att att gora affarer
med kan paverka Sveriges attraktionskraft, givet att detta attribut har en mycket
positiv paverkan pa hur japaner ser pa andra lander.

Hog etisk standard och lag korruption

Foto: Studio Japan
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Stabil ekonomi och politik skiljer Kamedor
Sverige fran ovriga Norden

Sveriges ekonomiska styrka och politiska stabilitet sarskiljer landet fran 6vriga nordiska
lander. Det har sarskilt viktigt i ett land som Japan dar dessa attribut tillmats stor
betydelse. Sverige har ett mycket positivt anseende och uppfattas, i vissa avseenden,
ha ett starkare varumarke an Schweiz. Den svenska livsstilen ses som mer attraktiv, och
Sverige anses ha stérre inflytande inom kultur och underhéllning. Aven Norge och
Finland uppfattas ha en mer tilltalande livsstil an Schweiz, och hela Norden star sig
relativt starkt inom kulturellt inflytande — nagot som ar sarskilt relevant i Japan, dar
kultur och tradition spelar en ovanligt stor roll for hur Iander uppfattas och for i vilken
grad de anses vara attraktiva att handla med.
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Placering, lagre varde

Inom omraden som ekonomisk och politisk stabilitet samt palitlighet har Sverige en
profil som ligger nara — och ibland matchar — den schweiziska.

Samtidigt finns gemensamma utmaningar for Schweiz och Norden. Landerna uppfattas
inte som de mest affarsvanliga eller teknologiskt ledande, dar bada attributen ar viktiga

for hur Japan ser pé andra lander Betydelse for positivt anseende i Japan

Foto: Studio Japan
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Produkter och varumarken som véarlden alskar
Nyskapande Attraktiv livsstil

Investerar i gron energi och teknik

att vaxa

Politisk och ekonomisk Pt e mediodh|

stabilitet driver anseende Tolerant och inkluderande

Goda relationer med andra lander

Sverige har ett positivt varumarke i Kina. Sverige ar inte sa valkant, men det finns
tydliga associationer till landet som demokratiskt och palitligt med ett gott Stark och stabil ekonomi
samhallsstyre och en stark och stabil ekonomi. Inte minst en stabil ekonomi och politik
ar attribut som har stor positiv paverkan pa Kinas bild av andra lander.

Palitlighet Palitlig

Trygg och saker
Sveriges profil som kreativt land ar relativt svag. Utbildningssystemet i Sverige anses
vara starkt men Sverige anses inte vara ett av de mest avancerade landerna inom
teknik och innovation eller ha sarskilt stort inflytande inom kultur och underhallning. Kreativitet Starkt utbildningssystem
Dessa attribut ar dock inte sa viktiga for hur Kina ser pa andra lander.

Inflytelserik inom kultur och underhallning

Avancerad inom teknik och innovation

Svagast ar Sveriges varumarke kopplat till samarbetsformaga. Sverige anses i mycket Politiskt stabil och vélstyrd

hog grad vara tolerant och inkluderande, men inte i sarskilt hdg grad ha goda e “ BTl S

relationer med omvarlden eller vara ett land som ar enkelt att gora affarer med. Inte Seare Respekt for lag och manskliga rattigheter

heller dessa attribut ar dock sarskilt viktiga for hur Kina ser pa andra lander. For Kina Hog etisk standard och &g korruption

star stabilitet inom ekonomi och politik i fokus. Det ar ocksa viktigt att anses vara ett 10 15 20 925 30
land med attraktiva produkter och varumarken. Har finns ett visst utrymme for ett Sveriges placering, l4gre

starkt svenskt varumarke. varde = battre
Foto: pixabay
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Likartad profil som Danmark och
Schweiz trots starkt anseende

Placering, lagre varde

Sverige och Schweiz har samma goda anseende i Kina, trots att Schweiz ar mer valkant.
Ovriga nordiska lander ar mindre valkanda och har generellt ett svagare anseende. |
nagra avseenden har dock Danmark en lika stark profil som Sverige. Danmark anses
bland annat vara lika palitligt och politiskt stabilt och ha samma hoga livskvalitet.

Sveriges och Schweiz profiler ligger mycket nara varandra, férutom i Kinas syn pa
landernas omvarldsrelationer. Dar ar synen pa Schweiz mer positiv och attributet har en
positiv paverkan pa hur Kina ser pa andra lander. Schweiz, och aven Danmark, anses
ocksa i ndgot hdgre grad dn Sverige ha attraktiva produkter och varumarken. Aven det

ett attribut som paverkar Kinas syn p& andra lander i positiv riktning. Pt chotgliahscenae

Foto: pixabay
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mmm Sveriges varumarke i Saudiarabien Topp 10: @

Svagt varumarke inom
viktiga styrkeomraden

| Saudiarabien har Sverige 6verlag ett svagt varumarke, som ar mindre positivt inom
samtliga omraden jamfort med pa dvriga marknader. Sverige associeras dock i hdg
grad med politisk stabilitet och ett bra samhallsstyre. Attribut som har relativt stor
paverkan pa Saudiarabiens syn pa andra lander.

Sverige kopplas i forhallandevis hog grad samman med eftertraktade produkter och
varumarken och anses vara ett tolerant och inkluderande samhalle. Det finns ocksa en
relativt positiv syn pa det svenska utbildningssystemet och Sverige uppfattas vara
forhallandevis tryggt och sakert. Sverige anses ocksa i relativt hog grad ha en stark och
stabil ekonomi, men aven har finns potential att starka det svenska varumarket.
Detsamma galler synen pa Sverige som ett land som ar enkelt att gora affarer med.
Liksom i manga andra lander paverkar uppfattningen om andra landers ekonomier,
samt hur latt andra lander uppfattas vara att gora affarer med, hur Saudiarabien ser pa
andra lander.

Palitlighet, respekt for manskliga rattigheter och lag korruption brukar vara
styrkeomraden for Sverige. | Saudiarabien associeras Sverige med dessa attribut i lag
utstrackning. Bortsett fran palitlighet har attributen dock inte ndgon storre paverkan pa
hur Saudiarabien ser pa andra lander.

Produkter och varumarken som véarlden &alskar
Nyskapande Attraktiv livsstil
Investerar i gron energi och teknik

att vaxa

Latt att gora affarer med och i
S?Q?J?S?‘ Tolerant och inkluderande
Goda relationer med andra lander
Stark och stabil ekonomi
Palitlighet Palitlig
Trygg och saker
Inflytelserik inom kultur och underhallning
NrERlfE: Starkt utbildningssystem
Avancerad inom teknik och innovation
Politiskt stabil och valstyrd
En stark

demokrati Respekt for lag och manskliga rattigheter

Hog etisk standard och |ag korruption

Foto: winhorse/Getty ima
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rankingen (1 = béast).

Anseende

Kannedom

Norge starkast av de
nordiska landerna

Kannedomen om samtliga jamforda lander ar 1ag i Saudiarabien, men Schweiz ar mer
valkant an Sverige och ovriga nordiska lander. Schweiz skiljer ocksa ut sig genom att ha
ett betydligt battre anseende. Landet har, forutom i ett par avseenden, ett mer positivt
varumarke an de nordiska landerna: Norge anses ha ett starkare utbildningssystem och
Sverige uppfattas i nagot hogre utstrackning vara politisk stabilt och ha ett bra
samhallsstyre. Danmark har den svagaste profilen bland de nordiska landerna.

()
-
+—
4+
Hyo)
O

Placering, lagre varde

Norge har ett nagot mer positivt anseende an Sverige, vilket ar unikt for Saudiarabien,
jamfort med de ovriga sju marknader som har undersokts. Norge har ocksa en starkare
profil an Sverige kopplat till flera attribut. Landet uppfattas vara betydligt mer palitligt
an Sverige, vara enklare att gora affarer med och ha en mer attraktiv livsstil. Sarskilt de
tva forsta attributen har en positiv paverkan pa Saudiarabiens uppfattning om andra
lander. Sverige uppfattas i hogre grad an 6vriga lander ha goda omvarldsrelationer,

men har en svag profil &ven i det avseendet. Belygls == [OTpaslll alliTiii

Foto: winhorse/Getty imag
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Topp 3: 2 al L @ Storbritannien

= : o o :
mmm Sveriges varumarke i Storbritannien Topp 10: 6 g RN @ Globalt

Produkter och varumarken som varlden alskar

Positiv uppfattning och ledande b
profil inom gron omstallning T, .,

Sverige har ett mycket positivt varumarke i Storbritannien, dar kannedomen om At Vaxa
Sverige ar relativt hog. De tva mest framtradande komponenterna i det svenska
varumarket ar uppfattningen om Sverige som ett palitligt och demokratiskt land.

Liksom i manga andra lander &r en stark och stabil ekonomi den viktigaste drivkraften Srmaes Tolerant och inkluderande
for hur Storbritannien ser pa& andra lander. Aven detta &r ndgot som i mycket hdg grad
associeras med Sverige.

Latt att gora affarer med och |

Goda relationer med andra lander

Stark och stabil ekonomi
Sveriges starka profil inom demokrati vilar pa en uppfattning om att vi, utover att vara

o _ . Palitlighet Pé||t||g
politiskt stabilt och ha ett bra samhallstyre, aven har l1ag korruption samt respekterar
manskliga rattigheter. Liksom en stark ekonomi hor politisk stabilitet till det som i hog Trygg och saker
grad péverkar britternas Syn pé andra |-ander pOSitin. Aven grbn Omst-a”ning bidrar .....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Inflytelserik inom kultur och underhallning

positivt och har uppfattas Sverige vara ledande.
Kreativitet Starkt utbildningssystem

Synen pa Sveriges samarbetsformaga, nyskapande ansats och kreativitet ar relativa

svagheter for Sverige. Det finns en potential i att stérka bilden av Sverige som et land | e A A

som ar enkelt att gora affarer med, ett attribut som har en positiv paverkan pa Politiskt stabil och valstyrd

Storbritanniens syn pa andra lander.

Avancerad inom teknik och innovation

En stark

demokrati Respekt for lag och manskliga rattigheter
Jamfort med manga andra lander har Sverige en stark position inom attribut som Hog etisk standard och 1&g korruption
kopplar t|” kreatiVitet, men de utgb'r inte de frémsta StyrkOrna | det SvenSka Varumérket .....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
| Storbritannien. Attributen hor inte heller till dem som i stérst utstrackning paverkar Sveriges placering, lagre
hur Storbritannien ser pa andra lander. varde = battre

Foto: Andrea Piacquadio/Pexels
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Diagrammen visar Sveriges och

jamfoérda landers placeringar enligt AI Ié
o - : o : : : Global Soft Power Index 2025. AlS
mmm Sveriges varumarke i Storbritannien Liqre varde innebar hgre placering i

[HEEN
N

rankingen (1 = béast).

—
S

Anseende

Begransad differentiering fran
ovriga Norden

| Storbritannien har Sverige, Norge, Danmark och Schweiz ungefar samma mycket goda
anseende. De nordiska landerna ar dock nagot mindre valkanda an Schweiz. Schweiz
varumarke kannetecknas ocksa med ett undantag av en ganska jamn profil Gver de
styrkeomraden som undersokts. Landet anses ha ett begransat inflytande inom kultur
och underhallning, men det ar inte en av de faktor som har storst paverkan pa hur
befolkningen i Storbritannien ser pa andra lander.

(O]
-
4+
4+
Hyo)
0

Placering, lagre varde

Samtliga nordiska lander har en likartad profil - Sverige sticker inte ut. Skillnaderna
mellan landerna ar sma och styrkorna ungefar desamma. Landerna ses som palitliga
samt starka och stabila saval ekonomiskt som politiskt. Norden kopplas ocksa i hog
grad ihop med en attraktiv livsstil och ett tydligt bidrag till gron omstallning. Pa flera
attribut har dock ett annat nordiskt land en annu starkare profil an Sverige. Danmark

uppfattas t ex vara annu mer palitligt och ha en annu starkare och mer stabil ekonomi.
Foto: Andrea Piacquadio/Pexels

Danmark

@ Ffinland

20
Kannedom

Betydelse for positivt anseende

Norge
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@ Tyskland

Topp 3: 8
I . . .
mmm Sveriges varumarke i Tyskland Topp 10: 7 @ Globalt

Produkter och varumarken som véarlden alskar

Varumarket Sverige star Attrakti fvssti
Sta rka St i Tys k].a n d Investerar i gron energi och teknik

Sverige har ett mycket positivt varumarke i Tyskland, dar samarbetsféormaga ar en av %t{tyc“;;:

de tydligaste styrkorna. Tyskland skiljer ut sig genom en mycket stark uppfattning om
att det ar enkelt att gora affarer med Sverige, nagot som ar en stark drivkraft for

Tyskland i synen pa andra I&nder. Den positiva synen pa Sveriges samarbetsférmaga g Tolerant och inkluderande
vilar ocksa pa en uppfattning om Sverige som ett land med mycket goda
omvarldsrelationer.

Latt att gora affarer med och i

Goda relationer med andra léander

Stark och stabil ekonomi
Till Sveriges styrkor hor aven demokrati och palitlighet. Sverige associeras starkt med
ett stabilt och kompetent samhallsstyre och med en stark och stabil ekonomi. Tva
attribut som har stor positiv paverkan pa hur Tyskland ser pa andra lander. Synen pa Trygg och saker
Sverige som tryggt och sakert ar en relativ svaghet i det svenska varumarket.

Palitlighet Palitlig

Inflytelserik inom kultur och underhallning

Tyskland ar en av de marknader som i hogst utstrackning kopplar samman Sverige Kreativitet Starkt utbildningssystem
med attraktiva produkter och varumarken. Det bidrar till en uppfattning om Sverige
som nyskapande, dar var livsstil och bidrag till gron omstallning utgoér annu mer

centrala delar i det svenska varumarket. Politiskt stabil och valstyrd

Avancerad inom teknik och innovation

PR LS Respekt fér lag och manskliga rattigheter

Kreativitet ar inte den framsta associationen till Sverige. Det finns en mycket positiv syn
pa Sveriges utbildningssystem, ett attribut som positivt paverkar hur tyskarna ser pa Hog etisk standard och |ag korruption
andra lander, men Sverige associeras i lagre grad med inflytande inom kultur och
underhallning samt spjutspets inom teknologi och innovation. Attributen tillhér dock Sveriges placering, lagre
inte de som framst paverkar Tysklands syn pa omvarlden. varde = battre

Foto: Shvets Anna/Pex
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Diagrammen visar Sveriges och
jamfoérda landers placeringar enligt

I . S . Zlem 4 | Global Soft Power Index 2025.
I - VerlgeS varumarke 1 yS and Lagre varde innebar hogre placering i

rankingen (1 = béast).

Hogst rankad av de nordiska
landerna

Samtliga jamfoérda lander har ett mycket gott anseende i Tyskland, d&ven om Sverige ar
mindre valkant an exempelvis Schweiz. Sverige och Schweiz har likartade profiler nar
det galler ekonomisk och politisk stabilitet, och dvriga nordiska lander ligger inte langt
efter. Alla fem lander uppfattas ha starka utbildningssystem och bidra till den gréna
omstallningen — faktorer som vager tungt i tyskarnas bedomning av andra lander

Nar det galler attraktiva produkter och varumarken utmarker sig sarskilt Sverige och
Schweiz. Det ar ett omrade som har stor paverkan pa tyskars bild av andra lander.
Detsamma galler i vilken grad ett land uppfattas vara enkelt att gora affarer med — har
har Sverige den starkaste profilen av alla jamforda |ander, tatt foljt av Danmark, medan

Schweiz har den svagaste.

@ Sverige

Anseende

(0]
vy
-+
-
Hyol
o]

Placering, lagre varde

Foto: Shvets Anna/Pexe

Danmark

@ Finland Norge Schweiz

15
Kannedom

Betydelse for positivt anseende
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Topp 3: 5

- - L4 ) ° .
mmm Sveriges varumarke i USA Topp 10: 9

Produkter och varumarken som varlden alskar

Nyskapande Attraktiv livsstil

Investerar i gron energi och teknik

Hogt anseende och stark
relevans inom f]_era omréden L4tt att gdra affirer med och i

Samarbets- :
afg;fnrégas Tolerant och inkluderande

Sverige har ett mycket positivt varumarke i USA. De starkaste associationerna till
Sverige ror var samarbetsformaga, samt att Sverige uppfattas vara ett palitligt land
med en robust demokrati. Stark och stabil ekonomi

Goda relationer med andra léander

. . 3} . ) . Palitlighet Palitlig
For USA:s syn pa andra lander ar det viktigaste att de anses vara enkla att gora affarer

med och att de har en stark ekonomi. Det ar en stor tillgang for Sverige att i hog grad Trygg och saker
kopplas samman med dessa attribut. | kombination med en mycket positiv syn pa
Sverige som tryggt och sakert lagger de grunden for ett starkt varumarke kopplat till
samarbetsformaga och palitlighet. Sverige anses ocksa vara en robust demokrati, dar Kreativitet Starkt utbildningssystem
sarskilt manskliga rattigheter och [ag korruption uppfattas vara styrkor. Attributen har
dock ingen stark paverkan pa amerikaners syn pa andra lander. Detsamma galler en
attraktiv livsstil och bidrag till gron omstallning, som ar omraden dar det svenska Politiskt stabil och valstyrd
varumarket i USA ar starkt.

Inflytelserik inom kultur och underhallning

Avancerad inom teknik och innovation

ik LS Respekt fér lag och manskliga rattigheter

Kreativitet ar den svagaste delen i Sveriges varumarke, aven om Sverige i relativt hog Hog etisk standard och 18g korruption
grad anses vara avancerat inom teknik och innovation och relativt inflytelserikt inom
kultur och underhallning. Attribut som inte finns bland dem som framst paverkar Sveriges placering, l4gre

amerikaners syn pa andra lander. varde = battre
Foto: Arpan Parikh/Pexels
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Diagrammen visar Sveriges och
jamfoérda landers placeringar enligt
I . . . . Global Soft Power Index 2025.
N . Sverlges Varumarke 1 USA Lagre varde innebar hogre placering i

rankingen (1 = béast).

Danmark @ Finland Norge Schweiz
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Starkare profil an ovriga
nordiska lander

Sverige har ett starkt anseende i USA, men ar mindre valkant an Schweiz. Gapet mellan
Sverige och 6vriga nordiska lander ar tydligt, sarskilt nar det galler kannedom.
Skillnaderna i anseende ar mindre. Liksom pa andra marknader ar det schweiziska
varumarket overlag starkare an de nordiska, men Sverige ligger inte langt efter.

battre
w
@)

Schweiz har ett mycket starkt varumarke i USA, med ett undantag — precis som i
exempelvis Japan och Storbritannien uppfattas Schweiz ha ett begransat inflytande
inom kultur och underhallning. Har ar det svenska varumarket tydligt starkare.

Placering, lagre varde

Sverige, Schweiz och 6vriga nordiska lander delar en likartad profil, praglad av stabila
och starka ekonomier, god samhallsstyrning och hog palitlighet. Landerna uppfattas
ocksa i ungefar samma positiva utstrackning vara affarsvanliga och forknippas med en
attraktiv livsstil. Ett tydligt bidrag till gron omstallning ar ytterligare en gemensam
styrka. Sverige och Schweiz sticker dock ut genom att i hogre grad an dvriga associeras
med attraktiva produkter och starka varumarken — en dimension som vager tungt i
USA:s bild av andra lander.

Betydelse for positivt anseende

Foto: Arpan Parikh/Pexels
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Rapport om

varumarket Sverige
2025

Rapport om varumarket Sverige 2025 ar en arligt aterkommande rapport som
analyserar styrkan i Sveriges varumarke globalt.

Rapporten utgar fran strategin for en starkare Sverigebild, som tagits fram av
Svenska institutet (Sl) i samarbete med Nationella rddet for varumarket Sverige.
Syftet med rapporten ar att ge svenska aktorer ett gemensamt kunskapsunderlag i
arbetet med att kommunicera och framja Sverige internationellt — genom handel,
talangattraktion, investeringar, turism, kultur och andra former av internationell
narvaro.

Analysen omfattar atta nyckelmarknader: USA, Storbritannien, Tyskland, Japan,
Kina, Indien, Saudiarabien och Brasilien. Som jamforelse ingar ocksa fyra lander

med liknande profil: Norge, Danmark, Finland och Schweiz.

Material, verktyg och mer information finns pa sharingsweden.se.

Sweden
+ a S Svenska
Sverige e institutet

Foto: Maskot/Johnér/imagebank.sweden.se
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