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Sverigebilden i Polen

Om studien

Svenska institutet (SI) har for andra gangen genomfort en studie av Sverigebilden
i Polen. Studien bygger bland annat pa en enkatundersokning riktad mot en
allmanhet, som genomfdordes under september och oktober 2024. Studien
undersoker kdnnedom och attityd till Sverige och nagra andra lander. Vidare
undersdks associationer till och erfarenheter av Sverige, Sveriges attraktionskraft
och inom vilka omraden landet anses ha relevant kunskap och erfarenhet. Vissa
jamfdrelser gors med den studie SI genomfdrde 2020.

Den aktuella studien bygger aven pa en mediestudie om portratteringen av
Sverige 1 polska nyhetsmedier och sociala medier. Analysen avser
nyhetsrapportering om Sverige mellan 2012 till 2024 och inlagg pa polska om
Sverige 1 sociala medier mellan 2022 till 2024.
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Bakgrund

Ostersjolanderna Sverige och Polen star mycket nara varandra
sedan Polens demokratiska frigorelse 1989 och intrade i EU 2005.
Sverige stottade Polens demokratiseringsprocess under tidigt
1990-tal, genom st6d till EU-integration och olika ekonomiska och
samhalleliga reformer. De senaste aren har Sverige och Polen
stottat varandra i samband med naturkatastrofer som brander i
Sverige och 6versvamningar i Polen. Samarbetet mellan Sverige
och Polen inom EU éar viktigt och som ordférandeland i EU under
det forsta halvaret 2025 ar fokus for Polen bland annat férsvar och
sakerhet. Ett omrade déar Sveriges och Polens bilaterala relationer
har fordjupats under senare ar.

Sveriges och Polens relationer praglas idag av starka
samhalleliga, ekonomiska och kulturella band. Det nara bilaterala
samarbetet spanner over ett brett spektrum av. omraden, varav ett
ar arbetet med att utveckla EU:s Ostliga partnerskap, som Sverige
och Polen tog initiativ till 2009. Bland andra betydelsefulla inslag
finns samarbetet kring EU:s Ostersjostrategi samt arbetet med att
starka EU:s inre marknad och grannskapspolitik.

Foto: Felix Gerlach/imagebank.sweden.se

Polen har nastan 40 miljoner invanare och landets BNP per capita
har de senaste 30 aren d6kat mer an nagot annat lands i Europa.
Pa den polska marknaden, den storsta exportmarknaden for
Sverige i Central- och Osteuropa, finns cirka 700 svenska foretag
verksamma. Svenska foretag och dotterbolag verkar framfor allt
inom tillverkningsindustrin, byggbranschen, tjanstesektorn och
detaljhandeln. Sverige ar aven en stor exportmarknad for Polen,
Inte minst tack vare den geografiska narheten.

| Sverige bor ungefar 140 000 personer som ar fodda 1 Polen eller
har minst en foralder som ar det. Nagra tusen svenskar ar fast
bosatta i Polen. Manga unga svenskar studerar i Polen, framfor
allt medicin. Turismen Okar i bada riktningarna och Sverige har
blivit en allt popularare turistdestination for manga polacker, som
ocksa uppskattar svensk design, musik och litteratur. Ett
omfattande besoksutbyte mellan Sverige och Polen sker pa alla
nivaer. Flera farjelinjer mellan Sverige och Polen underlattar
mellanfolkliga forbindelser.
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Sverigebilden i Polen

Sammanfattning 1(2)

 En majoritet i Polen har 2024 liksom 2020 en positiv eller
neutral uppfattning om landet. Trots en del negativa inslag |
mediebilden av Sverige ar de fria associationerna 6vervagande
positiva och Sverige anses vara modernt, 6ppet, vackert och
stabilt. En mycket liten andel ar negativt installd till Sverige.
Uppfattningen om Sverige ar jamférbar med den som finns i de
flesta nordiska landerna, dar Sverige ocksa associeras med
iInvandring och brottslighet.

- Medier i Polen har de senaste aren lyft samhallsutvecklingen i
Sverige med fokus painvandring och brottslighet. Det har
ocksa noterats av de tillfragade i undersdkningen. Invandring
och brottslighet finns bland de amnen flest har hért om kopplat till
Sverige och utgor ett par av de vanligaste associationerna till
landet. Av respondenternas svar framgar ocksa att Sverige anses
ha samhallsutmaningar kopplat till dessa teman.

| Polen har bilden av Sverige forskjutits i negativ riktning
sedan 2020. | Polen ar synen pa Sverige idag nagot mindre
positiv an i andra europeiska lander som Sl har undersokt.
Invandring och brottslighet uppges vara anledningar och
Sverige anses vara mindre tryggt och sékert. Polackerna
anser aven i lagre utstrackning an tidigare att Sverige ar ett
land med varderingar som de delar. En mycket stor andel ar
liksom tidigare positivt installd till Sveriges internationella
hallning, men andelen har minskat nagot.

Stora delar av befolkningen i1 Polen saknar helt
erfarenhet av Sverige och kdnnedomen om landet ar
begransad. Nastan halften sager sig helt sakna erfarenhet
av Sverige. Att ha kommit i kontakt med svenska produkter
eller varumarken ar liksom i andra lander den vanligaste
erfarenheten. De som har erfarenhet av Sverige ar oftare
positivt installda till Sverige an de som saknar erfarenhet av
Sverige.
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Sverigebilden i Polen

Sammanfattning 2(2)

Varderingar tycks vara av betydelse for hur Sverige
uppfattas. Personer som enligt kulturkartan baserad pa World
Values Survey har mer sekuléra varderingar och som ar mer
inriktade pa sjalvforverkligande tenderar att ha en mer positiv syn
pa Sverige an personer som ar mer traditionellt orienterade och
vars varderingar &r inriktade pa éverlevnad, nar hansyn aven tas
till andra faktorer, sasom alder, kon och utbildning.

Sveriges attraktionskraft i Polen ar stark och stabil dver tid.
Cirka 80 procent anser att Sverige ar ett attraktivt turistmal. En
nastan lika stor andel tycker att svenska produkter och
varumarken ar attraktiva. Unga kvinnor ar i hogre grad an andra
lockade av studier i Sverige och anser att Sverige ar ett attraktivt
land att bo och arbeta i.

« Tvatredjedelar bland polackerna vill se mer samarbete
med Sverige. Sveriges upplevda kunskaper och
erfarenheter matchar delvis de utmaningar som
befolkningen i Polen anser ar viktigast att ta itu med.
Sverige anses framst ha kunskap och erfarenhet inom
omraden som manskliga rattigheter, miljo- och naturskydd,
jamstalldhet samt utbildning och forskning. Halsa och valfard
samt manskliga rattigheter hor till det som anses vara viktigast
att ta itu med i Polen.
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Sverigebilden i Polen

Positiv bild av Sverige

Drygt halften, 53 procent, bland den polska allmanheten har en Sverige 2024
positiv eller mycket positiv bild av Sverige. Endast en liten andel ar
negativt installda. Andelen som har en positiv uppfattning om Sverige
har dock minskat fran 66 procent 2020. Resultatet &r i linje med
Nation Brand index (NBI) 2024, dar Sverige rankas lagre an
féregaende ar och lagre &n i andra europeiska lander. Norge

Sverige 2020

Manniskors uppfattningar om andra lander formas i en komplex

process av en rad faktorer, daribland egna erfarenheter och

varderingar. | Polen tenderar personer som enligt axlarna i Inglehart- Finland
Welzels kulturkarta, baserad pa World Values Survey, har mer
sekulara varderingar och som ar mer inriktade pa sjalvforverkligande
att ha en mer positiv syn pa Sverige an personer som &ar mer
traditionellt orienterade och vars varderingar ar inriktade pa
dverlevnad, nar hansyn aven tas till andra faktorer, sasom alder, kon
och utbildning. En mgjlig forklaring ar att mer sekulart orienterade
personer i hogre utstrackning &n andra betraktar Sverige som ett land Nederlanderna
som delar deras varderingar.

Danmark

0% 20% 40% 60% 80% 100%
En jamforelse mellan synen pa Sverige och noordiSKa lander visar att Mycket positiv ® Positiv © Neutral ®mNegativ eller mycket negativ m Vet inte
den polska allmanheten har en likartad syn pa Sverige, Norge och
Finland. Uppfattningen om Nederlanderna, som ar ett land som har Grafen visar hur respondenter uppfattar olika lander 2024. Uppfattningen om Sverige visas

Svenska

en likartad profil, &r nagot mindre positiv. aven for 2020.
Slo institutet



Sverigebilden i Polen

”Det ar verkligen en stor forman att vara
svensk ambassador i Polen. Pa politisk
niva har vara lander tagit betydande steg
for Okat samarbete under de senaste
aren, och utbytet mellan myndigheter,
organisationer, foretag och
privatpersoner tycks hela tiden 6ka.

| sjalva verket ar det svart att peka pa
nagon tidpunkt i historien dar relationen
har varit narmre an den ar just nu.”

Andreas von Beckerath, Sveriges ambassador i Polen
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Uppfattningen om Sverige

Samhallsutmaningar | Sverige bidrar till forsamrad
bild

Bilder av lander brukar vara stabila och en majoritet i Polen uppger att de inte
har andrat sin uppfattning om Sverige det senaste aret. Polen skiljer dock ut sig

2024 - jamfort med manga andra lander genom att nagot fler fatt en mer negativ an en
mer positiv uppfattning, 16 procent jamfort med 11 procent.

Det ar vanligare att man eller personer som ar 30 ar eller aldre har fatt en
forsamrad uppfattning om Sverige det senaste aret, an att yngre och kvinnor har
fatt det. Sl:s undersokning visar ocksa att de som menar att deras uppfattning
om Sverige har forsamrats aven finns bland personer som fortsatt har en positiv
' eller neutral Sverigebild.

2020

Positiv uppfattning

Som anledningar till en férbattrad Sverigebild uttrycker sig manga i relativt
allmanna termer som att de “gillar landet”, foljt av positiva aspekter av det
Negativ uppfattning l svenska samhallet"som vé}lsténd och hbg Ievnadsstandard. Sveriges |
Natomedlemskap ar ocksa en av de vanligare anledningarna. Som anledningar
0% 20% 40% 60% 30% 100 till en forsamrad uppfattning namner de allra flesta invandring, brottslighet eller
en kombination av dessa.

Neutral uppfattning

Forbattrad eller mycket forbattrad + Oforandrad
® Forsamrad eller mycket forsamrad

Grafen visar forandringen av respondenternas Sverigebild under det senaste aret éver tid

(6vre delen) och respondenters uppfattning om Sverige utifran hur deras Sverigebild har S Svenska

forandrats 2024. Andelar i procent av totalen (nedre delen). e institutet



Uppfattningen om Sverige

Begransad kannedom om Sverige

Ké&nnedomen om Sverige &r begrénsad i Polen. Ungefér fyra av tio har lag Sverige
kannedom och endast en fjardedel har hog kannedom. Kdnnedomen om
Sverige tycks vara nagot hogre bland méan &n bland kvinnor. Man noterar
ocksa nyheter om Sverige oftare.

Danmark
Den begransade kdnnedomen om Sverige bekréaftas av att valdigt fa kan
namna en svensk politiker. Svenska varumarken ar daremot relativt
valkanda. De som uppger att de har hog kdnnedom om Sverige kan inte i Norge
markant storre utstréackning an andra ge exempel pa svenska politiker, andra
kanda svenskar eller varumarken.

Sverige brukar internationellt vara mer valkant &n andra nordiska lander. | Finland
Polen ar kAnnedomen om Sverige marginellt lagre &n den om Danmark och |

paritet med kdnnedomen om Norge och Finland. Det, och att personer som

uppgett hog kannedom om Sverige aven kanner till 6vriga lander battre, Nederlanderna
pekar mot att de nordiska landerna kopplas samman och har liknande

utmaningar med begransad kannedom.

m Vet inte

Varken eller mLag eller ingen kdnnedom

Hog kannedom

Grafen visar hur respondenter bedomt sin kAnnedom om olika lander 2024. Resultaten ar en

sammanslagning av en frdga om man hort talas om Sverige och hur val mangdginner till

Sverige. g Svenska
e institutet



Uppfattningen om Sverige

Manga saknar erfarenhet av Sverige

Saknar erfarenhet

Produkter

Kultur

BesOk semester/jobb

Slaktingar/vanner

Medier

Bott

Studerat |

0%

m 2024

Grafen visar andelen respondenter som har specifika erfarenheter av Sverige eller saknar

erfarenhet av Sverige 2020 och 2024.

Den vanligaste erfarenheten av Sverige ar kdp av svenska produkter eller fran
svenska varumarken. | Polen uppger 25 procent av svarspersonerna att de har
kopt svenska produkter. Aven globalt sett ar kop av svenska produkter den
vanligaste kontakten med Sverige. Darefter kommer konsumtion av svensk kultur.

Nastan halften, 46 procent, uppger dock att de saknar personlig erfarenhet av
Sverige, vilket ar jamforbart med hur det sag ut 2020. Det ar emellertid en
betydligt storre andel i Polen an i Norden som saknar erfarenhet. | Sveriges
nordiska grannlander har langt fler besokt Sverige i samband med semester eller
jobb, nagot som inte ar lika sjalvklart for polacker. Det &r mycket ovanligt bland
den polska allmanheten att ha studerat eller bott i Sverige.

| dvrigt &r andelarna med erfarenhet av de flesta kontaktytorna med Sverige
relativt oforandrade. Andelen som har sléaktingar eller i vanner har dock minskat
nagot sedan 2020. Numera uppger enbart 13 procent att de har slaktingar eller
vanner Sverige till skillnad fran 20 procent ar 2020.

SI Svenska
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Uppfattningen om Sverige

Sverige har stor attraktionskraft

S| undersoker Sveriges attraktionskraft internationellt inom olika omraden.
Sverige brukar vara mest attraktivt som turistdestination. Sa &r det aven i Polen
och Sverige har ungefar samma attraktionskraft som 2020 aven inom andra
omraden.

Néastan 80 procent i Polen attraheras av Sverige som turistmal, vilket &r en
storre andel an i de nordiska landerna. | Polen anser framforallt de aldsta
respondenterna (59+ ar) att Sverige ar ett attraktivt turistmal. Tillganglighet kan
bidra positivt med tanke pa att manga polacker lyfter farjeforbindelser i sina
fritextsvar.

Aven svenska produkter och varumarken har en stor attraktionskraft. Ikea och
Volvo star ut och tillhér de allra vanligaste associationerna till Sverige.

Sverige anses ocksa vara ett attraktivt land att bo eller studera i. Framfor allt
unga kvinnor anser att Sverige ar ett attraktivt land for boende eller studier.

Turistdestination

Produkter och varumarken

Boendedestination

Studiedestination

0% 20% 40% 60% 80%
m 2024 = 2020

Grafen visar andelen respondenter som bedémt Sverige som attraktivt for boende eller arbete,
for studier eller som anser att svenska produkter och varumarken ar attraktiva 2020 och 2024.

S Svenska
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Uppfattningen om Sverige

Halften kanner till Sveriges militara stod till

Ukraina

Aven om kannedomen om Sverige 6verlag ar relativt lag kanner
halften bland allmanheten till att Sverige ger militart stod till
Ukraina. En ungefar lika stor andel kanner till att Danmark,
Finland och Estland ger stod. Det militdra stodet fran Irland ar
betydligt mindre kant i Polen.

Polacker som har hog kannedom om Sverige eller som ofta tar
del av nyheter om Sverige har i mycket storre utstrackning
kannedom om att Sverige ger stod till Ukraina an personer som
inte ka&nner till Sverige sarskilt val eller séllan noterar nyheter om
Sverige. Vidare tenderar de som kanner till Sveriges militara stod
aven att ha en mer positiv syn pa Sverige.

Kannedomen om att Sverige stddjer Ukrainas reformer och EU-
Integrering ar lagre an kdnnedomen om Sveriges militdra stdd. En
anledning ar troligen att annat stdd an det rent militara
uppmarksammas mindre i medierna.

Militart stod

Reformstod

SE 1 ]

DK N ]

FI - ]

EE I ]

E N ]
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E N 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Vet att de ger mycket stdod m Vet att de ger nagot stod
m Vet att de inte ger stod Vet inget om stod

Grafen visar kannedomen om militéart stod och stod till reformer och EU-integrering till Ukraina fran olika

lander 2024.
SI Svenska
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Mediebilden av Sverige

Nyheter om Sverige noteras mindre ofta

Farre an 2020 tar del av nyheter om Sverige. Andelen polacker som har last eller

hort nagot om Sverige i nyhetsmedier eller sociala medier minst en gang i manaden Natyr

har minskat fran 60 procent till 43 procent. Minskningen ar sarskilt tydlig bland

personer som ar aldre an 35 ar. Invandring ]

Natur ar det amne flest har noterat om Sverige, trots att det ar mycket litet | Brottslighet -]
rapporteringen om Sverige och i sociala medier. Att aven turistattraktioner hamnar

pa fjarde plats ger vid handen att starka associationer till Sverige paverkar vad man  + . iciattraktioner NG

upplever sig ha sett, last och hért om landet. Valfard, jamlikhet och jamstalldhet var

2020 de amnen flest hade noterat, men de uppmarksammas nu i betydligt lagre valfarg N

utstrackning. Omvéant har nu betydligt fler lagt marke till rapportering om invandring

och brottslighet &n 2020. Sport ]

Det finns ett samband mellan vad personer noterat om Sverige och uppfattningen Jamstalidhet NG

om landet. De som hort om invandring respektive brottslighet kopplat till Sverige

uppger i méarkbart storre utstrackning &n andra att deras bild av Sverige har Jamlikhet | RN

forsamrats. Sl:s studie visar att ocksa att de som i hogre grad konsumerar nyheter

om andra lander fran mer traditionellt-nationalistiskt orienterade kallor oftare lagger 0% 20% 40%
marke till rapportering om kriminalitet an de som snarare informerar sig via liberala m2024 - 2020

mediekallor.

En jamforelse mellan Polen och de nordiska landerna visar pa vissa skillnader. | Grafen visar andelen respondenter som uppgett att de last eller hort om olika

teman som berdr Sverige i media 2020 och 2024. Natur och turistattraktioner

Norden har allmanheten framst hort om brottslighet och invandring kopplat till _ _
fanns inte med som svarsalternativ 2020. S

Sverige, foljt av sport och utrikespolitik. Svenska

e institutet



Mediebilden av Sverige

450 Mpox-fall i Sverige, spanningar Sverige-Ryssland,
Sveriges Natoanstkan, Sverige- kriminalitet i Sverige
Polen mots i playoff till VM i
fotboll 2022
400 Polsk man skjuten i Sverige,
Sverige moter Polen i UEFA EURO 2020 ESC 2024 i Malmo
350 Terrordad mot svenskar i
Bryssel, Nobelpris, kriminalitet i
Sverige
300
Lech Poznan-
Djurgarden i
Conference League
250
Gaslackage vid Nord
Stream 1 och 2
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Grafen visar artiklar dar Sverige omnamnts publicerade per manad i polska nyhetsmedier mellan 1 januari 2020 och 31 oktober 2024. Svenska

Markerat ar ett antal framtrddande handelser som resulterat i flera publiceringar vid samma tillfalle. Kalla CASM. e institutet



Mediebilden av Sverige

Samhallsfragor och geopolitik har
praglat mediebilden av Sverige

Medieanalysen avser nyhetsrapportering om Sverige mellan 2012 och 2024 Samtalet om Sverige i sociala medier har i stor utstrackning har handlat

och samtalet om Sverige | sociala medier mellan 2022 och 2024. om invandring och brottslighet. Aven Sveriges vag mot ett
Natomedlemskap har uppméarksammats. Sport, kultur och andra

Sett dver hela perioden har rapporteringen om Sverige framst fokuserat pa samhallsfragor har fatt jamforelsevis litet utrymme.

samhallsfragor, geopolitik samt sport, som brukar vara ett stort amne i
rapporteringen om Sverige. De senaste aren har svenska
samhallsutmaningar kopplat till invandring och brottslighet blivit alltmer
framtradande amnen i polska mediers rapportering om Sverige. Aven
Sveriges vag mot ett Natomedlemskap, stodet till Ukraina och spanningar
med Ryssland har fatt stort utrymme i medierna under senare ar. Det har
aven férekommit rapportering om kultur, svenska innovationer och naringsliv,
men i lag utstrackning.

S Svenska
e institutet
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Mediebilden av Sverige

Sverige | polsk nyhetsrapportering

Rapporteringen om Sverige i polska nyhetsmedier mellan 2012-2024 har i
stort kretsat kring sport, kultur och samhallsfragor.

Sedan 2020 har inhemska utmaningar i det svenska samhallet kopplat till
invandring, integration och kriminalitet fatt ett stérre medialt fokus. Medierna
har tagit upp saval den omfattande brottsvagen, med grov kriminalitet och
valdsdad som skjutningar och sprangningar, som politiska forslag for att
hantera utmaningar. Det har framtratt en bild av att Sverige brottas med
negativa foljder av politiska beslut.

De senaste aren har rapporteringen om Sverige aven alltmer fokuserat pa
geopolitik och sdkerhetsutmaningar. Medierna har framforallt intresserat sig
for Sveriges vag mot ett Natomedlemskap men aven lyft spanningar mellan
Sverige och Ryssland och Sveriges stod till Ukraina. | rapporteringen om
Sveriges vag mot ett Natomedlemskap har fokus varit pa hur

ansokningsprocessen utvecklades samt pa Sveriges betydelse och bidrag till

alliansen. Natoansokan har framstéllts som ett pragmatiskt svar pa rysk
aggression och sagts visa pa Sveriges vilja att starka regional sékerhet.

Foto: Sofia Sabel/imagebank.sweden.se

Sport brukar vara ett framtradande amne | mediebilden av Sverige.
Rapportering kring Sverige och Polen pa temat inkluderar fotboll, tennis,
Ishockey eller motorsport. Rapporteringen kring kultur har inte varit lika
omfattande - men berort en bredd av amnen sasom bland annat svensk
musik, historia, matkultur, arkeologi, e-sport och Nobelpriset.

Svenska foretag och svenska innovationer har lyfts i liten utstrackning.
Det har bland annat rapporterats om transportsektorn, dar svenska
satsningar pa eldrivna fordon och batteritillverkning tagits upp. Foretag
sasom Volvo, Ikea, och H&M har lyfts fram. Man har aven rapporterat hur
svenska foretag svarat pa ryska invasionen av Ukraina.

S Svenska
e institutet



Mediebilden av Sverige

Samtalet om Sverige pa polskai sociala
medier

Samtalet om Sverige pa polska i sociala medier mellan 2022 och 2024 Sport, kultur och andra samhallsfragor har ocksa tagits upp men i Iag
fokuserade i stor utstréackning pa samhéllsutmaningar i Sverige kopplat till utstrackning. Till det som har diskuterats hor bland annat koranbranningar i
invandring och brottslighet. Innehall kring detta framtrader pa plattformar Sverige, Eurovision och svenska fotbollsspelare.

sasom Facebook, Twitter, Youtube och Telegram.

Sveriges invandringspolitik har omnamnts kritiskt och framstallts som alltfor
liberal och progressiv. Sverige har uppgetts vara ett varnande exempel for
Polen och invandring har ofta sagts leda till grov kriminalitet och gangvald. En
sarskilt uppmarksammad handelse var mordet pa en polsk man i Sverige i
april 2024 da mycket kritik riktades mot Sverige. Sverige uppgavs bland annat
vara overvaldigat av brott och misslyckad mangkulturalism till foljd av den
forda politiken.

Sveriges Natoansdkan, relationen till Ryssland och stddet till Ukraina har
ocksa lyfts men i lagre grad an i nyhetsmedier. De flesta kommentarerna har
uttryckt stod for Sveriges Natomedlemskap, som sagts innebdara strategiska
fordelar.
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Sveriges profil

Huvudsakligen positiva associationer till

Sverige

Svenska varumarken brukar utgora en stor del av de fria associationerna till
Sverige. Sa ar det aven i Polen, dar lkea, Volvo och Abba precis som i
manga andra lander &r det som framst forknippas med Sverige. Sverige
brukar ocksa associeras med natur och det gor &ven en polsk allmanhet. Till
skillnad mot i de flesta andra lander associerar polackerna ocksa Sverige
med ekoloqgi.

Att Sverige ocksa tydligt forknippas med invandrare, migration och
Integrationsutmaningar ar relativt ovanligt i en internationell jamférelse. Det
forekommer framst i Norden. Den polska allménheten tar i sina fria
associationer till Sverige upp ord som problem, éverbefolkning och vald
tilsammans med invandring och migration. Den typen av associationer finns
hos saval personer med en positiv eller neutral instéllning till Sverige som
bland dem som har en negativ uppfattning.

Ikea

Landskap

VOIVO Ekologi

Sverige 2024.

Nobel

Ber

Kallt <

Vacker

Fjordar Invandrare

-n Natur
= Kyla

Stockholm

Skandinavien

Bilden visar ett ordmoln 6ver de 20 vanligaste orden som respondenter associerar med

S

Svenska
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”Jag tror att Ikea spelar en avgorande roll i
att forma bilden av Sverige globalt och
fungerar som en kraftfull ambassador for
svenska varderingar som enkelhet,
funktionalitet, hallbarhet och en djup

ko
oC
oC

opling till naturen. | var verksamhet
n kommunikation betonas delaktighet

n samhorighet. Ikea stravar efter att

skapa en miljo dar alla kanner sig hemma
och framja en inkluderande atmosfar som
gar bortom titlar, hierarki och social
position.”

Anita Ryng, Public Affairs Manager, IKEA Polen
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Sveriges profil

Positiv syn pa det svenska
samhallet

Pa global niva har Sverige en positiv och tydlig profil, som kadnnetecknas av
styrkeomraden som samhallsstyre och det svenska samhéllet som anses
erbjuda en hog livskvalitet. Sverige uppfattas ocksa ta ansvar internationellt
for fred och sakerhet samt for en hallbar samhallsutveckling. Aven i Polen
framtrader en liknande positiv bild. De vanligaste associationerna ar liksom
2020 att Sverige ar modernt, 0ppet, vackert och stabilt. Andelen som menar
att Sverige ar tillforlitligt har 6kat betydligt i Polen.

Aven fritextsvaren domineras av positiva associationer som speglar
uppfattningar om hur det svenska samhallet fungerar, till exempel att
medborgarna har en hog levnadsstandard, utover det som ror varumarken,
naturen och ett kyligt klimat.

Svenskar upplevs precis som 2020 vara vanliga, hart arbetande, lugna och
Oppensinnade.
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Sveriges profil

FOrsamrad syn pa det svenska samhallet

Har positiva relationer med
andra nationer

0 .
100% Ar ett land som delar mina

Utvecklas i ratt riktning varderingar

80%

Varderar jamlikhet |

samhallet Ar kompetent och arligt styrt

Beter sig ansvarfullt inom
internationell fred och
sakerhet

Ar ett land med hdg
livskvalitet

Ar en séker plats att bo pa
och besoOka

Bidrar till innovation inom
vetenskap och teknik

Ar en intressant/spannande
plats for samtidskultur som
musik, filmer, konst och
litteratur

Beter sig ansvarsfullt for att
skydda miljon

Utmarker sig inom sport

2020 =—2024

Grafen visar andelar som instammer i olika positivt laddade pastaenden om Sverige 2020 och 2024.

En jamforelse med 2020 visar att en stor andel av den
polska befolkningen fortsatt har en positiv syn pa det
svenska samhallet och Sveriges internationella hallning.
| linje med att den Gvergripande bilden av Sverige har
forsamrats ar dock synen pa Sverige inom olika
omraden i varierande grad mindre positiv.

De storsta skillnaderna jamfort med 2020 finns dels i
synen pa Sverige som ett land som delar ens
varderingar, dels i synen pa Sverige som en saker plats
att bo pa och besoka. Den mindre positiva uppfattningen
om Sverige kan sannolikt kopplas till att fler noterat
Sveriges utmaningar kring integration och brottslighet i
nyheterna och nu associerar dem med Sverige.
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Sveriges profil

Sverige utmarker sig inom manskliga rattigheter, miljo
och jJamstalldhet

Tva tredjedelar vill se mer samarbete med Sverige, men det finns
tydliga skillnader mellan vad allmé&nheten i Polen uppfattar ar landets
framsta utmaningar respektive Sveriges styrkor.

Manskliga rattigheter

Miljo Manskliga rattigheter, miljo- och naturskydd samt jamstalldhet tillhor

de omraden som Sverige framst anses ha kunskap om och

Jamstalidhet R erfarenhet av. Dessa omraden, liksom arbete mot klimatférandringar
och for hallbar tillvaxt, menar en storre andel &n 2020 ar Sveriges
o O styrkeomraden. Det ar daremot farre an tidigare, och nu relativt fa,
Kvalitativa jobb som anser att Sverige har kompetens inom kulturell och religios
forstaelse samt internationella relationer.
Halsa & valfarg N o
| Polen hamnar halsa och valfard, fred och séakerhet, utbildning och
| ] forskning, rattsstaten samt manskliga rattigheter framst, nar
Klimat allmanheten far uppge vilka de anser ar de framsta utmaningarna i
det egna landet.
Hallbar tillvaxt TR
0% 20% 40%
m 2024 © 2020
Grafen vi del dent tillskriver Sverige kunsk h erfarenhet av olik SI Svenska
raren visar anaelen responaenter som uliskriver sverige Kunskap om ochn errarennet av olika ® |nSt|tutei

omraden. 2020 och 2024.



Sverigebilden i Polen

Metod

< Studien bygger pa en undersdkning bland allménheten i Polen om deras syn pa Sverige.

L)

L)

Resultaten baseras pa en analys av enkatsvar fran slumpmassigt utvalda personer i en
webbpanel. Enkatfabriken ansvarade for genomférandet, och datainsamlingen skedde
under september och oktober 2024.

Totalt deltog 1 419 personer i undersokningen. Av dessa svarade 1 111 pa alla fragor,
under fOrutsattning att de kande till Sverige. Panelerna som anvants foljer en ISO-
certifiering, vilket innebar hog transparens kring hur deltagarna valts ut och hanteras.
Deltagarna har rekryterats med hjalp av olika metoder.

Svaren har viktats for att spegla befolkningen sa representativt som mojligt. Analysen
omfattar enbart de som uppgett att de kanner till Sverige, utom i fragan om kéannedom. |
resultaten har svarsalternativet “vet inte” exkluderats, om inget annat anges.

Det brittiska analysforetaget CASM har pa uppdrag av SI genomfort en mediestudie om
Sverige i polska medier. Med hjalp av digitala verktyg har textdata fran nyhetsartiklar och
inlagg pa sociala medier samlats in. Innehallet i materialet har sedan kategoriserats och
analyserats tematiskt genom temamodellering. Analysmaterialet till denna rapport ar
avgransat till publiceringar mellan juni 2022 och oktober 2024 samt genom begransningar i

datatillgang, sasom plattformars utlamning av data till tredje part.

Foto: Amanda Westerbom/imagebank.sweden.se

. .
“ P
-
o
'
3 _
’

e institutet

Svenska







	Bild 1
	Bild 2
	Bild 3
	Bild 4
	Bild 5
	Bild 6
	Bild 7
	Bild 8
	Bild 9
	Bild 10
	Bild 11
	Bild 12
	Bild 13
	Bild 14
	Bild 15
	Bild 16
	Bild 17
	Bild 18
	Bild 19
	Bild 20
	Bild 21
	Bild 22
	Bild 23
	Bild 24
	Bild 25
	Bild 26
	Bild 27
	Bild 28

