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Bilden av Sverige i Ungern

Om studien

Svenska institutet (SI) har for andra gangen genomfort en studie av bilden i
Sverige 1 Ungern. Det ar intressant att undersOka bilden av flera skal.
Relationerna mellan Sverige och Ungern gar langt tillbaka och praglas idag av
bl.a. samarbete inom t ex EU. De senaste arens mediebild av Sverige i Ungern
har ofta berort samhallsutvecklingen i Sverige kopplat till migration och
kriminalitet. Det &r relevant att undersoka i vilken utstrackning det har paverkat
bilden av Sverige och darmed mojligheterna for svenska aktorer i Ungern.

Studien bygger bland annat pa en enkatundersokning riktad mot en allméanhet,
som genomfordes under september och oktober 2024. Studien undersoker
kannedom och attityd till Sverige och nagra andra lander. Vidare undersoks
associationer till och erfarenheter av Sverige, Sveriges attraktionskraft och
inom vilka omraden landet anses ha relevant kunskap och erfarenhet. Vissa
jamfdrelser gors med den studie SI genomfdrde 2020.

Den aktuella studien bygger aven pa en mediestudie om portratteringen av
Sverige 1 ungerska nyhetsmedier och sociala medier. Analysen avser
nyhetsrapportering om Sverige mellan 2012 till 2024 och inlagg pa ungerska
om Sverige i sociala medier mellan 2022 till 2024.

Foto: Amanda Westerholm/imagebank.sweden.se

SI.

Swedish
Instltute




Bilden av Sverige i Ungern

Innehall

Om studien

Sammanfattande kommentarer
Uppfattningen om Sverige
Mediebilden av Sverige
Sveriges profil

Metod

|I\) |I\) |H N o N
o = b

S

Svenska
e institutet



Bakgrund

Sverige relationer med Ungern gar langt tillbaka och landerna har
idag saval bilaterala som multilaterala samarbeten inom manga
omraden. Historien finns pa olika sétt narvarande i de bilaterala
relationerna, bland annat genom att Raoul Wallenbergs insatser
for att radda tusentals judar under andra varldskriget kontinuerligt
uppmarksammas i Ungern. Aven Sveriges agerande och stodet i
samband med Ungernrevolten 1956 har bidragit till en god grund
for relationerna.

ldag praglar samarbetet inom EU och Nato forbindelserna mellan
Sverige och Ungern. Aven handel ar ett viktigt omrade for utbyte.
ldag finns dver hundra svenskrelaterade foretag verksamma i
Ungern. Svensk varuexport utgors huvudsakligen av kemiska
produkter, lakemedel och verkstadsprodukter. Pa forsvarsomradet
finns ocksa ett nara samarbete. Under 2024 blev Ungern det
forsta landet efter Sverige som valde JAS 39 Gripen for sitt
flygvapen. Samma ar undertecknade landerna en avsiktsforklaring
om uttkat samarbete pa forsvarsomradet.

Foto: Felix Gerlach/imagebank.sweden.se

Olika typer av mellanfolkliga kontakter mellan Sverige och Ungern
utgor viktiga lankar mellan landerna. Det finns etablerade
samarbeten mellan svenska och ungerska universitet bade grund-
och forskarniva, genom t ex EU-program. Kulturutbyten
forekommer samt en del kontakter mellan foéreningsliven i de bada
landerna. Nagra svenska kommuner har vanorter i Ungern, ibland
som en del av EU-finansierade satsningar. Att det inte finns nagon
tillganglig statistik dver turiststrommarna mellan landerna pekar
mot att volymerna ar sma.

Ungefar 40 000 personer av ungersk harkomst uppskattas bo |
Sverige, varav manga ar attlingar till flyktingar som kom i samband
med revolten 1956. Omkring 2 000 svenska medborgare
uppskattas vara bosatta i Ungern. Nagra hundra svenskar
studerar i Ungern, foretradesvis medicin, veterindrmedicin,
ekonomi samt teknik, men &ven musik och konst.
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Bilden av Sverige i Ungern

Sammanfattande kommentarer 1(2)

« Bilden av Sverige i Ungern &ar stabil pa en 6vergripande niva. En
majoritet har liksom 2020 en positiv uppfattning. De fria
associationerna till Sverige ar dvervagande positiva och Sverige
anses vara vackert, 6ppet, modernt och stabilt. En mycket liten andel
ar negativt installd. Uppfattningen om Sverige i Ungern ar jamforbar
med den som finns i de flesta nordiska landerna, dar Sverige ocksa
associeras med invandring och brottslighet. | Ungern forekommer den
typen av associationer saval bland dem som ar positivt eller neutralt
installda till Sverige, som bland dem som har en negativ uppfattning.

« Over tid har nyhetsmedier i Ungern alltmer lyft
samhaéllsutvecklingen i Sverige med fokus pa invandring och
brottslighet och @mnet har ocksa varit stort i sociala medier. Det
har noterats bland den ungerska allmanheten. Valfard ar det amne
allra flest har noterat, men aven invandring och brottslighet finns med
bland de amnen flest noterat om Sverige. Av respondenternas svar
framgar ocksa att Sverige anses ha samhéllsutmaningar inom dessa
omraden.

Stora andelar har liksom 2020 en positiv syn pa det
svenska samhallet och Sveriges internationella hallning,
men andelarna har minskat. Bland den lilla andel som fatt en
mindre positiv uppfattning om Sverige uppges invandring och
brottslighet vara anledningar. Minst férsamring syns i synen pa
Sverige som ett land med hog livskvalitet och som beter sig
ansvarsfullt for att skydda miljon

Sveriges attraktionskraft i Ungern har dkat over tid. Nastan
80 procent anser att Sverige ar ett attraktivt turistmal. Drygt 70
procent tycker att svenska produkter och varumarken ar
attraktiva.

S Svenska
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Bilden av Sverige i Ungern

Sammanfattande kommentarer 2(2)

Halften av den ungerska allmanheten saknar helt erfarenhet av
Sverige. Det ar en storre andel an tidigare och kannedomen om
landet ar begransad. Att ha kommit i kontakt med svenska produkter
eller varumarken ar liksom i andra lander den vanligaste
erfarenheten. Andelen som uppger att de har slakt eller vanner i
Sverige har minskat sedan 2020.

Varderingar tycks vara av betydelse for hur Sverige uppfattas.
Personer som enligt kulturkartan baserad pa World Values Survey
har mer sekuléara varderingar och ar mer inriktade pa
sjalvforverkligande tenderar att ha en mer positiv syn pa Sverige an
personer som ar mer traditionellt orienterade och vars varderingar ar
inriktade pa 6verlevnad, nar hansyn aven tas till andra faktorer,
sasom alder, kén och utbildning.

« Tvatredjedelar bland den ungerska allméanheten vill se mer
samarbete med Sverige. Sverige anses framst ha kunskap
och erfarenhet inom omraden som miljo- och naturskydd
samt manskliga rattigheter. Aven utbildning och forskning
uppfattas vara styrkeomraden for Sverige samtidigt som det
ocksa anses tillhéra Ungerns framsta utmaningar. Andra
prioriterade fragor for ungrare ar halsa och valfard samt arbete
mot korruption.
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Uppfattningen om Sverige

Overgripande positiv bild av Sverige

En majoritet av de ungerska respondenterna, 59 procent, har en positiv
eller mycket positiv bild av Sverige. Det ligger i linje med resultatet for
2020. Dock har andelen som har en mycket positiv uppfattning samt
andelen som ar negativt installd till Sverige minskat nagot. Liksom tidigare
ar andelen negativa mycket liten. Nagot fler an tidigare forhaller sig
neutralt till Sverige.

Manniskors uppfattningar om andra lander formas i en komplex process
av en rad faktorer, daribland egna erfarenheter och varderingar. | Ungern
tenderar personer som enligt den kulturkarta som baseras pa World
Values Survey har mer sekular-rationella varderingar och som ar inriktade
pa sjalvforverkligande att ha en mer positiv bild av Sverige an de vars
varderingar ar mer traditionella och inriktade pa sjalvforverkligande, nar
hansyn tas till andra faktorer som kon, alder eller utbildningsniva.

Synen pa Finland liknar synen pa Sverige. Grannlandet Polen ar det farre
som har en positiv syn pa, knappt hélften av ungrarna. En ungefar lika stor
andel har en positiv syn pa USA. Det ar daremot fler som ar negativt
installda till USA.

Bland de lander som jamférts ar synen pa Ryssland minst positiv.
Ungrarnas syn pa Ryssland skiljer ut sig genom att ungefar lika manga ar
negativt installda som positivt installda, runt en av tre.

Sverige 2024

Sverige 2020

Finland

Polen

Ryssland

USA

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Mycket positiv m Positiv -~ Neutral m Negativ eller mycket negativ m Vet inte

Grafen visar hur respondenter uppfattar olika lander 2024. Uppfattningen om Sverige visas

aven for 2020.
S Svenska
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Bilden av Sverige i Ungern

”Manga ungrare dr nog nyfikna pa Stockholm
som en vacker och aningen exotisk
huvudstad, men ocksa pa svensk musik och
svensk mat. Koerna till kdttbullarna och
kanelbullarna pa Ikea ar alltid valdigt langa
har | Budapest. Svensk litteratur, inte minst
svenska deckare, bidrar nog ocksa till att
vacka intresse for det som nog uppfattas
som lite mystiskt i Europas nordliga utkant.
Jag har ocksa markt att det finns ett sarskilt
Intresse for samer och den samiska kulturen,
kanske till foljd av vissa bocker och filmer
som har fatt uppmérksamhet pa senare ar.”

Diana Madunic, Sveriges ambassador i Ungern

| ‘%F!

Foto: Regeringskansliet/Kristian Pohl



Uppfattningen om Sverige

Samhallsutmaningar | Sverige bidrar till forsamrad

bild

=
—
Positiv uppfattning '

Neutral uppfattning

Negativ uppfattning

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Forbattrad eller mycket forbattrad Oforandrad

® Forsamrad eller mycket forsamrad

Grafen visar forandringen av respondenternas Sverigebild under det senaste aret éver tid
(6vre delen) och respondenters uppfattning om Sverige utifran hur deras Sverigebild har
forandrats 2024. Andelar i procent av totalen (nedre delen).

Bilder av lander brukar vara stabila och en majoritet i Ungern har inte fatt nagon
forandrad uppfattning om Sverige det senaste aret. Bland de som har andrat sin syn
pa Sverige har lika stora andelar fatt en mer negativ som mer positiv uppfattning, 15
procent.

Det &r vanligare att man eller personer som &r 30 ar eller aldre har fatt en férsamrad
uppfattning om Sverige, an att yngre och kvinnor har fatt det. Sl:s understkning
visar ocksa att det bland de som fatt en mindre positiv uppfattning om Sverige finns
personer som fortsatt har en positiv eller neutral bild.

Som anledningar till en forbattrad bild av Sverige uttrycker sig manga i relativt
allmanna termer som att “jag har hort bra saker” eller att de besokt Sverige, foljt av
positiva aspekter av det svenska samhallet som valstand och hdg levnadsstandard.
Som anledningar till en forsamrad uppfattning namner de allra flesta invandring,
brottslighet eller en kombination av dessa.

Svenska
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Uppfattningen om Sverige

Begransad kannedom om Sverige

Kannedomen om Sverige &r relativt Iag i Ungern. Drygt fyra av tio har lag
kannedom och drygt tva av tio hog kannedom.

Unga tenderar att ha hogre kAnnedom an ovriga. Det géller aven personer
med hogre utbildning jamfort med de som saknar hdgskoleutbildning. Man
har i allmanhet battre kdAnnedom om Sverige, vilket tycks hanga samman
med att de i hdogre utstrackning ar hogutbildade.

Det finns inget tydligt samband mellan grad av sjalvskattad kdnnedom och
formaga att svara ratt pa kunskapsfragor om Sverige, bortsett fran att de
som uppger att de har mycket lag kdnnedom i mindre utstrackning &n andra
kan namna svenska politiker, kdnda personer eller varumarken.

Kannedomen om Finland och Polen ar ungefar lika hdég som kdnnedomen
om Sverige. Kdnnedomen om USA ar nagot hogre, medan en
anmarkningsvart stor andel sager sig ha lag eller ingen kannedom om
Ryssland. Att 36 procent av de ungerska respondenterna uppger att de
aldrig hort talats om Ryssland skulle kunna tolkas som ett uttryck for en
generellt negativ attityd till Ryssland eller att de inte velat svara pa foljdfragor
om landet.

Sverige

Finland

Polen

Ryssland

USA

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Hog kannedom © Varken eller mLag eller ingen kdannedom ®m Vet inte

Grafen visar hur respondenter bedomt sin kAnnedom om olika lander 2024. Resultaten ar en
sammanslagning av en frdga om man hort talas om Sverige och hur val man kanner till
Svenska

Sverige.
S e institutet



Uppfattningen om Sverige

Manga saknar erfarenhet av Sverige

Saknar erfarenhet

Produkter

Kultur

Slaktingar/vanner

BesOk semester/jobb

Medier

Bott

Studerat |

0% 20% 40% 60%
m 2024 2020

Grafen visar andelen respondenter som har specifika erfarenheter av Sverige eller saknar
erfarenhet av Sverige 2020 och 2024.

Liksom i manga andra lander saknar manga ungrare helt erfarenhet av Sverige
och andelen har 6kat sedan 2020. Ungefar halften av befolkningen, 51 procent,
uppger att de inte har nagon erfarenhet av Sverige. Det &r en betydligt stérre
andel an i de nordiska landerna. En bidragande orsak ar att manniskor i Sveriges
nordiska grannlander i betydligt hogre utstrackning har besdkt Sverige | samband
med semester eller jobb, nagot som inte ar lika sjalvklart fér ungrare. Endast
knappt en av tio har den typen av erfarenhet av Sverige. Det ar annu mer ovanligt
att ha studerat eller bott i Sverige.

Andelen som har kopt svenska produkter eller varumarken har minskat sedan
2020, men det ar fortfarande den vanligaste erfarenheten av Sverige i Ungern.
Nastan en av fem har kopt svenska produkter eller varumaéarken.

Andelen som kommit i kontakt med svensk kultur eller som uppger att de har
slakt eller vanner i Sverige tycks ha minskat sedan 2020. Det ar nu lika vanligt
med erfarenhet av svensk kultur som att ha personliga kontakter i landet. Drygt
en av tio har den typen av erfarenheter av Sverige.

SI Svenska
e institutet



Uppfattningen om Sverige

Sverige har stor attraktionskraft

Sl undersoker Sveriges attraktionskraft internationellt inom olika omraden.
Sverige brukar vara mest attraktivt som turistdestination. Sa ar det aven i _ o
Ungern och Sveriges attraktionskraft har 6kat ndgot sedan 2020. Turistdestination
Narmare 80 procent attraheras av Sverige som turistmal, vilket ar en storre
andel an i de nordiska landerna. Ungerska kvinnor lockas i stoérre utstrackning .
. . : : Produkter och varumarken
an man av att semestra i Sverige.

Aven svenska produkter och varumarken har en stor attraktionskraft. Ikea och
Volvo star ut och tillhor de allra vanligaste associationerna till Sverige.
HoOgutbildade personer attraherades mer av svenska produkter och varumarken
jamfort med personer som saknar hogskoleutbildning.

Boendedestination

Sverige anses ocksa vara ett attraktivt land att studera eller bo i av bade yngre Studiedestination
och aldre aldersgrupper.

0%

20%
m 2024

2020

40%

60%

80%

Grafen visar andelen respondenter som bedémt Sverige som attraktivt for boende eller arbete,
for studier eller som anser att svenska produkter och varumarken ar attraktiva 2020 och 2024.
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Mediebilden av Sverige

Nyheter om Sverige noteras mindre ofta

Andelen ungrare som har last eller hort nagot om Sverige i
nyhetsmedier eller sociala medier minst en gang i manaden har
minskat betydligt jamfort med 2020. Man och hogutbildade uppger |
storre utstrackning an kvinnor respektive lagutbildade att de ofta tar
del av nyheter om Sverige.

Tv och sociala medier ar numera de vanligaste mediekanalerna for
att fa information om andra lander. Onlinenyheter var den
vanligaste kallan 2020 och ar fortsatt den vanligaste kanalen bland
man i medelaldern eller aldre. Tv ar precis som 2020 den allra
vanligaste kanalen bland aldre och sociala medier bland de yngre.
Den yngsta aldersgruppen informerar sig i &ven storre utstrackning
an dvriga aldersgrupper om andra lander genom vanner och
bekanta.

Det tycks finnas ett samband mellan nyhetsintag om Sverige och
synen pa Sverige. Uppfattningen om Sverige ar mer positiv bland
dem som ofta tar del av nyheter &n bland dem som séallan laser
eller hor nagot om Sverige.

na

Kvinnor

Man

Hogutbildade

Lagutbildade

0% 20%
m 2024

40%
2020

60%

80%

Grafen visar andelen respondenter som uppgett att de last eller hort nagot om Sverige i media minst en gang

en manaden under det senaste aret 2020 och 2024.
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Mediebilden av Sverige

Negativa amnen om Sverige noteras

Valfard ar liksom i undersékningen 2020 det &mne flest sett, last eller hort
om kopplat till Sverige, men det &r nu farre som noterat Aamnet. Aven
invandring finns liksom for nagra ar sedan med bland de &mnen som flest
noterat. Har skiljer Ungern tillsammans med de nordiska landerna ut sig
jamfort med manga andra lander. Jamfort med 2020 har en nagot stérre
andel i Ungern noterat nyheter om brottslighet och vald. Att en stérre andel
an for nagra ar sedan har observerat nyheter om Sveriges internationella
engagemang ar naturligt givet sarskilt Sveriges Natoansdkan. | samband
med covid-19-pandemin noterade en stor andel halsofragor kopplat till
Sverige. ldag ar det fa som gor det.

En forklaring till att amnena natur och turistattraktioner finns med bland
dem som i storst utstrackning har noterats ar sannolikt att de utgor vanliga
associationer till Sverige.

Vad den ungerska allmanheten noterar om Sverige i1 informationsflddet
och vilka kallor de anvander tycks paverka uppfattningen. Personer som
sett, last eller hort om invandring respektive brottslighet uppger i markbart
storre utstrackning an andra att deras bild av Sverige har forsamrats. Sl:s
analys visar ocksa att de som i hogre grad tar del av information om andra
lander fran mer traditionellt-nationalistiskt orienterade kallor i hdgre grad
uppger att de har hdrt om kriminalitet jamfért med personer som anger att
de framst tar del av liberalt orienterade mediekallor.

Valfard*

Invandring

Natur
Turistattraktioner
Brottslighet*
Jamlikhet™

Int. engagemang*
Sport*

Jamstalldhet*

Halsofragor*

0% 20% 40%
m 2024 = 2020

Grafen visar andelen respondenter som uppgett att de last eller hért om olika teman som
berdr Sverige i media 2020 och 2024. Asterisk markerar signifikanta skillnader.
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Mediebilden av Sverige 1 Ungern
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Grafen visar artiklar dar Sverige omnamnts publicerade per manad | ungerska nyhetsmedier mellan 1 januari 2020 och 31 oktober 2024.

Markerat ar ett antal framtradande héandelser som resulterat i flera publiceringar vid samma tillfalle. Kalla CASM.
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Bilden av Sverige i Ungern

Mediebilden alltmer praglad av
samhallsutvecklingen | Sverige

Medieanalysen avser nyhetsrapportering om Sverige mellan 2012 och 2024 Samtalet i sociala medier i stor utstrackning rort samhallsutvecklingen i Sverige
och samtalet om Sverige pa ungerska i sociala medier mellan 2022 och och har tagit upp migration, brottslighet och svensk inrikespolitik. Tonen har
2024. varit betydligt mer kritisk | sociala medier an i nyhetsmedierna.

Sett Over hela perioden har rapporteringen i ungerska nyhetsmedier framst
fokuserat pa sport, underhallning och samhallsutvecklingen i Sverige. Aven
sakerhet och geopolitiska spanningar har utgjort ett tydligt amne. Over tid har
rapporteringen alltmer kommit att handla om inhemska utmaningar i Sverige
och den har blivit mer kritisk. Invandring, brottslighet, och sambandet mellan
dessa omraden, har aterkommande lyfts och rapporteringen har stundtals
varit alarmistisk. Medierna har ocksa visat intresse for vad som uppfattas
vara en alltfor liberal politisk inriktning i Sverige. Nagot som ibland uppges
vara en av anledningarna till aktuella utmaningar i Sverige.

De senaste aren har fokus i rapporteringen ocksa varit pa Sveriges
Natoansotkan, i samband med att Ungern drdjde med att ratificera ansokan.

S Svenska
e institutet
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Bilden av Sverige i Ungern

Sverige | ungersk nyhetsrapportering

| bOrjan av den undersokta perioden lyftes bl.a. Sveriges diplomatiska stdd till
Ukraina efter Rysslands annektering av Krim 2014, liksom placeringen av

stridsflygplan pa Gotland efter ryska provokationer. Efter 2014 borjade ungerska

medier | allt hdgre grad ta upp inhemska utmaningar i Sverige och det har
rapporterats om social oro och otrygghet. Gangkriminalitet och 6kande
brottslighet har uppgetts vara en konsekvens av den férda migrationspolitiken,
multikulturella ideal och misslyckad integration. Kritiken intensifierades 2015 |
samband med ett fall dar en ungersk kvinna med intellektuella funktionshinder

Efter 2020 okade rapporteringen om Sverige. Samtidigt som utmaningar i det
svenska samhallet har fortsatt att vara ett tydligt amne i rapporteringen, sa
riktades forst uppmarksamheten mot Sveriges hantering av covid-19-
pandemin och sedan mot Sveriges vag mot ett Natomedlemskap, som de
senaste aren varit det mest framtradande amnet. Rapporteringen fokuserade
huvudsakligen pa processen, samt Ungerns hallning och agerande.
Inledningsvis var rapporteringen om Natoansdkan relativt neutral. Nar
Ungerns ratificering dréjde hamnade fokus pa politiska oenigheter och

stod infor utvisning, vilket ungerska medier uppgav berodde pa upplevda brister i
Sveriges valfardssystem. Fran 2017 och sarskilt efter terrorattentatet pa De tog upp ungerska politikers kritiska hallning mot Sverige, men aven
Drottninggatan samma ar intensifierats mediernas fokus pa vad som framstéllts svenska mediers kritik mot Ungern. Det framgick att de ansag att Ungerns
som misslyckanden i Sverige. Det har gjorts kopplingar mellan sociala spanningar agerande var respektlost eller forsvarande.

och brottslighet.

ungerska medier uppgav att Sverige inte helt uppfylide Ungerns férvantningar.

Under senare ar har aven koranbranningarna varit en stor nyhetshandelse.
Ungerska medier har ocksa tagit upp att svensk socialtjanst har utsatts for en
informationspaverkanskampanj, LVU-kampanjen. Liksom under tidigare
perioder framstallde ungerska medier Sverige som ett land sarbart for
utmaningar som uppgetts ha uppstatt till féljd av en alltfor liberal politik.

Ungerska medier har lyft flera kritiska aspekter om det svenska samhallet,
daribland pastadda invandringsrelaterade brott och "no-go-zoner" och de har tagit
upp vittnesmal fran personer som bott i Sverige och atervant till Ungern.
Forandringar i Sverige, som inférandet av konsneutrala pronomen, har kritiserats
| medierna och uppgetts vara uttryck for dverdriven politisk korrekthet. Det har
rapporterats om ett 0kat stod for Sverigedemokraterna och kommande val har
sagts vara avgorande for att hantera Sveriges utmaningar. Ungern har implicit
utmalats som ett mer sékert och stabilt land.

Foto: Sofia Sabel/imagebank.sweden.se
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Samtalet om Sverige pa ungerska |

soclala medier

Samtalet om Sverige pa ungerska i sociala medier de senaste aren har i stor
utstrackning fokuserat pa inhemska fragor i Sverige som migration, brottslighet
och aven pa vad som framstallts som Sveriges liberala politik. Tonen har ofta varit
mer kritisk och negativ &n i nyhetsrapporteringen. Migration och mangkultur har
sagts vara huvudsakliga orsaker till social oro i Sverige. Ungern har ofta
framstallts som ett stabilt alternativ till utmaningar | Vasteuropa.

Volymerna i samtalet om Sverige de senaste aren har tydligt 6kat i samband med
nagra storre handelser: koranbranningar i Sverige, diskussioner om Sveriges
ansokan om Natomedlemskap samt under hosten 2024 da diskussioner om
Sveriges hantering av invandring och brottslighet samt "progressiva politiska
atgarder” okade i intensitet.

| samband med koranbranningar framstalldes Sverige bland annat som
sjalvdestruktivt och naivt och som ett land som riskerade att forlora sin kulturella
identitet under inflytande fran invandrare, sarskilt muslimer. Under processen
mot ett Natomedlemskap uppgavs Sverige ibland vara férsvagat av progressiv
politik och landet sas behova "bevisa” sin vardighet.

Foto: Sofia Sabel/imagebank.sweden.se

Manga uttryckte stod for Ungerns hallning, som beskrevs som taktisk och ett
uttryck for strategisk makt mot vasterlandskt fortryck. Det gjordes ocksa inlagg
som uttryckte kritik mot den ungerska regeringens hantering av de diplomatiska
relationerna med Sverige.

| diskussioner om Sveriges hantering av invandring och brottslighet har Sverige
portratterats som ett land som kampar med utmaningar som beror pa en alltfor
liberalt inriktad politik.

Det har funnits vissa skillnader mellan plattformar. Koranbranningar diskuterades
mest pa YouTube medan diskussioner om invandring och brottslighet férekom
mest pa Facebook, men i viss man ocksa pa YouTube. Aven Natoanstkan
diskuterades framst pa plattformar sa som Facebook och YouTube.
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Sveriges profil

Huvudsakligen positiva associationer till Sverige

Nar respondenterna far ange vad de spontant férknippar med Sverige
dominerar olika positiva eller neutrala associationer. Precis som i manga
andra lander lyfts framférallt tre varumarken: Ikea, Volvo och Abba. Det
ar ocksa vanligt att den ungerska allmanheten associerar Sverige med
rikedom, valstand och utbildning. Detsamma galler klimatet, vilket blir
tydligt genom att begrepp som kallt, kyla och snd tas upp.

Aven migration finns med bland de framsta associationerna. Amnet
namns ofta tillsammans med negativt laddade ord som kris och brott.
Den typen av associationer till Sverige férkommer saval bland dem som
ar positivt eller neutralt installda till Sverige, som bland dem som har en
negativ uppfattning.

De framsta associationerna till svenskar ar desamma som 2020.
Svenskar upplevs framst vara vanliga, 0ppensinnade och lugna, nar den
ungerska allméanheten far véalja mellan olika attribut. Utdver det valjer den
ungerska allmanheten nu egenskaper som hart arbetande och tillforlitliga
bland de framsta for att beskriva svenskar.

Migration
Natur 2% Abba
Berg E Frihet

leedom Ikea

Kottbullar

Bilden visar ett ordmoln 6ver de 20 vanligaste orden som respondenter i Ungern associerar med Sverige

2024.
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Mindre positiv syn pa det
svenska samhallet

Pa global niva har Sverige en positiv och tydlig profil, som kannetecknas av
styrkeomraden som samhallsstyre och det svenska samhéllet som anses
erbjuda en hog livskvalitet. Sverige uppfattas ocksa ta ansvar internationellt for
fred och sékerhet samt for en hallbar samhallsutveckling.

Aven i Ungern framtrader i flera avseenden en positiv bild och aven
sammansatt bild av Sverige. De vanligaste associationerna ar liksom 2020 att
Sverige ar vackert, 6ppet, modernt och stabilt. Andelen som menar att Sverige
ar tillforlitligt har okat betydligt medan andelen som uppger att Sverige ar
progressivt har minskat. Bland fritextsvaren finns manga positiva associationer
som speglar uppfattningar om hur det svenska samhallet fungerar. Ett exempel
ar att medborgarna har en hég levnadsstandard.

Samtidigt ar andelarna som instammer i positiva pastaenden om Sverige tydligt
mindre &n 2020, trots att en stdrre andel respondenter an vid férra
undersokningen valde att svara pa fragorna. Minst férsamring syns i synen pa
Sverige som ett land med hog livskvalitet och som beter sig ansvarsfullt for att
skydda miljon.

Foto: Lena Oritsland/imagebank.sweden.se

Ar ett land med hdg

Har positiva relationer
med andra nationer

100% Ar ett land som delar

Utvecklas i ratt riktning mina varderingar

80%

Ar kompetent och arligt
styrt

Varderar jamlikhet i
samhallet

Beter sig ansvarfullt
iInom internationell fred

livskvalitet och sakerhet

Bidrar till innovation
Inom vetenskap och
teknik

Ar en sdker plats att bo
pa och besoka

Ar en
intressant/spannande
plats for samtidskultur

som musik, filmer,..

Beter sig ansvarsfullt for
att skydda miljon

- Utmarker sig inom sport

2020 =—2024

Grafen visar andelar i Ungern som instammer i olika positivt laddade pastdenden om Sverige 2020 och 2024

S Svenska
e institutet



Sveriges profil

Sverige utmarker sig inom miljo, MR och
hallbarhet

Miljo-/naturskydd*

Det finns en mycket positiv installning till mer samarbete med
Sverige. Nastan sju av tio vill se mer samarbete. Studien visar
ocksa att det finns en viss 6verensstammelse mellan vad
allmanheten i Ungern uppfattar ar det egna landets framsta
utmaningar respektive Sveriges styrkor.

MR

Hallbar tillvaxt® Miljo- och naturskydd, hallbar tillvéaxt, klimatforandringar samt

manskliga rattigheter och utbildning anses vara de omraden som
Sverige framst anses ha kunskap om och erfarenhet av.
Uppfattningen om Sveriges kompetens kan hanga samman med att
natur och utbildning &r tva av de vanligaste associationerna till
Sverige.

Klimatforandringar®
Utbildning*
Jamlikhet

Jamstalldhet Andelarna som anser att Sverige har kompetens inom méanskliga

rattigheter, jamlikhet och jamstélldhet ar oforandrade jamfért med
2020. Andelen som anser att Sverige kan bidra pa miljdomradet har
daremot Okat.

Kvalitativa jobb*

Halsa och valfard

Halsa och valfard, utbildning och forskning samt korruption anses
vara viktigast att ta itu med i Ungern, nar allménheten far ange de
0% 20% 40% fem viktigaste utmaningarna. Dessa omraden var prioriterade fragor

m2024 - 2020 aven 2020. Fred och sakerhet ar en fraga som okat i prioritet,
sannolikt foranlett av kriget i Ukraina.

Rattsstaten®

Grafen visar andelen respondenter i Ungern som tillskriver Sverige kunskap om och Svenska
erfarenhet av olika omraden. 2020 och 2024. Asterisk markerar signifikanta skillnader. e institutet
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Metod

< Studien utgar fran en undersokning bland en allménhet i Ungern om deras uppfattning och
attityd till Sverige. Resultaten baseras pa analys av enkatsvar fran slumpmassigt utvalda
panelmedlemmar. Genomfdrandet av de webbaserade enkatundersékningarna som ligger till
grund for denna studie uppdrogs at Enkatfabriken och datainsamlingen genomfordes under
september och oktober 2024. Sammanlagt deltog 1 486 i undersokningen, varav 1 030
svarade pa samtliga fragor givet att de uppgav att de kande till Sverige. Panelerna som valts
ut foljer den ISO-certifiering som finns for paneler. Det sékerstaller att det ar hdg transparens
kring panelens uppbyggnad och hantering av paneldeltagare. Panelerna ar rekryterade
genom mixade metoder. Svaren har viktats for att ge en sa representativ bild som mojligt 6ver
respektive lands befolkning. Analysen galler de respondenter som uppgett att de hort talas
om Sverige forutom i fragan om kannedom. Andelar ar beraknade utan dem som svarat “vet
inte” om inte annat anges.

% Det brittiska analysforetaget CASM har pa uppdrag av S| genomfort en mediestudie om
Sverige i ungerska medier. Med hjalp av digitala verktyg har textdata fran nyhetsartiklar och
inlagg pa sociala medier samlats in. Innehallet i materialet har sedan kategoriserats och
analyserats tematiskt genom temamodellering. Analysmaterialet till denna rapport ar
avgransat till publiceringar mellan juni 2022 och oktober 2024 samt genom begransningar i
datatillgang, sasom plattformars utlamning av data till tredje part.
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