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Hur den kinesiska allmanheten och unga urbana hogutbildade kineser ser pa Sverige
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Svenska institutet (SI) &r en myndighet med uppdrag
att skapa intresse och fortroende for Sverige utomlands. S Sven Ska
Vi arbetar med Sverigeframjande, samarbete . .
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i Ostersjéregionen och global utveckling.
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Sammanfattning

Rapporten undersoker hur Sverige uppfattas i Kina, med fokus pa tva grupper: allménheten
och unga urbana hogutbildade personer. Studien bygger pa enkitdata fran 2025 dar svaren
frdn de unga urbana hogutbildade jamfors med en tidigare métning fran 2020. Den
kompletteras med en analys av redaktionella och sociala medier 1 Kina.

Bada grupperna har generellt en positiv syn pé Sverige. 61 procent av allménheten och
76 procent av de unga hogutbildade storstadsborna anger en positiv eller mycket positiv
instéllning. Sérskilt for unga hogutbildade framstar Sverige som attraktivt for turism,
studier, boende och afférer, liksom for sina produkter och varumarken.

Sverige associeras frimst med positiva egenskaper som stabilitet, vinlighet och frihetliga
virderingar. Respondenternas fria associationer vittnar ocksa om en forestdllning om ett
rikt valfardssamhélle med en hédlsosam miljo och en avslappnad livsstil. F& associationer
tycks dock vara unika for Sverige, vilket tyder pé begriansad faktisk kéinnedomen.

Bland kineser &r sociala medier och webbaserade nyheter de vanligaste
informationskéllorna om andra ldnder. Det &r dock svart att faststilla exakt vilket
nyhetsinnehall respondenterna uppmérksammat. Generellt tycks perceptionen vara mer
priglad av associationer till opolitiska teman som turistattraktioner, innovation och kultur,
vilket tyder pé svag koppling mellan medieinnehdll och Sverigebilden.

Kinesiska nyhetsmediers bevakning av Sverige fokuserar relativt mycket pd geopolitik,
diplomati och fordandringar inom svensk forsvarspolitik, medan sociala medier 1 hogre grad
lyfter fram svensk kultur, design, teknik och utbildning. Samtidigt &r medieintresset for ett
litet land som Sverige lagt jamfort med det for storre och bland kineser mer viélkénda
ekonomier.

Bland de positiva medienarrativen aterfinns bilden av Sverige som kulturell métesplats,
foregangsland inom milj6 och centrum for innovation. Miljo framtrader dven i enkéten
som en av Sveriges nyckelkompetenser. De negativa narrativen handlar framfor allt om
forlorad neutralitet, sociala problem samt en upplevd ovanlighet mot invandrare och
internationella studenter.

Manga kineser tror ocksa att svenskar har en positiv instéllning till Kina, och en majoritet i
bada grupperna uttrycker en 6nskan om 6kat samarbete mellan ldnderna. Hélsa, vilfard och
jamlikhet framhalls som omréden dir Sverige anses ha relevant kunskap och erfarenhet —
och som samtidigt dr viktiga framtidsfragor for Kina.

Studien ger stdd for foljande slutsatser:

e Sverige ses som symbol for vést, men den verkliga kinnedomen verkar vara begransad.

e Sverige framstir som en projektionsyta for samhillsideal.

e Geopolitik har fingat mediernas intresse, men verkar ha fatt begridnsat genomslag 1
mediekonsumenternas 6gon.
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Summary

The report examines how Sweden is perceived in China, focusing on two groups: the
general public and young, urban, highly educated individuals. It draws on 2025 survey
data—comparing the latter group with a 2020 baseline—and is complemented by an
analysis of editorial and social media in China.

Both groups generally hold a positive view of Sweden. 61 percent of the general public and
76 percent of young, highly educated urban residents report a positive or very positive
attitude. For the latter group in particular, Sweden appears attractive for tourism, study,
residence, and business, as well as for its products and brands.

Sweden is primarily associated with positive qualities such as stability, friendliness, and
liberal values. Open associations also reflect an image of a prosperous welfare society with
a healthy environment and a relaxed lifestyle, though few associations are unique to
Sweden, suggesting limited actual knowledge.

Among Chinese respondents, social media and web-based news are the most common
sources of information about other countries. Overall, perceptions appear to be shaped
more by associations with non-political themes such as tourist attractions, innovation, and
culture, which indicates a weak link between media content and perceptions of Sweden.

Chinese news media emphasise geopolitics, diplomacy, and changes in Swedish defence
policy, while social media more often highlights culture, design, technology, and
education. Media interest in a small country such as Sweden is comparatively low.

Positive media narratives include portrayals of Sweden as a cultural meeting place, an
environmental frontrunner, and a hub for innovation. The environment also emerges in the
survey as a key strength. Negative narratives focus on Sweden’s perceived abandonment of
its historical non-alignment, social problems, and an alleged unfriendliness towards
immigrants and international students.

Many Chinese believe that Swedes hold a positive attitude towards China, and a majority
in both groups favour increased bilateral cooperation. Health, welfare, and equality are
highlighted as areas where Sweden is regarded is seen to have relevant expertise and which
are important future issues for China.

The study supports the following conclusions:

e Sweden is seen as a symbol of the West, although actual knowledge appears limited.

e Sweden as a projection surface for societal ideals.

e Geopolitics attracts media attention but seems to have had limited impact on media
consumers’ perceptions.
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Inledning

Sveriges relation till Kina dr langvarig och mangfacetterad. Redan 1950 erkénde Sverige
Folkrepubliken Kina och blev i samband med det sedan dven det forsta vastlandet att
etablera diplomatiska forbindelser med landet.! Sedan dess har samarbetet utvecklats inom
en rad omraden, daribland politik, handel, kultur, utbildning och forskning. Sverige har
enligt regeringen ett omfattande utbyte med Kina och for en regelbunden politisk dialog
om bland annat internationella frdgor och ménskliga rittigheter. Dessutom har Sverige
tagit flera initiativ inom handelsfrimjande och haft ett tidigare utvecklingssamarbete.?

Kina &r i dag Sveriges storsta handelspartner i Asien och den nionde storsta globalt sett,
raknat som export och import av varor och tjanster. Den totala handeln uppgick 2024 till
259 miljarder kronor, varav varuexporten till Kina stod for 76 miljarder. Kina ar Sveriges
sjatte storsta handelspartner nér det géiller varuimport. Mer dn 20 000 svenska foretag
handlar med Kina och omkring 600 svenska foretag ér etablerade i landet, flera sedan lang
tid tillbaka.’ Svenska foretag som 4r verksamma i Kina betraktar vidare nationsvarumirket
Sverige som en viktig tillging for sin afférsverksamhet i landet.*

Sveriges interaktioner med Kina &r betydelsefulla inom handel, investeringar, forskning
och turism, vilket gor det angeldget att béttre forstd hur kineser uppfattar landet. Med
denna studie vill vi darfor bidra med kunskap om den kinesiska allméinhetens bild av
Sverige.

Samtidigt vet vi att framfor allt unga hogutbildade kineser kommer att tillhora framtidens
beslutsfattare och aktdrer pa den globala scenen. For att 4 en djupare forstielse for denna
malgrupp genomforde Svenska institutet (SI) redan 2020 en forsta studie om bilden av
Sverige bland unga hégutbildade personer i kinesiska storstider och bland Sverigealumner,
det vill séga personer som studerat vid svenska ldrosdten.

Med denna rapport vill SI ge en samlad bild av hur Sverige uppfattas och portritteras i
Kina, baserat pd tre delstudier: en ny undersokning med data frdn 2025 om den kinesiska
allménhetens syn pd Sverige, en undersokning av hur Sverige portritteras i kinesiska
medier mellan 2019 och 2024 samt en uppfdljning av 2020 ars studie om unga
hogutbildade kineser 1 storstider. Syftet ér dels att fordjupa kunskapen om hur olika
malgrupper 1 Kina uppfattar Sverige 1 dag, dels att identifiera fordndringar dver tid.

! se dven Borjesson (2025).
2 Regeringen (2025).
3 Regeringen (2025).

4 Team Sweden (2025).
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Metod

Enkatstudie genom webbpaneler

Studien utgér fran en undersokning bland en allménhet i Kina och bland unga hégutbildade
storstadsbor om deras uppfattning och attityd till Sverige. Resultaten baseras pa analys av
enkétsvar fran slumpmassigt utvalda panelmedlemmar. Den webbaserade
enkétundersokningen har utforts av Enkédtfabriken, med datainsamling under mars och
april 2025. Panelerna som valts ut foljer den ISO-certifiering som finns for paneler. Det
sékerstéller hog transparens kring panelens uppbyggnad och hantering av paneldeltagare.
Panelerna ér rekryterade genom blandade metoder.

Sammanlagt deltog 1 118 respondenter fran allmdnheten. Deltagarna i den andra
malgruppen dr mellan 18 och 35 ar gamla, har hogskoleexamen och bor i storstdderna
Peking, Shanghai, Guangzhou, Shenzhen, Hangzhou och Chengdu. Denna grupp bestod av
288 respondenter som svarade pa enkiten. Deras svar jamfors vidare med svaren fran
motsvarande urval som samlats in 2020. Da ingick 3 000 respondenter.

Representativitet och viktning

Malet for urvalet var att fa en likadan sammansittning som befolkningen. I webbpanelerna
anviands ett kvoturval. Det innebér att vissa i forvag bestdmda kvoter for olika
personkategorier fylls ut, baserat pa statistik dver befolkningens fordelning. Tabell 1 visar
en jamforelse mellan gruppen svarspersoners demografiska fordelning och motsvarande
andelar i befolkningen.
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Tabell 1. Svarsfordelning i hela befolkningen utifran kon, alder, utbildning och geografi

Andel i svaren Andel i populationen

Man 57% 51%
Kvinnor 43% 49%
18-25 ar 12% 12%
26-35 ar 31% 21%
36-49 ar 33% 27%
50-75 ar 24% 41%
Lagstadieutbildning 11% 13%
Mellanstadieutbildning 14% 13%
Gymnasieutbildning 31% 32%
Hogskoleutbildning 43% 43%
Ostra Kina 31% 28%
Mellersta Kina 8% 16%
Norra Kina 14% 12%
Norddstra Kina 12% 7%

Nordvéstra Kina 16% 8%

Sddra Kina 9% 14%
Sydvastra Kina 10% 15%

For att kompensera for de skevheter som aterstér 1 svarsgruppen har svaren viktats.
Viktningsmodellen tar hdnsyn till &lder, kon, utbildning och geografi.

Enkatfragor

Enkéten baseras pa ett standardiserat frdgeformulédr som Oversatts till kinesiska,
innehallande ett flertal fragor om respondentens kdnnedom och uppfattning om Sverige,
deras medievanor samt associationer med Sverige. For jimforbarhet stdlldes i nagra fall
dven fragor om andra lander dn Sverige. Merparten av fragorna har fasta svarsalternativ,
men det finns ocksa négra 6ppna fragor dir respondenterna kunde svara med egna ord. Ett
fragebatteri om respondenternas vérderingar har hamtats frdn World Values Survey
(WVS).

Kvalitetskontroll och analys

De insamlade svaren har genomgatt en kvalitetskontroll. Syftet med kontrollen &r framst
att fa bort oseridsa svar. Detta har skett genom att studera tidsatgdngen for svaren samt att
markera respondenter som svarar samma rakt igenom eller ger inkonsekventa svar.

Nir vi undersoker skillnader mellan olika grupper eller 6ver tid har vi genomgaende
signifikanstestat pa 95 procents sdkerhetsniva. Vi kan alltsd med 95 procents sékerhet
utesluta att identifierade skillnader beror pa slumpen. Omvint innebér det att det kan finnas
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faktiska skillnader mellan olika demografiska grupper eller mellan unga hogutbildade 2020
och 2025, men att vi inte har tillrdckligt ménga svar for att kunna sékerstélla dessa
statistiskt. I texten kommenterar vi uteslutande skillnader som ér statistiskt signifikanta pa
det sétt vi nyss beskrivit.

For att se om skillnader mellan olika demografiska gruppers svar bestar nir man
konstanthéller flera faktorer har vi anvént oss av logistisk regressionsanalys dér en positiv
eller mycket positiv syn pa Sverige har getts virdet 1 och dvriga svarsalternativ vérdet 0.

Metodmassiga utmaningar i enkatstudien och hantering av dessa

Aven om det finns ménga fordelar med webbpaneler som att det gir gora storre
undersokningar pa en forhdllandevis kort tidsperiod till en rimlig budget genom att
anvénda kvoter for att nd en bra representativitet finns en rad begransningar som ldsaren
behdver vara medveten om.

Trots hoga ambitioner &r det inte alltid mojligt att na full representativitet. Generellt
tenderar webbaserade enkdtundersokningar i Kina att ha en dvervikt av personer som bor i
stader, dr yngre och mer vilutbildade, och de inkluderar ofta ett stérre antal medlemmar
fran Kinas kommunistiska parti (KKP).> I vért fall ér till exempel gruppen som ir mellan
50 och 75 é&r underrepresenterad dé enbart 24 procent i den undersokta gruppen finns i
denna alderskategori samtidigt som de utgor 41 procent av befolkningen mellan 18 och 75
ar. For att hantera det har varje svar fran en dldre person viktas upp betydligt.

I det aktuella uppdraget har flera olika paneler anvénts. Panelerna dgs bade av
organisationer i Kina och utanfor. I auktoritdra regimer, sirskilt i Kina, r
preferensfalsifiering ett utbrett problem. Detta innebér att manniskor doljer sina verkliga
erfarenheter eller asikter av radsla for sociala eller politiska konsekvenser, och 1 stéllet
uttrycker vad de tror att myndigheter eller andra vill hora givet att det kommunistiska
partiet har en hog grad av kontroll ver samhillslivet.®

Det ér kiint att kinesiska svarspersoner ofta betraktar enkiter som ett prov,’ att studenter &r
vana att forhoras om kommunistpartiets ideologi i skolor® och att de siledes censurerar
sina svar. Personer fran kollektivistiskt priglade samhillen som Kina och Indien tenderar
vidare att anvénda sig av impression management 1 storre utstrackning &n personer fran
mer individualistiska kulturer, det vill sédga att medvetet vilja ge en socialt fordelaktig bild
av sig sjilv som inte nddvindigtvis stimmer verens med verkligheten.’ Det finns dven
beldgg for att kvinnor generellt, diribland kinesiska kvinnor, tenderar att forstarka positiva

5 Truex (2025).

¢ Se till exempel Robinson and Tannenberg (2018).

7 Nationellt kunskapscentrum om Kina (NKK) (2025a); Truex (2025).
8 Truex (2025).

? Se till exempel Mishra, Chakraborty, and Begum (2022).
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egenskaper hos sig sjilva i enkitsammanhang i stdrre utstriickning &n mén.'° En
metodstudie med exemplet respondenters svar kring bland annat personlig
teknikanvandning visade vidare att respondenter frdn Kina &r mycket benégna att svara
socialt onskviart medan till exempel svenska respondenter befinner sig pa andra édnden av
skalan nir 15 linder jaimfordes.!! Social 6nskvirdhet innebir i sammanhanget att man &r
mer bendgen att svara ndgot som dr positivt laddat men ovanligt &n att svara ndgot som &r
vanligt, men mer negativt laddat. Enligt samma studie ar kinesiska respondenter ocksd mer
bendgna én de personer fran de flesta andra undersokta linderna, déribland Sverige, att ge
positiva svar oavsett frdgans innehall.

Materialet innehéller vidare ovanligt 4 vet inte”-svar. Enbart nagra enstaka personer har
valt detta alternativ. Aven alternativet “inget av ovanstdende” har ovanligt {4 valt. Aven
detta bor antagligen tolkas som ett uttryck av en systematisk snedvridning utifrén
impression management eller social dnskvérdhet.

Mediestudie

P& uppdrag av Svenska institutet har konsultbolaget Dcipher analyserat material om
Sverige 1 kinesisk media mellan 2019 och 2024. Totalt har 1,4 miljoner artiklar i
nyhetsmedier och 700 000 inldgg i sociala medier legat till grund for analysen.

For att fa syn pa digitala narrativ om Sverige genomfordes en flerstegsanalys av textdata
frén nyhetsartiklar och sociala medier. Arbetet inleddes med att avgrinsa det digitala
sOkutrymmet till innehall som var relevant for studiens syfte. I detta steg identifierades och
samlades artiklar och inléigg in som innehéll tecknet “Fi ., som ticker bade

bendmningen ”Sverige” och adjektivet ’svensk” pa kinesiska.

Nasta steg bestod 1 att forbehandla det insamlade materialet. Det innebér att data rensades
fran dubbletter och andra ovidkommande eller storande inslag for att sdkerstélla att det
kvarvarande textmaterialet holl god kvalitet for vidare analys.

Efter forbehandlingen genomftrdes en automatiserad extraktion av narrativ med tydlig
koppling till Sverige. Denna process utférdes med stdd av Al-baserad teknologi, som
mojliggjorde identifiering av dterkommande beréttelser och framstéllningar.

Narrativen analyserades dérefter genom semantisk klustring for att identifiera dvergripande
dmnesomraden. Den inledande klustringen resulterade i 3 442 dmnen, som déarefter
reducerades till 109 mer avgriansade delteman. Dessa delteman grupperades sedan vidare i
11 bredare teman for att fainga centrala innehéllsliga monster.

10 He m.fl. (2015).

! Tellis and Chandrasekaran (2010).
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Varje deltema och huvudtema sammanfattades och namngavs med stéd av en stor
sprakmodell (large language model), vilket mojliggjorde en sprakligt och innehallsmissigt
konsekvent struktur i analysen.

For att tydliggora vilka aktorer och kommunikationskanaler som var sérskilt framtradande
inom respektive tema anvéndes en algoritm for att identifiera dverrepresentation av
specifika kédllor. Denna metod mojliggjorde analys av vilka mediekanaler som i hogre grad
an andra formedlade vissa typer av narrativ om Sverige.

For att forstd fordndring over tid berdknades volymforédndringar for samtliga teman och
delteman. Detta gjorde det mojligt att identifiera tidsméssiga trender och variationer i hur
ofta olika beréttelser forekom 1 det digitala materialet.

Slutligen tillimpades samma metodologiska tillvigagingssatt pa narrativ om ett antal
jamforelselander: Ryssland, Danmark, Finland, USA och Sydkorea. Genom att relatera
resultaten till de teman som identifierats for Sverige kunde relevanta jaimforelser
genomforas, vilket bidrog till att sétta narrativen om Sverige i ett internationellt
sammanhang.
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Sverigebilden bland alimanheten

I detta kapitel presenterar vi resultaten fran enkatstudien dar den kinesiska allménheten fatt
ge sin bild av Sverige. Har behandlas kédnnedom, attityder till Sverige och andra lander och
vad som associeras med landet.

Kannedom om Sverige
I detta avsnitt redovisas respondenternas sjalvrapporterade kdnnedom om Sverige och i
vilken utstrdckning de uppger att de har personliga erfarenheter av landet.

Hb6g sjélvrapporterad kdnnedom

Sammantaget uppger den kinesiska allmédnheten att de har hog kinnedom och gedigen
erfarenhet av Sverige. Nivaerna ligger betydligt hogre &n vad vi kan férvinta oss med
tanke pd vad vi vet fran perceptionsstudier i andra lander som ligger 1angt fran Sverige.

Drygt hilften, 54 procent, uppger att de kinner till eller kdnner till Sverige vél. Néstan
ingen svarar att de aldrig hort talas om Sverige. Dessa nivéer dr anmérkningsvért hoga
givet att Kina befinner sig 1dngt frdn Sverige och att Sverige ér en relativt liten ekonomi.
Andelarna som rapporterar hog kinnedom ligger pa en liknande niva som den hos
befolkningen i Sveriges grannlinder Norge, Danmark och Finland.!? Den ir da betydligt
hégre 4n i andra europeiska linder och linder pa andra kontinenter.!3. Aven enligt den
arliga studien Nation Brand Index (NBI) dr kinnedomen om Sverige utbredd i den
kinesiska befolkningen.'*

Andelen personer som uppger att de ha hog kdnnedom om Sverige tycks 6ka med &ldern.
Enligt NBI var kinnedomen om Sverige 2024 dock mer utbredd i de yngre
aldersgrupperna, vilket motséger véra resultat.

Vidare uppger kvinnor 1 storre utstrickning d4n mén att de kénner till Sverige eller kdnner
till landet vil, vilket skulle kunna vara ett uttryck for att vilja formedla ett positiv bild av
sig sjdlv oavsett faktisk erfarenhet. Daremot ser vi inga signifikanta skillnader nér det
géller till exempel utbildningsniva eller utifrdn att man bor i eller néra en storstad eller pa
en mindre ort.

Den rapporterade kdnnedomen om Sverige ligger p en liknande nivd som den om
Tyskland och USA (figur 1, se dven tabell B1.1). Kinnedomen om Danmark verkar vara
markbart ldgre och betydligt hogre nér det géller Ryssland.

12 ST (2024a).
13 Se till exempel SI (2025a); SI (2025b); SI (2024b); SI (2024c).

14 ST kdper data om andra ldnders uppfattning om Sverige frén NBI. Referenser i texten baserar sig pa analyser av dessa data.
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Figur 1. Kdinnedom om olika lander. Andel i procent.

Det ér sannolikt att var métning 6verskattar kinnedomen om Sverige om man jamfor
resultaten med andra undersokningar som méter kinnedom om andra lédnder. En

t1> visar till

representativ studie fran det kanadensiska Kinainstitutet vid Albertauniversitete
exempel att bade Ryssland och USA é&r betydligt mer kinda bland kineser 4n EU som
helhet eller Tyskland. M§jligen hanger det samman med att respondenterna tidigt i enkéten
uppfattar att den handlar just om Sverige och darfor vill ge svar som uppfattas som

positiva.

Upplevd kénnedom motsvaras av uppgivna erfarenheter

Ytterligare ett sitt att finga in kinnedom &r att méta personlig erfarenhet. Drygt tre
fjdrdedelar, 77 procent, uppger att de har ndgon form av erfarenhet av Sverige. Den
vanligaste rapporterade erfarenheten &r att ha konsumerat svenskt medieinnehéll, vilket
43 procent, uppger ha gjort (figur 2, se dven tabell B1.2). Nist vanligast dr kultur, besok
och kop av svenska produkter eller varumérken. Givet att det kinesiska medielandskapet

116

domineras av inhemskt producerat innehdll"® kan vi utgé fran att uppgiften om

svenskproducerat medieinnehall 6verskattas i denna studie.

Hela 27 procent uppger att de har besokt Sverige pd semester eller i jobbsammanhang.
Resultaten ligger i linje med mitningen 1 NBI déir 25 procent uppger sig ha besokt Sverige.
Andelen kineser som antingen har ett pass eller har rest utomlands uppskattas ddremot
enligt kinesiska mediekillor!” generellt ligga kring enbart drygt 10 procent, vilket innebér
att dven dessa resultat framstir som overdrivna. Andelen som rapporterar besok i Sverige
ar ocksa betydligt storre dn vad personer som bor i andra ldnder som ligger pa stort

15 Hasmath (2024).
16 Ly m.fl. (2024).

17 China Focus: 70 years on, Chinese travel abroad more easily in much larger number (2019); Aw (2023); Zhang (2019); Xu and Luo
(2019).
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geografiskt avstind till Sverige rapporterar, till exempel i Japan, Sydkorea, Australien och
Turkiet dir andelen som anger besdkserfarenhet ligger kring mellan 5 och 15 procent.'®

Medier I —

Besdkt (semester eller jobb)
Kultur

Besokt pa semester
Produkter

Slakt/vanner

Besokt i jobbsammanhang
Studerat

Bott

Saknar erfarenhet

0% 20% 40%

Figur 2. Erfarenhet av Sverige bland allmanheten. Andel i procent.

Det finns signifikanta skillnader mellan personer i olika ldersgrupper nir det géller de
flesta erfarenhetstyperna, men de gar inte i samma riktning. De yngre (personer upp till 49
ar) rapporterar till exempel i storre utstrickning att de har semestrat i Sverige jamfort med
dldre. De yngsta grupperna (upp till 25 &r) uppger dven i storst utstrickning att de
konsumerat svensk kultur. Andelen som uppger att de har slikt, vinner eller bekanta i
Sverige 6kar med aldern. De som 1 storst utstrdckning uppger att de helt saknar personlig
erfarenhet av Sverige finns bade bland de yngsta (upp till 25 &r) och de éldsta (50 ar eller
aldre).

Kvinnor — igen — sédger sig betydligt oftare ha erfarenhet genom media, kdp av produkter,
slakt eller vinner jdmf{ort med mén. Fyrdubbelt s manga min dn kvinnor uppger att de
helt saknar erfarenhet av Sverige.

Utbildning korrelerar positivt med personlig erfarenhet av Sverige. Personer med
hogskoleexamen sdger sig betydligt oftare ha konsumerat svenskt medieinnehall och kopt
svenska produkter. Lagutbildade personer uppger mycket oftare 4n andra att de saknar
erfarenhet av Sverige.

Vidare tycks personer i storstadsomraden exponeras mer for svenska produkter och
varumdrken. Boende 1 storstdder eller fororter till storstdder uppger dubbelt s ofta att de
har konsumerat svenska produkter jimfort med personer som bor pa mindre orter.

'8 Baserat pé SI:s analyser av NBI 2024,
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Attityd till Sverige

Detta avsnitt behandlar attityder till Sverige och andra linder, sjdlvrapporterade
fordndringar Over tid samt uppfattningar om Sveriges attraktionskraft. Det belyser dven vad
kineser tror om hur svenskar ser pa Kina.

En majoritet har en positiv uppfattning om Sverige

En majoritet, 61 procent, uppger att de har en positiv eller mycket positiv uppfattning om
Sverige (figur 3, se dven tabell B1.3). Mycket fi (4 procent) rapporterar en negativ
Sverigebild.

Den positiva Sverigebilden verkar vara mer utbredd bland kvinnor. Bland méannen &r
hilften positivt instdllda och hélften neutrala. Yngre personer (upp till 25 ar) ér positiva till
Sverige 1 minst utstrackning. Personer med hogskolexamen &r vidare positiva i ndgot storre
utstrackning dn personer med ldgre utbildningsniva.

Personer som séger sig ha erfarenhet av Sverige har en positiv Sverigebild i storre
utstrdckning 4n dem som saknar erfarenhet oavsett om vi ser pa erfarenhet generellt eller
erfarenhet av besok eller studier. Detta monster kdnner vi igen fran SI:s dvriga
Sverigebildsstudier. Det star dock i kontrast till att kineser som studerat i Sverige i andra

t'? eller om

undersokningar rapporterar en sdmre uppfattning om andra ldnder generell
Sverige specifikt?® in dem som saknar denna erfarenhet, vilket frimst verkar hiinga

samman med orealistiska forviantningar baserad pa andrahandsinformation.

Aven personer som rapporterat att de noterat nyheter om Sverige minst en géng i manaden
uppger i storre utstrackning en positiv instillning till landet 4n sddana som séger sig ha
gjort det mer séllan.

Personer som siiger sig ha mer traditionella virderingar®! tenderar att ha en positiv
Sverigebild liksom de som foredrar ett mer statsfinansierat system framfor ett
marknadsstyrt eller blandat system.?? Detta och dvriga samband kvarstér nir vi tar hiinsyn
till flera bakgrundsfaktorer samtidigt.

19 Huang (2021).
0 §1(2022).

2! Baserat pa svaren pa de frigor i World Values Survey som anviinds for att méta dimensionen traditionella versus sekuléra-rationella
varderingar har vi delat i respondenterna i en mer traditionell och en mer sekuldr-rationell grupp. Har ingér till exempel fradgor om
religionens betydelse, syn pa barnuppfostran, stolthet och instdllning till en auktoritdr stat. Kina som land har nagot mer traditionella
varderingar jaimfort med Sverige pa den sa kallade kulturkartan.

22 Vi valde denna indelning for politisk orientering i stiillet for en klassisk hoger-vinster-skala som inte verkar vara lika applicerbar i en
kinesisk kontext.
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Sverige -
Danmark | [T
Tyskland | [ [ 1]
Ryssland | | [ 11

s | [
0% 20% 40% 60% 80% 100%

OMycket positiv. OPositiv. ONeutral BENegativ. BMycket negativ. m Vet inte

Figur 3. Syn pa Sverige och andra ldnder bland allménheten. Andel i procent.

Andelen personer som dr generellt positiva till Sverige ligger i paritet med den som géller
Tyskland och Ryssland (figur 3, se dven tabell B1.3). Diaremot dr en storre andel mycket
positiva till just Ryssland samtidigt som andelen med negativ instillning till landet ocksa
ar nigot storre jaimfort med instillningen till Sverige. Instdllningen till Danmark &r nagot
svalare, vilket ligger i linje med den ligre rapporterade kéinnedomen.

Instédllningen till USA verkar vara polariserad. En betydligt storre andel uppger en negativ
bild av USA &n en positiv.

Viéra resultat ligger i linje med resultaten fran NBI 2024 satillvida att Ryssland rankas
hogst av kineser bland alla linder i denna undersdkning. Aven enligt den tidigare
refererade kanadensiska studien intar Ryssland en topposition bland kineser nér de skulle
bedoma olika ldnders tillforlitlighet, attraktivitet for studier och turism samt som
samarbetspartner.?® Detta hinger mojligen samman med att relationerna mellan Kina och
Ryssland dr ndrmare @n pa ldnge. Enligt Utrikespolitiska institutet (UI) med flera har till
exempel handeln 0kat stadigt under det senaste decenniet och intensifierats sedan starten
av Ukrainakriget.?* Aven Kinas och Rysslands historiskt delade socialistiska identitet
skulle kunna spela en roll hir, sdrskilt nédr det géller dldre dir hilften uppger en mycket
positiv instéllning till Ryssland.

Tyskland rankas daremot pa plats 4 av kineser i NBI, det vill sdga fore Sverige som har
plats 13. Med tanke pé att var enkdt uppenbarligen handlar om Sverige skulle det kunna
vara sa att respondenterna vill svara pa ett socialt dnskvért sétt, det vill sdga att ge Sverige
sarskilt hoga betyg sé att 1anderna har hamnar pa samma popularitetsniva. USA rankas pa

23 Hasmath (2024).

24 Nationellt kunskapscentrum om Kina (NKK) m.fl. (2025).
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plats 14 av kineser i NBI, det vill sdga precis efter Sverige. Detta avspeglas alltsd inte i SI:s
undersokning.

Sverigebilden &r stabil eller férbéattrad

Attityden till Sverige verkar vara stabil pa kort sikt i och med att 62 procent svarar att
deras uppfattning om Sverige inte har fordndrats under det senaste aret (se tabell B1.4).
Omvént svarar 35 procent att deras Sverigebild har forbattrats och enbart 4 procent menar
att den har blivit sdmre. Av de som uppger en forbéttrad bild uppger dock 6 procent att
deras bild ér ofordndrad enligt fritextsvaren.

Aven hir utmirker sig kvinnor genom att i stdrre utstrickning #n mén svara att deras bild
av Sverige har forbattrats. Med stigande alder uppger bade fler kvinnor och mén en
forbattrad Sverigebild. Likvil tillhor de dldsta mdnnen den grupp som i minst utstrackning
uppger att deras Sverigebild har forbattrats.

Bland hogutbildade ér andelen med forsdmrad Sverigebild négot storre &n bland
lagutbildade. Personer pa mindre orter uppger i storre utstrackning &n personer i
storstadsomraden att deras Sverigebild har forbattrats.

Nér vi frigat om anledningar till en fordndrad Sverigebild svarar de flesta vars Sverigebild
forbattrats nagot allmént positivt, som inte har specifikt med Sverige att géra. Exempel &r:

"Sverige ir sa vackert!"
"Den sociala och kulturella miljon ir god."
"Annu mer tilltalande"

Med stort avstdnd dérefter foljer neutrala associationer som inte har med nagot som é&r
karakteristiskt for Sverige att gora. Dérefter att attityden &dr ofordndrad eller att
svarspersonen tagit del av nyheter om Sverige utan att specificera innehallet.

Bland det fétal vars Sverigebild har forsdmrats anges utrikespolitik oftast som orsak, till
exempel Sveriges stod till Ukraina, dess Nato-medlemskap och vad som bendmns som
neutralitetsforlust. Darefter anges Sveriges attityd mot Kina som uppfattas som ovénlig.
Det framgar dock inte om det dr kopplat till kinda mediehdndelser som ligger nigra ar
tillbaka, till exempel rapportering om att kinesiska turister behandlades illa, att ett svenskt
satirprogram drev med kinesiska turister?® eller H&M:s uttalanden om oro for tvingsarbete
1 Xinjiangprovinsen i Kina som resulterade 1 en kinesisk nétbojkott mot det svenska
kladforetaget. Har far vi dock komma ihag att andelen med en forsdmrad Sverigebild ar
mycket liten.

Sammantaget bedomer vi att mycket talar for att resultaten avspeglar en utbredd vilja att
svara pa ett positivt och forment onskvirt sitt, snarare én att den kinesiska allménheten
verkligen fatt en forbattrad bild till f6ljd av specifika omvéarldshiandelser. Viss forskning

% Borjesson (2025).
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tyder ocksé pé att kineser ofta dverskattar vastliga ldnders socioekonomiska prestationer,
sarskilt om de huvudsakligen dr hinvisade till inhemsk medierapportering som enbart

formedlar en vag bild av utlandet.26

Svenskars Kinabild antas vara positiv

Bland den kinesiska allménheten tror tre fjdrdedelar (75 procent) att svenskar har en
positiv eller mycket positiv uppfattning om Kina, medan enbart 7 procent tror att svenskar
har en negativ Kinabild (se dven tabell B1.5). Bland unga hogutbildade kineser i storstdder
anser till och med 80 procent att svenskar har en positiv bild av Kina och enbart 1 procent
tror att den dr negativ (se dven tabell B2.5). Det finns studier som tyder pa att just yngre
generationer tenderar att ha en forbehallslost positiv bild av Kina och dverskattar landets
vilstand och inflytande i en internationell kontext,?’ vilket skulle kunna aterspegla sig i hur
de tror att dven andra ser pa Kina.

Enligt empiriska métningar har svenskar dock en negativ uppfattning om Kina. En
representativ undersdkning fran UI 20202® visar att tva tredjedelar av den svenska
befolkningen har en negativ Kinabild. I en undersékning fran UI 2024%° svarade tre
fjardedelar bland svenskarna att de inte anser att Kina respekterar demokratiska rittigheter
och en nésta lika stor andel holl inte med om att Kina agerar ansvarsfullt internationellt.
Svenskar dr ocksd de mest negativt instdllda till Kina av de 13 europeiska ldnder som
ingick i undersdkningen. Aven NBI 2024 visar att svenskar ger Kina genomgaende 1aga
betyg, med undantag for omradet kultur.

Den mest sannolika forklaringen till den negativa Kinabilden i Sverige tror forskare fran
UIP? dr forsdmrade politiska relationer och Kinas tvingsdiplomati gentemot Sverige, som
manifesterar sig bland annat 1 Kinas frihetsberévande och behandling av Gui Minhai, en
kinesiskfodd svensk bokforldggare och skribent om kinesisk politik. Andra forklaringar &r
svensk medierapportering och politiska debatter om Kinas krankningar av ménskliga
rattigheter 1 Xinjiang-provinsen och Hongkong, kinesiskt stod till Rysslands krigforing 1
Ukraina och Kinas negativa miljépaverkan.’!

En annan enkétstudie med experimentella inslag visar ocksa att kineser ofta utgar fran att
Kina ses mer positivt i Nordamerika och Visteuropa.®? Nir respondenterna gavs

26 Huang (2021).

" Huang (2021).

8 Silver, Devlin, and Huang (2020); Riihlig m.fl. (2020).
 Olezak (2024).

 Riihlig m.fl. (2021).

31 Olezak (2024).

32 Huang (2021).
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information om hur andra lédnder faktiskt sdg pa Kina korrigerade de flesta dven sin egen
beddmning av landet.

Sverige har hégt attraktionsvérde

Sverige tycks ha stor attraktionskraft i samtliga avseenden bland kineser (figur 4, se dven
tabell B1.6). Nér det géller Sverige som turistdestination liksom svenska produkter och
varumarken anser 73 procent att landet dr attraktivt eller mycket attraktivt. Sverige anses
dven vara attraktivt som land att bo och studera i, utdver att vara en plats for affiarer. Cirka
70 procent anser det.

Turistdestination

Svenska produkter och varumarken

Boendedestination

Studiedestination

Land att gora affarer med
0% 20% 40% 60% 80%

Figur 4. Andel bland allméanheten som uppger att Sverige ar attraktivt eller mycket
attraktivt i olika avseenden. Procent.

Kvinnor dr genomgéende dverrepresenterade bland dem som anser att Sverige ar attraktivt.
De yngsta grupperna &r i minst utstrackning positivt instdllda. Detta str i kontrast till
svaren fran vir andra mélgrupp, de unga urbana hogutbildade, vars asikter vi ocksa har
undersokt. Denna grupp tillskriver Sverige generellt storre attraktionskraft én vad den
kinesiska allmadnheten gor.

Hogutbildade anser i storre utstrickning dn lagutbildade att Sverige ar attraktivt i samtliga
avseenden vi fragat om. Personer i storstadsomraden anser 1 hdgre grad én andra att
Sverige dr attraktivt att bo 1 och gora affarer med.

Att Sverige ar ett attraktivt land att gora affdarer med instimmer de svarande 1 lagst
utstrackning i, vilket skulle kunna hénga samman med att fragan inte upplevs som lika
relevant som till exempel nér det géller turism eller shopping. For att veta vilka branscher
som kineser forknippar med Sverige har vi dven stillt en frdga om detta. Flest kineser
uppger att de ser Sveriges affarsmaissiga styrkor inom design/mode, energi, service, IT och
tillverkning. Spel- och gruvindustrin forknippas inte med Sverige i sdrskilt stor
utstrickning (se dven tabell B1.7).
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Sveriges profil

Detta avsnitt behandlar hur Sverige uppfattas i termer av egenskaper, associationer och
styrkor. Det handlar bdde om spontana intryck och om mer strukturerade omdémen om
landet och dess befolkning.

Kineser férknippar frémst positiva egenskaper med Sverige

Sammantaget ar associationerna huvudsakligen positiva bade nér det géller Sverige som
land och nér det géller svenskar. De tre vanligaste associationerna till Sverige ar liberalt,
vackert och hallbart (se dven tabell B1.8). Ordet /iberal har i kinesiskan snarare betydelsen
frihetlig, vilket inte enbart syftar pad politisk frihet utan ocksé betraktas som ett av de
socialistiska kiirnvirdena som frimjas av Kommunistpartiet (KKP).??

Aven nir det kommer till associationerna till svenskar viljer de flesta positiva egenskaper
medan negativa attribut véljs forhallandevis sdllan (se dven tabell B1.9). De tre vanligaste
associationerna dr avslappnade, vinliga och palitliga. Att attributet avslappnade valts oftast
sticker ut jAimfort med unders6kningar om Sverigebilden i andra ldnder. Det som talar for
att det ses som ndgot positivt &r att attributet hart arbetande viljs oftare 4n lata liksom att
fritextsvaren tyder pé att manga kineser forknippar Sverige med en stark vélfardsstat som
garanterar medborgarna ett lugnt och bekvamt liv och en behaglig livsrytm.

33 Nationellt kunskapscentrum om Kina (NKK) (2025b).
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Figur 5. Relationen mellan andelen bland allmanheten som viiljer specifika ord for Sverige
respektive svenskar. Andel i procent.

Figur 5 visar att relationen mellan matchande ord som kineser tillskriver Sverige respektive
svenskar forhaller sig i stort sett direkt proportionellt till varandra.

Positiva generiska associationer tyder pa lag kunskap

Overgripande handlar de flesta fria associationerna om samhillet. Bryter vi ned svaren i
underkategorier dr den vanligaste associationen allmént hallen samtidigt som den &r
positiv. Foljande svar dr typiska:

"Det kdnns som en romantisk stad."
"Det ir ett vildigt sofistikerat land."
"Vackra omgivningar"

I ungefar lika stor utstrackning finns omndmningar av ett bra vilfards- och
sjukvardssystem, natur/miljo, kultur, levnadsstandard/rikedom, balans mellan arbete och
fritid. Exempel pa svar ér:

"Ett hogvilfiardsland, déir allt fran utbildning och sjukvérd till vardagsliv ar
tryggat."

"Minga sjoar med klart och rent vatten."
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"Nordisk design"
""Hog inkomst per capita"
"Livstakten verkar vara ganska avslappnad dar."

Associationer till Schweiz forekommer, men ar séllsynta. Svaren skiljer sig fran
exempelvis hur respondenter i europeiska ldnder svarar i och med att varumirken ndmns
mycket sillan. Eftersom de flesta svar dr sa allmént hallna &r det troligt att de inte bygger
pa verklig kdnnedom, utan snarare pa vaga associationer till ett generiskt utland med
positiva egenskaper.

Sverige som vélfardsland med hég livskvalitet

Vi har dven fragat respondenterna i vilken grad de héller med om positivt laddade
pastdenden om Sverige. Mellan tva tredjedelar och tre fjirdedelar stimmer in i dessa
uttalanden (se dven tabell B1.10). De péastaenden som flest instimmer i dr foljande:

e Sverige ir en plats med hog livskvalitet (76 procent)
e Sverige ir en sdker plats att bo pa och besoka (75 procent)
e Sverige ett land som bryr sig om jimlikhet i samhéllet (75 procent).

Uttalandet att Sverige har positiva relationer med andra ldnder dr det som ldgst andel
instdimmer i, &ven om andelen fortfarande &r relativt hog (67 procent). Detta skulle kunna
forstas som ett uttryck for att Sveriges Nato-intrdde inneburit att landet 6vergett en
historisk hallning av att inte ta stdllning, samtidigt som resultatet inte bor Gvertolkas och vi
saknar referensuppgifter fran tidigare métningar. Enkétsvaren om vilka medieteman som
kineser noterat tyder pa att det verkar finnas viss kinnedom om detta geopolitiska
spanningsfalt.

Enligt NBI 2024 rankar kineser Sverige hogst pa samhéllsstyrning av alla indikatorer i
landernas profiler. Framfor allt avseende rittsstaten, jimlikhet och internationell
fattigdomsbekédmpning far hoga betyg av kineser i NBI om 4n ldgre dn vad Sverige far
globalt. Daremot rankas dven har Sverige relativt 1agt avseende fred och sékerhet.

Milj6 ses som Sveriges frémsta styrka

Milj6 dr det omrade som flest menar att Sverige har relevant kunskap om och erfarenhet av
(se dven tabell B1.11). Direfter foljer hilsa och vélfard, jamlikhet, héllbar tillvixt samt
fred och sdkerhet. Minst ofta viljs extremism/terrorism, polarisering och desinformation.

Respondenterna fick peka ut upp till fem utmaningar i Kina. De omraden som valdes oftast
ar kvalitativa jobb, mojligheter for unga, hélsa och vilfard, ekonomisk tillvéxt och
jamlikhet (se dven tabell B1.12). Enbart hélsa och vélfiard samt jamlikhet &r de punkter
som aterfinns 1 topp S-listan nér det géller Sveriges kompetens respektive Kinas
utmaningar.

Trots begrdnsade skidrningspunkter mellan Sveriges uppfattade profil och inhemska fragor
som uppfattas som angeldgna vill 67 procent av den kinesiska allmadnheten se mer
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samarbete med Sverige (se dven tabell B1.13). Bland de unga hogutbildade i storstider ar
73 procent positivt instillda till mer samarbete (se dven tabell B2.13). Detta kan jaimforas
med att enbart 20 procent bland den svenska befolkningen svarade 2024 att Kina é&r ett land
som Sverige bor samarbeta med.>

3 Olezak (2024).
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Sverigebilden bland unga urbana hogutbildade

I detta kapitel presenteras enkédtsvaren fran de unga urbana hogutbildade. Pa samma sitt
som for allménheten redovisas kdnnedom, attityder till Sverige och andra linder samt
associationer till Sverige. Dar det 4r mdjligt jamfors ocksé resultaten fran 2025 med
motsvarande grupps svar i undersokningen 2020.

Kannedom om Sverige
Avsnittet behandlar hur vl respondenterna uppger att de kénner till Sverige och i vilken
grad de sdger sig ha personliga erfarenheter av landet.

Andelen som uppger kdnna till Sverige har 6kat

Aven de unga urbana hogutbildade svarar i anmérkningsvirt stor utstrickning att de har
kidnnedom om Sverige. Medan 60 procent uppger att de kdnner till eller kénner till Sverige
vil 2025 1ag denna andel pa 45 procent 2020, det vill sdga betydligt lagre (figur 6, se dven
tabell B2.1). Ar 2020 uppgav ocksa nistan var femte (18 procent) att de enbart kiinner till
Sverige vid namn samtidigt som enbart ett fatal (2 procent) uppger detta. Varken 2020 eller
2025 fanns det nagra respondenter som svarade att de aldrig hade hort talas om Sverige.*”

Personer mellan 26 och 35 ar, uppger i storre utstrackning att de kénner till eller kdnner till
Sverige vil jaimfort med dnnu yngre hogutbildade personer mellan 18 och 25 ar sévél 2020
som 2025.

Sverige 2025 [

Sverige 2020 I

Danmark [ [

Tyskland [ |

Ryssland [

USA [ [

0% 20% 40% 60% 80% 100%

OKanner till val OKanner till OHar begransad kunskap

mKanner bara till vid namn ®Har aldrig hort talas om
Figur 6. Kdinnedom om olika lander bland unga urbana hégutbildade 2025, dven 2020 nar
det galler Sverige. Andel i procent.

En storre andel uppger att de kinner till Danmark och Tyskland vél jimfort med hur stor
andel som séger sig kinna till Sverige vél (figur 6, se dven tabell B2.1).

35 I enkiten 2020 stills ocksa en friga innan denna som handlar om huruvida man &r bekant med olika ldnder. Av dem som inte nimnt
Sverige da anser anda 24°procent att de kénner till eller kdnner till Sverige vél i foljdfragan sa oavsett svaret pa den forsta fradgan har de
fatt ingd.
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USA ér det land som stdrst andel unga hogutbildade kineser i storstdder uppger kénna till
eller kdnna till vél, foljt av Ryssland. Att kinnedomen om USA é&r sa utbredd har sannolikt
med landets position som stormakt och populirkulturella referenser att gora.>® I andra
métningar har vi ibland sett att ett avstandstagande fran ett land ocksa innebér att man
fornekar kannedom om landet. S& verkar inte vara fallet hir, utan dven personer som ar
negativt instillda till USA svarar att de kénner till det.

Den personliga erfarenheten tycks ha minskat éver tid

Trots att graden av kinnedom om Sverige verkar vara hog enligt enkétsvaren uppger fler
nu att de saknar egen erfarenhet. Medan enbart 16 procent av de unga uppgav att de
saknade erfarenhet av Sverige 2020, uppger 39 procent att de gor det 2025 (figur 7, se dven
tabell B2.2).

Besokt*

l

Medier*

Kultur*

Slakt eller vanner

Produkter*

Studerat

WIH

Bott*

|

Saknar erfarenhet*

0% 10% 20% 30% 40% 50%
EAndel 2025 OAndel 2020

Figur 7. Erfarenhet av Sverige bland unga urbana hégutbildade 2020 och 2025. Andel i
procent. Asterisk markerar signifikanta skillnader mellan aren.

Liksom 1 allmédnhetsgruppen uppger en anmérkningsvért stor andel att de har besokt
Sverige pa semester eller i arbetssammanhang under bada aren. Ar 2025 hade andelen dkat
till 35 procent, jamfort med 21 procent &r 2020. Det gor denna erfarenhet till den vanligast
rapporterade. Trots att det antagligen &r mer sannolikt att en hogutbildad och ddrmed
antagligen mer resursstark person besokt Sverige jamfort med allménheten behover
resultaten fortfarande betraktas som dverdrivna.

Medan drygt hélften (52 procent) av de tillfrdgade unga 2020 uppgav att de tagit del av
innehéll fran svenska mediekéllor svarar enbart en femtedel (22 procent) att de har gjort
det 2025. Bada gangerna ér andelarna anmérkningsvirt hoga. Efter mediekonsumtion var
kulturupplevelser och kdp av svenska produkter vanligast 2020. Aven om kultur
fortfarande ndmns relativt ofta verkar sidana upplevelser, liksom svenska produkter eller

36 De lidnder som Sverige jamfors med 2025 skiljer sig fran dem som var aktuella 2020 sa vi saknar jamforelser dver tid.
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varumérken, spela en underordnad roll 2025. Andelen som uppgav att de kopt svenska
produkter eller varumirken var anmérkningsvért lag 2025, endast 6 procent.

Attityd till Sverige

I detta avsnitt redovisas de unga hogutbildades attityder till Sverige och andra lander. Har
beskrivs ocksé hur attityderna har fordndrats 6ver tid, hur attraktivt Sverige uppfattas samt
vad kineser tror om svenskars instillning till Kina.

En mycket stor majoritet har en positiv Sverigebild

Attityden till Sverige ar positiv bland en stor majoritet unga urbana hogutbildade kineser.
Medan 67 procent svarade 2020 att de hade en positiv eller mycket positiv uppfattning om
Sverige har denna andel 6kat till 76 procent 2025 (figur 8, se dven tabell B2.3). Mycket fa
unga kineser uppgav 2020 att de var negativt instillda till Sverige och 2025 har enbart en
person i vart urval svarat sa.

En jamforelse med NBI 2024 visar liknande popularitetssiffror bland hogutbildade kineser
i aldern 18-35 ar.

Sverige 2025 | ]
Sverige 2020 [ N
Danmark [ | =
Tyskland [ [ M
Ryssland [ [ |
USA [ I [

0% 20% 40% 60% 80% 100%

OMycket positiv. OPositiv. ONeutral BNegativ ®Mycket negativ. ®Vet inte

Figur 8. Syn pa Sverige och andra lander bland unga urbana hégutbildade 2025. Aven 2020
visas for Sverige. Andel i procent.

En négot storre andel unga har en positiv eller mycket positiv syn pd Sverige jamfort med
Danmark och Tyskland samtidigt som en nagot stdrre andel uppger en mycket positiv
uppfattning om dessa lander (figur 8, se dven tabell B2.3).

Samtidigt som andelen positivt eller mycket positivt instéllda till Ryssland respektive USA
ar lika stor kdnnetecknas bilden av dessa ldnder av storre variation. Ryssland ogillas av
14 procent av respondenterna och USA av 37 procent.
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Figur 9. Syn pa olika lander bland unga urbana hogutbildade och bland allmanheten 2025.
Andel i procent.

En jamf6relse mellan den unga hégutbildade urbana populationen och den kinesiska
allménheten visar att de unga i hdgre grad har en positiv eller mycket positiv uppfattning
om Sverige, Danmark, Tyskland och USA (figur 9). Framfor allt nér det géller USA ar
skillnaden pataglig. Omvint dr en ndgot mindre andel unga positiva till Ryssland jamfort
med befolkningen i stort. Sammantaget verkar de yngre alltsa vara mer vistvinliga.

Andelen med férbéttrad Sverigebild har minskat nagot

En stor majoritet av de unga urbana hogutbildade kineserna uppgav bade 2020 och 2025 att
deras uppfattning om Sverige inte hade foréndrats under det senaste dret (se dven tabell
B2.4). Ar 2020 svarade 38 procent att deras uppfattning hade forbittrats, medan denna
andel ligger pa 28 procent 2025. Andelen med en forsdmrad uppfattning dr mycket liten
och sddana svar forekom nistan uteslutande 2020.

Som forklaring till en forbattrad attityd till Sverige angav respondenterna 2020 oftast
generella positiva associationer, 1 likhet med allménhetens svar. Dérefter, med stort
avstind, att de har gjort egen research och har lirt sig om Sverige utan att utveckla detta
ndrmare. Vidare togs fredliga forbindelser mellan Sverige och Kina och Sveriges effektiva
pandemihantering upp oftare 4n andra enskilda teman.

Foljande exempel illustrerar hur relationen mellan Sverige och Kina uppfattas:

”Vinskapen, omsesidig nytta och 6msesidig hjalp mellan Kina och Sverige och den
politiska stabiliteten i Sverige kommer idven fortsittningsvis att vara en viktig faktor
for Sveriges hillbara utveckling.”

”Sverige och Kina har vinskapliga internationella relationer.”
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”Kina och Sverige har ett mycket harmoniskt forhillande vad géller politik och
diplomati.”

Exempel pa hur temat covid-19 tagits upp:

] stillet for kaos under epidemin fanns det en stindig oro for manniskorna och stod
for lokalsamhallet.”

*”Covid-19-utbrottet har kontrollerats vil.”

”Den svenska regeringen har gjort ett bittre jobb for att forebygga epidemier dn
andra linder.”

Aven stdd till Kina under pandemin lyftes terkommande fram i fritextsvaren.

Pandemin eller pandemihantering ndmndes 2020 dven som den ndst vanligaste anledningen
till en forsdmrad attityd, dock utan att kritiken utvecklas. Antalet svar ar ocksa enbart en
femtedel av dem som angett covid-19 som motiv till en forbéttrad uppfattning.

Négot forvanande nidmns 2025 negativa omddmen om det svenska samhéillet som
vanligaste anledning till att ens uppfattning om Sverige har forbéattrats. Mer konkret ndmns
forsamringar i ekonomin, sékerheten och vélfarden. Mgjligen hanger det samman med att
Ostasiatiska respondenter kanske 4r mer benigna att ge motsigelsefulla svar i enkiter.®’
Darefter anges fordndringar i den internationella héllningen som anledningar till
forbattringar, utan att det specificeras. Lika ofta forekommer ospecificerade positiva
associationer. Samtidigt bor det papekas att antalet svar &r litet, vilket gor det svart att
urskilja tydliga monster.

Som anledningar till en forsdmrad attityd 2020 uppgavs oftast en fientlig attityd till Kina
och forsdmrade relationer med Kina, men antalet svar dr mycket begrinsat. Enbart en
person rapporterade en forsdmrad attityd 2025 sa innehdllet gar inte att bedoma.

Sverige ses som attraktivt av de flesta unga hégutbildade

Sverige har stor attraktionskraft avseende samtliga avseenden bland unga urbana
hogutbildade kineser och andelen som ger Sverige positiva attraktionsbetyg ligger pa
mellan 72 och 81 procent under bada aren (se dven tabell B2.6). Svenska produkter och
varumdrken anser flest dr ganska eller mycket attraktiva 2025, {6ljt av Sverige som
turistdestination som dven lag i topp 2020 nir fragan om produkter inte fanns med.
Andelen som anser att Sverige ar attraktivt for att gora affarer med har 6kat frén 72 procent
2020 till 77 procent 2025. I vrigt dr andelarna stabila. Unga hogutbildade kineser i
storstider forknippar Sverige 1 hogst grad med branscherna IT, tillverkning och
design/mode. Aven musik hamnar relativt hdgt upp bland unga (se dven tabell B2.7).

37 Tellis and Chandrasekaran (2010).
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En nagot storre andel personer mellan 26 och 35 ar anser att Sverige &r attraktivt i olika
avseenden jamfort med yngre svarspersoner.

Sveriges profil

Hir presenteras respondenternas mer detaljerade bild av Sverige: vilka egenskaper de
tillskriver landet och svenskarna, deras fria associationer samt vad de ser som Sveriges
frimsta styrkor.

Stabilitet har kommit att varderas som Sveriges frémsta egenskap bland unga

Nar respondenterna tillfrdgats om vilka attribut de skulle vilja for att beskriva Sverige
svarar storst andelar stabilt, liberalt och kreativt 2025 (figur 10, se dven tabell B2.8). Fem
ar tidigare nimndes liberalt, vackert och 6ppet oftast. Negativa attribut har valts av mycket
fa personer.

En signifikant ldgre andel uppger 2025 att Sverige &r liberalt, vackert och 6ppet. En ndgot
storre andel tillskriver Sverige egenskapen socialistiskt. I dvrigt syns inga tydliga
fordndringar over tid.
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Figur 10. Associationer till Sverige bland unga urbana hégutbildade 2020 och 2025. Andel i
procent. Asterisk markerar signifikanta skillnader mellan aren.
Att stabilt numera viljs oftare av unga jamf{ort med exempelvis liberalt fem &r tidigare
skulle kunna hinga samman med att unga hogutbildade 1 hogre grad projicerar en egenskap
som saknas i ens eget land pa ett rikt vastligt land mot bakgrund av Kinas hoga
arbetsloshetssiffror bland unga hogutbildade och en mer utbredd pessimism kring
individers méjligheter for social mobilitet.® Aven att manga ser bristen pé kvalitativa jobb
som en viktig utmaning i1 Kina (se nedan) pekar 1 denna riktning.

Fritextsvaren aterspeglar en positiv men ytlig bild

Ar 2020 svarade niistan 8 av 10 pa frigan om vad man forknippar med Sverige, medan
enbart 4 av 10 ldmnade nagot svar 2025. Associationer till Sverige 1 fritextsvaren &r

over lag mycket allmént hallna. Likt vad vi sett hos allmidnheten handlar fa svar om saker

3% Alisky, Rozelle, and White (2025); McDonell (2025).
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som dr unika for Sverige jamfort med exempelvis omndmnanden av svenska varumirken
eller vikingar som i andra ldnder. Inte heller rent faktafokuserade beskrivningar som att det
ar ett nordiskt land eller tillhor Europa ér sdrskilt vanliga. Att svaren sé ofta saknar tydlig
Sverigekoppling skulle kunna tolkas som ett uttryck for relativt 1dg kinnedom som star i
kontrast till den rapporterade kéinnedomen.

Den vanligaste typen av associationen till Sverige bada aren ar av karaktéren allmédn, men

9 9 99 99 2% 9

positiv. Det kan vara saker i stil med vacker”, ”bra”, “gillar det”, "intressant”, “’tyst”,
»palitlig” eller “harmonisk”. Ar 2020 var innehéll som vi kategoriserat som styrning den
nist vanligaste kategorin, med stort avstind till den storsta kategorin. Hér aterfinns
huvudsakligen positivt laddade &mnen som fred, demokrati, frihet, sdkerhet och
rittssikerhet. Aven neutralitet forekommer relativt ofta. Det skulle kunna avse Sveriges
neutralitetspolitik och alliansfrihet fram till Nato-medlemskapet, men skulle ocksa kunna
hérledas till en forvéixling med Schweiz som antagligen dr mer kidnd for sin neutrala

officiella héllning.

Den nist vanliga associationen 2025 och den tredje vanligaste 2020, handlar om hélsa och
vilfard, till exempel hogkvalitativ sjukvérd och ett generdst socialforsdkringssystem.
Andra typer av vanliga samhéllsassociationer &r att det finns en fordelaktig balans mellan
arbete och fritid, att det rdder jamlikhet eller jimstélldhet och att livskvaliteten dr bra.
Aven natur/milj6 och kultur nimns relativt ofta. Kultur handlar dock inte om artister eller
liknande, utan betecknas som antingen enbart kultur eller som kulturarv, litteratur och
konst utan att ange verk eller upphovspersoner.

Viénlighet betraktas fortfarande som svenskars framsta egenskap

Aven svenskar tillskrivs foretridesvis positiva egenskaper. Till de attribut som bada aren
viljs oftast fran listan i enkdten hor vénliga, palitliga och drliga (figur 11, se dven tabell
B2.9). Andelen som anser att svenskar dr Oppna har minskat betydligt. Orden avslappnade
och politiskt korrekta fanns med for forsta gangen 2025 och valdes av 25 respektive

15 procent for att beskriva svenskar.
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Figur 11. Associationer till svenskar bland unga urbana hégutbildade 2020 och 2025. Andel
i procent. Asterisk markerar signifikanta skillnader mellan aren.

I den mén de unga urbana hogutbildade ndmner svenska ménniskor eller det svenska folket
1 sina fritextsvar om associationer till Sverige &r det genomgaende positiva omddmen.
Svenskar beskrivs oftast som vénliga, snélla, glada och entusiastiska.

Sverige betraktas som ett jamlikt land som delar de ungas véarderingar

Liksom allménheten instimmer dven unga urbana hégutbildade kineser 1 hog grad 1
positivt laddade péastaenden om Sverige (figur 12, se dven tabell B2.10). Andelarna tycks
dock néstan genomgaende vara nagot ldgre vid métningen 2025 jaimfort med fem éar
tidigare med ett fatal undantag. Det star 1 kontrast till den generellt forbéttrade attityden.




Sverigebilder i Kina 34 (70)

Har positiva relationer med
andra nationer*

100% Ar ett land som delar mina

Utvecklas i ratt riktning® varderingar

80%

Varderar jamlikhet i

samhallet Ar kompetent och arligt styrt

Beter sig ansvarfullt inom
internationell fred och
sakerhet

Plats med hog livskvalitet*

Ar en intressant/spannande
plats for samtidskultur som
musik, filmer, konst och
litteratur*

Ar en siker plats att bo pa
och besoka*

Ar en kreativ plats med
banbrytande idéer och nya
tankesatt*
Bidrar till innovation inom
vetenskap och teknik*

Beter sig ansvarsfullt for att
skydda miljon*

Utmarker sig inom sport

2020 ==——2025

Figur 12. Andel som instaimmer i positivt laddade pastaenden om Sverige bland unga
urbana hogutbildade 2020 och 2025 i procent. Asterisk markerar signifikanta skillnader
mellan aren.
Det pastaende som flest unga urbana hogutbildade haller med om nu &r att Sverige vérderar
jamlikhet 1 samhillet, medan flest ansag att Sverige &r en plats med hog livskvalitet och
sakert att bo och besdka 2020. I dessa tva avseenden ser vi ocksé de storsta minskningarna.
Mgjligen hédnger den fordndrade uppfattningen om sikerhet samman med att fler noterat
medierapportering om brottslighet och vald (se avsnittet om medieperceptionen).

Med tanke pé statsskicket skiljer sig fundamentalt mellan Sverige och Kina &r det vért att
notera att cirka tre fjardedelar instimmer 1 pastdendet att Sverige ér ett land som delar ens
véirderingar. Det dr ocksd en storre andel som har denna uppfattning jamfort med den
kinesiska allménheten. Andelen 4r dock oférdandrad jamfort med 2020.

Svenska styrkeomraden

Fred och sékerhet, miljo- och naturskydd samt innovation och teknisk utveckling lyfts fram
som Sveriges styrkor under bada aren (se dven tabell B2.11). Utover det finns globalisering
och internationell handel samt fria och oberoende medier bland de fem frimsta omrdden
som unga kineser 2025 menar att Sverige har sdrskild kunskap om och erfarenhet av.

Innovation och teknisk utveckling, kvalitativa jobb samt hélsa och social vilfard betraktas
av flest unga som de vanligaste utmaningarna som Kina behdver ta itu med bada aren (se
aven tabell B2.12). Klimatforandringar samt fred och sdkerhet har tillkommit 2025 bland
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de fem frimsta utmaningar. En tydlig 6verlappning mellan vad de unga uppfattar som
behov i Kina och Sveriges styrkeomraden finns séledes pd omradet innovation och teknisk
utveckling liksom pa omradet fred och sdkerhet.

Ett 6kat samarbete mellan Sverige och Kina 6nskas av 73 procent, vilket &r en nagot storre
andel 4n bland allménheten dir 67 procent uppger detta (se dven tabell B2.13 och B1.13).

Samtidigt 4r ockséd 7 procent av de unga kritiska till sddant samarbete till skillnad fran
enbart 2 procent bland allméinheten.*’

3 Denna friga fanns dock inte med 2020, varfor vi inte kan jimfora utvecklingen dver tid.
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Mediebilder och medievanor

Detta kapitel aterger de viktigaste resultaten fran medieanalysen av bilden av Sverige i
kinesisk media. Vi redovisar ocksé enkétsvar fran bade allménheten och de unga
hogutbildade om deras medievanor och vilket innehédll med koppling till Sverige som de
har uppmaérksammat.

Bilden av Sverige i nyhetsmedier och sociala medier

Medieanalysen omfattar rapportering om Sverige i kinesiska nyhetsmedier och inlidgg i
sociala medier under perioden 2019-2024. Utifran analysen identifierades elva
Overgripande tematiska omraden i innehallet. Har lyfter vi fram de teman som fatt storre
genomslag, sett till antalet publiceringar.*’

Geopolitik tydlig i nyhetsmedier

Aven om det finns en viss dverlappning i vilka teman som nyhetsmedier och sociala
medier har behandlat om Sverige, ser vi tydliga skillnader. Nyhetsmediernas rapportering
om Sverige har fraimst fokuserat pa geopolitik, ekonomisk och industriell utveckling samt
sociala utmaningar, medan sociala medier i hogre grad lyfter svensk kultur och utbildning.

Sett till antalet publiceringar blev hédlsofrdgor sarskilt framtradande i samband med covid-
19-pandemin 2020, medan Sveriges Nato-ansokan hade stort genomslag 2022. Sedan 2021
har teman som ”sociala och sdkerhetsrelaterade utmaningar” samt “’konstnérligt och
kulturellt utbyte” vuxit mest i nyhetsmedier. I sociala medier har intresset 6kat mest for
opolitiska teman som “utbildning och studentupplevelser” samt ’sport och fritid”.

En jimforelse med fem referenslinder*! visar dock att det totala medieintresset for Sverige
liksom nordiska grannlénder &r relativt lagt 1 Kina. I ménga fall diskuteras Sverige som en
del av bredare geografiska kontexter, som Norden eller Europa. Ett explicit fokus pé
Sverige framtrider tydligare nér det giller amnen sdsom vetenskap, sociala utmaningar,
innovation och milj6 bade i nyhetsmedier och sociala medier. Sport utgdr ocksé en storre
andel av rapporteringen om Sverige 4n om flera andra referensldnder. Hir &r svenska
bordtennisframgangar inte ovasentliga.

Samtidigt som medieintresset for Sverige generellt dr pa en lagre niva an for storre lander
visar medieanalysen att det finns aterkommande monster av bade positiva och negativa
portrétteringar av Sverige. Bland de positiva narrativen finns bilden av Sverige som en
kulturell oas, som foregangsland inom miljofragor och som ett nav for innovativ design
och hantverk. Negativa narrativ kretsar kring skildringar av Sverige som ett land som
forlorat sin neutralitet, som upplevs som ovdlkomnande och priglat av sociala och

40 Sport #r ocks4 ett relativt stort imne sett till antalet publiceringar, men sadan rapportering handlar till stor del om tivlings- och
matchresultat, varfor vi inte ndrmare gar in pa detta omrade.

4! Danmark, Finland, Ryssland, USA och Sydkorea
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sakerhetsmissiga utmaningar, d&ven om utrymmet for dessa fragor totalt sett varit
begrinsat.

Sveriges vag mot Nato

Narrativet om forlorad neutralitet aktualiserades séirskilt i samband med Sveriges Nato-
ansokan, dir medier lyfter frigor om landets historiska alliansfrihet, relationen till
Ryssland och utvecklingen av svensk forsvarskapacitet.

Beslutet att ansoka om medlemskap i1 Nato har likt i manga andra ldnder uppméarksammats
brett i badde nyhetsmedier och sociala medier. Det beskrivs som ett strategiskt skifte — ett
svar pa upplevda sikerhetshot fran Ryssland, sérskilt i relation till situationen i Ukraina,
och ett tydligt avsteg fran den tidigare neutralitetspolitiken. Denna utveckling sidgs ha
inneburit en gradvis anpassning av forsvarsstrategier i syfte att mota nya hotbilder och
sakerstilla nationell trygghet. I denna kontext syns dven kritik av Sveriges beslut att
utesluta kinesiska aktorer fran 5G-utbyggnaden i landet, bdde i traditionella och sociala
medier.

I sociala medier har reaktionerna pa Sveriges Nato-intrdde varit blandade. Vissa roster
framhéller medlemskapet som ett nédvéndigt och logiskt steg for att stirka Sveriges
sikerhet, sirskilt med tanke pa landets geografiska lige vid Ostersjon och dess historiska
engagemang for regional stabilitet. Andra uttrycker oro for att medlemskapet kan bidra till
okade militira spanningar i norra Europa. Overgéngen till Nato tolkas av manga som en
spegling av det fordndrade sikerhetslandskapet i Europa, dér kollektivt forsvar ges 6kad
prioritet som svar pd rysk aggression. Samtidigt finns en diskussion om huruvida detta
skifte kan komma att begriansa ’Sveriges tidigare sjdlvstidndiga utrikespolitiska profil”.

Ett oinbjudande land préglat av sociala och sékerhetsméssiga utmaningar

Inom detta narrativ forekommer skildringar av Sverige som ett land med 6kande vald,
bristande réttssdkerhet och vixande antisemitiska och antikinesiska stimningar. Bilden av
Sverige som ovialkomnande bygger pa medieinnehéll om svéarigheter for invandrare och
internationella studenter, dir sprakbarridrer och integrationsutmaningar lyfts fram.
Fackliga strejker framstélls som en ytterligare kélla till instabilitet.

Nyhetsmedier lyfter sirskilt fram den dkade forekomsten av géngrelaterat vald och
terroristiska hot om terrorism, vilket sigs ha intensifierat den svenska debatten om
invandringspolitikens utformning och brottsbekdmpningens effektivitet. Denna utveckling
framstills ske parallellt med ett politiskt skifte dér hogerpartier foresprdkar mer restriktiva
atgarder.

Traditionella medier har dven tematiserat att svenska media bidrar till ett kritiskt
forhéllningssatt till Kina bland den svenska allménheten. Det pekas exempelvis pé att vissa
analyser hdvdar att en stor majoritet av svenskarna har ogynnsamma asikter mot Kina.
Forekomsten av anti-kinesiska stimningar illustreras dven genom att peka pd hur kinesiska
turister framstills 1 svenska medier och i pastaienden om att svenska foretag stoder pro-
taiwanesiska sjilvstidndighetsrorelser.
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Interna sikerhetsfrdgor i Sverige har dven lyfts avseende transportsektorn. Hér tas
operativa storningar, inklusive sdkerhetsincidenter och pilotstrejk, inom flygindustrin upp.
Pé arbetsmarknaden har konflikter, som den mellan Tesla och fackfoéreningen IF Metall,
fatt uppmarksambhet.

Sverige som kulturell oas, innovativt nav fér teknik och design, och féregangsland
inom miljé

Det forekommer dven portrétteringar dir Sverige karaktdriseras som en kulturell oas,
genom intresse for svensk musik, mat- och dryckeskultur. Inom ramen for detta narrativ
kan Sveriges méngfacetterade identitet ségas lyftas fram, dir kultur, natur och
samhéllsvérderingar som jamstélldhet och personlig frihet verkar bidra till en idealiserad
bild av svensk livskvalitet. Berdttelser om svensk vardagskultur — fran fika och musik till
konst och design — anvinds for att illustrera en livsstil som uppfattas som bade avslappnad
och meningsfull.

Samhéllsaspekter sdsom delat fordldraansvar och ett starkt utbildnings- och
folkhélsosystem lyfts fram som uttryck for ett samhille dér individens frihet kombineras
med kollektivt ansvar. Den svenska monarkin lyfts fram som ett exempel pa hur tradition
och modernitet kan forenas, och fungerar som en symbol for nationell kontinuitet i en
foranderlig vérld.

I sociala medier forekommer dven humoristiska inslag som beror svensk och skandinavisk
kultur. Anvéndare delar anekdoter om kulturella skillnader och uttrycker fascination for
svensk estetik, ofta med en lekfull ton.

I kinesiska nyhetsmedier forekommer dven framstillningar av Sverige som en global
ledare inom design, teknik och héllbar innovation. Narrativet betonar landets forméga att
forena estetik med funktionalitet och miljomedvetenhet, vilket gor svensk design till ett
internationellt foredome. Arkitektur och stadsutveckling beskrivs som omraden dér Sverige
kombinerar naturen 1 stadsmiljon med socialt ansvarstagande.

Svenska foretag som Volvo och Polestar lyfts fram som foregdngare inom
fordonselektrifiering medan Northvolt framstills som en nyckelaktdr inom hallbar
batteriproduktion. Innovationer som airbags i jeans for motorcyklister, energieffektiva
hushallsapparater och avancerad luftreningsteknik fran svenska foretag illustrerar bredden 1
Sveriges teknologiska bidrag.

Samarbeten mellan svenska medicinteknikforetag och kinesiska virdgivare framhélls som
exempel pa hur svensk innovation dven bidrar till globala 16sningar inom hélsa och vilférd.

Sverige portritteras dven som ett framtrddande land inom global milj6- och
hallbarhetsomstéllning. I kinesisk mediebevakning lyfts landets miljopolitik, tekniska
innovationer och samhéllsengagemang fram som exempel pd hur Sverige forenar
ekonomisk utveckling med ekologiskt ansvar. Inom detta omride lyfts malet om
koldioxidneutralitet till 2045, tillsammans med satsningar pé fornybar energi och cirkulér
ekonomi.
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Greta Thunberg dr fortsatt en framtradande internationell rost i klimat- och miljofrigor.
Hennes roll som klimataktivist beskrivs som bade inspirerande och kontroversiell, och
hennes inflytande pd ungdomsrorelser och miljodebatt ar foremal for bade hyllningar och
diskussion.

Sociala medier och webbaserade nyheter ar de vanligaste informationskallorna
Den vanligaste nyhetskillan f6r information om andra lander bland den kinesiska
allminheten dr sociala medier som 55 procent séger sig anvianda sig av (se dven tabell
B3.1). Direfter foljer webbaserade nyheter (43 procent) och tv (29 procent).

Kvinnor uppger oftare dn mén att de tar del av information om andra ldnder via sociala
medier och webbaserade nyheter. Mén svarar oftare att de far sin information fran
kultursammanhang.

Unga personer och personer i medelaldern anvénder sig av sociala medier storre
utstrackning dn dldre personer medan webbaserade nyheter foredras av personer i
medeléldern jamfort med yngre och dldre.

Sociala medier (49 procent, ar 2025) och webbaserade nyhetskanaler (42 procent) verkar
dven vara de vanligaste kéllor for information om andra ldnder bland de unga urbana
hogutbildade bade 2020 och 2025 (se dven tabell B3.2). Andelen som svarar att de
informerar sig via digitala nyhetskanaler dr dock négot ligre 2025 jaimfort med 2020.
Kultur nimns som den tredje vanligaste nyhetskanalen (34 procent) bland unga. Medan
andelen som informerar sig genom kultur samt vénner och bekanta har dkat har andelen
som anvéander sig av tv, bloggar och forum minskat betydligt. Till skillnad frén resultaten i
allménhetsgruppen ser vi inga generella konsskillnader.

Innovation och kultur ar de mest uppmarksammade teman med anknytning till
Sverige

Béde 2020 och 2025 uppgav de unga urbana hogutbildade liksom allménheten 2025 en
anmarkningsvart stor andel att de tagit del av nyheter med anknytning till Sverige minst en
géng 1 ménaden (se dven tabell B3.3 och B3.4). Med tanke pa att inflodet av utldndskt

medieinnehall dr mycket begrinsat i Kina*? maste dessa uppgifter dock betraktas som en
overrapportering.

Det vanligaste nyhetstemat med anknytning till Sverige som respondenterna frin den
kinesiska allminheten noterat &r turistattraktioner, foljt av social vélfard och kultur. De tre
teman som uppmaérksammas minst dr invandring, jamstéilldhet och, allra minst, brottslighet
och véld (se dven tabell B3.5).

42 Lu m.fl. (2024); Huang (2021).
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Figur 13. Medieteman med anknytning till Sverige som noterats bland unga urbana
hégutbildade 2020 och 2025. Andel i procent.*® Asterisk markerar signifikanta skillnader
mellan aren.
De nyhetsteman med anknytning till Sverige som de unga urbana hogutbildade uppger ha
uppmérksammat mest bada aren dr innovation och héllbarhet (figur 13, se dven tabell
B3.6). Vi ser dock négra forandringar mellan 2020 och 2025: Andelen som noterat nyheter
om social vélfard har minskat, medan andelen som lagt mérke till rubriker om néringsliv
och finans har dkat. Aven teman som migration samt brottslighet och vald har dkat. Ovriga
forandringar ar inte tillrackligt stora for att vara signifikanta.

Relationen mellan Sverige och Kina var det omrade som flest uppgav ha lagt mirke till
2020. Detta alternativ fanns dock inte med bland svarsalternativen 2025 och nidmns inte
heller i “annat”-alternativet. Ar 2020 var det ocksa ett framtridande tema bland
anledningar till en forbéttrad Sverigebild i fritextsvaren.

4 Turistattraktioner och natur introducerades 2025 och relationen mellan Sverige och Kina fanns inte med 2025.
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Svag koppling mellan medieanalys och perception

Decipher har identifierat 11 dvergripande tematiska omraden i rapporteringen om Kina i
nyhetsmedia och sociala media. For enkétstudien valde vi 13 relativt stora och tydliga
hindelser som exempel pa dessa vergripande teman.**

Nir vi fragade efter mer specifikt medieinnehdll som representerar medieanalysens teman
uppger flest att de lagt marke till svensk design och hantverk. Darefter foljer Nobelpriset
samt svenskt natur- och stadsliv (figur 14, se dven tabell B3.7). De ungas svar foljer i stort
sett allminhetens monster. Det som dock flest unga urbana hogutbildade uppger att de
minns dr svensk litteratur. Teman av icke-politiskt karaktér toppar séledes listan. Néstan
ingen rapporterar att de lagt mérke till ndgot annat tema 4n de listade.

Svensk design och hantverk

Nobelpristagare

Svensk natur och stadsliv

Svensk litteratur®

Svenska bordtennisspelare

Internationella studenters erfarenheter i Sverige*

Investeringar i gron omstallning i Nordsverige

Sveriges medlemskap i Nato som skydd mot Ryssland

Sakerhetsaspekter kopplat till att utesluta kin. 5G

Greta Thunbergs klimataktivism

Hinder for Sveriges Nato-medlemskap

Utmaningar kring brottslighet och vald i Sverige*

|

Hanteringen av covid-19-pandemin
Inget av de detta EEEEEEEER
0% 10% 20%

B Allmanheten  OUnga urbana hdgutbildade

Figur 14. Andel i procent som uppger att de lagt marke till specifika mediehandelser med
anknytning till Sverige bland den kinesiska allmanheten och unga urbana hégutbildade
2025. Asterisk markerar signifikanta skillnader mellan grupperna.

Det finns ett fatal skillnader mellan de unga och allménheten: En storre andel unga
hogutbildade respondenter uppger att de lagt mirke till rapportering om svensk litteratur,
internationella studentutbyten och utmaningar kring brottslighet och véld i Sverige jamfort
med allminheten. Att brottslighet och vald ndmns skulle méjligen kunna vara ett tecken pa
att de unga hogutbildade lagt marke till diskussioner om temat

Decipher har gjort en analys av sa kallad share of voice, det vill sdga, tagit fram uppgifter
om hur ofta dessa teman forekommit relativt till varandra. Analysen stricker sig mellan
januari 2019 och oktober 2024 och hir redovisar vi fordelningen for enbart de

4 Vi har valt denna operationalisering d4 medieanalysens teman varit lite for abstrakta och vi velat veta om man kéinner igen mer
specifika teman. Vi har valt de storsta teman fran varje tematiska omrade. Respondenterna fick nimna upp till tre teman.
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mediekanaler vi listat i enkéiten.* Vi har sedan matchat dessa teman med de mer konkreta
héndelser vi fragat efter (utan tidsbegransning).

Figur 15 visar att den stdrsta volymen i medierapporteringen i stora mediekanaler under de
senaste fem-sex aren har handlat om geopolitik, diplomati och militdra héndelser, idrott
samt design och teknik. Om vi tittar pa hur vanligt det dr att respondenterna uppger att de
lagt mérke till de teman vi presenterat framgar det dven hér att Sveriges Natomedlemskap,
hinder for medlemskapet och sikerhetsaspekter kopplat till att utesluta kinesiska foretag

fran 5G namns oftast nir dessa teman slas samman.*®

Samtidigt r fler teman betydligt dverrepresenterade i respondenternas svar utan att ha
ndgon motsvarighet i medieflddenas volym. Det giller till exempel design och hantverk,
natur och stadsliv, Nobelpriset, litteratur och studentutbyten. Medan nyhetsflodena alltsa
framst handlar om uttalat politiska &mnen nir det géller Sverige tycks respondenterna alltsa
1 mycket hogre grad ha uppmérksammat icke-politiska teman.

40%
30%
20%

10%

0%

mm Allmanhet —3Unga urbana hdgutbildade == ledieanalys (férdelning)

Figur 15. Fordelning av teman fran medieanalysen och andel omnamningar bland den
kinesiska allmédnheten respektive bland unga hégutbildade som lagt marke till efterfragade
mediehédndelser. Procent.

Aven om vi inte kunnat friga efter samtliga teman som forekommit i media finns det
sammantaget enbart en viss overensstimmelse mellan data fran medieanalysen och
enkétsvaren. Det kan bero pa att ménniskor minns eller associerar till saker som intresserar

4 Extremt f uppger dock att de inte tar del av dessa nyhetskanaler. Fordelningen av nyheter i sociala medier har inte tagits med.

46 Minst ett av dessa teman har valts.
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dem oavsett hur mycket de exponeras for ett visst innehall. En annan anledning skulle
kunna vara att man inte vill visa upp asikter av politisk karaktér. Ytterligare en anledning
skulle kunna vara att icke-politiska hiandelser oftare ndmns i sociala medier som dr en
viktig killa for informationsinhdmtning om andra ldnder hos bade allmidnheten och unga
urbana hogutbildade. Att en 6kad anvéndning av sociala medier generellt innebér en
minskad exponering for politiska nyheter finns ocksé forskningsstdd for.*” Aven
medieanalysen till denna studie visar att sociala medier i hogre grad handlar om icke-
politiska teman med Sverigeanknytning jdmfort med traditionella nyhetsmedier.

47 Miao (2019).
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Slutsatser

I detta kapitel sammanfattas de viktigaste slutsatserna och moéjliga tolkningar av studiens
resultat. Att undersoka ménniskors asikter i en auktoritdr stat som Kina innebér sirskilda
utmaningar. Resultaten behdver darfor forstds med hiansyn till att de inte nodvandigtvis ger
en helt representativ eller rattvisande bild nér det géller respondenternas verkliga asikter.

Sverige som symbol for vast, men den verkliga kannedomen

verkar vara begransad

Bade den kinesiska allménheten och unga hogutbildade storstadsbor uttrycker 6verlag en
positiv bild av Sverige och tillskriver landet ett hogt attraktionsvarde. Det dr dock svart att
avgora om omddmena bygger pé faktisk kunskap om Sverige eller om landet snarare
fungerar som en symbol for ett rikt europeiskt land eller generiskt véstligt land med tanke
pa att de fria associationerna till Sverige dr breda och oprecisa.

Den hoga andel som uppger personliga erfarenheter av Sverige kan sannolikt forklaras av
en vilja att framsta som vérldsvan eller vilja svara “ritt”, snarare &n av reella kontakter
med landet, exempelvis genom att ta del av innehall fran svenska mediekéllor eller resor.

Sverige som projektionsyta for samhallsideal

Béda grupperna forknippar Sverige och svenskar med positivt laddade egenskaper. JAimfort
med liknande undersdkningar i andra ldnder dr det anmérkningsvért att minga i Kina
beskriver svenskar som avslappnade. Detta kan spegla bilden av Sverige som en
vilfardsstat med hog levnadsstandard och balans mellan arbete och fritid, vilket ocksa
framtrider i fritextsvaren. Balans mellan arbete och fritid bedomer ocksa svenska foretag
verksamma 1 Kina som en viktig faktor for att attrahera arbetskraft mot bakgrund av att

bristen pa den ofta ses som ett problem hos andra arbetsgivare i landet.*8

Betoningen pa miljoskydd och hallbarhet som viktig svensk kompetens kan tolkas pa
liknande sétt. Det reflekterar mgjligen en projicering av fragor som upplevs som sérskilt
angeldgna 1 Kina, dér vélfard och miljo hor till de stora samhéllsutmaningarna.

Samtidigt framtrader en diskrepans mellan respondenternas uppfattning och internationella
forhallanden. En stor andel kinesiska respondenter tror att svenskar har en positiv syn pa
Kina och vill ha mer samarbete mellan ldnderna. Forskning och andra undersékningar visar
dock att svenskar, mer 4n ménga andra, uttrycker skepsis mot Kina och ofta dr negativa till
fordjupade samarbeten. Denna skillnad kan tyda pa att manga kineser frimst paverkas av
nationalistiska narrativ som forstérker en ensidig vérldsbild och bortser fran den
omfattande kritik mot autokratier som dterfinns i manga véstliga demokratier.

48 Team Sweden (2025).
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Geopolitik i medierna — opolitiska teman i mediekonsumenternas

fokus

Medieanalysen visar att geopolitik har utvecklats till det storsta temat i kinesiska
nyhetsmedier ndr det géller Sverige. Framfor allt Sveriges Nato-ansdkan 2022, som ofta
beskrevs som slutet pa neutraliteten, bidrog till en kraftig 6kning av rapporteringen. Det
stora medieintresset for &mnet delar dock Kina med manga andra lénder. I sociala medier
har dven kultur- och sportnyheter fatt stort genomslag. Dér lyfts i hogre grad opolitiska
teman fram, sdsom design, teknik och utbildning.

Generellt behandlas Sverige ofta som en del av en storre geografisk kontext, exempelvis
Norden eller Europa. Rapportering om Natoprocessen och sport dr dock mer utméarkande
for just Sverige. Mojligen spelar sportnyheter en roll som opolitiska ’brobyggare”.

Fragor om sociala och sdkerhetsmissiga utmaningar — ofta kopplade till invandring och
brottslighet — forekommer visserligen i kinesisk nyhetsbevakning, men verkar inte ha satt
tydliga avtryck i respondenternas uppfattningar bortsett frain mojligen vissa unga
hogutbildade. Detta skiljer sig frdn SI:s observationer i flera europeiska, det vill séga
geografiskt nédrliggande, lander dir rapportering om migration och kriminalitet 1 hogre grad
uppméirksammas av befolkningen.

De kinesiska respondenterna tycks dver lag ha noterat opolitiska teman med
Sverigeanknytning. Det kan ha flera forklaringar som det generellt begransade
medieintresset for Kina utdver att vissa kan vara kopplade till studiens generella
begrénsningar.
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Tabellbilaga

Sverigebilden bland allmanheten

Kannedom om Sverige

Tabell B1.1. Hur val kdnner du till [X-land]? Svar fran kinesisk allmanhet 2025. Andel i
procent

Svarsalternativ Sverige Danmark Tyskland Ryssland USA
Kanner till val 22% 13% 1% 32% 16%
Kanner till 32% 25% 44% 37% 42%
Har begransad 31% 43% 35% 22% 31%
kunskap

Kénner bara till 14% 19% 10% 9% 9%
Sverige vid namn

Aldrig hort talas om 0% 0% 0% 1% 1%
N 1018 1018 1018 1018 1018

Tabell B1.2. Vad ar din erfarenhet, om nagon, av Sverige? Svar fran kinesisk allmanhet
2025. Andel i procent

Erfarenhet Andel
Har konsumerat svenska medier (nyheter, bloggar, webbplatser m.m.) 43%
Besokt (semester eller jobb) 27%
Har konsumerat svensk kultur (bocker, filmer, musik m.m.) 24%
Har ingen erfarenhet av Sverige 23%
Har besokt for semester 22%
Har kopt produkter fran Sverige eller svenska varumarken 21%
Har slaktingar/vanner fran eller i Sverige 17%
Har besokt i jobbsammanhang 9%
Har studerat i Sverige 4%
Har bott i Sverige 1%
Annat 0%
N 2015

Vet inte 0%
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Uppfattning om Sverige

Tabell B1.3. Baserat pa allt som du vet eller hort om Sverige vad ar din 6vergripande
uppfattning om [X-land]? Svar fran kinesisk allmanhet 2025. Andel i procent

Svarsalternativ Sverige Danmark Tyskland Ryssland USA
Mycket positiv 20% 8% 14% 29% 8%

Positiv 41% 32% 46% 33% 15%
Neutral 34% 48% 34% 25% 30%
Negativ 4% 9% 5% 9% 19%
Mycket negativ 0% 1% 0% 3% 27%
Vet inte 0% 1% 0% 0% 0%

N 1015 1011 1007 1005 1003

Tabell B1.4. Pa vilket satt har din uppfattning om Sverige fordndrats det senaste aret? Svar
fran kinesisk allmanhet 2025. Andel i procent

Svarsalternativ Andel
Mycket mer fordelaktig 9%
Nagot mer fordelaktig 26%
Of6randrat 62%
Nagot mindre férdelaktig 3%
Mycket mindre fordelaktig 1%

N 1015
Vet inte 2%

Tabell B1.5. Vad tror du att svenskar har for 6vergripande uppfattning om Kina? Svar fran
kinesisk allmdnhet 2025. Andel i procent

Svarsalternativ Andel
Mycket bra 32%
Bra 43%
Neutral 19%
Dalig 6%
Mycket dalig 1%

N 998

Vet inte 2%
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Tabell B1.6. Hur attraktivt/-a ar ...

Svarsalternativ

Mycket
attraktivt

Nagot attraktivt

Varken
attraktivt eller
oattraktivt

Nagot attraktivt

Mycket
oattraktivt

N

Ingen asikt

Sverige som
turistmal,
givet att
pengar inte
ar nagot
problem?

38%

35%

21%

5%

1%

1014
0%

? Svar fran kinesisk allmanhet 2025. Andel i procent

Svenska
produkter
och
varumarken?

28%

45%

20%

5%

1%

1011
0%

Sverige som
land att bo
och arbeta i?

28%

43%

22%

5%

1%

1013
0%

Sverige som
studiedestina
tion?

26%

43%

23%

6%

2%

1014
0%

Sverige som
land att gora
affarer med?

24%

44%

24%

6%

2%

1006
1%

Tabell B1.7. Vilken/a av foljande branscher associerar du den svenska ekonomin med?
(Ange upp till tre svarsalternativ.) Svar fran kinesisk allméanhet 2025. Andel i procent

Branscher
Design/mode
Energi
Tjanstesektorn
IT

Tillverkning

Livsmedel/jordbruk

Musik
Skogsindustrin
Film
Lakemedel
Gruvor

Spel

Annat

Inget av ovanstaende

N
Vet inte

Andel
29%
26%
25%
25%
24%
21%
20%
19%
19%
18%
15%
15%
0%
0%
995
2%
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Sveriges profil

Tabell B1.8. Vilka av féljande egenskaper, om nagra, associerar du med Sverige? (Ange
upp till fem svarsalternativ). Svar fran kinesisk allmanhet 2025. Andel i procent

Egenskaper Andel
Liberal 27%
Vacker 25%
Hallbar 23%
Oppen 20%
Séaker 19%
Modern 18%
Kreativ 18%
Rolig 17%
Stabil 16%
Tillforlitlig 16%
Omtanksam 16%
Intressant 15%
Palitlig 14%
Trad 12%
Socialistisk 12%
Progressiv 10%
Naiv 9%
Nedatgaende 8%
Farlig 8%
Nedlatande 7%
Konservativ 7%
Ofdrutsagbar 6%
Trakig 6%
Ambitios 6%
Korrupt 4%
Inget av ovanstaende 0%
N 998

Vet inte 2%
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Tabell B1.9. Vilka av féljande egenskaper, om nagra, associerar du med svenskar? Ange
upp till fem svarsalternativ. Svar fran kinesisk allmanhet 2025. Andel i procent

Egenskaper Andel
Avslappnade 30%
Vanliga 26%
Palitliga 25%
Oppna 24%
Roliga 23%
Tillforlitliga 23%
Arliga 21%
Hart arbetande 17%
Skickliga 16%
Lugna 16%
Odmjuka 15%
PK 14%
Aggressiva 10%
Trakiga 9%
Arroganta 8%
Oarliga 6%
Otrevliga 6%
Inkompetenta 6%
Intoleranta 5%
Lata 5%
Otillforlitliga 4%
Opalitliga 4%
Inget av ovanstaende 1%
N 993

Vet inte 2%
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Tabell B1.10. | vilken utstrackning haller du med om féljande uttalanden om Sverige? Svar
fran kinesisk allmanhet 2025. Andel i procent

Uttalanden Andel
Ar ett land med hdg livskvalitet 76%
Ar en séker plats att bo pa och bestka 75%
Varderar jamlikhet i samhallet 75%
Ar en intressant/spannande plats fér samtidskultur som musik, 75%

filmer, konst och litteratur

Beter sig ansvarsfullt for att skydda miljon 74%
Ar en kreativ plats med banbrytande idéer och nya tankesétt 73%
Utvecklas i ratt riktning 70%
Ar kompetent och &rligt styrt 70%
Bidrar till innovation inom vetenskap och teknik 69%
Ar ett land som delar mina varderingar 69%
Beter sig ansvarfullt inom internationell fred och sakerhet 68%
Utmarker sig inom sport 67%
Har positiva relationer med andra nationer 67%

N 991-1005
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Tabell B1.11. Pa vilka omraden, om nagra, tror du att Sverige har relevant erfarenhet och

kunskap? Svar fran kinesisk allmdnhet 2025. Andel i procent

Omraden
Miljoskydd/naturskydd

Halsa och social valfard
Jamlikhet i samhallet

Hallbar tillvaxt

Fred och sakerhet
Klimatférandringar

Utbildning

Innovation och teknisk utveckling
Manskliga rattigheter
Jamstalldhet

Kvalitativa jobb

Fria och oberoende medier
Mojligheter for unga
Transparent offentlig styrning
Globalisering och internationell handel
Rattsstaten

Internationella relationer
Kulturell och religits forstaelse
Migration

Antikorruption

Arbetsloshet

Diskriminering i samhallet
Ekonomisk tillvaxt/lagkonjunktur
Extremism/terrorism

Politisk polarisering i samhallet/social
instabilitet

Desinformation/falska nyheter
Annat

Inget av ovanstaende

N

Vet inte

Andel
25%
22%
20%
20%
18%
18%
18%
17%
16%
16%
16%
16%
16%
15%
15%
14%
14%
12%
11%
9%
9%
8%
8%
7%
7%

7%
0%
0%
996
2%




Sverigebilder i Kina 55 (70)

Tabell B1.12. Vilka av foljande fragor tycker du ar viktigast att ta itu med i ditt land? (Ange
upp till fem svarsalternativ.) Svar fran kinesisk allmanhet 2025. Andel i procent

Omraden Andel
Kvalitativa jobb 21%
Mojligheter for unga 21%
Halsa och social valfard 21%
Ekonomisk tillvaxt/lagkonjunktur 20%
Jamlikhet i samhallet 19%
Miljdskydd/naturskydd 18%
Utbildning 18%
Hallbar tillvaxt 17%
Klimatférandringar 17%
Antikorruption 16%
Innovation och teknisk utveckling 16%
Desinformation/falska nyheter 16%
Arbetslshet 14%
Fred och séakerhet 14%
Globalisering och internationell handel 14%
Fria och oberoende medier 13%
Rattsstaten 13%
Jamstalldhet 13%
Internationella relationer 12%
Transparent offentlig styrning 11%
Politisk polarisering i samhallet/social 11%
instabilitet

Manskliga rattigheter 10%
Diskriminering i samhallet 10%
Kulturell och religits forstaelse 9%
Extremism/terrorism 8%
Migration 7%
Annat 0%
Inget av ovanstaende 0%
N 1018

Vet inte 0%
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Tabell B1.13. Onskar du mer eller mindre samarbete mellan Kina och Sverige? Svar fran
kinesisk allmanhet 2025. Andel i procent

Svarsalternativ Andel
Mer samarbete 67%
Varken mer eller mindre samarbete 31%
Mindre samarbete 2%

N 998
Vet inte 2%

Sverigebilden bland unga urbana hogutbildade

Kannedom om Sverige
Tabell B2.1. Hur val kdanner du till [X-land]? Svar fran unga urbana hégutbildade kineser
2020 och 2025. Andel i procent

Svarsalternativ Sverige Sverige Danmark Tyskland Ryssland USA

2020 2025 2025 2025 2025 2025
Kanner till val 10% 16% 28% 27% 19% 16%
Kanner till 35% 44% 33% 32% 51% 65%
Har begransad  37% 38% 35% 38% 29% 16%
kunskap
Kanner bara till  18% 2% 4% 2% 1% 2%
Sverige vid
namn
Aldrig hort talas 0% 0% 0% 0% 0% 0%
om

N 3000 288 288 288 288 288
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Tabell B2.2. Vad ar din erfarenhet, om nagon, av Sverige? Svar fran unga urbana
hogutbildade kineser 2020 och 2025. Andel i procent

Erfarenhet 2020 2025
Har ingen erfarenhet av Sverige 16% 39%
Besokt (semester eller jobb) 21% 35%
Har besokt for semester - 24%
Har konsumerat svenska medier (nyheter, bloggar, webbplatser m.m.) 52% 22%
Har konsumerat svensk kultur (bocker, filmer, musik m.m.) 35% 20%
Har slaktingar/vanner fran eller i Sverige 16% 15%
Har besokt i jobbsammanhang - 12%
Har kopt produkter fran Sverige eller svenska varumarken 32% 6%
Har studerat i Sverige 8% 5%
Har bott i Sverige 6% 0%
Annat 0% 0%
N 2989 288
Vet inte 0% 0%

Uppfattning om Sverige

Tabell B2.3. Baserat pa allt som du vet eller h6rt om Sverige vad &r din 6vergripande
uppfattning om [X-land]? Svar fran unga urbana hégutbildade kineser 2020 och 2025.
Andel i procent

Svarsalternativ Sverige Sverige Danmark Tyskland Ryssland USA
2020 2025 2025 2025 2025 2025
Mycket positiv 19% 13% 29% 27% 15% 16%
Positiv 48% 63% 39% 42% 38% 36%
Neutral 31% 24% 28% 29% 32% 10%
Negativ 2% 0% 5% 2% 13% 27%
Mycket negativ 0% 0% 0% 0% 2% 9%
Vet inte 2% 0% 0% 0% 0% 0%

N 2956 288 288 288 288 288
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Tabell B2.4. Pa vilket satt har din uppfattning om Sverige fordndrats det senaste aret? Svar
fran unga urbana hogutbildade kineser 2020 och 2025. Andel i procent

Svarsalternativ

Mycket mer fordelaktig

Nagot mer fordelaktig

Oforandrat

Nagot mindre fordelaktig

Mycket mindre fordelaktig

N

Vet inte

2020
12%
26%
60%
2%
0%
2959
1%

2025

10%
18%
72%
0%
0%
288
0%

Tabell B2.5. Vad tror du att svenskar har for overgripande uppfattning om Kina? Svar fran

unga urbana hogutbildade kineser 2020 och 2025. Andel i procent

Svarsalternativ
Mycket bra

Bra

Neutral

Dalig

Mycket dalig

N

Vet inte

Tabell B2.6. Hur attraktivt/-a ar ...

2025. Andel i procent

Svarsalternativ

Mycket attraktivt
Nagot attraktivt

Varken attraktivt
eller oattraktivt

Nagot attraktivt

Mycket
oattraktivt

N

Ingen asikt

2020
33%
48%
14%

4%
1%

2946
2%

Turism

2025
30%
48%
22%

0%
0%

288
0%

Andel
18%
62%
19%
1%
18%
288
0%

? Svar fran unga urbana hogutbildade kineser 2020 och

Produk

ter
2025
23%
58%
19%

0%
0%

288
0%

Boende/arbete
2020 2025
23% 26%
53% 52%
18% 20%
5% 2%
1% 0%
2944 288

2%

0%

2020
21%
53%
20%

5%
1%

2929
2%

Studier

2025
17%
60%
22%

1%
0%

288
0%

2020
19%
54%
22%

4%
1%

2922
3%

Affarer

2025
19%
58%
21%

1%
0%

288
0%
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Tabell B2.7. Vilken/a av féljande branscher associerar du den svenska ekonomin med?
(Ange upp till tre svarsalternativ.) Svar fran unga urbana hégutbildade kineser 2020 och
2025. Andel i procent

Branscher Andel
IT 28%
Tillverkning 26%
Design/mode 26%
Musik 25%
Energi 24%
Livsmedel/jordbruk 23%
Lakemedel 23%
Tjanstesektorn 22%
Film 19%
Spel 15%
Skogsindustrin 15%
Gruvor 13%
Annat 0%
Inget av ovanstaende 0%
N 288

Vet inte 0%
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Sveriges profil

Tabell B2.8. Vilka av féljande egenskaper, om nagra, associerar du med Sverige? (Ange
upp till fem svarsalternativ). Svar fran unga urbana hogutbildade kineser 2020 och 2025.
Andel i procent

Egenskaper 2020 2025
Stabil 21% 22%
Liberal 28% 21%
Kreativ 21% 20%
Séaker 21% 19%
Hallbar 19% 19%
Palitlig 21% 19%
Vacker 26% 19%
Rolig 19% 18%
Tillforlitlig 17% 18%
Omtanksam 15% 17%
Progressiv 17% 16%
Modern 18% 16%
Socialistisk 10% 15%
Oppen 22% 14%
Intressant 15% 14%
Naiv 0% 6%
Trad 8% 5%
Konservativ 7% 5%
Of6rutsagbar 5% 3%
Ambitios 4% 3%
Nedlatande 0% 3%
Farlig 2% 2%
Korrupt 2% 2%
Trakig 3% 2%
Nedatgaende 3% 2%
Inget av ovanstaende 1% 0%
N 2928 288

Vet inte 2% 0%
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Tabell B2.9. Vilka av foljande egenskaper, om nagra, associerar du med svenskar? Ange
upp till fem svarsalternativ. Svar fran unga urbana hogutbildade kineser 2020 och 2025.
Andel i procent

Egenskaper 2020 2025
Vanliga 36% 31%
Palitliga 31% 29%
Arliga 26% 27%
Avslappnade - 25%
Roliga 30% 24%
Tillforlitliga 28% 23%
Oppna 32% 20%
Hart arbetande 24% 19%
Skickliga 17% 18%
Politiskt korrekta - 15%
Lugna 17% 15%
Odmjuka 14% 13%
Aggressiva 9% 10%
Inkompetenta 2% 3%
Trakiga 2% 2%
Oarliga 2% 1%
Otillforlitliga 2% 1%
Lata 2% 1%
Intoleranta 2% 0%
Opalitliga 2% 0%
Otrevliga 2% 0%
Arroganta 4% 0%
Inget av ovanstaende 1% 0%
N 2914 287

Vet inte 3% 0%
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Tabell B2.10. | vilken utstrackning haller du med om féljande uttalanden om Sverige?
(Instammer helt eller delvis) Svar fran unga urbana hégutbildade kineser 2020 och 2025.
Andel i procent

Uttalanden 2020 2025
Varderar jamlikhet i samhallet 80% 77%
Ar ett land som delar mina varderingar 73% 75%
Beter sig ansvarfullt inom internationell fred och sakerhet  77% 74%
Ar en intressant/spannande plats fér samtidskultur som 80% 73%
musik, filmer, konst och litteratur

Utvecklas i ratt riktning 79% 73%
Beter sig ansvarsfullt for att skydda miljén 81% 72%
Ar ett land med hdg livskvalitet 83% 72%
Ar en séker plats att bo p& och bestka 82% 72%
Ar kompetent och arligt styrt 77% 70%
Utmarker sig inom sport 72% 70%
Har positiva relationer med andra nationer 77% 70%
Ar en kreativ plats med banbrytande idéer och nya 80% 70%
tankesatt

Bidrar till innovation inom vetenskap och teknik 77% 69%

N 2958-2974 287-288
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Tabell B2.11. Pa vilka omraden, om nagra, tror du att Sverige har relevant erfarenhet och
kunskap? Svar fran unga urbana hégutbildade kineser 2020 och 2025. Andel i procent

Omraden 2020 2025
Globalisering och internationell 16% 20%
handel

Fria och oberoende medier 16% 19%
Fred och sakerhet 21% 19%
Miljéskydd/naturskydd 24% 19%
Utbildning 18% 18%
Innovation och teknisk utveckling 22% 18%
Klimatférandringar 14% 18%
Méjligheter for unga 15% 17%
Transparent offentlig styrning 13% 17%
Halsa och social valfard 21% 17%
Internationella relationer 16% 17%
Hallbar tillvaxt 22% 16%
Kvalitativa jobb 17% 16%
Jamstalldhet 13% 15%
Jamlikhet i samhallet 19% 13%
Ekonomisk tillvaxt/lagkonjunktur 9% 13%
Kulturell och religios forstaelse 13% 13%
Rattsstaten 11% 10%
Politisk polarisering i 9% 10%
samhallet/social instabilitet

Manskliga rattigheter 12% 10%
Diskriminering i samhallet 5% 9%
Desinformation/falska nyheter 4% 8%
Antikorruption 3% 8%
Migration 7% 8%
Extremism/terrorism 5% 8%
Arbetsléshet 3% 6%
Annat 0% 0%
Inget av ovanstaende 1% 0%
N 2921 288

Vet inte 3% 0%
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Tabell B2.12. Vilka av foljande fragor tycker du ar viktigast att ta itu med i ditt land? (Ange
upp till fem svarsalternativ.) Svar fran unga urbana hégutbildade kineser 2020 och 2025.

Andel i procent

Omraden

Kvalitativa jobb

Innovation och teknisk utveckling
Klimatférandringar

Halsa och social valfard

Fred och sakerhet

Mojligheter for unga
Globalisering och internationell handel
Hallbar tillvaxt

Kulturell och religits forstaelse
Internationella relationer
Utbildning

Miljoskydd/naturskydd

Fria och oberoende medier
Transparent offentlig styrning
Ekonomisk tillvaxt/lagkonjunktur

Politisk polarisering i samhallet/social
instabilitet

Jamlikhet i samhallet
Jamstalldhet
Antikorruption
Diskriminering i samhallet
Rattsstaten

Migration
Extremism/terrorism
Manskliga rattigheter
Desinformation/falska nyheter
Arbetsléshet

Annat

Inget av ovanstaende

N

Vet inte

2020
20%
22%
16%
19%
14%
17%
15%
21%
8%

12%
18%
27%
10%
13%
13%
10%

16%
10%
11%
6%
10%
4%
6%
8%
10%
9%
0%
1%
2991
0%

2025
22%
22%
20%
20%
19%
19%
19%
18%
17%
17%
17%
16%
15%
15%
15%
14%

13%
12%
10%
9%
9%
8%
7%
7%
7%
6%
0%
0%
288
0%
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Tabell B2.13. Onskar du mer eller mindre samarbete mellan Kina och Sverige? Svar fran
unga urbana hogutbildade kineser 2020 och 2025. Andel i procent

Svarsalternativ Andel

Mer samarbete 73%

Varken mer eller mindre samarbete 20%

Mindre samarbete 7%

N 288

Vet inte 0%
Medievanor

Tabell B3.1. Varifran hamtar du fraimst information om andra lander? Ange upp till tre
alternativ. Svar fran kinesisk allmanhet 2025. Andel i procent

Informationskallor Andel
Sociala medier (WeChat, Sina Weibo, Douyin etc) 55%
Nyheter online (nyhetstidningar, magasin etc) 43%
Tv 29%
Kultur (filmer, bocker, filmer, musik etc) 22%
Bloggar och forum 21%
Alternativa nyhetssajter 20%
Vanner/familj/kollegor 19%
Podcasts 16%
Via resor 16%
Tryckta tidningar och magasin 16%
Konferenser och evenemang 15%
Radio 12%
Annat 1%
Inget av ovanstaende 0%
N 1018

Vet inte 0%
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Tabell B3.2. Varifran hamtar du fraimst information om andra lander? (Ange upp till tre
svarsalternativ.) Svar fran unga urbana hogutbildade kineser 2020 och 2025. Andel i
procent

Informationskallor 2020 2025
Sociala medier (WeChat, Sina Weibo, 53% 49%
Douyin etc)

Nyheter online (nyhetstidningar, magasin 48% 42%
etc)

Kultur (filmer, bocker, filmer, musik etc) 25% 34%
Vanner/familj/kollegor 21% 28%
Tv 35% 21%
Tryckta tidningar och magasin 19% 19%
Alternativa nyhetssajter - 18%
Konferenser och evenemang 10% 16%
Bloggar och forum 32% 15%
Radio 8% 14%
Podcasts 8% 14%
Via resor 14% 13%
Annat 0% 0%
Inget av ovanstaende 0% 0%
N 2996 288
Vet inte 0% 0%

Tabell B3.3. Hur ofta laser eller hor du nagot om Sverige i nyhetsmedier och sociala
medier? Svar fran kinesisk allmanhet 2025. Andel i procent

Svarsalternativ Andel
Dagligen 7%
Pa veckobasis 37%
P& méanadsbasis 34%
Pa halvarsbasis 7%
P4 arsbasis 4%,
Mer sallan 7%
Aldrig 3%

N 1015

Vet inte 0%
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Tabell B3.4. Hur ofta laser eller hor du nagot om Sverige i nyhetsmedier och sociala
medier? Svar fran unga urbana hégutbildade kineser 2020 och 2025. Andel i procent

Svarsalternativ 2020 2025
Dagligen 5% 6%
Pa veckobasis 27% 28%
P& manadsbasis 34% 26%
Pa halvarsbasis 13% 1%
Pa arsbasis 7% 2%
Mer séllan 8% 34%
Aldrig 5% 2%
N 2965 288
Vet inte 1% 0%

Tabell B3.5. Vad har du sett, last eller hort om Sverige senast i nyhetsmedier och sociala
medier? Svar fran kinesisk allmanhet 2025. Andel i procent

Teman i medier Andel
Turistattraktioner 34%
Social valfard 30%
Konst och kultur 29%
Naturen 28%
Hallbarhet 27%
Innovation och teknik 24%
Jamlikhet i samhallet 22%
Internationellt engagemang/utrikespolitik 22%
Forskning och utbildning 21%
Naringsliv och finans 19%
Halsofragor 19%
Sport 17%
Invandring 15%
Jamstalldhet 15%
Brottslighet och vald 9%
Annat 0%
N 981

Vet inte 1%
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Tabell B3.6. Vad har du sett, last eller hort om Sverige senast i nyhetsmedier och sociala

medier? Svar fran unga urbana hégutbildade kineser 2020 och 2025. Andel i procent

Teman i medier
Innovation och teknik
Konst och kultur
Hallbarhet
Turistattraktioner
Halsofragor
Forskning och utbildning
Naringsliv och finans
Social valfard
Jamlikhet i samhallet
Jamstalldhet

Internationellt
engagemang/utrikespolitik

Sport

Naturen

Invandring

Brottslighet och vald
Relation mellan SE och CN
Annat

N

Vet inte

2020
31%
26%
29%
0%

25%
22%
19%
29%
23%
17%
24%

13%
0%
9%
7%
34%
0%
2778
3%

2025
33%
30%
26%
26%
25%
25%
24%
23%
22%
20%
19%

16%
16%
16%
13%
0%
0%
281
0%
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Tabell B3.7. Har du hort talas om foéljande specifika teman som har med Sverige att géra?
Vilj upp till tre svarsalternativ. Svar fran kinesisk allmdanhet och unga urbana hégutbildade
kineser 2025. Andel i procent

Unga urbana

Specifika teman i medier Allménheten hégutbildade
Svensk design och hantverk 26% 23%
Nobelpristagare 23% 14%
Svensk natur och stadsliv 23% 24%
Svensk litteratur 19% 25%
Svenska bordtennisspelare 17%

Internationella studenters erfarenheter i Sverige 16% 22%
Investeringar i gron omstallning i Nordsverige 16% 12%
Sveriges medlemskap i Nato som skydd mot 16% 16%
Ryssland

Sakerhetsaspekter i samband med att utesluta 13% 15%

kinesiska foretag fran 5G

Hinder for Sveriges Nato-medlemskap 12% 12%
Greta Thunbergs klimataktivism 12% 12%
Hanteringen av covid-19-pandemin 10% 11%
Utmaningar kring brottslighet och vald i Sverige  10% 15%
Inget av ovanstaende 5% 2%

N 1004 288

Vet inte 1%




Sverigebilder i Kina 70 (70)

Svenska institutet (Sl)
Virkesvégen 2, 120 30 Stockholm Sve ns ka
Telefon: +46 (0)8 453 78 00 . .

e Institutet

si.se / sweden.se



	Bokmärken
	Sverigebilder i Kina 2025  
	Hur den kinesiska allmänheten och unga urbana högutbildade kineser ser på Sverige 
	Svenska institutet (SI) är en myndighet med uppdrag  att skapa intresse och förtroende för Sverige utomlands.  Vi arbetar med Sverigefrämjande, samarbete  i Östersjöregionen och global utveckling.   
	Sammanfattning 
	Summary
	Inledning 
	Metod 
	Enkätstudie genom webbpaneler 
	Mediestudie 
	Sverigebilden bland allmänheten 
	Kännedom om Sverige 
	Sverigebilden bland unga urbana högutbildade 
	Kännedom om Sverige 
	Attityd till Sverige 
	Sveriges profil 
	Mediebilder och medievanor 
	Bilden av Sverige i nyhetsmedier och sociala medier 
	Sociala medier och webbaserade nyheter är de vanligaste informationskällorna 
	Innovation och kultur är de mest uppmärksammade teman med anknytning till Sverige 
	Svag koppling mellan medieanalys och perception 
	Slutsatser 
	Sverige som symbol för väst, men den verkliga kännedomen verkar vara begränsad 
	Sverige som projektionsyta för samhällsideal 
	Geopolitik i medierna – opolitiska teman i mediekonsumenternas fokus 
	Referenser
	Tabellbilaga 
	Sverigebilden bland allmänheten 
	Sverigebilden bland unga urbana högutbildade 
	Medievanor 


