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Forord

| en tid praglad av desinformation, hybridkrig och 6kade geopolitiska spanningar ar
Sveriges internationella anseende viktigare an nagonsin. Vart rykte - Sverigebilden -
ar en strategisk resurs som paverkar var formaga att framja och forsvara svenska
intressen.

Den har rapporten visar att Sveriges rykte fortsatt star sig starkt. | arets matning
placerar sig Sverige pa plats 9 av 50 lander - ett styrkebesked i en orolig tid. Men ett
gott rykte kommer inte av sig sjalvt. Det kraver langsiktigt, samordnat och strategiskt
arbete.

Med en ny varumarkesstrategi for Sverige samlar darfor Svenska institutet aktorer
fran naringsliv, akademi, offentliga organisationer och civilsamhallet for att fora ut en
positiv och faktabaserad bild av Sverige till internationella malgrupper. Genom att
lyssna till hur omvarlden ser pa oss, kommunicera vara styrkor och visa var
beredskap, bygger vi gemensamt en starkare Sverigebild och motstandskraft mot
negativa bilder om Sverige. Ett starkt internationellt anseende ar avgorande - inte
bara for var konkurrenskraft och tillvaxt, utan ocksa for var sakerhet.

Madeleine Sjostedt, generaldirektor ) o =
g
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Overgripande slutsatser

Bilden av Sverige globalt ar positiv och stabil dver tid. Sverige finns igen i toppen av Nation Brands Index (NBI) tillsammans
med nagra av varldens starkaste ekonomier och politiskt betydelsefulla [ander. Sverige rankas 2025 pa plats 9 av 50 undersdkta
lander (2024 pa plats 8). Sveriges position har varit mycket stabil dver tid trots att kainnedomen om landet generellt ar relativt lag.

Bade stabilt och rorligt i toppen. Nio av tio lander i toppen dr desamma. Japan har for tredje aret i rad det mest attraktiva
nationsvarumarket. USA tappar kraftigt i anseende och finns for forsta gangen inte bland de tio framst rankade landerna. Kanada
starker sin position mest.

Robust samhallstyre och hog livskvalitet attraherar i manga delar av varlden. Det innebar att Sverige rankas hogt inte bara
av vastlander utan aven av Brics+-lander, aven om Sverigebilden ar mest positiv i vast. Att Sverige anses vara mycket attraktivt for
handel, investeringar, talang och besok hanger samman med att landet anses kunna erbjuda varden som tilltalar manniskor i
andra lander.

Det finns geografiska skillnader i synen pa Sverige. Sverige rankas hogst i Tyskland, Kanada och Turkiet. | Storbritannien,
Frankrike och Sydkorea har Sverige tappat placeringar jamfort med 2024. Dar har synen pa bland annat Sveriges samhallsstyre och
befolkning samt pa Sverige som ett land att bo och arbeta blivit mer aterhallsam. En del av forklaringen ar att andra lander har
starkt sin position. | dvrigt ar det for tidigt saga om forandringarna ar del av en mer langsiktig trend.
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Om undersokningen

Anholt Nation Brands Index (NBI) ar en arlig undersokning som mater styrkan i
landers nationsvarumarken. Undersokningen genomfors genom att en allmanhet i
20 panellander tillfragas om 50 andra lander. Panellanderna (se tabell) har valts ut
for att representera en stor andel av varldens befolkning och BNP, och har darmed
ett relativt stort ekonomiskt, politiskt och kulturellt inflytande. Studien inkluderar
fragor om kannedom, erfarenhet och uppfattning om olika lander liksom om deras
samhallsstyre, befolkning, export, talang och investeringar, kultur och turism.
Respondenternas svar vags samman till ett poangtal for respektive land och fraga
och resulterar i en 6vergripande placering/rankning for [anderna i stort och i olika
delomraden i relation till dvriga undersokta lander.

De 40 000 respondenterna ar individer som har tillgang till internet. Arets
datainsamling gjordes i juli och augusti 2025. Undersdkningen har genomforts
sedan 2005, vilket gor det majligt att folja hur uppfattningen om olika lander
forandras over tid. De bakomliggande fragorna i undersdkningen ar desamma, men
antalet undersokta lander har varierat mellan 50 och 60 lander. Trots att 50 lander
har bedomts bade 2024 och 2025 kan vissa forandringar paverkas av att det inte ar
exakt samma lander bada aren, utan nagra har forsvunnit och andra har tillkommit.

Region

Land

Nordamerika och
Vasteuropa

Kanada, USA, Frankrike,
Italien, Storbritannien,
Sverige, Tyskland

Central- och Osteuropa

Polen, Turkiet, Ryssland

Asien och
Stillahavsomradet

Australien, Kina, Indien,
Japan, Sydkorea

Latinamerika

Argentina, Brasilien,
Mexiko

Mellandstern och Afrika

Saudiarabien, Sydafrika
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Det senaste aret har liksom foregaende ar praglats av konflikter som forutom manskligt lidande bidrar till polarisering. Relationer
mellan manga lander paverkas av Rysslands anfallskrig mot Ukraina och kriget mellan Israel och Hamas. Aven ekonomisk
osakerhet och demokratins tillbakagang i olika delar av varlden har fortsatt att paverka manniskor. Den digitala transformationen
med artificiell intelligens skapar maéjligheter och utmaningar. | USA har den nya amerikanska administrationen och Donald Trump
skakat om varldsekonomin. Tullkriget ar ett exempel som sannolikt har bidragit till att paverka omvarldens bild av USA i negativ
riktning.

Uppfattningen om andra vastlander har istallet starkts. Kanada har tagit ett sarskilt stort kliv uppat. Den mest positiva synen pa
Sverige finns i andra vastlander men aven en allmanhet i Brics+-lander har generellt en positiv uppfattning om Sverige och om
flera andra vastlander. Brics+-landerna vill utgéra en motpol till vastlanders ekonomiska dominans och satsar pa mjuk makt. Flera
av dem ser en stark ekonomisk tillvaxt. Vastlandernas robusta samhallsstyren och héga livskvalitet ar dock fortfarande attraktivt
runtom i varlden. Aven i auktoritara stater attraheras befolkningar av de varden som vastvarlden uppfattas erbjuda.

| botten av listan finns aterigen Ryssland, Ukraina, Israel och Palestina. Krig och konflikter paverkar landers rykte negativt.
Landerna kan inte erbjuda vad manga manniskor efterfragar, som palitliga samhallstyren, hog livskvalitet och attraktiva miljoer for
jobb och besok.
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USA tappar tOPPOSition Nation Brands Index 2025

Resultat 2024 i parentes

@ 101 Japan 72,66 (69,86)
Sverige ar igen ett av de tio hogst rankade landerna. Japan har for tredje aret o 22

. ) . ) A 1 Tyskland 71,10 (68,92
| rad varldens starkaste nationsvarumarke. Aven i ovrigt ar det stabilt i : 0(68,92)

toppen, med ett undantag. Kanada 71,06 (68,11)
USA stér for det mest anmarkningsvarda tappet i drets undersokning, sju Italien 70,91(68,78)
placeringar, och finns nu pa plats 14. Nastan samtliga panellander, forutom ,

Schweiz 70,59 (68,47)

Indien, rankar USA lagre i ar. Synen pa USA:s samhallsstyre och befolkning
har i hog grad forsamrats. Landet har blivit mindre attraktivt for talang,
investeringar och turism. Kanada star istallet for den storsta positiva
forandringen bland topp-tio-landerna, plus tre placeringar.

Storbritannien 70,37 (68,25)

Australien 70,32 (67,45)

Brics+-landerna - Brasilien, Ryssland, Indien, Kina och Saudiarabien - rankas Frankrike PRI/,
liksom tidigare overlag lagt. Hogst bland dessa finns Kina pa plats 30. Enbart Sverige 69,18 (67,54)
Ukraina, Namibia, Israel och Palestina rankas lagre an Ryssland i NBI.

Spanien 68,84 (66,30)
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Overgripande poang och ranking 2025

Samtliga lander

Land Poang Ranking Land Poang Ranking
Japan 72,66 (69.86) 1(1) Belgien 70,59 (68,47) 18 (19)
Tyskland 71,10 (68,92) 2(2) Irland 70,37 (68,25) 19 (18)
Kanada 71,06 (68,11)  3(6) Grekland 70,32 (67,45) 20 (20)
ltalien 70,91(68,78) 4 (3) Portugal 69,97 (67,16) 21(22)
Schweiz 70,59 (68,47) 5(4) Island 69,18 (67,54) 22 (21)
Storbritannien 70,37 (68,25) 6 (5) Sydkorea 68,84 (66,30) 23 (24)
Australien 70,32 (67,45) 7 (9) Singapore 67,86 (66,15) 24 (26)
Frankrike 69,97 (67,16) 8 (10) Wales 67,59 (65,85 25(23)
Sverige 69,18 (67,54) 9 (8) Nordirland 67,23 (64,35) 26 (25)
Spanien 68,84 (66,30) 10 (11) Brasilien 62,21(60,08) 27 (27)
Norge 67,86 (66,15) 11(12) Polen 62,04 (59,66) 28 (28)
Nederlanderna 67,59 (65,85 12 (13) Kina 61,18 (58,47) 29 (31)
Osterrike 67,23 (64,35) 13 (17) Argentina 59,91(58,47) 30 (30)
USA 72,66 (69,86) 14 (7) Tjeckien 59,78 (58,31  31(32)
Nya Zeeland 71,10 (68,92) 15 (14) Taiwan 59,69 (58,82) 32(29)
Skottland 71,06 (68,11) 16 (15) Mexiko 58,87 (57,42) 33 (33)
Finland 70,91 (68,78) 17 (16) Turkiet 58,75 (56,73) 34 (36)

Siffror i parentes avser data fran 2024,
*lamforelsedata fran 2023 istallet for 2024.

Land

Chile
Slovenien
Bulgarien
Rumanien
Estland
Lettland
Filippinerna*
Saudiarabien
Litauen
Indien
Kenya
Ryssland*
Ukraina
Namibia
Israel
Palestina

Poang

57,41 (56,21)
56,56 (-)
56,54 (-)
56,42 (55,51)
56,26 (56,94)
56,00 (-)
55,79 (55,64)
55,13 (52,90)
54,92 (-)
54,22 (54,62)
52,44 (51,59)
52,12 (53,02)
51,91 (51,90)
50,52 (-)
46,31(49,32)
44,92 (44,43)

Ranking
35 (38)
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Sveriges varumarke ar
fortsatt starkt

Sverige rankas fortsatt hogt i NBl och har ett av varldens starkaste
nationsvarumarken. Det ar anmarkningsvart givet Sveriges storlek
och den ofta begransade kannedomen om landet. Sveriges starka
position pekar mot att landet har ett etablerat och
motstandskraftigt anseende i ett konkurrensutsatt och
foranderligt internationellt landskap.

Sverige rankas en placering lagre an féregaende ar, men har
sedan 2010 en mycket stark och stabil placering bland de tio
framsta landerna. Variationer mellan ar kan bland annat hanga
samman med att andra lander har starkt sina positioner.
Skillnaderna i poang mellan de undersokta landerna ar mycket
sma och aven mindre forandringar kan paverka ett land placering.

Sveriges placering i Nation
Brands Index 2011-2025
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Internationella bedomningar av Sverige over tid

Synen pa Sverige varierar mellan lander och 6ver tid.
Internationella relationer, geopolitik och handelser i Sverige kan
paverka. | Kina, Turkiet och Saudiarabien har bilden av Sverige de

senaste aren gatt fran att vara positiv till att i varierande grad
10 @® Tyskland
utmanas.
Frankrike
Exempelvis har relationen till Kina varit anstrangd under perioder, L
20 Storbritannien

vilket aterspeglas i en tydlig nedgang i Kinas beddomning av Sverige
mellan 2022 och 2024. Aven Saudiarabien och Turkiet har periodvis
visat negativa bedomningar, vilket kan relateras till de
uppmarksammade koranbranningarna samtidigt som vi sett en 30
aterhamtning sedan 2024.

o Ryssland

@ Turkiet

@ saudiarabien
Kina

| Tyskland har bilden av Sverige lange varit mycket positiv. | nagra 40

vastlander har Sverige tappat placeringar det senaste aret, framst i

Italien, Frankrike, Storbritannien och Sydkorea. Det ar for tidigt att

sla fast vad som kan forklara de forsamrade rankningarna och om =0
de ar en del av en langre trend. 2021 2022 2023 2024 2025
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Sveriges poang och ranking i samtliga panellander

Land Poang Ranking Land Poang Ranking

Tyskland 70,56 (67,66) 4 (4) Kina 69,22 (64,50) 12 (13)

Kanada 71,54 (69,25) 5 (4) Polen 68,34 (64,78) 12(13)

Turkiet 73,10 (72,13) 6 (6) Sydkorea 65,53 (65,04) 12(8)

Argentina 73,88 (71,43) 7 (8) Brasilien 70,57 (69.40) 13(13)

Australien 71,86 (67,35) 7 (8) Sydafrika 69,62 (69.54) 15 (17)

USA 68,80 (66,68) 7(8) Storbritannien 66,57 (68,06) 16 (6)

Ryssland* 63,53 (63,13) 8(9) Frankrike 65,10 (64,71) 16 (4)

ltalien 67,76 (65,57) 9 (5) Indien 70,63 (72,83) 17 (18)

Mexiko 72,27 (72,47) 10 (8) Saudiarabien  67.51(66,22) 18 (20) o o
Japan 60,63 (55,55) 1 (11) Siffror i parentes avser data fran 2024.

*lamforelsedata fran 2023 istallet for 2024.

Sverige rankas hogt eller relativt hogt i samtliga panellander. Rankingen per land bygger pa Sveriges samlade poang i landet
jamfort med den poang andra lander far. Aven faktorer som kultur och den allmanna stamningen i ett land paverkar hur
respondenter i olika lander tenderar att svara pa enkater, vilket paverkar poangsattningen. For att jamfora bilden av Sverige
mellan [ander tenderar ranking att ge battre resultat, medan for att folja bilden av Sverige i ett enskilt land ar det viktigt att folja

poang och ranking over tid.
S Svenska
e Institutet



Sveriges profil
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Kannedomen om Sverige varierar runtom i varlden men ar éverlag relativt 1dg. Aven i uppfattningen finns en del geografiska
skillnader, men de dvergripande associationerna till Sverige ar generellt samstammiga. Att Sverige framst forknippas med
demokrati och ett valfungerande samhallstyre hanger samman med att Sverige sedan lange har ett stabilt samhallsystem
samtidigt som landet tar internationellt ansvar. Sverige har aven en stark position inom talang och investeringar som har
grundlagts under lang tid och som hanger samman med att livet i Sverige forknippas med hog levnadsstandard och livskvalitet
utover att jamlikhetsnormer ar utbredda. Sverige placerar sig inte i topp nar det galler turism, samtidigt som svensk natur ar det
som oftast forknippas med landet nar respondenter tillfragas om sina spontana associationer. En storre andel personer som sager
sig ha besokt Sverige har en positiv uppfattning om landet an dem som saknar denna erfarenhet.

Aven nationellt ar bilden av Sverige som ett demokratiskt land mycket valetablerad och djupt forankrad. Sverige anses ocksa vara
ett land dar invanarna kan leva ett liv i balans. Sveriges nordiska grannlander har liknande profiler, som bygger pa likartade
samhallssystem och en stark vardegemenskap. Det ar gynnsamt for Sverige eftersom det kan bidra till att starka Nordens
gemensamma rykte internationellt, nagot som kan bidra till 6kad attraktionskraft.

Svenska
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Svenskt samhallsstyre en styrka

Sveriges framsta styrkeomrade ar liksom tidigare samhallsstyret.
Synen pa Sverige ar mest positiv i vastlander, men aven i andra lander
uppfattas Sverige ha ett arligt, kompetent och rattvist styre. Endast
Kanada, Schweiz och Australien rankas hogre. Sverige uppfattas ocksa
ta ansvar internationellt genom att exempelvis bekampa fattigdom.
Dar placerar sig Sverige pa plats 3.

Ett annat styrkeomrade for Sverige ar talang och investeringar.
Samhallet uppfattas vara praglat av jamlikhet och hog livskvalitet. |
synen pa Sveriges befolkning finns tydligare geografiska skillnader.
Saudiarabien, Kina, Ryssland och Storbritannien ar [ander dar Sverige
i relativt lag utstrackning anses ha en valkomnade befolkning.

Kultur och turism ar relativa svagheter for Sverige, men placeringarna
ar goda i en internationell jamforelse. Nar manniskor far associera
fritt lyfts ofta naturfenomen som norrsken, fjall och sjoar fram, vilket
tyder pa att naturturism ar en stark del av Sverigebilden. Aven
kulturforeteelser som svensk musik, design och arkitektur namns
spontant och ofta.

Sveriges placering per delomrade 2025
Foregaende ar i parentes

.

d

-

Export Samhalls-
9 (7) m—  styre

4 (2)
Kultur | Turism
14 (12) " 13 (13)

Talang och Befolkning
investeringar : 6 (6)
6 (4) }
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Samtliga delomraden och indikatorer 2025
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Samhallsstyre som nordisk
styrka

De nordiska landerna har en gemensam identitet, praglad av liknande
styrkeomraden. Det framgar nar en allmanhet i olika lander tillfragas.
Mest framtradande ar att Sverige, Norge och Finland anses vara
demokratiska och valstyrda samhallen som tar ett internationellt ansvar.
Har ar dessa tre nordiska lander bland de tio hogst rankade. De uppfattas
vara kompetent och arligt styrda, bidra till fred, sakerhet och gron
omstallning samt bekampa fattigdom.

Sverige ar mer valkant och rankas med nagot undantag hogre an Norge
och Finland i nastan alla dimensioner i NBI. Inom landernas
styrkeomraden ar skillnaderna ofta marginella, med Sverige i ledning, tatt
foljt av Norge och Finland. Daremot rankas Norge hogre an Sverige nar
det galler vacker natur.

Den storsta skillnaden mellan de nordiska landerna ror kannedomen.
Saval Sverige som Norge och Finland ar relativt okanda utanfor
naromradet, medan Sverige har en starkare narvaro. Sverige finns pa plats
22 bland 50 lander, Norge pa plats 31 och Finland pa plats 35.




Sverige och Kanada i jamforelse

Kanada har ett mycket starkt varumarke och ar mer valkant an
Sverige. Bland de tio hogst rankade landerna starker Kanada sin
position mest och placerar sig nu hégre an Sverige inom

samtliga sex delomraden. Forra aret rankades Sverige hogre
inom samhallsstyre. Sveriges och Kanadas placering i NBl 2015-2025

Kanada och Sverige har liknande profiler. Samhallsstyre, talang

*
och investeringar samt befolkning ar styrkeomraden for bada . *H..’/‘ '\‘..,H* +)
landerna. Kultur och turism ar relativa svagheter. Kanada 4 ‘*'/‘*H | H
*
*
N

placerar sig dock hogt, pa plats 12 respektive 9, aven om Sverige 6

i hogre grad anses ha ett framstaende kulturarv och historiska .

byggnader. 8 (A /(A :' (A (A :' A
A M 'V v AR v

10 v w w W

NBI visar ocksa att Sverige har en starkare global position an

flera jamférbara lander som Norge (plats 11), Nederlanderna 2 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
(plats 12), Osterrike (plats 13) och Finland (plats 17). Sverige har

ett svagare varumarke an Schweiz, som ar mer valkant och finns

pa plats 5i den dvergripande rankningen.
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Natur vanligaste associationen till
Sverige

Natur och vackra landskap ar de allra vanligaste associationerna till Sverige - sarskilt i
Tyskland och Saudiarabien. Det framgar nar manniskor i andra lander fritt far ange vad de
forknippar med Sverige. Darefter foljer allmant positiva omddmen féljt av vader och klimat.
Kyla och sn6 ar vanliga referenser. Aven kultur ar ett framtradande tema. Oftast ndmns Abba
och arkitektur. Olika aspekter kopplade till samhallsstyre, som demokrati, stabil ekonomi och
valfard, ar ocksa vanliga associationer. Det ar i linje med att Sverige aven rankas hogt inom
detta omrade i NBI.

Associationerna i olika lander liknar ofta varandra. Det finns dock en del geografiska
skillnader. Sport lyfts oftare i Kanada och Ryssland an i andra lander. Ishockey ar den
vanligaste referensen. Vader och klimat namns ofta i Frankrike och Italien, medan
valfardsstaten ar den framsta associationen i Japan och Sydkorea. Polen utmarker sig genom
att invandring ar en av de fem vanligaste associationerna.

| genomsnitt forvaxlar 7 procent av respondenterna Sverige med Schweiz. Referenser till
choklad och ost pekar mot forvaxling och ar anledningen till att matkategorin ar relativt
vanlig. Att landerna blandas samman ar sarskilt vanligt i USA och Australien, men
forekommer sallan i Europa, med undantag for i Ryssland.

| Vanllgaste
| assomatmner

1 Natur/landskap
2. Allmanna posmva -
3. Vader/kllmat y
4. Kultur =
5. Samhallsstyre s

7. I\/lann_'.., kor

8I\/Iat

9. SChwelz b
510: Sport, Varumarken




Sveriges attraktionskraft
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Sverige har en stark attraktionskraft internationellt. Manniskor i vitt skilda delar av varlden vill handla med Sverige, kdpa varor fran
svenska varumarken samt besdka och leva i vart land. Fa andra lander tycks ha storre attraktionskraft.

Det aterspeglar att Sverige har en tydlig identitet som ett land med ett gynnsamt affarsklimat och produkter av hog kvalitet. Aven
det svenska samhallet utgor en tydlig del av Sveriges nationsvarumarke. Sverige antas erbjuda vacker natur, kvalitativ utbildning
och kompetent arbetskraft. Vi uppfattas ocksa som det nast mest jamlika landet i varlden.

Framat ar det viktigt att fortsatta lyfta Sveriges styrkor och erbjudande till internationella malgrupper. Det ar sarskilt angelaget att
verka for en fordjupad kunskap om Sverige bland unga bade i narbelagna och geografiskt avlagsna lander. En djupare kunskap om
Sverige kan i forlangningen bidra till en mer positiv uppfattning om vart land aven bland framtida generationer.
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Sverige ar attraktivt for affarer,
talang och som turistdestination

Sverige uppfattas vara ett mycket attraktivt land inom omraden av betydelse
for naringsliv, talangattraktion och for att locka besokare.

Intresset for att gora affarer med Sverige ar stort. Sverige anses vara ett av de
mest attraktiva landerna for investeringar och finns pa plats 8. Omvarlden har
ocksa en stark vilja att kopa svenska produkter, vilket understryker styrkan i
framstaende svenska foretag och varumarken. Kanada, Tyskland och Turkiet ar
bland de mest positivt installda [anderna till Sverige som handelsnation.
Svagast ar intresset i Saudiarabien och Indien.

Sverige anses ocksa vara ett av de mest attraktiva landerna att bo och arbeta i.
Endast Kanada, Schweiz, Italien och Australien rankas hogre. Likasa ar Sverige
ett av de lander manniskor helst skulle vilja besdka, om pengar inte vore ett
hinder. Klassiska turistdestinationer som Italien, Schweiz, Spanien och
Grekland rankas hogre, men Sverige uppfattas som mer attraktivt an bade
Frankrike och Storbritannien.

Investera i svenska foretag

#8

. Kopa svenska varor
#38

Land att bo och arbeta i

#5

Vilja att besoka

51° #8
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Aldre mer positiva till Sverige s AN

Globalt NESElle

| alla lander forutom ett har aldre en mer positiv syn pa Sverige
an unga. Ryssland skiljer ut sig genom att unga ryssar mellan 18
och 25 ar ar mer positivt installda till Sverige an dem som har
fyllt 60 ar. Att unga dverlag ar mindre positivt installda till
Sverige har aven tidigare Sl-studier visat, exempelvis i Norden.
Liknande skillnader mellan yngre och aldre aterkommer i andra
lander, vilket tyder pa generella alders- eller
generationseffekter.

Vad som paverkar synen pa Sverige ar en komplex fraga och
sambanden ar inte helt sjalvklara. Unga i de flesta lander uppger
| storre utstrackning att de ar bekanta med Sverige jamfort med
aldre, medan respondenternas fritextsvar pekar mot att aldre
de facto har en djupare kannedom om Sverige. De forknippar
exempelvis oftare Sverige med olika aspekter av samhallsstyre.
Unga uppger istallet mer allmanna om an positiva associationer.
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